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ABSTRAKT

Cilem této prace je vytvofeni novych produkti v oblasti vinafska turistika a gastronomie
Vv turistické oblasti Lednicko-valticky aredl a Palava. Programy na tuto tématiku nebyly jesté
V oblasti realizovany. V ramci feSeni byla pouzita analyza piedpokladi cestovniho ruchu ve
sledované oblasti, dotaznikové Setfeni pro zjisténi zajmu navstévniki o nové produkty
a zjisténi zajmu poskytovatelll sluzeb o participaci v bali¢cich. Také byl proveden fizeny
rozhovor s jednatelem destinatniho managementu oblasti. V neposledni fadé byla
provedena analyza konkurenénich produktt. V praci pouzita SWOT analyza, metoda CPM
a metoda RIPRAN. Navrzené feSeni obsahuje komplexni bali¢ky sluzeb, zaméfené na
vinafskou turistiku a gastronomii. Pfinosem této prace je vytvofeni balickd sluzeb

s celkovym harmonogramem a kalkulaci, které budou slouzit k propagaci destinace.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, destinacni management, dotaznikové Setieni, Lednicko-

valticky areal, metoda CPM, Palava, RIPRAN, SWOT analyza.

ABSTRACT

The aim of this work is to create new products in the field of wine tourism and gastronomy
in the tourist area of Lednice-Valtice area and Palava. Programs of this topic have not been
implemented in the area either. As part of the solution, an analysis of tourism assumptions
in the monitored area, a questionnaire survey to determine the interest of visitors in new
products and the interest of service providers in participating in packages were performed.
A controlled interview with the destination management executive of the area was done. An
analysis of competing products was performed. Furthermore, a SWOT analysis, a CPM
method and RIPRAN method were performed in the work as well. The proposed solution
contains comprehensive packages of services focused on wine tourism and gastronomy. The
benefit of this work is the creation of service packages with an overall schedule and

calculation, which will serve to propagation of the destination.

Keywords: tourism, destination management, questionnaire survey, Lednice-Valtice area,
CPM method, Palava, RIPRAN, SWOT analysis.
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UvVOD

Cestovni ruch plni potfeby osob. Jedna se naptiklad 0 odpocinek, poznani, posileni zdravi
a sily. Je vyznamnym prvkem v ekonomice a svym pusobenim ovliviiuje mnoho odvétvi
a napomaha k rozvoji regiontl, kde ptisobi. V dnesni dobé jsou vSak podminky pro cestovani
proménlivé a slozité. Proto je nutné podporovat domdci cestovni ruch a tim padem ruku
Vv ruce bude podporovana i domaci ekonomiky. Proto je velmi dulezité nastartovat propagaci
domaciho cestovniho ruchu, tvofit balicky sluzeb v danych destinacich a pfilakat tak

potencialni turisty.

Vinafska turistika spole¢né s gastronomii jsou vzdy uspé$né a t€si se oblibé turistd.
Turistickd oblast Lednicko-valtického aredlu a Palavy mé pro tyto formy cestovniho ruchu
znacné predpoklady. A je tfeba jich vyuzit a vytvofit nové produkty na tuto tématiku. Tato

oblast jesté ve své historii nepropagovala produkty na tuto tématiku.

U nékterych pamatek z oblasti je diky hrozicimu overturismu tfeba vyuzit i jinych atraktivit

a smétovat hosty tam, ukézat jim, co vS§e muzou v této oblasti zazit.

Diplomova préace je rozdélena do tii ¢asti — teoretické, analytické a projektové. Prvni ¢ést
prace se vénuje prehledu odbornych zdroji, které se tykaji problematiky cestovniho ruchu,
destina¢niho managementu, metod a nastroju, které jsou vyuzity v analytické Casti prace.
Dal3i ¢ast prace je zamétfena na analyzu soucasného stavu a navstévnost turistické oblast
Lednicko-valticky areal a Palava. Zahrnuje také analyzu navstévnosti atraktivit
a hromadnych ubytovacich zafizeni. Dotaznikové Setfeni zjistuje zajem turistll o vinatsky
turismus a gastronomii v tomto regionu. Je také zjiStén zajem poskytovatelt sluzeb
0 participaci natéchto bali¢cich a programech. Dale je provedeno srovnani balickl

zaméfujicich se na tuto tématiku a zaver analytické ¢asti je vénovan SWOT analyze.
Na zaklad¢ analyz z predchézejici kapitoly jsou vytvofeny nové produkty zamétujici se na
vinafskou turistiku a gastroturismus v oblasti Lednicko-valtického arealu a Palavy. Projekt

je podroben nédkladové, asové a rizikové analyze.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Cilem prace je zvysit navstévnost v oblasti Lednicko-valticky areal a Palava, a to pomoci
vytvoieni novych produktli se zaméfenim na vino a gastronomii. Jedna se o balicky sluzeb,
které budou slouzit k propagaci regionu na nové vznikajicich webovych strankach, které se
budou vénovat pravé gastronomii a vinu v regionu. Bude se jednat o kompletné nové
produkty, destinace produkty na tématiku vinafstvi a gastronomie spojené s cestovnim
ruchem jesté k dispozici neméla. Webové stranky budou vznikat pod zastitou Destinacni

organizace Palava a LVA.

V teoretické casti jsou objasnény zékladni pojmy, které se tykaji cestovniho ruchu
a problematiky souvisejici s vinafskym turismem, gastroturismem. Jsou zde rozebrany
i metody a analyzy, které budou pouzity v analytické nebo projektové casti. Objasnéni

pojmi analytickych metod pouzitych v praci jsou klicové pro pochopeni problematiky.

Metody a analyzy, které byly pouzity v praci jsou analyza ptedpokladi cestovniho ruchu,
dotaznikové Setfeni, fizeny rozhovor, porovnani konkuren¢nich balickt, SWOT analyza,

metoda CPM a RIPRAN.

Analyza ptedpokladii cestovniho ruchu v oblasti zhodnotila lokaliza¢ni, realizacni
a selektivni faktory, které jsou podstatné pro dal$i rozvoj cestovniho ruchu. Také byla

provedena analyza navstévnosti regionu a atraktivit.

Rizeny rozhovor diky nepiiznivému prostedi pro setkani i v terminu pfed Véanoci probihal
formou mailu. S pfedsedou destinaéniho managementu pro Lednicko-valticky areal

a Palavu, panem magistrem Galouskem. Piipadné dotazy a nejasnosti jsme vyiesily mailem.

Dotaznikova Setfeni probihala dvé. Prvni bylo zamétfeno na navstévniky turistické oblasti
Lednicko-valticky areal a Palava. Dotaznikové Setfeni probihalo od 19.1. do 18.2.2021 na
socialnich sitich a také bylo rozesilano emailem. Odkaz na dotaznikové Setieni byl sdilen do
cestovatelskych skupin a skupin tykajicich se oblasti Prahy, Vysociny, Stitedoceského kraje,
Pardubického a Moravskoslezského kraje a Olomoucka. Dale byl dotaznik rozeslan emailem
na jednotlivd mésta a infocentra z uvedenych oblasti S prosbou o zvetfejnéni dotazniku na
jejich webovych strankach ptipadné rozeslani pomoci mailu tamnim obyvatelim. Posledni
tyden v lednu a prvni v Ginoru, byl vytvofen souhrn vS§ech webovych adres mést a infocenter.

Odkaz na toto dotaznikové Setfeni byl odeslan celkem na 1066 emailovych adres.
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Druhé dotaznikové Setfeni probihalo mezi mistnimi poskytovateli sluzeb (vinotékami,
vinafi, restauracemi). Probihalo také v obdobi od 19.1. do 18.2.2021. Tyden pied otevienim
dotazniku byl vytvoien soupis vSech poskytovateli z oblasti, kde byly nalezeny emailové
adresy. Emaily byly zjistovany z webovych strdnek www.vinazmoravyvinazcech.cz, ze
stranek jednotlivych obci z oblast Lednicko-valticky areal a Palava a také z jednotlivych
vinafskych spolki a dle Google maps. Odkaz na toto dotaznikové Setfeni byl rozeslan

celkem na 694 emailovych adres.

Dale bylo provedeno srovnani konkuren¢nich balickl, které byly zaméfeny na stejnou
tématiku, a to na vinatsky cestovni ruch a gastronomii. Bylo provedeno srovnani ohledné

toho, co je v nich zahrnuto, jaky je program, zda je doprava vlastni nebo jinym zptisobem.

SWOT analyza zhodnotila piehled slabych a silnych stranek, pfilezitosti a hrozeb ve

sledované¢ oblasti. Vymezila tedy oblasti, kterym je nutné se vénovat a piipadné je zlepsit.

Metodou CPM v projektové ¢asti byla zjisténa nejkrat$i mozna doba pro realizaci projektu.
Byly odhaleny aktivity, které se vyskytuji na kritické cesté a kde je mozné ohrozeni toho, ze

se cely projekt a jeho realizace zpozdi.

Metoda RIPRAN byla vyuzita k odhaleni rizika projektu. Dale zde bylo teSeno, jak se

potenciondlnimu riziku vyhnout nebo jak minimalizovat jeho dopady.
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I. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

Celosvétove uznavanou definici cestovniho ruchu, je ta, ktera zaznéla na konferenci
potadanou Svétovou organizaci cestovniho ruchu v roce 1991 v Ottawe: ,,Cestovni ruch je
cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji bezné Zivotni prostredi, a to
na dobu kratsi, nez je stanovena, pricemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykondvani

vydélecné cinnosti v navstiveném misté (Beranek 2013, s. 15).

Cestovni ruch miizeme také definovat jako pramysl, ktery poskytuje veskeré sluzby spojené
S cestovanim a turistikou. Jedna se zejména o ubytovaci sektor, turistické atrakce (narodni
parky, kulturni nebo historické pamatky, sportovni centra atp.), dale je zde nutnost dopravy,
pfipadné zprostiedkovatele cestovniho ruchu (cestovni kancelafe, agentury, rezervacni
systémy, atd.) a Vv neposledni fad¢ sektor destina¢nich organizaci (turistické centraly,

asociace, destinatni managementy, atd.) (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011, s. 17).

Podle Zelenky a Paskové (2012, s. 83) jde o komplexni spoleCensky jev, ktery zahrnuje
aktivity osob cestujicich mimo jejich béZzné prostiedi. Pobyvaji v tomto misté méné nez rok
a jsou zde za UcCelem zabavy, vzdélavani, rekreace nebo jinym ucelem. Zahrnuje 1 aktivity

subjekti, které poskytuji sluzby a produkty témto osobam.

Na druhou stranu Cook a Taylor (2018, s. 19) tika, Ze definice cestovniho ruchu zahrnuje
Sirokou skalu lidi, zafizeni a aktivit. Jedna se tedy o jedinecné seskupeni primyslovych

odvétvi, ktera jsou spojena spoleénym jmenovatelem, a to cestujici vefejnosti.

Dle Kotikové a Schwartzhoffové (2017, s. 9) je zakladnim prvkem cestovniho ruchu
predevsim cestovani, které je spojené s prechodnym pobytem mimo misto bydlisté, celkovy
pojem cestovni ruch je vS§ak mnohem $ir$i. Naopak HoleSinska (2012, s. 19) tik4, Ze cestovni
ruch je ptredevsim o sluzbé. Proto produkt cestovniho ruchu vykazuje specifické vlastnosti

jako je nehmatatelnost, neoddélitelnost a proménlivost a v posledni fad¢ jde o sezonnost.

Nejdl (2011, s. 16) definuje, ze jde cestovni ruch vymezit né€kolika podstatnymi rysy a to
napiiklad, ze hlavnim Uc¢elem dané cesty neni vydélecna Cinnost v navstiveném miste,
zménou obvyklého prostiedi, vytvareni vztahli mezi lidmi, uskuteciiuje se ve volném Case

ucastnika, docasny pobyt mimo misto trvalého bydliste.

Je nutné také podotknout, ze podle Cooka a Taylora (2018, s. 18) se stal turismus vice nez
dalsim pramyslovym odvétvim. Vyvinulo se do dilezité soucésti ekonomické struktury

mnoha komunit, regionti a zemi. Turistické aktivity historicky vykazovaly obecny vzestupny
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trend v poctech ucastnikll a vynosii. Da se fict, ze je jednim z mala citlivych primyslovych
odvétvi k ekonomickym vzestupim a padim, a pfitom se rychle odrazi od kterékoli

neptiznivé ekonomické situace.

Miuzeme tedy spatfit, ze je nespocet definic cestovniho ruchu a mezi hlavni spole¢né prvky
muzeme zafadit, Ze se jednd mezi cestovani mimo misto trvalého bydlisté, ucelem cesty neni
vydélecna ¢innost a cestovani se uskuteciiuje ve volném Case ti€astnika. Dalsi prvky jenom

dale rozvijeji tento zakladni predpoklad.

1.1 Typologie cestovniho ruchu

Jelikoz existuje nespocet riznych typt cestovniho ruchu je nutné mit v déleni systém a fad.

Nejcastéji se v literatute setkame s ¢lenénim na druhy a formy cestovniho ruchu.

1.1.1 Druhy cestovniho ruchu

Dle Zelenky (2012, s. 123) je zde také dtlezitym uréujicim kritériem jevovy priubéh a zptisob
realizace cestovniho ruchu v zavislosti na ekonomickych, spolecenskych a geografickych

podminkach.
Druhy cestovniho ruchu mtuzeme rozdélit dle nékolika hledisek:

e dle vztahu k platebni bilanci:

ey

o Domaci cestovni ruch — jsou zahrnuty osoby trvale Zijici v dané zemi
a cestujici uvnitf zemé a neptekracuji tak jeji hranice. Dle vztahu k platebni

bilanci se jedna o domadci spotiebu.

o Zahrani¢ni cestovni ruchu — je spojen s piekro¢enim hranic jednoho pfipadné
vice statli. Mizeme dale délit na aktivni cestovni ruch, kde se jedna o ptijezdy
zahrani¢nich turisti do destinace a pasivni cestovni ruch, kde obyvatelé dané

zem¢ cestuji do zahranici.

o Tranzitni cestovni ruch — jak jiz nazev napovida, jde o prijezd nebo tranzit
cestujictho jednim stitem na tzemi stitu druhého (Ryglova, Burian

a Vajcnerova, 2011, s. 20).
e Podle zplisobu zabezpeceni cesty a pobytu:
O organizovany,

o neorganizovany (Vystoupil a Sauer, 2011, s. 104).
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e Dle mista, kde se prevazné budou sluzby realizovat:
o vnitini cestovni ruch — jedna se o cestovani obyvatel po vlastni zemi,

o narodni cestovni ruch — jde o domadci cestovni ruch spolu s pasivnim

cestovnim ruchem, tedy cesty obyvatel dané zem¢ do zahrani¢nich destinaci,

o mezinarodni cestovni ruch — jde o veskery cestovni ruch, pfi kterém dochazi

k piekroceni hranic statu (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 20-21).

e Dle pfevazujiciho prostiedi:

o méstsky,

o venkovsky,

o ptirodni,

o lazensky,

o vodni (Vystoupil a Sauer, 2011, s. 104).
e Dle zplsobu financovani:

o volny cestovni ruch — ucast na ném neni jinak formalné¢ podminéna, cestujici

si ji hradi v plném rozsahu ze svych prostiedki, ceny jsou stanoveny dle
dohody,

o vazany cestovni ruch —ucast v ném je podminéna splnénim né&jaké podminky,
cestujici hradi sumu Caste¢né a zbytek se plati ze spoleCenskych fonda. Jde
0 podnikovou rekreaci, détskou rekreaci, lazeniskou péci. (Ryglova, Burian

a Vajcnerova, 2011, s. 21).
e Dle délky trvani pobytu:
o kratkodoby cestovni ruch — hranice je do 3 pfenocovani,

o dlouhodoby cestovni ruch — nad 3 prenocovani (Vystoupil a Sauer, 2011,
s. 104).

e Podle vlivu na sociokulturni a Zivotni prostiedi:

o tvrdy — spojeny s rozsdhlymi investicemi, hlavnim méfitkem je zisk, jde

0 masovy turismus,
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o mekky — snaha o dosahnuti rovnovdzného stavu mezi dopady a piinosy
na sociokulturni, ekonomické a environmentéalni prostiedi (Ryglova, Burian

a Vajénerova, 2011, s. 22).
e Dle tcelu cesty:
o Cestovani ve volném Case,
o Sluzebni cesta,
o navstévy piibuznych (Kotikova a Schwartzhoffova, 2017, s. 12-19).
e Dle ro¢niho obdobi:

o sezonni — V sezoné (letni, zimni) je velka koncentrace navstévniki, v tomto

obdobi jsou ceny na maximu,

o mimosezonni — niz§i navstévnost mista a také nizsi ceny (Ryglova, Burian

a Vajcnerova, 2011, s. 22).
e Podle poctu ucastnik:
o individualni — G¢astnik cestovniho ruchu cestuje sam nebo s rodinou,

o kolektivni — cestovani vice osob, podoba skupinového nebo masového

cestovniho ruchu (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011, s. 21).

Kotikova a Schwartzhoffové (2017, s. 12-19) uvadéji jeste dalsi déleni cestovniho ruchu a to

podle véku ucastnik.

1.1.2 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu Zelenka a Paskova (2012, s. 167) definuji, tak ze jde o cestovni
ruch, kde pro jeho uréeni je klicovym kritériem motivace ucastnikti. Mezi zakladni motivace

muzeme zafadit poznani prostiedi a kontakt s lidmi, odpocinek.
Mezi zékladni formy cestovniho ruchu mizeme zatadit:

e Rekreacni cestovni ruch — napomahd kregeneraci a reprodukci duSevnich
a fyzickych sil ¢loveéka, uskutecnuje se ve vhodném rekreacni prostiedni (hory, lesy,
vody). Zvlastni specifickou a pro ¢eské prostiedi oblibenou formou je chalupateni

a chatateni (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 20).



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 17

e Kulturné poznavaci cestovni ruch — jednd se o kulturni dédictvi, historickd mésta,
kulturné-historické pamatky vcetné technickych a cirkevnich, muzea, divadla atd.

(Vystoupil a Sauer, 2011, s. 105).

e Sportovné turisticky cestovni ruch — aktivni G¢ast na sportovnich ¢innostech, miize
se také jednat o pasivni ucast na sportech, vyuziva zajmu o aktivni odpocinek

(Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011, s. 20).

e [écebny a lazensky cestovni ruch — jde predevSim o zdravotni a 1éCebné pobyty

v laznich, zdravotni cestovni ruch, wellness atd. (Vystoupil a Sauer, 2011, s. 105).

Ryglova, Burian a Vaj¢nerova (2011, 20) rozlisuje jeste specifické formy cestovniho ruchu,
kam muZzeme zafadit napiiklad golfovou turistiku, venkovsky cestovni ruch, méstsky,
cestovni ruch seniorti, agroturistika, kongresovy a incentivni cestovni ruch, nabozensky

cestovni ruch, atd.

1.2 Produkt cestovniho ruchu

Dle Holesinské (2012, s. 45) jde pfedevsim o kompletni soubor nabidky cestovniho ruchu
na daném uzemi. Klicovou roli zde hraje marketing, ktery mize ovliviiovat poptavku po

destinaci, ale také zivotni cyklus destinace.

Zelenka a Paskova (2012, s. 442) definuje, ze se jedna o souhrn veskeré nabidky vetejného
a soukromého subjektu podnikajiciho nebo koordinujiciho cestovni ruch. Casta je platba

za produkt pfedem, neni mozné si jej vyzkouset.
Gucik (2011, s. 96) specifikuje co je pro produkt cestovniho ruchu charakteristické:
e seskupeni nesourodych sluzeb a statkli a vzajemna zavislost jejich producentt,
e Vvdazanost na cilové misto,
e soulad nabidky a poptavky v Case a prostoru,
e komplexnost a komplementarita,
e SezOnnost poptavky,
e nestalost a heterogenita.

Zelenka (2010, s. 88) definuje, Ze specifikem produktu cestovniho ruchu, jako sluzby je
predevsim osobni poskytovéani, nemoznost skladovat sluzby, omezena zivnost (dana cyklem

destinace).
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2 ANALYZA PREDPOKLADU CESTOVNIHO RUCHU

Dle Pourové (2010, s. 14) samotnou existenci, a pravé rozvoj cestovniho ruchu Vv ur¢itych

oblastech ovliviiuji praveé lokalizac¢ni, realizacni a selektivni faktory.

Dle Hraly a Safaiika (2013, s. 13) se ¢initelé, které ovlivituji umisténi a rozvoj cestovniho

ruchu se z geografického a ekonomického hlediska déli na:

e |okaliza¢ni faktory — vytvaieji moznosti pro jeho lokalizaci ve vztahu nabidky

daného tzemi,
e realiza¢ni faktory — umoziiuji faktickou realizaci cestovniho ruchu,

o selektivni faktory — stimuluji vznik cestovniho ruchu ve funkci poptavky.

2.1 Lokalizaé¢ni faktory

Ryglova, Burian a Vajénerova (2011, s. 34) definuji, ze lokaliza¢ni piedpoklady do urcité
miry ptredurcuji, pro jaky druh cestovniho ruchu bude dané uzemi vhodné. Urcuji, ¢im

se dana oblasti bude prezentovat a bude se odliSovat vii¢i konkurenci.
Lokaliza¢ni ptedpoklady cestovniho ruchu délime na:
e Pfirodni predpoklady, kam fadime:
o reliéf,
o podnebi,
o hydrologické poméry,
o rostlinstvo a zivociSstvo (Pourova 2010, s. 14),

o klimatické predpoklady (srazky, délka slune¢niho svitu, teplotni poméry)
(Kotikova a Schwartzhoffova, 2017, s. 55).

e Kulturné-historické predpoklady (spolecenské atraktivity), kam miiZzeme zatadit:

o kulturné historické pamatky — architektonické pamatky, Soubory materidlnich
a duchovnich projevii cloveéka — tradice, femesla, naboZenstvi, jazyk (nafeci),

kulinatské speciality, uméni a hudbu atd.,

o kulturni zafizeni — muzea, divadla, galerie, pamatniky, planetaria a

hvézdarny,
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o spolecenské akce — sportovni a kulturni akce, kongresové a vystavni akce

(Vystoupil a Sauer, 2011, s. 59).

Vystoupil a Sauer (2011, s. 57) také zmifiuje, Ze z hlediska initele cestovniho ruchu ma

kulturné-historicky potencial spise doplitkovou funkci k atraktivitdm piirodniho charakteru.

2.2 Realiza¢ni faktory

Dle Hraly a Safaiika (2013, s. 29) maji realizaéni podminky dominujici postaveni
pro kone¢nou fazi uskutectiovani riznych forem cestovniho ruchu, protoze umoZziuji

destinaci dosahnout a vyuzit jejich kapacit.

Ryglova, Burian a Vajénerova (2011, s. 35) zminuji, Zze bez dostate¢né kapacity sluzeb
nebude mozné vyuZit potencial izemi, bez nabidky dobrych sluzeb urcité kvality neni mozné
sestavit kvalitni produktové balicky a bez dostate¢né kvality poskytovanych sluzeb neni
mozné zvySovat nebo dlouhodobé¢ udrzet ekonomicky piinos cestovniho ruchu pro danou

destinaci.
Realiza¢ni pfedpoklady délime na:

e Dopravni komunikace — cilem je co nejpohodIngji a nejrychleji piekonat vzdalenost
mezi cilovou destinaci a mistem bydliSté. MlUZzeme sem tedy zatfadit leteckou
dopravu, silni¢ni dopravu, Zelezni¢ni, lodni dopravu a vertikalni dopravu (lanovky,

lyzatské vleky, pozemni lanové drahy) (Plesnik, 2010, s. 16).

e Materialné technické ptredpoklady — dle Plesnika (2010, s.16) sem zatazujeme
sluzby, které uspokojuji zékladni lidskou potiebu a sluzby cestovniho ruchu, které
ulehcuji pobyt. Jedna se predevSim o kongresové a konferen¢ni prostory, turisticka
informacni centra, cestovni kancelare a agentury. Pourova (2010, s. 15) sem déle

zafazuje stravovaci, zabavni, ubytovaci a sportovni zatizeni.

2.3 Selektivni faktory

Nékteti autofi také oznacuji jako stimulacni ptedpoklady majici vliv na vznik a rozvoj
cestovniho ruchu. Tyto faktory jsou spjaty ptedevSim se spottebitelskym chovanim, jez je
ovlivnéno zakladnimi psychologickymi faktory — u€enim, postoji, vnimanim a motivaci.

(Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s. 37).

Jsou rozdéleny na:
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objektivni pfedpoklady:

©)

politické faktory — jde o moznost volného pohybu osob a kapitalu, zakladni
politické skute¢nosti, jako naptiklad mirové uspotadani nebo vnitropolitické

situace (Ryglova, Burian a Vajcnerova, 2011, s. 38),

ekonomické faktory — fadime sem rhst narodniho dichodu, rast fondu
spotfeby (Hana Stépankova, 2010, s. 8), Ryglova, Burian a Vajénerova
(2011, s. 38) do ekonomickych faktorti zatazuji jesté sménitelnost mény,

miru investic do prezentace destinace, vysi realné¢ mzdy,

demografické skute¢nosti — patii sem struktura obyvatelstva podle pohlavi,
hustota a v€kova struktura obyvatelstva, vzdélani (Zelenka Paskova, 2012,

s. 512),

administrativni podminky — Ryglova, Burian a Vajénerova (2011, s. 38) sem
fadi predevSim zakony, vyhlasky, pravni ptedpisy, vizové a pasové

podminky, potiebu ockovani, aj.,

socidlni pfedpoklady — fadime fond volného casu (Pourova, 2010, s. 15)

a miru volného &asu (Stépankova, 2010, s.10),

ekologické faktory — muzeme sem zafadit kvalitu Zivotniho prostfedi
(Pourova, 2010, s. 15) nebo pocet narodnich parkli a také pfiznivé pisobeni

a rizika rekreaéniho prostiedi (Stépankova, 2010, s.16),

technické predpoklady — dle Stdpankové (2010, s. 16) zafazujeme technické
zabezpeceni: vystavbu objektli, sportovnich zafizeni nebo informacnich

prostiedki.

Subjektivni ptfedpoklady — Pourova (2010, s. 15) mezi subjektivni predpoklady tadi

psychologické pohnutky, které jsou do znacné miry ovlivnény reklamou, modnosti,

propagaci stfedisek cestovniho ruchu, znalosti jazyka atd. Ryglova, Burian

a Vajénerova (2011, s. 39) zminuji, ze velkou roli u subjektivnich predpokladi hraje

pravé reklama, propagace, renomé destinace a dulezita je téZ spoluprace mezi

partnery v destinaci a propojovani ruznych partnerd v ramci celé destinace. Také

uvadéji piiklad dobie spolupracujicich parterii s vyspélym managementem,

marketingem a brandingem, a to je naptiklad Ski Amadé v Rakousku a italské

Dolomity.
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Plesnik (2010, s. 19) do selektivnich piedpokladi fadi i socialni postaveni Gcastnika
cestovniho ruchu jeho ekonomickou aktivitu, vzdélani, strukturu ¢lentt v domécnosti
aprumérny piijjem na jednoho ¢lena domacnosti, vlastnictvi auta, rekreac¢niho

objektu.
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3 DESTINACNI MANAGEMENT

Zelenka a Paskova (2012, s. 106) definuji, Ze jde o systematickou ¢innost, ktera spociva
Vv aplikaci souboru nastroju, technik a opatteni pfi koordinovaném planovani, komunikaci,
organizaci a marketingu. Dle Vaj¢nerové (2009, s. 12) se jedna o formu fizeni dané oblasti
nebo destinace za ucelem zvyseni efektivnosti spojenych s cestovnim ruchem a jeho

udrzitelnym rozvojem.

Cilem destinacniho managementu dle Vaj¢nerové (2009, s. 12) je predevsim koordinovat
jednotlivé zajmové skupiny, které se podileji na cestovnim ruchu destinace, vytvaret plany
pro rozvoj destinace, podporovat spoluprdci mezi ziskovym a neziskovym sektorem,
realizovat marketingové aktivity a fidit destinaci za ucelem udrzeni konkurenceschopnosti

na trhu.

Vysledkem destinacniho managementu jsou kvalitni, udrzitelné a konkurenceschopné
produkty, provadéni vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu, podpora

profesnich spolkt, cenova politika aj. (Zelenka a Paskova, 2012, s. 106).

K efektivnosti fizeni destinace dochdzi napliiovdnim zékladnich principti destina¢niho

managementu, ktery pfispiva k:
e zvySeni kvality turistickych produkti,
e zvySeni podpory ze strany mistnich obyvatel,
e Mminimalizace negativnich dopadl cestovniho ruchu,
o zlepSeni komunikace mezi zainteresovanymi aktéry cestovniho ruchu,

e optimalni vyuziti kulturnich a pfirodnich zdroji (Holesinska 2012, s. 60).

3.1 Destinace

Podle Palatkové (2006, s. 25) jde na destinaci nahlizet jako na soubor pfileZitosti, tedy jako
na kombinaci typu turismu, mista, sezony, zpusobu organizace, typu ubytovani a motivace

v daném case. Rozsah a typ turismu v destinaci urcuji zdroje a atributy destinace.

Dle Cooka a Taylora (2018, s. 270) existuje n¢kolik typti umisténi a vlastnosti, které lze
klasifikovat jako destinace. Ackoli kazdé z té€chto mist miZe sdilet nékteré stejné ¢innosti,
zafizeni, vybaveni a provozni problémy, kterym celi, jako jsou naptiklad personalni

zajisténi, setkani s riznymi hosty, ocekdvani a sprava penéznich tokli se budou liSit
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Vv zavislosti na geografické poloze, velikosti obsluhovaného trhu a také jestli se jedna

0 sezonu.

Dle Kubové a Viestové (2012, s. 43) je destinace piedstavovana svazkem raznych sluzeb,
které¢ jsou koncentrovany v daném mist¢ nebo oblasti a jsou poskytovany v ndvaznosti
na potencial cestovniho ruchu (atraktivity), oblasti nebo mista. D4 se tedy fict, ze hlavnim

motiva¢nim stimulem navstévnosti a podstatou destinace jsou atraktivity.

Znaky dle Nejdla (2011, s. 51), které tvoii podstatu destinace, jsou predevsim, Ze se jedna
0 geograficky ohrani¢ené tzemi (region, stat), definovand z pohledu navstévnika, ktery si

dané Gizemi vybird, nutnost vybaveni atraktivitami.
Dle Gucika (2011, s. 19) je pro destinaci charakteristické predevsim to, ze:

e se nejednd o konkrétni misto s primarni nabidkou, ale 1 sekundarni nabidkou, tedy

soubor sluzeb,
e neni totozné s administrativnimi hranicemi, které jako vnitini vazby vnimé zékaznik,
e produkt definuje zdkaznik svym vnimanim a vybérem spotiebovavanych sluzeb,
e je mozné stejné produkty prodavat riznymi zptisoby riznym cilovym trhiim,

e management cilového mista zabezpecuje pievazné vetrejny sektor, ale poskytovani

sluZeb je vysledkem soukromého sektoru.

Jde o misto s vhodnymi atraktivitami a na néj napojené zatizeni a sluzby cestovniho ruchu,
které si jednotlivec nebo skupina Géastnikti cestovniho ruchu vybrali pro navstévu (Kotikova

a Schwartzhoffova, 2017, s.53).

Dle Holesinské (2012, s. 44) jde fict, Ze destinace je prirozenym celkem, jez ma z hlediska
podminek rozvoje cestovniho ruchu jedinecné vlastnosti odlisné od jinych destinaci. Mezi
jedinecné vlastnosti destinace miiZzeme zaradit nabizené sluzby, atraktivity a infrastrukturu

cestovniho ruchu.

Vajénerova (2009, s. 4) definuje, ze ekonomicka efektivnost a konkurenceschopnost

destinace zavisi pfedevSim na:
e dostupnost,
e zakladni nabidce (nabidka atraktivit v destinaci),

e 0dvozené nabidce (nabidka sluzeb v destinaci),
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e Urovni fizeni destinace.

3.2 Marketing destinace cestovniho ruchu

Dle Kotlera, Bowen a Makense (2014, s. 10) musi byt vnimani marketingu v cestovnim
ruchu chapano jako uspokojovani potieb klienta. Marketing je proces, kterym firmy

vytvareji hodnoty pro zédkazniky a pro spolecnost.

Vajénerova (2009, s. 41) uvadi, ze mezi zékladni prvky managementu destinace fadime
marketingovy vyzkum, orientaci na zédkaznika, strategické rozhodnuti a planovani, tvorbu

celkové koncepce a analytické postupy, vymezeni kompetenci a organizaéni strukturu.

Gucik (2011, s. 17) definuje marketing cestovniho ruchu jako soubor procest, které jsou
zamétené na poskytovani a vytvaieni hodnoty vybranym cilovym skupindm zakaznikl a na
rozvijeni vztahd s nimi pfedev§im na regiondlni, mistni, narodni a mezinarodni Urovni,

a to takovym zptisobem, aby z nich méla prospéch dana organizace i cilové misto.

Zelenka (2010, s. 85) sdéluje, ze pro marketing cestovniho ruchu jsou typické piedevsim
strategie, které oslovuji stalého zakaznika, citlivou manipulaci s cenou a kvalitou
poskytované sluzby a vyuzivani SirSiho spektra marketingovych nastrojii a stale rostouci

vyzva informacnich technologii pravé pro marketing cestovniho ruchu.

Horner a Swarbrooke (2003, s. 290) podotyka také to, ze marketing destinace je
komplikovanéjsi nez u ostatnich typt marketingu, a to diky tomu, ze je provadéji spise

organy vefejného sektoru nez soukromeé spolecnosti.
Veftejny sektor jej provadi ne jako vlastni cil, ale jako prostfedek k dosaZeni cilu:
e zlepSeni povésti oblasti a také pfildkani novych investord,
e aby byli ob¢ané hrdi na oblast, kde bydli,
e rozS§ifeni poctu a vybaveni zafizeni, které mohou slouZzit i mistnim obcantim,
e ziskat financovani a odiivodnéni pro zlepSeni mistniho Zivotniho prostiedi (Horner
a Swarbrooke, 2003, s. 290).
3.3 Organizace cestovniho ruchu

Zelenka a Paskova (2012, s. 539) definuje, Ze se jedna organizace, které koordinuji

management a marketing destinace cestovniho ruchu ve spolupraci s dalSimi subjekty.
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Vajénerova (2009, s. 24) definuje, Ze organizace cestovniho ruchu tvoii komplexni

marketing spolu s propagaci, identitou a image destinace.

Je zaméiena predevSim na aktivni prodej a vyvoj produktli, koordinuje a fidi tvorbu
produktii, cenovou politiku a aktivni prodej destinace. Jejim poslanim je zjiStovani
a zlepSovani vztahii rezidentl k cestovnimu ruchu a monitorovani dopadii cestovniho ruchu
na mistni komunitu a zivotni prostiedi (Zelenka a Paskova, 2012, s. 539).

Dle Kiralové (2003, s. 20) je ulohou sdruzeni v cestovnim ruchu predevsim:

e komunikace s navstévniky a partnery,

tvorba cenové strategie,

koordinace fizeni cestovniho ruchu v destinaci,
e zvySovani dlouhodobé prosperity mistnich obyvatel,
e vytvafeni produktu.
Organizace destinaéniho managementu mizeme dle Palatkové (2006, s. 27) délit na:

e lokalni turistickou organizace (LTO — local tourist organization) — Visit Dublin,

Prazska informacéni sluzba,

e regionalni turistickou organizace (RTO — regional tourist organization) — Balaton

Tourism, JihoCeska centrala cestovniho ruchu,

e narodni turistickou organizace (NTO — national tourist organization) — Czech

Tourism, Hungary Tourism,

e kontinentalni turistickou organizaci (ETC — European Travel Commission).

3.4 Image destinace

Dle Palatkové (2006, s. 128) je image destinace ovlivnéna tadou faktort. Jde napiiklad
0 vysi vydaji na pobyt v destinaci, socialni kontakty, relaxace, kultura a krajina, klima,
aktivita a uroven zafizeni cestovniho ruchu. Jedna se o individualni pfedstavu danou
souhrnem pocitli, obrazl, hodnoceni, kterou sdili o destinaci vétSina navstévnikl. Konkrétni
podoba je ovlivnéna informacemi ziskanych z rliznych zdrojt, ptedchozi zkuSenosti, vékem,

preferencemi druhti a forem cestovniho ruchu (Zelenka a Paskova 2012, s. 227).
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Vajcnerova (2009, s. 49) podotyka, ze image destinace musi byt pravdiva, aby nedoslo ke
ztrat¢ zakaznikovy divery a nebyly tak zklamény jeho predstavy. Pozitivni image je proto

dilezitym piedpokladem pro tvorbu znacky dané destinace a nasledné uplatnéni na trhu.
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4 PROGRAMOVANI A TVORBA BALICKU

Dle Jakubikové (2009, s. 268) balicky spolu s tvorbou programa plni klicové tlohy

Vv marketingu cestovniho ruchu:
e Zlepsuji rentabilitu,
e Spojuji vzdjemné nezavislé organizace cestovniho ruchu a pohostinstvi,
e pii spravné kombinaci vytvareji pfitazlivou a zajimavou nabidku produktt,
e eliminuji pasobeni faktoru ¢asu — problém s vyrovnanim poptavky a nabidky,

e predstavuji nastroj pii segmentaci trhu a pokusu sladit nabidku s potiebami

specifickych skupin zdkazniku.

4.1 Programovani

Dle Zelenky (2010, s. 115) se jedna o postup, ktery je typicky pro kvalitni management
destinace a mize byt spolu s vytvairenim balickt sou¢asti nabidky touroperatorti a cestovnich

kancelafi. Jednd se primarn€ o vytvareni ¢asové a mistné propojené nabidky.

Programovani tésné souvisi s balicky sluzeb. Obsahem jsou postupy, €asové rozvrhy,
¢innosti a rutiny, jejichz pomoci je klientovi poskytovana sluzba (Ryglova, Burian

a Vajénerova, 2011, s. 136).

Dle Zelenky a Paskové (2012, s. 115) programovani spocivad ve vytvaifeni vzajemné
navazujici nabidky sluZeb a atraktivit cestovniho ruchu, které¢ dohromady vytvéteji kone¢ny

produkt. Primarné se jedné o vytvoreni asove a mistné propojené nabidky.

4.2 Tvorba bali¢cka

Zelenka (2010, s. 117) zminuje, ze zakaznik mulze byt ztracen u piehledu o cenach
jednotlivych polozek v nabizeném baliku. Vznika na zéklad¢ volby riznych sluzeb, které
jsou klientovi nabizeny nebo je klient na zaklad€ své volby nakupuje jako celek a maji mistni

nebo ¢asovou navaznost.

Dle Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011, s. 134) maji balicky pro spotiebitele fadu vyhod,
mezi které fadi Gsporu Casu (uspora pro spotiebitele, kdy by si program hledal individualng),
cestovatelskd jistota, zaruka zazitku, uspora prostiedkl, jistota dodrZeni rozpoctu

(spotiebitel nebude prekvapen tthradou sluzeb s kterymi nepocital).
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Dle Cooka a Taylora (2018, s. 116) nabidne bali¢ek sluzeb cestovatelim nespocet vyhod,
mezi hlavni fadi pohodli — zkracen rozhodovaci proces, nakup na jednom misté, uspora

nakladt, zvlastni zachazeni, cestovani bez obav.

Horner a Swarbrooke (2003, s. 293) podotyka, ze se balicky vyuzivaji k pokusum piilakat
navstévniky mimo sezonu, kdyz jsou niz8i ceny a ubytovatelé se tak snazi zvysit obsazenost

ubytovacich zafizeni.

Dle Jakubikové (2009, s. 267) balicky pomahaji naldkat navstévniky do dané destinace
mimo sezénu. Jadrem je pfedevs$im ubytovani v ubytovacim zafizeni, K némuz se pfidruzuji
dalsi sluzby cestovniho ruchu, jakou jsou napfiklad vstupy do atraktivit, vylety, cesty
v ramci destinace, doprava do destinace a zpét. Prodejce nabizi vétsi mnozstvi produktii

za obvykle niz$i cenu, nez by byl soucet jednotlivych polozek.

Dle Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011, s. 134) packiging piinasi také vyhody
pro samotnou destinaci. Umoziuje prodavat a nabizet sluzby, které by samy o sob¢€ nebyly
dostatecnym divodem k cesté. Je umoznéno také zacileni na vhodné segmenty klientt

a kazdému z nich pfipravit také jiny balicek.
Dle Kiral'ové (2003, s. 102) ma prodej balickti nékolik vyhod, mezi které fadi:
e podpora prodlouzeni pobytu v destinaci,
e zvySeni primé&rné trzby na navstévnika,
e stimulace opakovanych navstév,
e zvySeni poptavky po destinaci,
e eliminace vlivu sezonnosti a modnosti,

e pomoc pii budovani dobrého jména destinace na trhu.
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5 VINARSKY CESTOVNI RUCH A GASTROTURISMUS

Dle Zelenky a Paskové (2012, s. 605) jsou tcastnici této formy cestovniho ruchu motivovani
poznavanim zpusobu pestovani vina v tradi¢nich vinafskych oblastech, ochutnavkami vin,

navs§tévami vinohradi, prociténim atmosféry vinnych sklipkti a vinaren.

Z ptipadové studie od Stastné, Vaushara, Ryglové, Rasovské a Zameénikové (2020)
vyplyva, Ze vinaisky cestovni ruch v Ceské republice pomémé mladym druhem cestovniho
cestovniho ruchu na jizni Moravé. Vino je rozhodné hlavnim produktem této turistiky, ale
spokojenost navstévnikl je ovlivnéna dalsimi faktory, které jsou spojeny s trovni kvality

personalu nebo pratelské piijeti ze strany mistnich obyvatel.

Mezi nejvyznamnéjsi aktéry tohoto druhu cestovniho ruchu je urcité nutné zatadit Svaz
vinait CR, ktery se prostiednictvim jednotné organizace snazi hajit zajmy vyrobct vina
a pestitell hroznt unas 1 v zahrani¢i. Dulezité jsou také aktivity samotnych obci

a dobrovolnych svazkt a obci (Vystoupil a Sauer, 2011, s. 138).

Dle Zelenky a Paskové (2012, s. 605) jsou vinaiské stezky modernim produktem pro

podporu cestovniho ruchu.

Nejvyznamngj$§im produktem je bezesporu projekt Moravskych vinatskych stezek. Jde
0 ucelenou sit’ znacenych cyklistickych tras na tizemi vSech vinatskych podoblasti jiZni
Moravy. Kazda z deviti podoblasti mé& svou vinafskou stezku a jsou propojeny spolecné
hlavni Moravskou vinnou stezkou od Znojma po Uherské Hradisté. Je zde predevSim
ekonomicky pfinos, ktery je svazan suctou ke krajin€, obnovou kulturniho dédictvi

spojené¢ho s vinaistvim a zachovanim lidovych tradic (Vystoupil a Sauer, 2011, 5.140).

Nejvetsim problém vinafskych stezek je to, ze dosud nejsou pIn€ funkcni, protoze
se nepodafilo zafidit spolupréci s mistnimi obyvateli, vyrobci vina a vefejnou spravou.

Mozna proto, ze mise projektu neni jasné formulovana (Foret, 2013, s. 118).

Gurmansky cestovni ruch je forma cestovniho ruchu, kde jsou uc€astnici motivovani
pozitkem zkonzumace, testovani a seznamovani se s vybranymi pokrmy a népoji,
atmosférou, zplisobem obsluhy a vyzdobou. Typickymi aktivitami jsou piedevSim navstévy
tradiénich nebo neobvyklych gastronomickych zatizeni, pivnich slavnosti, degustaci
ve vinnych sklepech, exkurzi do vyroben potravin nebo farmatskych trhti (Zelenka
a Paskova, 2012, s. 192).
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Svétova organizace cestovniho ruchu (ddle UNWTO) definuje gastronomicky cestovni ruch
jako typ turistické aktivity, kterd se vyznacuje zkuSenostmi navstévnika spojenymi s jidlem
a produkty stim spojenim adal$imi aktivitami spojenymi s cestovanim. Spolu
s autentickymi, tradi¢nimi nebo inovativnimi kulindiskymi zazitky mutze gastroturistika
zahrnovat dalsi ¢innosti jako jsou napiiklad navstéva mistnich producentt, ucast na gastro

festivalech a ucast na kurzech vateni (UNWTO).

Dle Kiral'ové a Hamarneh (2017) mize pravé gastroturistika pomoci destinacim, které
potfebuji posilit rozvoj cestovniho ruchu, protoze miize pozitivné ovlivnit chovani
navstévnikii. Prispiva k ristu pfijmi, zvysSuje navstévnost hostll, zvySuje pramérné vydaje
navstévnikli a posiluje image destinace a pomaha také malym a stfednim podnikatelim
Z oblasti. Také ma pozitivni dopad na ekonomiku, zaméstnanost a mistni dédictvi a také

prispiva ke zlepSeni obecného vnimani destinace.
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6 ANALYTICKE METODY PRACE

V kapitole jsou definovany metody, které jsou vyuzity v analytické cCasti prace. Jde
piredevsim o analyzu ptedpokladli cestovniho ruchu (viz kapitola ¢. 2), SWOT analyzu,
dotaznikové Setfeni a fizeny rozhovor. Kapitola se lehce zabyva problematickou tykajici se
sitové analyzy a metody CPM, které bude pouzita v ¢asti prace tykajici se projektu. Rizikova

analyza projektu bude feSena metodou RIPRAN.

6.1 SWOT analyza

Dle Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011, s. 106) je v cestovnim ruchu hojné vyuzivana
pravé tato metoda. Je mozné ujasnit si marketingovou pozici — v ¢em je slabd, jedinecna
a silna, co miize posileni nebo pozice pomoci a co mize dosazenou pozici nebo prodej

ohrozit.

Dle Jakubikové (2009, s. 97) je cilem analyzy identifikovat, do jaké miry jsou stavajici
strategie firmy a jeji silna a slaba mista relevantni a schopné se vyrovnat se zménami, které

Vv daném prosttedi nastavaji.

Schooley (2019) uvadi, ze je potieba se zamétovat na vnitini a vnéjsi faktory. Silné (S)

a slabé stranky (W) a odkazuji na vnitini faktory. Mezi vnitini faktory se fadi naptiklad:
e financ¢ni zdroj (financovani, zdroje piijmi a investi¢ni pfilezitosti),
o fyzické zdroje (umisténi, zafizeni a vybaveni),
e lidské zdroje (zaméstnanci, cilové skupiny a dobrovolnici),
e pfistup k pfirodnim zdrojiim, ochrannym znadmkéam, patentim a autorskym praviim.

Dle Kiral'ové (2003, s. 38) silné stranky by mély piedstavovat vyhodu destinace oproti
konkurenci, slabé stranky naopak ptredstavuji nevyhodu. Oproti tomu Kotler, Bowena
a Makense (2014, s.111) stanovuje ze, silné stranky zahrnuji vnitini schopnosti, zdroje
a pozitivni situaéni faktory, které mohou spolecnosti slouzit svym klientiim a dosdhnout
jejich cilii. Slabé stranky zahrnuji vnitini limity a negativni situacni faktory, které mohou
ovlivnit podnikovy vykon.

v

Vnéjsi sily ovliviuji kazdou spolecnost, organizaci i jednotlivce. At jsou tyto faktory piimo
nebo neptimo spojeny s hrozbou (T) nebo pfilezitosti (O) je podstatné je pozorovat a védet
o nich. Externi faktory jsou tedy obvykle ty, které spolecnost nekontroluje, jedna

se naptiklad:
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e trendy na trhu (nové produkty, technologicky pokrok, potteby zakazniki),
e ekonomické trendy (mistni, ndrodni a mezindrodni financ¢ni trendy),

e financovani (dary, legislativa, dal$i zdroje),

e demografie,

e vztahy s dodavateli a partnery,

e politické, environmentalni a ekonomické piedpisy (Shooley, 2019).

Dle Kotlera, Bowena a Makense (2014, s. 111) jsou pfilezitosti ptiznivé faktory nebo trendy
v externim prostiedi, které mize spole¢nost vyuzivat ve svlij prospéch. Hrozby jsou
neptiznivé faktory nebo trendy, které mohou piedstavovat vyzvy pro spole¢nost. Dle
Kiral'ové (2003, s. 38) ptilezitosti predstavuji vyhodu vychazejici ze silnych stranek, ale
I vyhodu, ktera vyplyva z vnéjsiho prostiedi dané destinace. Hrozby destinace vychazeji

tedy i ze slabych stranek, ale také z vnéjsiho prostiedi destinace.

6.2 Rizeny rozhovor

Dle Zelenky (2010, s. 31) je zalozen na ptedem piipravenych podkladech, v zavislosti na
prabéhu rozhovoru tazatel miize upravovat své otdzky a voln¢ smétuje obsah rozhovoru.

Vyhodou je to, Ze mohou byt ziskany odpovédi, které nemohly byt néjak predpokladany

vvvvvv

Dle Gucika (2011, s. 75) je rozhovor ¢asové naro¢na technika sbéru dat o trhu cestovniho
ruchu, proto se pouziva v ptipadech dokresleni urcité situace, obvykle na malém vzorku

respondentu.

6.3 Dotaznikové Setreni

Dle Zelenky (2010, s. 31) se jedna o jednu zvyzkumnych metod pro kvalitativni
I kvantitativni vyzkum. Pokud je dotaznik Sifen elektronicky je nutné pocitat s nizkou

navratnosti dotazniku.

Dle Kotlera, Bowen a Makense (2011, s. 142) je hlavni vyhodou dotaznikového Setfeni
flexibilita. Ma také nevyhodu a tu, Ze mnoho lidi nebude mit ¢as odpovidat na otdzky.
Vyhodou online dotaznikového Setfenti je, Ze je levny, rychly, lidé maji tendenci byt upiimni,
ziskana data jsou presnéjsi. Nevyhodami u elektronického S§ifeni je, Ze vzorek miize byt

maly a zkresleny, mohou nastat nesrovnalosti nebo technické problémy.
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Gucik (2011, s. 75) definuje, Zze pii dotaznikovém Setieni ma respondent vice Casu na
promysleni odpovédi. Jedna se o kvantitativné nejproduktivnéjsi metodu sbéru dat. Velkou
nevyhodou distribuovaného dotazniku je snizena navratnost vyplnénych dotazniku.
Sociologicka literatura uvadi, ze navratnost elektronicky distribuovanych dotaznikl je

zhruba 5 %.

6.4 Sitova analyza a CPM

V ramci projektového fizeni je sitova analyza dle Fialy (2004, s. 79) velmi pouZivanym
nastrojem. Jde o soubor metod, kde pomoci grafického zndzornéni je ukdzana casova
naro¢nost planovaného projektu. Projektem je zde rozumén soubor Cinnosti s predem

definovanymi ndvaznostmi jejich provadéni.

Metoda CPM (Critical Path Method) patii mezi zédkladni deterministické metody sitové
analyzy. Cilem této metody je stanoveni doby trvani projektu na zékladé délky tzv. kritické
cesty. Umoziuje tedy usnadnit ¢asovou koordinaci vzajemné navazujicich a propojenych

¢innosti v ramci daného projektu (Management Mania, © 2011-2016).

6.5 Metoda RIPRAN

Jedna se empirickou metodu pro analyzovani rizik projektl. Chape danou analyzu rizika
jako proces. Metoda nefesi proces sledovani rizik v projektu. Kdykoliv je identifikovano
nové nebezpeci nebo se zméni situace, jez vyzaduje piehodnoceni daného rizika, je mozné
opét pouzit metodu RIPRAN i v pribéhu monitorovani rizik v projektu (Management
Mania, © 2011-2016).

Metoda se sklada ze ¢ty kroka dle Dolezala, Machala, Lacka a kol. (2012):
1. identifikace urcitého nebezpeci projektu,
2. kvantifikace rizik projektu,
3. reakce na dana rizika projektu,
4. celkové posouzeni rizik projektu.

Vysledky jednotlivych fazi metody jsou zaznamenavany do strukturovaného textu nebo do

tabulek. Metoda nabizi typova opatieni ke snizeni zjisténych rizik:
e Ochrana pied danou hrozbou,

e alternativni feSeni,
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e 7meéna scénare,

e snizeni pravdépodobnosti vyskytu dan¢ho scénare,

mobilizace rezerv,
e prfeneseni nebo rozdé€leni rizika,
e snizeni velikosti Skody (Lacko, 2017).

Metoda umoznuje také tzv. verbalni kvantifikace, kde je pouzito slovni hodnoceni. Riziko
s pravdépodobnosti nad 33 % miZzeme tedy verbalné kvantifikovat jako vysokou hodnotu,
hodnotu pod 10 % jako nizkou hodnotu a hodnotu mezi 33 % a 10 % jako stfedni hodnotu.
(Dolezal, Machala, Lacko a kol., 2012).
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7 ZHODNOCENI TEORETICKE CASTI

Z teoretickych poznatkt feSenych v této ¢asti vyplyva, Ze pravé gastroturistika pozitivné
ovlivituje chovani navstévnika, zvySuje pramérné vydaje, pomaha malym a stfednim
podnikatelim v oblasti a také ke zlepSeni obecného vniméni destinace. V nékterych
turistickych oblastech jsou tedy gastroturistika a vinaisky turismus dulezité pro rozvoj
navstévnosti. Problémem je, Ze v ramci téchto produkti neni mozné zafidit spolupraci

S mistnimi obyvateli.

Podstatné je také dbat na dobrou image destinace, je obrazem toho, jak je vnimana
navstévniky. Pozitivni image destinace je dulezitym piedpokladem pro tvorbu znacky
destinace a jeji uplatnéni na trhu. Problematické je vSak to, Ze ne vZdy vnimani destinace

muzeme ovlivnit, protoze je tvofena mnoha externimi faktory.

Také je nutné podotknout, ze efektivni destinacni management podporuje spolupraci mezi
neziskovym a ziskovym sektorem. Tvorba produktovych balickt sluzeb by k této spolupraci

mohla byt ndpomocna.

Ulohou sdruZeni a organizaci v cestovnim ruchu je prave tvorba cenové strategie, koordinace
fizeni cestovniho ruchu v destinaci, vytvafeni produkti, komunikace s navstévniky

a partnery.

Jelikoz se bude prace zabyvat tvorbou novych produktovych balickii na vinafskou
a gastronomickou tématiku, tak bylo nutné nastudovat i problematiku tykajici se tvorby
balickt. Pro zakaznika z ndkupu balickt plynou vyhody jako je Gspora prostiedki, dodrzeni
rozpoctu, uspora Casu pi1 ptipadném hledani programu individudlné nebo také zaruka
zazitku. S tvorbou balickil souvisi i programovani, kde jde o vzajemné propojené nabidky

sluZeb a atraktivit cestovniho ruchu a spole¢né vytvareji koneény nabizeny produkt.
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II. PRAKTICKA CAST
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8 ANALYZA SOUCASNE STAVU A NAVSTEVNOSTI V REGIONU

Kapitola je zacilena na zhodnoceni charakteristiky cestovniho ruchu v oblasti, analyzu

predpokladl cestovniho ruchu a analyzu navstévnosti v turistickém regionu.

8.1 VSeobecné predstaveni regionu

Turisticky region Palava a LVA se nachazi v Jihomoravském kraji (dale JMK). Region tvofi
63 obci, vycet konkrétnich obci je k nalezeni v ptiloze P I: Obce tvorici tento region. Region
se rozklada v okresu Bfieclav a ¢ast okresu Brno-venkov. Region se sklada ze 4 obci
s roz§ifenou pusobnosti (dale ORP) — Pohotelice, Hustopece, Bieclav a Mikulov. Pfitom 3
ze 4 ORP castecné jesté spadaji do jiné turistické oblasti. Destinace se rozklada na 102 001

ha (Destina¢ni management oblasti (dale DMO) Palava a LVA, 26.8.2020).

Turistické oblasti

v turistickém regionu Jizni Morava
Bmo a ool
Moravsky kras a okoll
Palava a Ledncko - Vaiticky areal
Sloviacko (Jizni Morava)

Znojemsko a Podyjl
heanice spavning cbvodu
/\/ obce 5 roziifenou pasobnost!

obec s rozidendu pisobrosti

Obrazek 1 - Turistické oblasti Jizni Morava, zdroj: CZSO

8.2 Analyza piedpokladii cestovniho ruchu v regionu

Kapitola provede analyzu cestovniho ruchu v oblast z pohledu lokaliza¢nich, realiza¢nich

a selektivnich ptedpokladu.
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8.2.1 Lokaliza¢ni faktory
Lokaliza¢ni faktory dale délime na ptirodni a kulturni historické pfedpoklady.
8.2.1.1 Prirodni piedpoklady

Oblast se nachéazi na jihovychodnim cipu Moravy. Je piihrani¢ni oblast a sousedi na jihu
s Rakouskem a na jihovychod¢ se Slovenskem. Na severu sousedi s turistickym regionem
Brno a okoli, na vychodé¢ s regionem Slovacko a ze zapadu je obklopen turistickym regionem

Znojemsko a okoli.

Tento region se da oznacit za oblast typickou snéhobilymi skalisky, bohatou historii, ¢etnymi
pamatkami, zijicimi lidovymi tradicemi, vinicemi a urodnymi poli a také regionem hojné

navstévované svétové kulturni pamatky UNESCO.

Uzemi je nizinného charakteru a rozloZeno na celcich Dyjsko-svrateckého tvalu,
Sttedomoravskych Karpat a Dolnomoravského uvalu. Ddle je tato oblast tvofena
Dunajovickymi kopci, Pouzdfanskymi kopci, Pavlovskymi kopci, Sakvickym vrchem,
Starymi horami, Hustopec¢skou branou, Zejecickym kopcem a Kloubockou pahorkatinou.
Dominantu tohoto regionu jiz z dalky tvofi bezpodmineéné Palavské vrchy (CZSO, 2016).

Priimérnd nadmotska vyska regionu se pohybuje kolem 200 m n. m. NejvysSim bodem

cvwr

v katastralnim (148 m n. m.) (CZSO, 2014).
Hydrologické poméry
Dyjsko-svrateckym uvalem protékaji prave feky JeviSovka, Svratka a Jihlava. (CZSO, 216).

Mezi nejvétsi rybniky v této oblasti jsou fazeny Nesyt, Novovesky, Apollo, Hlohovecky
a Vrko¢ (CZSO0, 2014).

V Chranéné krajinné oblasti (dale CHKO) Pélava je celkové nedostatek podzemnich
I povrchovych vod. Vyjimkou je vsak ¢ast udolni feky Dyje a spolu s pfirodni rezervaci

Kiivé jezero jsou nejvodnatéjsi ¢asti Palavy (Itras, © 2009-2021).

K nejvyznamnéjSim vodnim plocham tohoto regionu rozhodné patii Nové Mlyny. Jedna se
o soustavu 3 piehradnich nadrzi na fece Dyji. Pivodné mély slouzit jako rezervoar vody pro
rozsahlé zavlazovaci kanaly. Pozdé&ji se od tohoto imyslu upustilo a nikdy nedostaly svého
ptvodniho uéelu. Diky stavbé byl nadarmo zni¢en nejvétsi komplex luznich lesti v Ceské
republice. Nové Mlyny se skladaji z MuSovské piehrady, Véstonické piehrady
a Novomlynské piehrady (ltras, © 2009—2021).
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Nesmime opomenout piirodni rezervaci Lednické rybniky. Jednd se o soustavu rybnikd,
které se vyuzivaji k chovu ryb. Jedna se také o nejcennéjsi ornitologickou lokalitu v celé
Ceské republice. Hnizdi zde vice nez 130 druht moktadnich a vodnich ptakd. Tvoii jej
nejvetsi moravsky rybnik Nesyt, Hlohovecky rybnik, Prostfedni, Mlynsky a Zamecky (Jizni
Morava, 2003).

Nutné je jeste¢ zminit soustavu tii velkych rybnikii u Pohotelic (Vrko¢, Novovesky, Stary)
a ti malych rybnikd (Nohavica, Zarostly, Cahoun). Na &4sti rybniku Vrko¢ a Zarostly bylo
navrzeno chrdnéné uzemi, a to z toho diivodu ochrany hnizdéni vzacnych druhi ptactva.
Rybnik Vrko¢ je také se svou rozlohou 176 ha tietim nejvétsim rybnikem na Moravé (Kudy

z nudy, © 2021).
Klimatické poméry

Podnebi v této oblasti je suché a teplé. A tuto informaci také potvrzuji udaje z klimatologické
stanice Mikulov. Maximum srazek je v ¢ervenci a minimum v lednu. Mé&si¢ni uhrny vSak
podléhaji vykyviim a v rdmci celého roku se vyskytuji nékdy vyrazn€ suché obdobi. Snéhova
pokryvka dosahuje 15-25 cm a vydrZi v priméru 40 dni v roce. NejteplejSim mésicem je

ervenec a nejchladngjsi leden (ATUR CR, 2004).
Fauna a flora

Palava je mimotfadné bohata na kvétenu. Jedné se napiiklad o Salvéj etiopskou na Stolové
hote u Klentnice, kavyl skalni na Svatém kopecku u Mikulova nebo pisecnici velkokvétou
na skalach Dévina. Je zde bud’ nepocetngjsi populace v ramci celé Ceské republiky nebo

dalsi rostliny vySe vyjmenovanych druhti u nas jinde nenajdete. (Itras, © 2009-2021).

Zvitena na Palavé a LVA je také velmi pestra. Zdejsi teplé a suché podnebi prospiva
atraktivnim Zzivo¢ichim jako jsou nasi nejvétsi evropsSti brouci rohd¢ obecny a tesafik
obrovsky. Dale je zde K nalezeni napiiklad otakarek ovocny, otakarek fenyklovy, nas
nejveétsi nocni motyl martind¢ hruSnovy. Z ptactva se v této oblasti nachazi dudek
chocholaty, zednicek skalni a orel motsky, ktery zimuje na vodnich nadrzich Nové Mlyny

(Itras, © 2009-2021).

CHKO Pialava

Na uzemi toho regionu se nachazi chranéna krajinna oblast Palava. Pokryva uzemi

Pavlovskych vrchii a také ¢ast luznich lestt pod Novomlynskou nadrzi v okresu Bieclav.
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Rozklada se na izemi o 70 000 ha. Od roku 1979 byla vyhlasena jako CHKO a od roku 1988
je biosférickou rezervaci UNESCO (Turistické regiony CR, 2004).

Nachézi se zde biotopy druhové bohatych skalnich, lu¢nich a drnovych stepi, lesostepi,
sutovych lestt a teplomilnych doubrav, které se vyvinuly na vépencovych kopcich
Pavlovskych vrchi. V lesnim komplexu Milovického lesa najdeme teplomilné doubravy,
Vv nichz se nachdzi dokonce dvé obory pro chov zvéfe. Jednou z poslednich lokalit
slanomilné vegetace je Slanisko u Nesytu, které nalezneme v jizni ¢asti CHKO. Zbylé ¢asti
uzemi CHKO jsou tvofeny piedev§im zemédélskou krajinou s pfevahou vinic. V roce 2003
se biosféricka rezervace rozsitila do Lednicko-valtického aredlu, kde se jedna o luzni lesy
na soutoku Moravy a Dyje. Vznikla tedy Biosféricka rezervace Dolni Morava (Agentura

ochrany ptirody a krajiny Ceské republiky, © 2021).

8.2.1.2 Kulturné historické piedpoklady

Da se rozhodné fict, ze se jedna o region s bohatou paletou kulturnich a historickych

pamatek. Mezi nejvyznamné;jsi se d4 zaradit:

Urcité nejzndméjsi a nejnavstévovangjsi LVA, ktery se od roku 1996 tadi mezi svétové
kulturni dédictvi UNESCO. Nachézi se na rozloze skoro 300 km? a v jeho arealu kromé
zamku Lednice je k nalezeni: Minaret — 60 m vysoka stavba s nadhernym vyhledem do okoli
(Jizni Morava, © 2019) , Apollonv chram — stoji u Mlynského rybnika a je spojnici mezi
zamKy Valtice a Lednice (Jizni Morava, © 2019), oblibeny Janiv hrad — uz pfi stavbé bylo
zamySleno postavit hrad jako zficeninu, jednalo se piedev§im o lovecky zamecek (Jizni
Morava, © 2019) , Chram Tti Gracii — stavba se nachazi nedaleko Valtic, kdysi zde bydlel
personal, piipadné stavba slouzila jako letohradek pro Slechtu (Jizni Morava, © 2019),
Rendes-vous — jde o lovecky zadmecek, ma podobu fimského vitézného oblouku a uvnitf je
nadherné zdobeny sil o vice nez 100 m? (Jizni Morava, © 2019) a mnoho dalsiho. Je
propleten siti rybnikli a cyklistickych tras a jedna se bezesporu o jednu

z nejnavitdvovandjsich pamatek u nas (Ceské dédictvi UNESCO).

Mezi dalsi hojn€ navstévované patii Mésto Mikulov a oblibeny vyslap na Svaty kopecek.
Jednd se o pfirodni rezervaci, vyznamné poutni misto a také se vam zde naskytne
dechberouci vyhled na okolni krajinu. Dale v Mikulové za navs§tévu urcité stoji nadherny
barokni zamek, goticky renesanc¢ni kostel sv. Vaclava a také renesancni mést'anské domy na

namg¢sti (Jizni Morava, © 2019).
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Za zminku také stoji zficenina hradu Dévicky nachézejici se na Pavlovskych kopcich. Jedna
se o dominantu celého regionu. Seshora se vam naskytne pohled na nadrze Nové Mlyny,

okolni vesni¢ky a vinice (Jizni Morava, © 2019).

Dalsim zdej$im pokladem je mésto Valtice s baroknim zdmkem. V zdmeckém arealu sidli

Narodni salon vin CR. Zazitkem je i prochazka zameckou zahradou (Jizni Morava, © 2019).

Pamatkové chranéné Vinné sklepy Vrbice stoji urcité taky za zminku. Ve svahu kopce Straz
je k nalezeni seskupeni sklipku, které se rozkladaji hned na né€kolika patrech. Jsou vzhledové

sladéné, a tedy lahodici oku, kazdé patro je jinak pojmenované (Jizni Morava, © 2019).

Nesmime opomenout sedmipatrovou Jeskyni Na Turoldu, nachéazejici se kousek od
Mikulova. Spole¢né s Lis¢i dirou mé jeskyné skoro 3000 m. Nachazi se zde také jezero

modrozelené barvy a misty ma az 9 m (Jizni Morava, © 2019).

Archeopark Pavlov zaujme svym netradi¢nim vzhledem, za ktery ziskal nékolik prestiznich
ocenéni. Miizete si zde prohlédnout objevené kosterni pozustatky ¢lovéka z obdobi pred
30 000 lety. Neotielé zpracovani celé expozice v kombinaci s technologiemi zaujme jisté

celou rodinu (Jizni Morava, © 2019).

Mésto Lednice je od roku 2017 také lazenskym méstem. Byly zde vybudovany lazné
vyuzivajici pfirodni jodobromové mineralni vody. Nabizi balicky jak pro samoplatce, tak
pro 1écby hrazené pojiStovnou. V blizkosti se také nachazi lazenska kolondda a nespocet

cyklostezek, v dochazkové vzdalenosti se nachazi rozsahly LVA (Kudy z nudy, © 2021).

Kazdy urcité vidél reklamu na Aqualand Moravia. Jedna se o rozsahly komplex zabavnich
bazénli, wellness bazénli a wellness sluzeb. VétSina vnitinich 1 vnéjSich bazéni je
napousténa ptirodni vodou z termdalniho vrtu, ktery byl vyhlaSen za ptirodni 1éCivy zdroj.
Pobyt v bazénech pozitivné plsobi na zlepSeni pohybt kloubii a pomaha s revmatem.
O vikendech zde probiha nespocet doprovodnych animacénich programi (Jizni Morava, ©
2019).

Jiz z dalky také upoutd a k navstéveé vola Vinaiska ulicka ve Velkych Pavlovicich. Je zde 15
vinnych sklipkd, hraji vS§emi barvami a jsou také zajimavé netradi¢ni architekturou. Jedna
0 opilé a velmi veselé sklipky. Je zde moznost si zarezervovat pobyt a ochutnat mistni skvéla

vina (Jizni Morava, © 2019).

Region ma i n¢kolik neobvyklych a hojné navstévovanych rozhleden. Mezi dle mé

nejnavstévovanéjsi rozhodné patii Rozhledna Stezka nad vinohrady v Kobyli. Je nezvykla
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svym kruhovitym tvarem a je dostupna i s ko¢arkem diky tomu, Ze zde neni ani jeden schod

(Jizni Morava, © 2019).

Rozhledna nad mandloniovymi sady v HustopeCich je také jedna ztéch znaméjSich
rozhleden. Ty¢i se nad mandlonovymi sady a v jarnich mésicich je nadhernd podivana na

kvetouci stromy (Jizni Morava, © 2019).

A Vv posledni fad¢ za zminku také stoji rozhledna Kravi hora u Bofetic. Dostanete se k ni
peknou prochazkou mezi vinnymi sklipky. Zahlédnete zde vinaiské vesnicky, Palavu

a Novomlynské nadrze (Jizni Morava, © 2019).

V nasledujici tabulce se nachazi piehled vyznamnéjsich turistickych cilt z oblasti. Vétsina
jich byla zminéna v textu nahote. V pruvodcich a ve zdrojich byly tyto turistické cile jako
vyznamné nebo hodné navstévované. Daéle se v oblasti nachdzi mnoho kosteld, kapli
a kaplicek, pomniki, kiizkl a bozich muk, soch a zvonicek. Ty jiz vSak v tabulce vyznacené
nejsou, protoze nemaji pro cestovni ruch celé oblasti takovy vyznam. Maji vyznam spise pro

tamni obyvatele.

Tabulka 1 - Prehled turistickych cilit v oblasti, viastni zpracovani

Mésta/obce Turistické cile
Boleradice Rozhledna Nedakov
Boretice Rozhledna Kravi hora
Bieclav Zamecek Pohansko Zidovsky hibitov a
synagoga
Muzeum lehkého opevnéni Pohansko Apollontiv chram
Bteclavsky zamek Méstské muzeum a
galerie Breclav
Hlohovec Hrani¢ni zamecek
Hustopece Rozhledna Hustopece
Klentnice Ziicenina Sirot¢iho hradu
Klobouky u Vétrny mlyn Mgéstské vlastivédné
Brna muzeum

Kobyli Stezka nad vinohrady u Kobyli
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Kfepice
Kurdéjov

Lednice

Mikulov

Pasohlavky

Pavlov

Pohofrelice

Pritluky

Starovicky

Valtice

Udoli kapli¢ek

Pramen u Svaté

Opevnény kostel v Kurdéjove

Muzeum hracéek Lednice
Lazné Lednice
Lovecky zamecek

Statni zdmek Lednice

Minaret
Janliv hrad
Chram Tt gracii
Zamecké zahrady a

palmovy sklenik

Apolloniiv chram

Zamek Mikulov
Portz Insel

Svaty kopecek

Dietrichsteinska hrobka
Kozi hradek

Jeskyné Na Turoldu

Péchotni srub MJ-S 29 |, Svah*

Aquapark Moravia

Zficenina Div¢i Hrad

Novomlynské nadrze

Pavlovské vrchy

Archeopark Pavlov

Paartv zamecek

Némecké pohiebisté

Historicka budova hotelu Pfann

Rozhledna Majak

Rozhledna U obrazku

Zamek Valtice
Kolonéda na Rajstné

Kaple Svaty Hubert

Klaster Milosrdnych bratfi

s kostelem sv. Augustina

Bylinkova zahrada Tiree Chmelar

Zamecek Belvedér
Rendez-vous

Farni kostel Nanebevzeti

Panny Marie

Valtické podzemi

Narodni zemédélské muzeum
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Mestské muzeum Valtice Nérodni salon vin
Velké Pavlovice Rozhledna Slune¢na Vinatska ulicka
Novorenesancni hibitov Vinné sklepy FrantiSka
Lotrinského
Vlasatice Zamek Vlasatice
Vrbice Vinné sklepy

8.2.2 Realizac¢ni faktory

Realiza¢ni faktory napomahaji realizovat danou sluzbu a slouzi k dopraveni se do destinace.

D¢éli se tedy na dopravni a materialn¢ technické predpoklady.

8.2.2.1 Dopravni piedpoklady

Oblast je velmi dobife dostupna piedev§im Castym vlakovym spojenim diky vlakovym
Automobilové spojeni je také dobré. V Bfeclavi a Mikulové je vSak doprava pon&kud

hustéjsi, protoze se jedna o hrani¢ni oblasti.
Silni¢ni doprava

Region protinaji dalnice D2 vedouci z Brna ptes Bieclav do Bratislavy, 1/55 vedouci
z Bieclavi do Pierova pies Hodonin, 1/52 vedouci také z Brna pies Mikulov a do Vidné
a v posledni fadé¢ 1/40 vedouci z Bfeclavi do Mikulova ptes Valtice. Déle se v oblasti nachazi
n¢kolik silnic II. a III. tfidy. Situace je jiZ neunosna v mésté Bieclavi, kde je zvySena doprava

predevsim v centru. Situaci by mohl zlepsit planovany obchvat.

V oblasti je také pomérné husta sit’ autobusovych linek, které spojuji i dalsi okresy a oblasti.
Jiz nékolik let jsou vSechny linky Jihomoravského kraje sdruzeny do Integrovaného

dopravniho systému.
Zeleznicni doprava

Da se tict, ze Breclav je velmi vyznamnym Zelezni¢nim uzlem. Jedna se také o prvni obec,
kde byla od roku 1839 zavedena Zeleznice. Vedou odtud dulezité traté, které vedou do Sesti
smért: Viden, Brno-Praha, Olomouc-Pierov, Kuty-Bratislava, Lednice, Valtice-Znojmo-

Mikulov. Bohuzel do dal$ich obci regionu je Zelezni¢ni spojeni Spatné.
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Kromé¢ trati do Znojma a Lednice jsou traté¢ obsluhovany vysokorychlostnimi vlaky
kategorie EC, EN, IE a SC, rychliky a expresy. Samoziejm¢ spojeni je také zajiSténo

osobnimi a spéSnymi vlaky na krats$i vzdalenosti.
Letecka doprava

V této oblasti se nachazi jen letisté u Bieclavi, které slouzi pro vétrong, vyhlidkové lety a ma
sportovni charakter. Piistavaci plocha je travnata. Nejblizsi letité v ramci CR se nachazi
v Brn¢ — Tufanech, odkud létaji charterové lety piipadné pravidelné linky do Londyna,

Moskvy, Milana nebo Rima.
Dalsi je moznost vyuzit letist¢ v Bratislavé nebo ve Vidni.
Lodni doprava

Lodni doprava probiha jen sezénné v letnich mésicich v rdmci cestovniho ruchu. PredevS§im
se jednd o vyhlidkové plavby po fece Dyji z Bteclavi k Janovu hradu, dale o vyhlidkové
trasy na Novomlynské a Musovské nadrzi (Mikulov, 2008).

8.2.2.2 Materialné technické piedpoklady

Ubytovaci zarizeni

V oblasti Palava a LVA je moZné se ubytovat v mnoha navstévniky vyuzivanych
ubytovacich zatizeni riznych kategorii. Z nasledujici tabulky mizeme zjistit, ze v roce 2018
bylo v oblasti k dispozici 4 360 pokoju a 11 574 luzek celkové. Celkovy pocéet hromadnych
ubytovacich zatizeni (dale HUZ) v oblasti je 278. Oproti ostatnim roktim se jedna o nejvyssi
pocet. Udaje za rok 2019 a 2020 nebyly jesté k dispozici.

Tabulka 2 - Kapacity HUZ v oblasti Pialava a LVA, (viastni zpracovani, zdroj: CZSO)

2014 2015 2016 2017 2018
Pocet zarizeni 248 248 244 262 278
Pokoje 3966 4013 3947 4 098 4 360
Lizka 10 677 10 730 10 411 10 920 11574
Mista pro stany a karavany 2047 2033 1988 1977 1999

V nasledujici tabulce muzeme zjistit konkrétni pocet pokoji a jednotlivych lazek ve

sledovaném regionu. Ve vSech typech ubytovacich zafizeni mlizeme spatfit rist poctu
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pokoju a luzek. Nejvyssi narust vSak jde vidét u poctu penziont a jejich lizek. Lze tedy

predpokladat, ze se jednd o hodné pozadovany typ ubytovani, proto roste i jejich nabidka

Vv regionu.

Tabulka 3 - Pocty HUZ v oblasti Palava a LVA (vlastni zpracovani, zdroj: CZSO)

Hotel, motel, botel ****
Pokoje
Luzka
Hotel, motel, botel ***
Pokoje
Luzka
Penzion
Pokoje
Luzka
Kemp
Pokoje
Luzka

Mista pro karavany a stany

Stravovaci zarizeni

2014

7

289

609

920

2 096

152

1620

4 315

14

319

1209

1972

2015

8

385

798

28

809

1808

151

1641

4 363

14

317

1198

1966

2016

9

421

894

28

815

1826

150

1640

4 323

12

293

1100

1896

2017

10

479

1020

27

771

1762

168

1768

4706

12

306

1159

2018

11

927

1104

29

797

1869

176

1 868

4928

12

335

1263

1914

Oblast Palavy a LVA poskytuje dostate¢ny vybér vSech typt stravovacich zatizeni jako jsou

restaurace, kavarny, bistra atp. Jsou piedevSim ve vétSich méstech, ale jsou k nalezeni

I v menSich vesni¢kach. Krom¢ béznych stravovacich zafizeni, kde ochutnate pokrmy

pfipravované z mistnich surovin, zde naleznete i nékolik luxusnéjSich a vyhlasené;Sich

podnikd, které jisté stoji za navstévu. Jedna se naptiklad o vyhlaSenou restauraci U Tlustych

v Lednici, Café Fara v Klentnici a na Trip Advisoru skvéle hodnocenou Valtickou Rychtu

ve Valticich a Hospidku U Korunky v Lednici atp.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 47

Diky tradici vinaistvi, pro které je oblast vyhleddvand, naleznete po této oblasti nespocet
tradi¢nich sklipkii se skvélou atmosférou. K vyhlaSenym mistim patii Velké Bilovice
a Vinarstvi u Kaplicky v Zaje¢i. Ochutnate zde piedevsim vina rtiznych odrtd, pokud je

sezona, tak burcak a pripadné 1 drobnéjsi obCerstveni.
Informacni sluzby

V této oblasti se nachazi 15 infocenter, kde turisté poznaji kvalifikovany personal, ochotny
zodpoveédet vSechny pozadované otazky. Témét polovina z nich je jen sezonnich a funguji
jen v letnich mésicich pfipadné podzimnich mésicich. Jedna se o turistické informacni
centrum (dale TIC) Drnholec, TIC Dolni Dunajovice, TIC Novy Dvur, TIC Vranovice, TIC
Pavlov, TIC Pasohlavky, TIC Pohotelice, TIC Velké Bilovice.

Dalsi infocentra jsou oteviena celorocné. Jedna se o TIC Velké Pavlovice, TIC Vinafstvi
Nosreti (Zajeci), TIC Valtice, TIC Mikulov, TIC Lednice, TIC Lednice — Lazensky
kolonada, TIC Bteclav, TIC Hustopece.

8.2.3 Selektivni faktory

Tyto faktory se soustied’'uji na rozvoj a vznik cestovniho ruchu. Déle jsou rozdéleny na

objektivni a subjektivni predpoklady.

8.2.3.1 Objektivni pitedpoklady
Politické faktory

Jedna se bezpochyby o politicky stabilni a ekonomicky vyspély region. Je také bezpecny pro

cestovani, bez hrozeb terorismu nebo pfirodnich katastrof.

Zacatkem roku 2020 se vsak situace zménila, diky covidové pandemii. Dle usneseni vlady
Ceské republiky (dale CR) ze dne 12.3.2020 &. 197, bylo vyhlaseno znovu zavedeni ochrany
vnitinich hranic CR na hraniénich piechodech s Némeckem a Rakouskem (Cesko, 2020).
Dale ve stejny den bylo vydano usneseni vlady CR &. 200, kde byl zakaz viem dopraveiim
prekradovat od 14.3.2020 hranice CR a také zékaz cestovani cizincli ze ohrozenych stati do
CR (Cesko, 2020). Na zakladé natizeni vlady z 15.3.2020 se zakazal volny pohyb osob na
tizemi celé CR a 0soby pobyvajici na izemi CR musely omezit pohyb na vefejné dostupnych
mistech na dobu nezbytné nutnou a jinak musely pobyvat na misté svého bydlisté (Cesko, ©
2010-2021). Od fijna 2020 bylo také nafizenim vlady zakazano poskytovani ubytovacich
sluZzeb, vyjimku méla jen sluzebni cesty (Cesko, © 2010-2021).
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Jednotliva nafizeni v pribchu roku byla rizné pozménovana a upravovana. Diky obavam

z koronaviru a nafizeni jednotlivych statd, cizinct v loiiském roce piijelo opravdu minimum.

Dle udajti a odhadii z Centraly cestovniho ruchu Jizni Moravy se ocekava, ze ekonomické
dopady na spotiebu v cestovnim ruchu poklesnou trzby v cestovnim ruchu v CR az o 244

mld. K¢ (Centrala cestovniho ruchu Jizni Moravy, 2020).

16.3.2021 zvefejnila Ceska narodni banka predbézné vysledky platebni bilance za rok 2020
vcetné sluzeb cestovniho ruchu. U pfijmi se jednalo o meziro¢ni pokles o 50 %, vydaje na
cestovniho ruchu poklesy o 41 %. Také v poloviné biezna byly zvefejnény udaje
k navstévnosti v ¢eskych hotelich v lednu 2021. Oproti lednu 2020 pokles celkovych
piijezda ¢inil 92 % u rezidenti to bylo 85 % u nerezidenti 97 % (Ministerstvo pro mistni

rozvoj, 2021).

Dle udaji z Ceského statistického ufadu mizeme vidét obrovsky pokles hostii v HUZ v roku
2020 oproti roku 2019 ato 0 11 161 922 hosti. Mohutny pokles byl pravé u nerezidentt a to
0 8 106 330. U rezidentt byl pokles oproti roku 2019 o 3 055 592.

Demografické faktory

V nasledujici tabulce je zobrazen pocet obyvatel v oblasti. Tato problematika je v této oblasti
velmi naro¢nd, protoZe se region sklada ze 4 ORP ze dvou rliznych okresii a kazda ORP jesté
Caste¢né zasahuje do jiného turistického regionu. Proto je potieba brat tyto podklady jako

mirné nepresné.

Z nasledujici tabulky je patrné, Ze pocet obyvatel v oblasti mirné roste kazdym rokem. Pocet
zen ve vSech ORP je vyssi, nez pocet muzi. Tento pomér je n€kdy v ramci desitek, n€kdy

V ramci stovek.

Tabulka 4 - Pocet obyvatel V jednotlivych ORP, (viastni zpracovani, zdroj: CZSO)
2016 2017 2018 2019

muzi zeny muzi zeny muzi zeny muzi zeny

Pohorelice 6 983 7067 7084 7127 7 156 7202 72718 7321
Hustopeée 17920 18013 17920 18088 17955 18153 17955 18254
Mikulov 9743 10107 9836 10187 9908 10222 9976 10289

Breclav 29118 30625 29138 30588 29129 30539 29212 30503
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celkem 129 576 129 968 130 264 130 788

V nasledujici tabulce je zpracovéno, kolik pfibylo v kazdém ORP za jednotlivé roky
novorozenych. Je zajimavé, ze v letech 2016 je v ORP Pohotelice a Bieclav novorozenych
vice nez v roku 2019. V ORP Hustopece a Mikulov je pro zménu novorozenych vice v roku

2019 a méné v roku 2016.

Tabulka 5 - Pocty narozeni V jednotlivich ORP, (viastni zpracovani, zdroj: CZSO)

2015 2016 2017 2018 2019

Pohofrelice 147 188 178 182 160
Hustopece 333 396 410 404 420
Mikulov 216 215 221 208 223
Breclav 559 604 591 586 564

V nasledujici tabulce je vidét prehled primérného veéku obyvatel z oblasti. Vidime, Ze
primérny veék roste a obyvatelstvo tedy postupné starne. V nékterych ORP je tento rlst
pomalejsi a naptiklad v Breclavi je rychlej$i. To jde ptikladat tomu jevu, Ze ve méstech
zustavaji starSi lidé a mladé rodiny se stéhuji do mensSich obci. Zvlast v Pohotelicich

Vv poslednich letech vzrostla vystavba byt a domki.

Tabulka 6 - Priimérny vek obyvatel v jednotlivych ORP, (viastni zpracovani, zdroj: CZSO)

2015 2016 2017 2018 2019
Pohorelice 40,9 40,9 40,9 41,0 41,0
Hustopece 41,7 419 420 422 423
Mikulov 41,8 42,0 42,1 42,3 42,5
Breclav 42,3 42,6 42,8 43,1 43,3

V nasledujici tabulce je celkova v€kova struktura obyvatel JMK. Za jednotlivé ORP nebylo
mozné tuto statistiku ziskat. Zde je potvrzeno to, ze obyvatelstvo starne, protoze vékova
skupina 65 let a vice stale narusta. Ostatni také rostou, ale ne takovym tempem jako tato

skupina.
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Tabulka 7 - Vekova struktura obyvatel v IMK, (vlastni zpracovani, zdroj: CZSO)

1172853 1175025 1178812 1183207 1187667 1191989

- 175 874 178 921 182 280 185 660 189 153 191 600
- 783 751 777 833 772 488 768 319 764 698 761 769
- 213 228 218 271 224 044 229 228 233 816 238 620
Ekonomické faktory

Na nasledujicim obrazku je zobrazena priimérna hruba mési¢ni mzda v JMK. Vidime, Ze je
postupné rostouci v jednotlivych letech. Je také ovlivnéna tim, Ze je zde zahrnuta ¢astka za

cely JMK ne jenom za okres Bieclav.

2015 2016 2017 2018 2019

Obrazek 2 - Priimérnd hruba mésicni mzda v IMK, (viastni zpracovani, zdroj: CZSO)

Ekologické predpoklady

Tabulka niZe ukazuje, jak se v poslednich letech ménila a rostla rozloha Narodnich parkt
a CHKO na uzemi JMK. Vroce 2016 je zaznamenan prudky pokles u CHKO, ale

Vv nasledujicich letech zase hodnoty rostly.

Tabulka 8 - Rozloha chranénych vizem v JMK (ha), (viastni zpracovani, zdroj: CZSO)
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2014 6 259 <19 Bl
2015 6 259 35512
2016 6 259 33 209
2017 6274 35435
2018 6274 35435
2019 6274 35991

8.2.3.2 Subjektivni piedpoklady

Do subjektivnich ptredpokladi jsou zafazeny organizace, které se podileji na rozvoji

cestovniho ruchu v dané oblasti.
Palava a LVA, z.s. — destinacni spole¢nost

Jedna se o profesionalné fizenou a pln¢ funkéni destinacni spolecnost, realizujici destinacni

marketing regionu Palava a LVA jako jednotného celku.

Spole¢nost byla zaloZena 3.3.2016 a piedsedou spolecnosti je Mgr. Radek Galousek. Ktery
je povolanou osobou na tuto praci, protoZe se specializuje na tvorbu marketingovych
strategii a programi rozvoje v cestovnim ruchu, na destinaéni management, realizaci

a tvorbu navrhu marketingovych kampani destinaci cestovniho ruchu.

Mezi cile spolecnosti Ize zatradit pomoc pii spole€né propagaci, prodej turistickych sluzeb
a produkti, tvorbé nabidky a budovat celkové pozitivni vnimani tohoto regionu. Spole¢nost
je také zaloZena na spolupraci obci, organizaci podilejicich se na rozvoji cestovniho ruchu

a podnikatelské sféry (Turisticka oblast Palava a LVA, 2021).

Mezi projekty, na které se spolecnost bude soustied’ovat v dalSich letech, patii naptiklad na
produkty s nabidkou adrenalinovych zazitki (wakeboarding, aquazorbing atd.), produkty
S navstévou rozhleden s vyhledem na krajinu plnou vinic a také tfeba na produkty spojené

se zdravim a relaxaci.
Dobrovolné sdruzeni obci (dale DSO) LVA

Jednd se o nejvyznamnéjsi sdruzeni obci v oblasti LVA. Predev§im se jedna o tvorbu
arealizaci projektii na podporu marketingovych a propagacnich aktivit a také podporu
arozvoj turistické infrastruktury v mikroregionu jako celku nebo aktivit jednotlivych obci

z tohoto regionu.
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DSO LVA vznikl 9.12.2004, kdy se obce Hlohovec, Bulhary, Lednice, Podivin, Rakvice,
Ptitluky, Valtice a Velké Bilovice spojily ve spolek. Se zamérem znasobeni sil a prostiedkil

a prosazovani zamért piesahujicich svym vyznamem a rozsahem obec (Mikroregion

Lednicko-valticky areal, 2019).
DSO Mikulovsko

Jde o nejvyznamnéjsi sdruzeni obci z Palavska a hlavni oblast plisobnosti je na uzemi
mikroregionu Mikulovsko. Cilem je také pifedevSim realizace a tvorba aktivit, které
pomohou s propagaci regionu a také budou podporovat rozvoj turistické infrastruktury
v regionu. Obce se spole¢nymi silami snazi prosazovat zaméry, které svym rozsahem
a vyznamem piesahuji kazdou z nich. Spolecné také usiluji o ochranu zivotniho prostiedi
a dosazeni ekologické stability Uzemi, koordinuji vyznamné investi¢ni akce, zajiStuji
arealizuji technickou infrastrukturu, podporuji rozvoj cestovniho ruchu, zvysuji
zaméstnanost a vytvareji podminky pro investovani ve vefejném i soukromém sektoru
a Vv neposledni fadé¢ také usiluji o integraci mikroregionu z hlediska dopravni obsluznosti

(Region Mikulovsko, 2019).

Jednd se o obce Bavory, Brod nad Dyji, Bfezi, Dobré Pole, Dolni Dunajovice, Dolni
Véstonice, Drnholec, Horni Véstonice, JeviSovka, Klentnice, Milovice, Novy Pierov,

Novosedly, Pasohlavky, Pavlov, Perna, Sedlec a mésto Mikulov. DSO vznikla 15.2.2020.
DSO Hustopecsko

Hlavni piisobnost na izemi mikroregionu Hustopec¢sko. Cilem je tvorba a realizace projektii
na podporu marketingovych a propagacnich aktivit, na podporu a rozvoj turistické
infrastruktury vramci mikroregionu jako celku nebo aktivit jednotlivych obci

mikroregionu.

Do DSO Hustopecsko patfi tyto obce. Botetice, Brumovice, Divaky, Horni Bojanovice,
Hustopece, Kasnice, Klobouky u Brna, Kobyli, Krumvit, Kiepice, Kurdéjov, Morklvky,
Némcicky, Nikolc¢ice, Popice, Pouzdiany, Starovicky, Starovice, Strachotin, Sakvice,
Sitbotice, Uheréice, Velké Hostéradky, Velké Némcice, Velké Pavlovice, Vrbice, Zajeci.

Sdruzeni vzniklo 22.9.2010 (Mikroregion Hustopecsko, 2021).
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8.3 Analyza navs§tévnosti kulturné historickych pamatek

V nasledujici tabulce vidime meziro¢ni rozdil navstévnosti kulturné historickych pamatek
Vv regionu za 1éta 2019 a 2020. Celkovou tabulku s aplnymi udaji je mozné najit v piiloze P

V: Navstévnost kulturné historickych pamatek.

Na ziskanych datech sledujeme jev toho, ze lidé diky covidovym opatienim cestovali
predeviim po Ceské republice. Data za letni mésice roku 2020 jsou tedy i v ramci desitek

procent vyssi nez v letnich mésicich predchoziho roku.

Nutno podotknout, Ze data u Jeskyné Na Turoldu jsou mirn¢ zkreslena, protoze zde byl
zaveden novy systém, ktery nezapocitdva do analyz navstévnosti vstupenky nakoupené

online.

Ackoli je navstévnost v prvnim prazdninovém mésici (Cervenci) srovnatelnd s lofiskym
rokem ¢&i 0 néco vyssi, dvoumssiéni uzavieni hrad a zamka ve spravé NPU se podepsalo
nejen na snizeni celkové navstévnosti, ale i na nizsich vynosech. Vynosy budou nizsi nejen
z diivodit mensiho poctu navstévnikd, ale 1 kvili poklesu vynosii z prondjmd, napt. filmova
natafeni, komercni prondjmy a dalsi akce.

Co se tyka dalsiho slozeni néavstévniki, tak pamatky v Jihomoravském kraji navstévuji
nejvice mistni, tedy Ce$i z Jihomoravského kraje, nasleduji navstévnici ze Zlinského
a Olomouckého kraje a poté dalsi kraje CR. Navitévnost zahraniénich turistii je oproti

lonskému roku az o 85 % nizsi (pfevazuji Slovaci, Némci, Polaci) (Centrala cestovniho

ruchu Jizni Moravy, 2021).
Pokud nejsou udaje uvedeny, sbér navstévnickych dat neprobihal.

Dle cisel také mizeme fict, Zze nejvétsim ldkadlem tohoto regionu je Zamecek Pohansko,

Salon vin CR, Jeskyné na Turoldu a Archeopark Pavlov.

Tabulka 9 - Navstévnost jednotlivych pamdtek v letnich mésicich, mezirocni rozdil 2019-
2020 (viastni zpracovani, zdroj: Centrala cestovniho ruchu Jizni Moravy, 2021)

Cerven Cervenec srpen

Jeskyné€ na Turoldu
-21% 16 % 34 %

Zidovsky hibitov Mikulov
-54 % 5% X
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8.4 Analyza poptavky cestovniho ruchu Palava a LVA

V nasledujici tabulce vidime, ze pocet ubytovani na ¢tyii a vice noci pomalu roste. Kdezto
pocet kratkodobého pfenocovani je v jednotlivych letech velmi promeénlivy.
Také se postupné prodluzuje praimérny pocet prenocovani u delsich pobytt. V roce 2014 byl

sice na hodnoté 7,2 a v roce 2019 na hodnoté 7,1. Pfesto véfim, ze trend bude nadale nartstat.
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Také je pozitivnim jevem to, ze pocet primérnych vydaji postupné roste jak u kratkodobych,

tak 1 dlouhodobych pobytt.

Tabulka 10 - Domdci cestovni ruch ceskych rezidentii (viastni zpracovani, zdroj: CZSO)

2014 2015
Pocet cest (V tis.)
4 a vice noci 7 666 7084
1-3 noci 18528 16 204

Pocet prenocovani (v tis.)

Delsi pobyt 58 976 54 166
Kratsi pobyt 37 087 31471
Prumérny pocet pirenocovani na 1 cesté
Delsi pobyt 7,2 7,15
Kratsi pobyt 1,95 1,95
Primérné vydaje na 1 cestu

Delsi pobyt 2610 3300

Kratsi pobyt 874 1 066

2016

8 354

17 702

61 973

34 238

6,9

1,95

3118

1115

2017

8 095

20 062

60 503

38 238

6,95

1,93

3944

1089

2018

7836

18 497

56 181

35700

6,7

1,93

3512

1207

2019

8413

18 202

63 694

35 583

7,1

1,95

3 836

1232

Jak jsem se zminovala vySe, pomalu roste celkovy pocet pifenocovani, coz je rozhodné

pozitivni. Ale je nutné ¥ict, Ze hosté jsou piedeviim rezidenti Ceské republiky. A pocet

pfespavajicich rezidentl se dale zvysuje.

Tabulka 11 - Celkové prenocovani v HUZ v oblasti Pdalava a LVA (vilastni zpracovani,
zdroj: CZSO)

Hosté Rezidenti Prenocovani

celkem

2014 437 265 339 284

celkem

840 792

Rezidenti

673 791

Priamérny

pocet

prenocovani

1,9
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2015 466 309 373 166 911 280 766 436 2,02
2016 501 371 401 846 994 265 839 812 2,0
2017 553 096 445 213 1118 466 947 739 2,0
2018 574 227 465 499 1163 236 989 138 2,0

V nésledujicim grafu je zobrazen pocet pfenocovéani za jednotlivé roky ve vybranych
turistickych oblastech. Byly vybrany oblasti s podobnym zaméfenim nebo velikosti.
Muzeme sledovat trend, Ze ostatni vinafské regiony maji spiSe stagnujici rust, i kdyz
v regionu Znojemsko a Podyji v poslednich letech sledujeme mirny rist. Navstévnicky
velmi oblibeny region Zlinsko a Luhadovicko zlstavd na téméf shodnych hodnotach po
celych 5 let sledovaného obdobi. U nami sledovaného regionu Palava a LVA mizeme
sledovat nejvyssi nartust ze vSech sledovanych turistickych oblasti. Da se tedy fict, ze

I v dalsich letech jsme mohli ofekavat rist, ktery vSak pterusila covidova pandemie.

Prenocovani v HUZ

1400 000
1200 000
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800 000
600 000
400 000
200 000

0
2014 2015 2016 2017 2018

Péalava a LVA Zlinsko a Luhacovicko Znojemsko a Podyji Slovacko

Obrazek 3 - Prehled ubytovani v HUZ v jednotlivych oblastech, (vlastni zpracovani, zdroj:
CZS0)

V nasledujici tabulce vidime, Ze nejvyssi navstévnost je pravé u pensiont a zvySuje se

kazdym rokem. Oproti lonskym letim mutizeme vidét také znacny skok v kategorii hotel,
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motel, botel**** a hotel, motel, botel***. Jedné se dle mého ndzoru rozhodné o pozitivni

jev a mizu tvrdit, Ze roste i zajem o luxusnéjsi ubytovani.

Tabulka 12 - Navstévnost HUZ dle kategorie v oblasti Palava a LVA (vlastni zpracovani,
zdroj: CZSO)

2016 2017 2018

Hosté rezidenti Hosté rezidenti Hosté rezidenti

celkem celkem celkem

Hotel, motel, 70 580 46 702 77198 50 441 92 290 63 517

botel ****

Hotel, motel, 135 581 89 444 136 060 88 691 128 496 86 675

botel ***
Pension 147 875 129 011 179 922 156 642 177 405 154 570

Kemp 112842 106 757 119 200 115 152 125984 121 809

NiZe v tabulce vidime celkovy pocet pienocovani v jednotlivych letech. Zde se potvrzuje to,
co jsem jiz zmitlovala vySe a Ze penzion je nejvice navstévovany typ ubytovani v této oblasti.
A jeho oblibenosti neustdle hojné roste. Déle se skokoveé zvysil zajem o ubytovani

v hotelech, motelech a botelech *** g ****,

Tabulka 13 - Prenocovani v HUZ dle kategorie v oblasti Palava a LVA, (viastni
zpracovani, zdroj: CZSO)

2016 2017 2018

Hosté rezidenti Hosté rezidenti Hosté rezidenti

celkem celkem celkem

Hotel, motel, 128 491 87421 145 759 99535 176387 121426

botel ****

Hotel, motel, 219 928 157 433 220315 155926 214867 158 555

botel ***
Pension 277 303 247 187 345729 306198 344406 305924

Kemp 291 264 278 389 308903 299823 314021 305507
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9 RIZENY ROZHOVOR

Rozhovor diky neptiznivému prostiedi pro setkani i pfedvano¢nimu shonu probihal formou
mailu. Panu Galouskovi, pfedsedovi destina¢niho managementu pro LVA a Palavu, poslala
pozadované otazky mailem. Dotaznik byl strukturovany, mél 12 otdzek a presné znéni
I S konkrétnimi odpovéd'mi je k dispozici v priloze P Il: Rozhovor. Pripadné nejasnosti jsme
si dofesili dale mailem. Pan Galousek byl velmi vstficny a odpoveédél podrobné na vSechny

pozadované dotazy.

Z rozhovoru vyplyva, ze do této oblasti jezdi pfevazné domaci navstévnici na jednodenni
pobyt bez ubytovani, utrati zde praimérné¢ 600 K¢ na den a také je podstatné, ze podil téch,
co se do oblasti vraceji, roste. Ze zahrani¢nich turisti se jedna piedevS§im o turisty ze
Slovenska, Polska, Némecka a Rakouska. Zdrojové oblasti v rdmci domdaciho cestovniho
ruchu jsou predevsim turisté z Prahy, Sttednich Cech, Jihomoravského kraje, Olomouckého

kraje, Moravskoslezského kraje, VysocCiny, Kralovehradeckého kraje a Pardubického kraje.

Fenoménem z hlediska nejvyssi navstévnosti je cely Lednicko-valticky aredl a Mikulov.
Dale jsou hojné navstévované zdmek Lednice a Valtice, Archeopark Pavlov, Aqualand

Moravia.

Pan Galousek také uvadi, Ze rozjezd po uvolnéni restrikci byl velmi rychly a hodnoty se
vratily na ty v loniskych letech. Nakonec bylo v regionu ubytovanych vice nez kdy pred tim.
Dokonce se u turistll projevila i ochota vice utracet. Prodlouzila se i délka pobytu. BohuZel
diky uzavfeni sluzeb po vétSinu roku byla sezona 2020 z pohledu néavstévnosti regionu

a trzeb velmi podprimeérna.

Mezi silné stranky pan Galousek zatadil dobrou image destinace a také to, ze LVA a Pélava
patii mezi nejoblibenéjsi tuzemské destinace, UNESCO pamatka v regionu, krajina LVA,

folklorni a vinatské tradice a dobré terény pro cykloturistiku.

Mezi slabé stranky tadi nedostatecné vyuziti potencidlu Hustopecska a Klouboucka a také
dlouhodobé pietizeni n€kterych turistickych cilii. Velkou hrozbou je také overtourismus,
ktery se zacal projevovat v oblasti jiz v letnich mésicich roku 2020, kdy byly zaviené hranice

a mnoho Ceskych turist navstévovalo tuzemské destinace.

Hlavni formy cestovniho ruchu, které jsou zde realizovany, jsou piedevSim kulturné-
poznavaci cestovni ruch, rekreacni cestovni ruch spojen s vodnimi sporty v letnich mésicich,

vinafska turistika a cykloturistika.
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Jde o destinace s nedostatkem ubytovacich kapacit a pfetizeni turistickych cili v letnich
mesicich a v zim¢ je zde problém opacny. Proto je cilem do dalsich let vytvofeni novych
turistickych produktti, balicki a bonusovych karet s orientaci na zvySeni atraktivity
a navstévnosti v predevsim zimnich mésicich. Nékteré¢ produkty budou mit za cil zvySeni

pfenocovani ze 2 alespoil na 3 noci a také zvySeni opakovani navstév destinace.

Produkt s tématikou vina a gastronomie v této oblasti zatim realizovan nebyl. Dle informaci,
které pan Galousek ma, je spojeni vina a gastronomie v zajimavém bali¢ku pro navstévniky
vzdy zajimavy. JelikoZ se jednd o novy a velky projekt, pocita se s propagaci na webovych

strankéch, socialnich médiich, TV a ti§téné reklamy.

Prizkum mezi poskytovateli o zapojeni do toho produktu byl proveden predevsim formou

osobniho setkani a z4jem je opravdu velky.
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10 ANALYZA POPTAVKY FORMOU DOTAZNIKOVEHO SETRENI

Dotaznikové Setieni probihalo formou elektronického dotazniku prostfednictvim Google
Forms. Dotaznikové Setieni vzniklo na zakladé myslenky a konzultace formou rozhovoru
s panem Galouskem na zjisténi miry z4jmu residentl cestovni ruch o produkt zaméteny na
tématiku vina a gastronomie. Celé znéni dotazniku je k dispozici v ptiloze P Ill: Dotaznik

pro turisty.

Data byla sbirana od 19. ledna do 18.anora 2021. Dotazovani probihalo prostfednictvim
socialnich siti, kde byl odkaz Sifen do cestovatelskych skupin, do skupin tykajicich se oblasti
Prahy, StfedoCeského kraje, Vysocliny, Pardubického a Moravskoslezského kraje
a Olomoucka a na svém profilu. Dale jsem rozesilala dotaznik na jednotlivd mésta
ainfocentra z oblasti a Zzadala je o zvefejnéni na svych strankach ¢i rozeslani tamnim
obyvateliim formou mailingu. Reakce na tuto prosbu byly vesmes pozitivni. Posledni tyden
V lednu a prvni v tnoru byl proveden soupis vS§ech webovych adres a postupné na né¢ byla

prosba o vyplnéni rozeslana. Jednalo se celkoveé o 1066 emailovych adres.

10.1 Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu bylo analyzovat zijem residenti CR o produkt s tématikou vina
a gastronomie v oblasti Palavaa LVA. V jaké délce by mél byt, co by mélo byt jeho obsahem
a jaké maji vnimani o destinaci jako o celku, jestli zde nékdy byli a co se jim vybavi o této

destinaci, pfipadné proc oblast jesté¢ nenavstivili.

Vysledky analyzy povedou k upfesnéni a sestaveni produktu vino a gastronomie pro oblast

Palava a LVA.

10.2 Cilova skupina (respondenti)

Cilovou skupinou byli pfevazné residenti z oblasti Prahy, Stfedoceského kraje, Vysociny,
Pardubického kraje, Moravskoslezského kraje, Olomoucka. Vybér cilové skupiny vychazel
z dlouhodobé zkuSenosti manazera Destinacni organizace a byl zjistény formou rozhovoru

v kapitole ¢. 9.

Cilem destinace je prilakat prave residenty z téchto oblasti pro navstévu, proto byli zvoleni
jako konkrétni skupina pravé obyvatelé z téchto oblasti. Osloveny jsou vékové skupiny od
18 let.
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10.3 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 616 respondentii. Asi tfi lidé odpovédéli i ze Slovenska
a jeden z Texasu. Jinak byla vétSina respondentli z Kraje Vysocina, Stiedoceského kraje

a Moravskoslezského kraje. 71,8 % respondent byly Zeny a 28,2 % muzi.

Dle vékovych skupin byli respondenti rozlozeni téméf rovnomérné. Do skupiny 18-23 let
spadalo 7,1 % respondentti, do skupiny 24-30 let 19,8 % respondentt, 31-40 let 19 %
respondentut, 41-50 let 25,3 % respondentd, 51-60 let 20,8 % respondentti a 61 let a vice

8 % respondent.

Z JAKEHO KRAJE POCHAZITE?

Usteclé K Praha

Jihocesky kraj
1,0% 7,0%

1,6%

Stiedocesky kraj
Plzensky kraj_14,1%
1,1% \

Pardubicky kraj
7,1%

Jihomoravsky kraj
13,6%

Olomoucky kraj

7,8% Kraj Vysocina

25,4%

Moravskoslezsky Kralovéhradecky
kraj Liberecky kraj kraj

13,9% 1,0% 0,5%

Obrazek 4 - Z jakého kraje pochazeji respondenti, zdroj: vlastni zpracovani

Jednalo se predevsim o respondenty, kteii jsou zaméstnani (67,5 %), dale 10,4 % byli OSVC,
9,1 % byli studenti. 6,3 % byli dichodci, 4,7 % bylo na mateiské dovolené a 1,9 % bylo

nezameéstnanych.

Na otazku, jak ¢asto navitévuji regiony CR za Gi¢elem rekreace nebo dovolené, odpovédélo
34,7 % respondentt, Ze alespoii 2x roéné a dalsi pocetna skupina cestuje po CR jednou roéné
(27 % respondenttl). 3x roéné navitévuje regiony CR 16,7 % respondentt a 4x roéné 21,6

% respondenttl.
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JAK CASTO NAVSTEVUJETE REGIONY CR
ZA UCELEM REKREACE NEBO DOVOLENE.

1x rocné
26,9%

3x rocné
16,7%

2X rocné
34,7%

Obrazek 5 - Jak casto jsou navstévovany regiony CR, vlastni zpracovani

41,7 % respondentl cestuje piedev§im a partnerkou nebo partnerem, 38 % respondentl
cestuje s rodinou a détmi, 17,7 % respondenti cestuje s kamarady a pouze 2,6 % respondentt

cestuji sami.

89,3 % respondentu také jiz vinaisko-turistikou oblast navstivilo. Jednalo se piedevs§im
o oblast Mikulovskou (79,1 %), Velkopavlovickou (59,4 %), Znojemskou (53,4 %),
Slovackou (33,2 %), Mélnickou (13,3 %), Litométickou (6,4 %), italské oblasti (11,3 %),
francouzské oblasti (8,9 %), rakouské (7,8 %), slovenské (7,8 %), slovinské (3,5 %). Pak se
Vv ramci desetin procenta jednalo naptiklad o bulharské, Spanélské, fecké nebo chilské

oblasti.

Na otazku, zda respondenti tuto oblast navstivili, odpovédélo 68,2 % respondentt, Ze ano.

21,1 % do této oblasti jezdi dokonce pravidelné a 10,7 % tuto oblast jesté nenavstivilo.

Ti respondenti, co jiz V této turistické oblasti byli, pochazeji z kraje Vysocina (27 %),
Stiedo¢eského kraje (13,3 %), z Moravskoslezského kraje (13 %), Jihomoravského kraje
(12,6 %), Olomouckého kraje (7 %), Zlinského kraje (6,5 %), Prahy (7,5 %), Pardubického
kraje (7 %), Libereckého kraje (1,3 %), JihoCeského kraje (1,5 %), Plzeniského kraje (1,3 %),
Usteckého kraje (1,5 %) a Kralovehradeckého kraje (0,5 %). Nelze tedy jednoznacné fict,

ze do oblasti cestuji navstévnici z okolnich kraja.
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NAVSTIVILI JSTE NEKDY OBLAST PALAVY,
LVA NEBO HUSTOPECSKA?

ano, jezdim
sem pravidelné
21,1% '

ano
68,2%

Obrazek 6 - Navstéva regionu, vlastni zpracovani

Divodem, pro¢ nekteti respondenti tuto oblast jesté nenavstivili, byl pfedev§im nedostatek
¢asu (30 %), nenapadlo je to (6 %), nepiji vino (3 %), vyssi ceny (3 %), oblast je nelaka (6
%) nebo prednost dali jinym destinacim (6 %). Nékteti dokonce psali, Zze navstéva byla
Vv planu, jen jim navstévu zmatila soucasna situace, ale presto planuji navstévu regionu do
budoucna (13 %). N¢kteii respondenti o destinaci nevédéli (1 %), dalsi nevim, pro¢ dosud
oblast nenavstivili (10 %) a posledni respondenti uvadi, ze zatim nenasli divod tuto oblast

navstivit (19 %).

Respondenti, ktefi tuto oblast jesté nenavstivili byli ze Stfedoceského kraje (27,7 %), Praha
(18 %), kraje Vysocina (15 %), Moravskoslezského kraje (13,6 %), Zlinského kraje (4,5 %),
Pardubického kraje (7,6 %), Olomouckého kraje (7,6 %), Jihomoravského kraje (4,5 %)
a Libereckého kraje (1,5 %).

Ti, co tuto oblast navstévuji, jezdi do oblasti pfedevsim za rekreaci (11 %), turistikou (12 %)
nebo cykloturistikou (10 %), vinem (18 %), pamatkami (11 %), rybafenim (1 %). Také sem
jedou za odpocinkem a wellness (6 %) nebo se tcastni otevienych sklepi a jinych slavnosti
(2 %), nebo sem jedou na vylet (6 %), na rodinnou dovolenou nebo dovolenou s prateli (16

%), nadhernou piirodou (5 %) a ptijemnymi lidmi a atmosférou (2 %).

Respondenti si jako prvni ve spojitosti s touto turistickou oblasti vybavi vino (47 %), zamky
(16 %), krasnou piirodu (13 %), Lednici a pamatky (9 %), cykloturistiku (8 %), Mikulov (3
%), piijemnou atmosféru a pratelské lidi (3 %) a UNESCO (1 %). Byly zde i odpovédi typu

Bobule, komati, Chinaski nebo voda. Tyto odpovédi vSak byly v ramci jednotek.
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Respondenti pro zjistovani informaci o podobnych sluzbach a bali¢cich pouzivaji prevazné
webové stranky a doporuceni znamych a také zadani klicovych slov do vyhledavace a na

socialnich médiich.

KTERE PROPAGACNI KANALY VYUZIVATE PRO
ZJISTOVANI INFORMACIi O PODOBNYCH

SLUZBACH A BALICCICH? ., . ..

kancelari/agentur

zadani klicovych 1,5%

\
slov do
Vthid;:lace \doporuﬁem’
/) % Zna’my’Ch
25,6%
propagacni
materidly z médiii (Tv,
7,7% radio)
4,3%

webové stranky
31,5%

Obrazek 7 - Které kanaly pro zjisténi informaci pouzivate, viastni zpracovani

84,7 % respondentl by zaujal zazitkovy program spojeny s degustaci vina, mistni

gastronomii a poznadvanim pamatek. 15,3 % respondentli by tento program nezaujal.

Nekteti respondenti uz i absolvovali podobny program piedev§im ve Francii (13 %),
Slovensku (3 %), Jizni Moravé (33 %), Rakousku (13 %), Slovinsku (6 %), Mad’arsku (7
%), Némecku (3 %), Italii (14 %), Bulharsku (2 %), Mé&lnicku a Litométicku (2 %), Africe
(2 %), nebo Kalifornii (1 %) a Spanélsku (1 %).

Dle respondentl by mél program trvat 3 dny (38,9 %) nebo 2 dny (34,7 %). 13 %
respondentli odpovédélo, Ze by preferovali jednodenni program, 5,2 % by stacil ptildenni

program a 8,2 % respondentli by uvitalo program dlouhy 4 a vice dni.
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JAK DLOUBY BY MEL PROGRAM BYT?

4 dny a vice pul dne
8,2% 3,2% lden

13,0%

3 dny
38,9%

Obrazek 8 - Optimalni délka programu, vlastni zpracovani

Nejvetsi zajem by byl o poznavani okolni ptirody (Palava, LVA), dale byl zajem o historické
a kulturni pamatky (UNESCO — Lednice, Valtice, Mikulov). 17 % respondentd by zaujala
degustace vina, 16 % by zaujala navstéva gurmanské restaurace s parovanim vin a pokrmt,
17 % respondentt by rado ochutnalo mistni produkty (syry, pastiky, uzené,..) a 14 % by

rozhodné zaujalo wellness.

Obsah programu

500
450
400
350
300
250
200
150
100
50 . :
Poznavani okolni  Historické a Degustace vina Navstéva Ochutnavani Relax (napf.:
prirody (Palava, kulturni pamatky gurmanské mistnich wellness)
LVA) (UNESCO - restauraces  produktd (syry,
Lednice, Valtice, parovanim vina a pastiky, uzené,..)
Mikulov) pokrm

M zaujalo Hnevim M nezaujalo

Obrazek 9 - O jaky obsah programu balicku by méli respondenti zajem, vlastni zpracovani
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Optimalni velikost skupiny, se kterou by se respondenti radi programu zucastnili je z valné
vétsSiny do 10 osob (42,8 %), dale do 20 osob (7 %), par respondentim by nevadila ani
kapacita autobusu (3 %). Prevladaji vSak nazory na mensi skupinky nebo pro pary znamych
pratel nebo rodiny. Skupinky tedy maximalné 6 osob (13,5 %), 5 osob (5 %), 4 osob (7,1 %)
nebo 8 lidi (6 %) nebo nékteti by dokonce uvitali program jen pro dvojice (3,4 %). Nékterym
respondentim by nevadily ani skupinky 15 osob (8 %) nebo 12 osob (2,7 %). Par

respondentti odpovéd¢lo, Ze nevi nebo je jim to jedno (1,5 %).
Jde tedy fict, Ze nejvetsi zajem byl o skupinky do 10 nebo 6 osob.

59,6 % respondentt by dalo pfednost ubytovani v pensionu a 54,4 % by se rado ubytovalo
ve vinafském sklipku. 3* hotel by rado vyuzilo 28 % respondentti a 23,4 % respondentii by

se rado ubytovalo ve 4* hotelu.

JAKEMU UBYTOVACIMU ZARIZENI BY
JSTE V RAMCI TOHOTO PROGRAMU
DALI PREDNOST?

Hotel ****
23,4%

Hotel ***
28,0%

Obrdazek 10 - PoZadované ubytovaci zarizeni, vlastni zpracovani

Pokud by byl tento program realizovéan v oblasti Palavy a LVA, 36,6 % respondentl by se
rozhodné ucastnilo, 39,3 % respondenttli by se nejspis radi tcastnili, 20,7 % respondentll si
ucasti neni jisto, 2,9 % respondentii by se nejspis netcastnilo a 0,6 % respondentd by nemélo

zajem.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 67

11 ANALYZA ZAJMU O SPOLUPRACI ZE STRANY
POSKYTOVATELU SLUZEB

Dotaznikové Setieni probihalo mezi poskytovateli sluzeb (vinafi, vinotékami, restauracemi
apod.) z oblasti LVA, Palavy a Hustope¢ska. Probihalo v obdobi od 19.1. do 18.2.2021.
Tyden pied otevienim dotazniku byl udélam soupis vSech poskytovateli z oblasti, kde byla
nalezena  emailovd adresa. Emaily byly zjiStovany zwebovych  stranek
www.vinazmoravyvinazcech.cz, ze stranek jednotlivych obci z oblast Lednicko-valtického
aredlu a Palavy a také z jednotlivych vinafskych spolkll a dle Google maps. Odkaz na toto
dotaznikové Setfeni byl rozeslan celkem na 694 emailovych adres. Celé znéni dotazniku je

k dispozici v ptiloze P IV: Dotaznik pro poskytovatele sluzeb.

Cilem bylo zjisténi, zda poskytovatelé maji zdjem zapojit se do spoluprace s destina¢ni
spole¢nosti v ramci zapojeni se do konkrétnich programii a propagace v oblasti gastronomie

a vinafského turismu.

Mezi hoteliéry nebylo Sifeno z toho diivodu, Ze dle informaci od pana Galouska je ze strany
hoteliérti zajem vzdy velky, a proto bylo potieba prioritné zjistit zdjem ze stran vinaiq,
vinoték a restauraci.

ey e

schopni programy nabizet, zda své sluzby né&jak propaguji, o jaké programy je zajem a zda

sleduji néjaké trendy u vinatskych nebo gastronomickych akeci.

11.1 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Celkové odpovédélo 57 respondentti. 11,3 % respondentd odpovédélo, ze nema zijem
0 poskytovani sluzeb v ramci tohoto projektu, 9 % respondent tuto moznost nevylucuje, ale

zajimaly by je bliZze podminky spoluprace a 79,9 % respondentli by mélo zajem o spolupraci.

Respondenti provozuji zejména vinaistvi (76,5 %), vinotéku (10 %), restauraci (10 %),

kavarnu (2 %) nebo pastikarnu (1,5 %).

Z nasledujiciho grafu se dozvidame, Ze vétSina poskytovateli sluZzeb nabizi také pro hosty
vlastni programy nebo akce. At uz jde o posezeni ve sklepé (29 %), degustaci s drobnym
obcerstvenim z lokalnich surovin (12,7 %), snoubeni pokrmt a vina (7,1 %), prohlidka vinic
(7,1 %) a vinaistvi (7,1 %), doprovodny program u degustace — cimbalova muzika (49 %),
posezeni ve sklepé (12,7 %). Dale také néktefi nabizeni moznost pikniku ve vinici (2,4 %),

letni cyklo point (2,4 %), letni otevieni sklepy (4,9 %), ochutnavku vinného zelé (2,4 %)
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nebo ochutnavku pastik (2,4 %). Nékteti poskytovatelé sluzeb maji také zazemi pro firemni

teambuilding (2,4 %).

POSKYTUJETE VLASTNI BALICKY PRO
HOSTY?

ne
10,5%

ano
89,5%

Obrazek 11 - Viastni balicky pro hosty, vlastni zpracovani

V nésledujicim grafu je zobrazeno pro kolik osob optimalné je mozné poradat vinaiské nebo
vinafsko-gastronomické programy poskytovateld. Mnoho z poskytovateld, psalo, ze jsou

flexibilni.

PRO KOLIK OSOB OPTIMALNE JE
MOZNE PORADAT PROGRAMY?

do 10 osob
17,6%

21-30 osob
13,7%

11-20 osob
56,8%

Obrazek 12 - Optimalni pocet osob pro program, vlastni zpracovani
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Poskytovatelé sluzeb také prozradili, o jaké programy je ze strany jejich hostil nejvetsi
zajem. Jednalo se pievazné o prohlidku vinic (7,7 %), posezeni u vina (13,5 %), fizené
degustace (46,3 %) a také moznost ob¢erstveni (21 %), prohlidka vyrobnich prostor (5,8 %).

Dale také uvadéji hudebni vecery (3,8 %) a nové také online degustace (1,9 %).

Déle také bylo prozrazeno to, v ¢em se domnivaji, ze jsou jejich souc¢asné programy pro
milovniky vina a gastronomie jedinecné. V pfevazné vétSiné se jednalo o osobni kontakt
vinafe s turistou (20 %), troven vin a odborného vyklad (27 %), dale se jednalo pfedevsim
0 zajimavé prostiedi (8,9 %). Byla zminovana také pfijemna rodinnd a pratelska atmosféra
(20 %), vyhledavana tradi¢ni gastronomie (13 %), online degustace (2,2 %), tradice (6,7 %)

a také programy $ité na miru a dle piani klientt (2,2 %).

Aktuédlnim trendem je také potad rostouci zdjem o degustaci vina a snoubitelnost vin s gastro
produkty (25,1 %), piijemnou atmosféru a rodinny pfistup (21,9 %), setkani se ,,svym*
vinatem (6,3 %) a také regionalni speciality (6,3 %) a odborny vyklad (3 %). Také je zajem
0 poznani vin, ktera jsou typicka pro danou oblast (6,3 %), individualni pfistup (6,3 %), nové
typy vin (3 %) a sucha vina (6,3 %). Je znat také rostouci zajem o vysokou kvalitu vin (12,5
%) a ncktefi poskytovatelé sluzeb se ptrizplsobili dob€ a nabizeji online degustace, o které

je zajem také (3 %).
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12 ANALYZA KONKURENCE

12.1 Analyza fungovani obdobnych produktii v tuzemsku a zahranici

V nasledujicich tabulkach jsou uvedeny balicky, které se prodavaji jak v tuzemsku, tak
nekteré 1 v zahrani¢i. Balicky jsou zaméfeny bud’ na vinatskou turistiku nebo gastroturismus,
V lepSim pfipad€ na ob¢ zaroven. V prvni fadé byly zvoleny balicky, které se soustfed’u;ji
s touto tématikou na jiné turistické oblasti v CR, déle byly vybrany balicky cestovnich
kancelafi nebo agentur, které nabizeji pobyt nebo zazitky na izemi LVA a Palavy. Také jsou
zde uvedeny balicky, které nabizeji pfimo poskytovatelé ubytovani ve sledované oblasti
ajsou zde uvedeny i balicky sluzeb zaméfené na zahrani¢i. Je zde tedy uvedeno pestré

spektrum bali¢kli se zaméfenim na gastronomii a vinatsky turismus.

V prvni tabulce je souhrny balickli s cenami, délkou pobytu, zaméfenim na jednotlivé

segmenty turistll a dale je zde i prodejce, ktery bali¢ek nabizi.

Tabulka 14 - Analyza fungovani obdobnych produktii - vybér, viastni zpracovani

Nézev balicku Cena Nazev segment Délka
prodejce pobytu
1. Beskydy pro 10990,- Rady nacestu Turistika + 6dni
gurmany gastroturismus
2. Palava + Mikulov 520 ,- CK Valaska Poznévaci + turistika 1 den
3.  (Ne)vinna Morava 6 500,- Kudrna Turistika + 5dni
cykloturistika +
vodactvi
4. Od Batova kanilu 3599,- CK Metal turistika 3 dny
ptes Slovensko az na
Palavu do Mikulova
5. Jizni Morava — 4990,- CK Mayer Turistika + 4dny
Slovacko — za vinem, poznavani

zamkKy a tradicemi

6. Jsem gurman 3 350,- Hotel gastroturismus 3 dny

Amande
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7.  Ne(vinny) balicek 2 800,- Hotel Ryzlink Vinafstvi turismus 3 dny

8. Gurmansky vikend s 4190,- Lazn¢ Vinaisky turismus + 3 dny
vinem Lednice wellness

9. Zeleny raj Francie, 12990,- CK Geops Turistika 7 dni
kanony, vino a gastronomie+
pamatky UNESCO vinarsky turismus

10. To nejlepsi z Apulie 23990,- CK Rady na Turistika 5 dni

+ vyroby mozzarely
+ kurz vafeni a

italska vina

cestu gastronomie

V nasledujici tabulce jsou detailné rozebrany bali¢ky z pfedchozi tabulky. Je zde feSeno,

jestli je v souhrnné cené zahrnuto stravovani, jakym zptsobem je feSena doprava, zda jsou

v bali¢ku zahrnuty wellness sluzby, degustace vina a degustace mistnich surovin nebo

pokrmi. V posledni fad¢ je zde také vyznaceno, zda je v cené balicku poznavani mistnich

atraktivit.

Tabulka 15 - Analyza fungovaini obdobnych produktii - porovnani, viastni zpracovani

Stravovani Wellness Degustace Degustace Poznavani
vina mistnich surovin atraktivit
polopenze ne ne ano + zahrani¢ni ano
kuchyné
bez stravy ne ne ne ano
polopenze ne ano ne ne
polopenze ne ano ne ano
polopenze ne ano ne ano
polopenze ano ne ne ne
polopenze ano ano ne ne
polopenze ano ano ne ne

Doprava

vlastni

autobus

mikrobus

autobus

autobus

vlastni

vlastni

vlastni
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9. bez stravy ne ano ano ano autobus

10. snidané ne ano ano ano letecky

Problém je v tom, ze Ceské cestovni kancelaie nabizeji pobyty na Palavé a LVA vétSinou
jednodenni, bez stravy a pouze na navstévu LVA ptipadné€ prochazku mistni ptirodou. Pokud
je program v tomto regionu del$i, tak se zde nezlstava dlouhodobé, ale kombinuje se
s Rakouskem, Slovenskem nebo Zlinskym krajem. Piipadné, zde ziistanou déle, v balicku je

také degustace vina, ale neni zde nabidka degustace mistnich surovin.

Ptipadné se hojné rozsitily balicky ptfimo od poskytovatelti sluzeb, a to tedy konkrétné od
ubytovacich zafizeni, Které nabizeji vlastni bali¢ky, kde je pfevazné skloubeno wellness
sluzby, stravovani a pripadné i degustovani vin. Navstéva atraktivit z turistické oblasti je

Vv téchto baliccich vynechana.

Oproti tomu balicky na pobyt v ciziné jsou mnohem zajimavéjsi. Ale vétSinou zde praveé
chybi stravovéni. Ale je zde skloubeno jak poznavani pamatek, degustace vin i ochutnavka
mistnich surovin. V bali¢ku na pobyt v Italii je dokonce zahrnuta i §kola vateni a kurz vyroby

mozzarelly, coz je ojedinély balicek ze vSech a jeden termin je dokonce jiz plné obsazen.

Pro tvorbu balickli bude dobré se inspirovat balicky od poskytovatelti sluzeb, kde hosté
budou moci vyuzit naptiklad sluzby wellness. Dale by m¢l byt balicek komplexné&jsi a bylo
by mozné degustovat vina od vice vinaifli a také by nemélo chybét degustovani mistnich
surovin, pfipadné 1 parovani pokrmil s vinem. Coz by mélo byt lakadlem, protoze pro tuto

oblast je komplexnich balickt opravdu malo.
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13 SWOT ANALYZA

Na zéklad¢ informaci z pfedchozich kapitol, jsem vytvorila tabulku SWOT analyzy pro

sledovany region.

Tabulka 16 - SWOT analyza, viastni zpracovani

Silné stranky

Velka koncentrace pfirodnich a

kulturnich atraktivit

Piijemné klimatické podminky

Dobra poloha destinace

Slabé stranky

Nevhodné podminky pro zimni

sporty

Absence celoro¢né vyhleddvanych

turistickych cilt

Chybi nabidka vlastnich produktt a

sluzeb
Vytizengjsi letni sezona e Nedostatecné vyuzity potencial
destinace

Dlouholeta tradice vinafstvi
Dobra image destinace
Dobr4 sit’ cykloturistickych tras

Vyznamna pamatka UNESCO -
LVA

Pratelsti a pohostinni  mistni

Nedostatek liZek v letni sezoné
Neucelena propagace regionu
Nizky primérny pocet pfenocovani

Nabidka balickti sluzeb jen od
poskytovatelli a neni zacilena na

poznavani regionu

Absence vicedennich komplexnich

obyvatelé balicki sluzeb
Zvysujici se pocet ubytovacich e Nizka uroven dopravni
zatizeni infrastruktury
Piilezitosti Hrozby
Zajisteéni celoro¢ni vytizenosti e overturismus
Rostouci zgjem o  vinafskou e ZvySovani disproporci v kvalité

turistiku a snoubeni pokrmu

poskytovanych sluzeb
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ZlepSeni spoluprace mezi vefejnym

a soukromym sektorem

Rostouci zajem Cechii 0 domaci

cestovni ruch

Propagace regionu jako ucelené¢ho

celku
Udrzovani tradic

Spoluprace mést a obci

Ptizpisobeni nabidky potfebam

cilovych segmentli

Potencial pro rozvoj dal$ich forem
cestovniho ruchu — venkovsky,

lazensky

Tvorba novych pracovnich mist a
podpora  podnikdni v segmentu

cestovniho ruchu

Konkurence jinych turistickych

oblasti

Nizka mira zodpovédnosti

navstévnikt vici okolni ptirode
Starnuti  obyvatelstva a  odliv

mladych pracujicich lidi
Pokles Zivotni urovné obyvatelstva

Rust danového zatizeni podnikateli

a obyvatelstva

Neschopnost  vytvofit atraktivni
nabidku pro navstévniky
turistickych oblasti

Nemoznost cestovat (napiiklad

covid)

Nedostatek financi pro stabilizaci a
rozvoj podnikani v oblasti

cestovniho ruchu

13.1 Silné stranky (Strenghts)

Tato turistickd oblast je vnimana jako oblast s krasnou pfirodou, nadhernymi pamatkami,
pfijemnymi lidmi a dobrym vinem. Je hodné navs§tévovana v letni sezoné, predevsim diky
dobrym klimatickym podminkam a rozsahlému poctu vodnich ploch uréenych k rekreaci

a také rozlehlé siti cykloturistickych tras.

Dobrym tahdkem je rozhodné Lednicko-valticky aredl, ktery je pamatkou UNESCO. Také
blizkost Mikulova, kde je hojné navstévované centrum meésta a Sv. Kopecek s nadhernym

vyhledem do okoli a také hojn€ navstévovand ziizena hradu Dévicky.

Z vyse uvedenych analyz je také ziejmé, Ze v poslednich letech rostl pocet ubytovani

Vv regionu a pokud by tento trend nepierusila covidova pandemie, nejspi$ by rustovy trend
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pokracoval. Také v oblasti roste pocet ubytovacich zafizeni, coz ukazuje na to, Ze je zajem
0 tuto turistickou oblast. Destinace ma také dobrou image u navstévniki, ¢ehoz je nutno

vyuzit.

13.2 Slabé stranky (Weaknesses)

Jelikoz je zde hojné vytizend letni sezona, je to horsi se zimni sezénou, protoze zde nejsou
vhodné podminky pro realizaci zimnich sportii. Také chybi celorocné vyhledavané turistické

atraktivity.

Velkou nevyhodou je také nedostateCna propagace regionu a nedostatek komplexnich

balicka, které by nabizely sluzby a produkty v destinaci.

Také je zde slabou strankou, Ze letni sezona byva hodné pretizena ohledné navstévnosti
a miiZe se stat, ze v nékterych terminech neni k dispozici dostatek volnych mist k ubytovani.
Neékteré pamatky jsou v sezdné vytizengjsi a nékteré nebyly turisty jesté pofadné objeveny.
Proto je potieba vytvorit i balicky, které budou propagovat i méné navstévované pamatky,
aby byl vyuzit celkovy potencidl destinace. Coz by mohlo ulevit i pamatkdm, které jsou
V sezOné piet€éZovany.

Déle by bylo potieba zvysit pocet prenocovani ze 2 noci alesponi na 3 noci.

Problémem je zde, Ze balicky sluzeb nabizeji jen poskytovatelé sluzeb nebo touroperatofi.
Z analyzy konkurenc¢nich balicki je zfejmé, Ze jsou nabizeny bud’ jednodenni vylety nebo
bali¢ky sluzeb u jednotlivych poskytovateli. Coz vede k tomu, Ze jsou sice k dispozici pro
navstévniky baliCky sluzeb, ale nabizeji je jen jednotlivi poskytovatelé sluzeb. Neni zde
provéazanost na navstévnost jednotlivych turistickych atraktivit. To je potfeba zmeénit

a zajistit tak lepsi spolupraci mezi vefejnym a soukromym sektorem.

Dal$im problémem je dopravni dostupnost. Do mensSich obci se jde dostat stézi, vétsi
obslouzi vlakové nebo autobusové spojeni, kdy alespon jednou na dvé hodiny spoj jede. Je
vSak nutné pfestupovani. Z obci v Jihomoravském kraji je spojeni lepsi, ze vzdalené€jSich

krajt to vSak bude horsi.

13.3 Prilezitosti (Opportunities)

Meélo by se vyuzit rostouciho zajmu o vinafstvi a gastronomii. I z dotaznikt je patrné, ze by
zajem o nabizené balicky byl. Balicky by také mély byt zacileny na jednotlivé cilové skupiny

a m¢ly by byt také ptizptsobeny jejich potfebam.
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Dale je rozhodné pfilezitosti dodrzovani mistnich tradic. V nékterych krajich nasi republiky
jiz tradice téméf vymizely, na Moravé se pordd dodrzuji. Proto je Morava také lakadlem pro
obyvatele z jinych kraji. Pokud se tradice spoji s vinafstvim a gastronomii, tak se jedna

0 dobrou kombinaci pro zaruceni dobré nalady a nevSedniho zazitku.

Je také nutné vyuzit potencialu, ktery tato oblast skryva. A to napiiklad v zaméteni na dalsi
formy cestovniho ruchu, které turisticka oblast ma. Jedna se naptiklad o venkovsky cestovni

ruch nebo lazensky cestovni ruch.

Diky covidové pandemii byl posilen zijem mistnich obyvatel o cestovani po Ceské
republice. Je toho teda tfeba vyuzit, propagovat region jako uceleny celek, ukazat co vse je

mozné zazit a nalakat tak obyvatele pro navstévu prave této turistické oblasti.

Dalsi podstatnou piilezitosti, na kterou je potieba se zaméfit, je zlepSeni spoluprace mezi
jednotlivymi mésty a vefejnym a soukromym sektorem. Pravé pro tvorbu komplexnich
balickti. Poskytovatele sluzeb uz mnoho bali¢kli nabizeji, a proto je potieba navazat mezi
soukromym a vefejnym sektorem spolupraci a podpofit tvorbu a prodej balickt. Balicky by

mély byt zaméfeny na poznavani turistické oblasti.

13.4 Hrozby (Threats)

Aktualni hrozbou pro cestovni ruch je navrat covidové pandemie a s ni také dalsi zakaz
cestovani. Také je potieba se vyvarovat overturismu, jehoz prvky miZzeme sledovat
v nékterych oblastech regionu. Dalsi hrozbou je také konkurence dalsi turistické oblasti.
Z analyzy navstévnosti je znat, ze hrozba neni tak velka, ale je nutné sledovat i konkurenci

z hlediska poskytovanych sluzeb a pfizptisobovani se aktudlnim trendtim.

Dalsi hrozbou je také starnuti obyvatelstva a odliv mladsiho obyvatelstva nebo ptipadné
vy$si danové zatizeni obyvatelstva a sniZeni tak jejich prostfedkii na cestovani a volny cas.
Rizikem je také sniZeni zivotni urovné obyvatelstva, Ze nebudou mit prostor na cestovani

a budou muset zajistit jiné nezbytné potieby.

Hrozi také to, Ze oblast nebude schopnd vytvofit zajimavé balicky pro turisty. Nastésti

néktefi turisté nejsou zavisli na nabizenych baliccich a cestuji po vlastni ose.

Dal$im problémem je nedostatek financi pro podporu a rozvoj cestovniho ruchu.
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14 ZHODNOCENI SOUCASNEHO STAVU A ZAVERU PRO
PROJEKT

Z analyzy soucasného stavu je ziejmé, ze jde rozhodné o region, ktery ma pro své hosty co
nabidnout. Jak zhlediska pfirodnich atraktivit, tak také i spoleCenskych atraktivit.
Problémem je to, ze je region znamy piedevsim diky LVA a dal$i zajimavé cile jsou pro o€i

turist ze vzdalenéjsich kraji skryty.

Je zde nespocet pamatek, avSak mezi nejcastéji navstévované patii Lednicko-valticky areal,
Mikulov a Valtice. Nékteré pamatky nezjistuji navstévnost turistli, proto je horsi provést
analyzu detailnéji. Je nutné zaujmou turisty 1 jinymi pamatkami, které tato turisticka oblast
nabizi, a pfedev§im vyuzit potencial ve vinafském cestovnim ruchu a gastronomii, kde tento

potencial neni plné vyuzit.

Z provedenych dotaznikovych Setieni je ziejmé, Ze je zajem o participaci v programu i ze
strany poskytovatelli sluzeb. Mnoho z nich jiz také nabizeji samostatné své programy, ale
valnd vétSina z nich by ucast v programu uvitala. Protoze nabizeji své balicky, nemaji

naptiklad moznost ubytovani, nékteti moznost ubytovani maji, a proto 1épe zauymou hosty.

Ze strany turistll byl také velky zajem o néavstévu tohoto regionu a velmi radi by se takeé,

ucastnili programi se zacilenim na gastroturismus, vinai'sky turismus a poznavani pamatek.

Mnoho navstévniki si pravé u regionu vybavi vino, LVA a Pélavu, péknou ptirodu, mnoho
pamatek a pfijemné lidi.

Z produktu, které jsou v této oblasti nabizeny se jedna predevS§sim o jednodenni pobyty,
maximalné pobyty, kde je zahrnuta i ndvitéva Rakouska nebo jinych regionti CR. Nebo se
jedné o balicky, které poskytuji poskytovatelé sluzeb a neni zde jiz dale provazanost na
poznévani regionu. Z tohoto diivodu je nutné vice provazat poskytovatele sluzeb a vytvorit
pestrobarevnou nabidku sluzeb, kde by bylo provazané jak degustovani vina, navstéva

pamatek tak i degustace mistnich pokrmt.

Pokud toto bude provedeno citlivé i s ohledem na objevovani méné navstévovanych
atraktivit v regionu, budou ukazany moznosti na traveni volného ¢asu s détmi, tak dle mého

nazoru bude zaruc€en Gspéch a tendence navstévnosti regionu budou 1 nadale rust.

Problémem tedy je, Ze je zde nespocet balicki, nekteré nejsou spravné zacileny a nezahrnuji

veskery potencidl oblasti. Neni zde spravné navazana spoluprdce mezi vefejnym
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a soukromym sektorem. Proto je nutné vytvofit zajimavé a lakavé balicky ve spolupraci se

soukromymi podnikateli, ktefi v oblasti cestovniho ruchu ptisobi.

Je v planu ze strany Destina¢niho managementu oblasti vybudovat webové stranku na tuto
tématiku, kde by se dané balicky nabizely k prodeji. Tento projekt bude také propagovan,
protoze region je propagovan nedostatecné. Sice méa dobré jméno a pro turisty je zajimavy

I tak, ale bylo by vhodno nezahalet a tyto nové balicky zpropagovat.
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15 PROJEKT TVORBA NOVYCH PRODUKTU

V projektové Casti bude navrzeno nékolik produkti cestovniho ruchu. Bude se jednat
0 produkty se zaméfenim na vinafsky turismus a gastronomii a také na poznavani toho, co

region nabizi. K tvorbé budou vyuzity vysledky z predchozi analytické ¢asti prace.

15.1 Charakteristika projektu

Navrh projektu vznikl na zaklad¢ odhaleni nevyuzitych piednosti regionu, po konzultaci
s panem Galouskem a také zjisténi zajmu respondentti o vyuziti nového balicku sluzeb, kde

se bude jednat o skloubeni vinatské turistiky, gastroturismu a poznavani mistnich pamatek.

V této oblasti je nabizen jiz nespocet pobytovych balickd, problém je v tom, ze jsou
pfedev§im nabizeny jednodenni programy nebo programy vicedenni v kombinaci
S navstévou jinych regiont nebo dokonce zahranic¢nich sousedi. Je tedy nevyuzita celkova
kapacita celého regionu a nckteré pamatky jsou dosud oku vzdalengjSich turisti skryty.

Dal$im problémem doposud nabizenych balickt je, Ze nejsou komplexni.

Destinac¢ni spole¢nost regionu tedy chysta webové stranky na propagaci, a pravé na zameéteni
baliki sluzeb na kombinaci vinafského turismu, gastronomie a poznavani mistnich atraktivit.
Pfi vypracovani navrhu projektu byly vyuZité informace o preferencich navstévnika ziskané
prostiednictvim dotaznikového Setfeni. Respondenti zde specifikovali, o jakou délku
programu by méli zajem, také o jaky typ ubytovan by méli zajem a také letmo co by mélo

byt obsahem programu, aby je bali¢ek sluzeb zaujal a naldkal.

Balicky by mély byt zaméteny jak na cestovani s prateli, znamymi nebo rodinou. Bude tedy

vyuzito spektrum sluzeb a atraktivit, které region nabizi.

Kalkulace mzdovych nakladt, naklady na vznik novych webovych stranek a kalkulace
ocekavanych trzeb bude feSeny v podkapitole 16.1. Budou zde vyuzity poznatky a ceny ze

tvorby balickt, které budou feSeny v této kapitole.

15.2 Cilova skupina a cil projektu

Jelikoz respondent se sesSla spousta a vékové skupiny byly témétf rovnomérné rozdéleny
coz bylo podobné i u zjisténi, zda respondenti cestuji s prateli nebo rodinou. 41,7 %
respondentll cestuje s partnerkou nebo partnerem, 38 % respondentl cestuje piedevsim
s rodinou a 17,7 % respondent cestuje s kamarady. Nejvice respondentt bylo ve vékovych
skupinach 24-30 let (19,8 %), 31-40 let (19 %), 41-50 let (25,3 %) a 51-60 let (20,8 %).



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 80

Budou tedy k dispozici bali¢ky pobytovych sluzeb, které budou slouzit pro pary, cestovani
s détmi a prateli. Neni tedy jeden universalni bali¢ek pro vSechny, ale je jich vice a budou
zacileny na tyto skupiny navstévniku.

Bude se jednat o0 produktové bali¢ky zacilené na rodiny a program s détmi, na skupiny ptatel
vyhledavaji odpocinek a wellness. VSemi balicky se bude prolinat gastroturismus, vinatska

turistika a poznavani atraktivit.

Jelikoz se jedna o velmi pestrou oblast je nutné cilit jednotlivé balicky sluzeb i na jednotlivé

cilové skupiny a vyuzit tak celkovy potencial oblasti.

Cilem projektu je sestaveni baliki, které mohou na nové vybudovanych webovych strankach
destinace slouzit k propagaci regionu a budou zaméfeny na gastronomii a vinaiskou
turistiku. Balicky produkt na toto zaméfeni v destinaci jesSté nebyly, destinace mé vSak

velky potencial pro tuto oblast a je tfeba toho vyuZzit.

Také budou nabidnuty produkty, které primarné necili na nejnavstévovanéjsi turistické cile
z regionu. Budou také zaméfeny na méné zndmé pamatky, coZ by mohlo pomoci s vykrytim

a rozloZenim letni sezony, kdy hrozi i overturismus a to konkrétné v LVA.

15.3 Produktové balicky

Pii zjiStovani vhodné délky pobytu zvolili respondenti nej€astéji moznost 3 dny. Budou
navrzeny dv€ varianty balickli srozdilnym programem. Dalsi varianty balickdl jsou
nastinény v pfilohach. Ob¢ varianty balicku budou uvedeny na 3 dny, protoZe se
pfedpoklada, Ze sem klienti pojedou na prodlouZeny vikend. Cilem destinacni spolecnosti je

také prodlouZzit pobyt navstévnikd minimalné na 3 dny.

Novy produkt cestovniho ruchu bude organizovany a prodavany pod zaStitou Destinacni
spolecnosti LVA a Palava. Balicky budou zaméfeny na vinatskou turistiku a gastroturismus.
Budou uvedeny na novych webovych strankach, které destinac¢ni spolecnost bude spoustét
béhem tohoto roku a budou nabizet jednotné informace v této problematice a také budou

nabizet komplexni bali¢ky sluZeb pro navstévniky regionu.

Balicky budou podrobné vypracovany dva, nebudou mit vazany termin na néjakou akci Ize
je tedy nabizet na vice termind a nejsou vazany s konanim jedné udalosti nebo akce.
Terminy jsou napldnovany na srpen a zafi, diive diky trvajicim omezenim kvili covidové

pandemii to nebude mozné. Jeden z balickli bude urcen pro skupinu az 10 osob a druhy



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 81

balicek bude uréen pro skupinu 20 osob, které budou po destinaci dopravovani mikrobusem
s fidicem.

Dalsi ¢tyfi balicky jsou k nalezeni v podkapitole 15.3.3, nejsou jiz podrobné kalkulovany
jako predchozi dva bali¢ky. Neni v nich zahrnuta ani autobusova doprava jako v pifedchozich
bali¢cich. Jsou zacileny na cestovéani s rodinou, pro pary pifipadné vice part ataké na
cestovani se skupinou pratel (min. 10 osob). Je zde uveden termin zajezdu, co pobytovy

bali¢ek zahrnuje i nezahrnuje a prodejni cenu zajezdu s jiz zapo¢itanou 20% marzi.

15.3.1 Informace a kalkulace nakladd bali¢ku ¢.1
Nazev: Na vikend vinafem

Bali¢ek bude urcen pro 10 osob, termin pobytu: 20.-22.8.2021, dopravu zajisti autobusy

Frana, kde cena na 1 km je 20 K¢.
Strava: Plna penze (snidané, obéd, veceie)
Cena nezahrnuje: mistni pobytovou taxu, napoje u obéda

Bali¢ek bude navrzen tak, aby si turist¢ mohli plné¢ vychutnat pobyt v srdci vinaiské
destinace. Bude zahajen prochazkou mezi vinohrady na vyhledavanou rozhlednu a zpét do
Vrbic. Dale se hosté mohou tésit na prochazku mezi vrbickymi sklipky, kde to vypada jako
V jiném svété. Dosyta si uziji degustace v rodinném vinafstvi Buchtovin, kde ochutnaji 10
druht vin, kde z 50 % pujde o fizenou degustaci a z50 % o volnou konzumaci vina.
V pribéhu degustace bude mozné ochutnat domdci zitny chléb a doméaci Skvarkovou

pomazanku, soucasti bude i tepla vecefte.

Dalsi den se mohou tcastnici t€sit na prochazku Mikulova a na Svaty kopecek. Poté bude
obéd v restauraci U Obiiho soudku. Nasleduje pfesun na Farmu Palava, kde pfichystan
program pro hosty. Budou se ucastnit prace ve vinohradu, déle se podivaji na vyrobu syra,
nakladani syra nebo dokonce vyrobu korbacki. Poté bude tepld vecefe. Dale bude na
programu vecerni degustace s mozZnosti zkusit si nalahvovat vino a vyrobit si také svou
vlastni originalni etiketu. Pfipadné také soutéz ve vinaiskych dovednostech — tahani
kostyfem, slepd degustace nebo vinaisky kviz. Muzete se také téSit na posezeni u vina

S obcerstvenim u cimbélové muziky.

Posledni den bude zahajen kratkou ochutndvkou ve vinafstvi Baraque, kde se ochutnd osm
druhti jakostnich a piivlastkovych vin. K dispozici bude také jako neutralizacni sousto syr

achléb a voda. Déle bude nasledovat prochazka na rozhlednu Slune¢nou a prochazka
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nauc¢nou vinafskou stezkou ve Slechtitelské vinaiské stanici. Program bude zakoncen

obédem v restauraci André a néaslednym odvozem k pensionu, kde probéhne check-out

a odjezd hosti.

Tabulka 17 - Harmonogram produktového balicku ¢. 1, vilastni zpracovani

casové
rozmezi doba trvani typ ¢innosti km
1. piijezd k ubytovani a check- | 14:00-
den |in 16:00
prochazka s privodcem na
Stezku nad vinohrady a zpét | 16:30- 1 hod. a 30
do Vrbic 18:00 min. pési prochazka |5 km
prochazka Vrbicemi +
degustace Buchtovin s 18:00- degustace+strav
veceti 23:00 5 hod. a
9 hod. a 30
presun na hotel a spanek 23:00-8:30 | min.
2.
den |snidané na ubytovani 8:30-9:30 |1 hod. strava
30
presun do Mikulova 9:30-10:00 |30 min. doprava km
prochazka méstem s
priavodcem + navstéva 10:00-
Svatého kopecku 13:00 3 hod. pé&si prochazka |5 km
obéd v restauraci U Obtiho |13:00-
soudku 14:00 1 hod. strava
14:00-
pfesun Farma Palava 14:10 10 mi. doprava 5km
14:10- 7 hod. a 50
zazitkovy program s veceti | 22:00 min.
22:00- 34,3
pfesun na ubytovani 22:40 40 min. doprava km
8 hod. a 20
spanek 22:40-8:00 | min.
3.
den |snidané na ubytovani 8:00-9:00 |1 hod. strava
9,8
ptesun do Velkych Pavlovic |9:00-9:15 |15 min. doprava km
kratka ochutnavka vin ve
vinafstvi Baraque 9:15-10:15 |1 hod. degustace
prochazka s privodcem na | 10:15- 2,4
rozhlednu Slune¢nou 11:00 45 min. pési prochdzka | km
navstéva naucné vinarské
stezky ve Slechtitelské 11:00-
vinatské stanici 12:00 1 hod.
12:00-
obéd v restauraci André 13:00 1 hod. strava
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13:00- 9,8
piijezd na hotel 13:15 15 min. doprava km
13:15-
check-out 14:00 45 min,

Kalkulace pobytového balicku €. 1:

Ubytovani: 2 noci v pensionu U Tti rizi, Vrbice. Ubytovani je ve dvouliizkovych pokojich

se snidani v cené.
Cena: 2200 K¢&/osoba/ 2 noci se snidani.

Hosté budou ubytovani v pfijemném pensionu U Tii rizi pobliz centra vesnicky Vrbice.
V cené¢ ubytovani je také snidané, kterou si hosté mohou vychutnat na piijemném posezeni

ve dvofe pensionu.

Obrdzek 13 - Foto ubytovani ¢.1 , zdroj: Pension U TFi rizi, Vrbice

Nasleduje kalkulace dopravy pro tento pobytovy bali¢ek. Byla zde sectena celkova délka
trasy spolecné s moznymi objizd’kami, pfistavénim autobusu k pensionu, ubytovanim

a stravou fidi¢e spolu s poplatky za parkovani.

Nepiimé naklady je nutné vynaloZzit bez ohledu na to, kolik ucastnikti zajezdu bude. Jedna

se o naklady na dopravu a priivodce v tomto piipade.

Doprava

Celkové km 88,9km

Objizd’ky 88,9*0,05= 4,445km
Pristavné km 96 km

Celkoveé km 88,9+4,445+96=189,345 km * 20K¢ = 3786,9K¢
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Stravné - idi€ ma narok na tuzemské stravné dle zakoniku prace a obecné platné vyhlasky
(Cesko, ©2010-2021).

Ridi¢ bude k dispozici od druhého dne po odjezd navstévniki.
217*0,25=54,25 217-54,25 =162,75

91*0,7 = 63,7 91-63,7 =27,3

Stravné celkem 162,75+27,3 = 190K¢

Pruvodce stravné

91*0,7 = 63,7 91-63,7 =273
217*0,25=54,25 217-54,25 =162,75
138*0,35=48,3 138-48,3 =89,7
Stravné celkem 27,3+162,75+89,7 = 280K ¢

V nasledujici tabulce jsou celkové vyfeSeny nepiimé ndklady, a to tedy doprava, fidi¢
a pruvodce. Bali¢ek je navrzen pro skupinu 10 osob a nepiimé naklady jsou diky riziku

neobsazenosti rozdélené jen mezi 8 osob, tedy 80 % tcastniku.

Tabulka 18 - Kalkulace nepiimych nakladi balicku 1, vlastni zpracovani

Neptimé naklady

Doprava + fidi¢
kilometrovné 3786,5,-
éekaci doba 150 Ké&/hod 15 h 35 minut = 2 337,5,-
ubytovani fidi¢ se snidani 990,-
strava fidi¢ 250+250+160 = 660,-
stravné 190,-
parkovani v Mikulové celodenni 100,-

Privodce

mzda 1800*3 =5 400,-
Ubytovani 1 980,-
Strava pravodce 160+160+250+280=820,-
stravné 280,-
Neptimé naklady (NN) celkem 16 544,4,-

NN na jednu osobu (riziko neobsazenosti 2 068,-
20 % = 8 osob)

Déle jsou feSeny piimé naklady, tedy vse, co piimo souvisi s nakupem na jednu osobu, jedna

se o stravovani, ubytovani a program ktery je v pobytovém balicku zahrnut. Néklady jsou
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pocitany ptimo na jednu osobu. Bali¢ek je uveden na 2 noci, ubytovani je v cen¢ se snidani.

V ramci balicku jsou tedy dvé vecete, dvé snidan€ a dva obédy.

Tabulka 19 - Kalkulace primych ndkladii balicku 1, vlastni zpracovani

Ptimé naklady
Ubytovani 1 980,-
Obéd v restauraci André 250,-
Obéd U Obiiho soudku 250,-
Degustace topovka u Buchtovin s veceti 1 000,-
Program farmar 1694,-
Kratké degustace Baraque 60,-
Ptimé naklady celkem na osobu 5234,-

Dale se se dozvime celkovou prodejni cenu z4jezdu na osobu, kde je zahrnuta 1 prodejni

marze a DPH.

Tabulka 20 - Kalkulace prodejni ceny balicku ¢. 1, vilastni zpracovani

Nepiimé naklady na 1 osobu 2 068,-
Piimé naklady na 1 osobu 5234,-
Celkové néklady na 1 osobu 7 302,-
Ptirazka (20 %) 1 460,-

Hruba prodejni cena zajezdu 8 762,-
Prodejni cena zajezdu s DPH (21 %) 9 016,-

15.3.2 Informace a kalkulace naklada bali¢ku ¢€. 2
Nazev: Vyhrazeno pro gurmany

Balicek bude urcen pro skupinu 20 osob, termin pobytu: 27.-29.8.2021, dopravu zajisti
autobusy Frana, kde cena na km je 26 K¢.

Strava: Plna penze (snidan¢, obéd, vecerie).
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Cena nezahrnuje: napoje u obéda, mistni pobytovou taxu.

Jak jiz nazev balicku napovida, bude vyhrazen pro gurmany a jejich vytfibené chutové
buniky. Program bude zahajen piijezdem hosti nasledovan prochazkou Bofeticemi na
rozhlednu Kravi hora a zpét. Bude nasledovat degustace 8 druhli pastik z pastikarny

Némcicky, spolu s teplou veceti a degustaci 10 vzorkt vina.

Nasledujici den je zahajen navstévou zamku Lednice a prohlidkou reprezenta¢nich salt, dale
nasleduje prochazka k minaretu a zpét. Dopoledni program je zavrSen vybornym ob&édem
Z mistnich surovin ve vyhlaSené restauraci U Tlustych. Nasleduje pfesun do Valtic a kratka

prochazka Valticemi.

Odpoledni program bude pokracovat ve vinaistvi Sonnberk Vv Popicich, kde budou hosté
pfivitani uvitacim napojem, bude nasledovat prohlidka vinic a technologie vyroby, dale

degustace 8 vzorkl vina, teplad vecefe a veCerni posezeni s cimbalovou muzikou.

Posledni den pobytu zacina pifesunem do hustopec¢ské Mandlarny, kde navstévnici budou
moci ochutnat 3 druhy Mandlovky (Cistou, kavovou a visnovou), paStiku s mandlemi,
nékolik originalnich wineldd a rizné druhy mandli¢ek. Program bude pokracovat
prochdzkou mandlofiovou stezkou az na mistni rozhlednu a zpét. Nasleduje obéd ve
vyhlaSené restauraci Amande. Po obéd¢ jsou hosté pievezeni zpét k hotelu a nasleduje

check-out a odjezd domu.
Casovy harmonogram

Tabulka 21 - Harmonogram produktového balicku ¢. 2, viastni zpracovani

casové
rozmezi doba trvani typ ¢innosti | km
1. 14:00-
den | piijezd k ubytovani a check-in 16:00
Prochazka s pruvodcem Boteticemi | 16:00- 1 hod. a 30 Pé&si
a na rozhlednu Kravi Hora 17:30 min. prochazka |3 Kkm
17:30-
degustace pastik a vina s vecefi 22:30 5 hod. degustace
spanek 22:30-7:30 |9 hod.
2.
den |snidané 7:30-8:30 |1 hod. strava
piejezd do Lednice 8:30-9:00 |30 min. doprava 26,7 km
prohlidka reprezenta¢nich sala
Lednice 9:00-9:50 |50 min. prohlidka
2 hod. a 10 Pé&si
prochdzka k minaretu a zpét 9:50-12:00 | min. prochézka




UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 87
12:00-
obéd v restauraci U Tlustych 13:00 1 hod. strava
13:00-
piesun do Valtic 13:10 10 min. doprava 7,7 km
13:10- 1 hod. a 50 pesi
prochazka Valticemi s privodcem | 15:00 min. prochéazka
15:00-
piesun do vinafstvi Sonberk 15:40 40 min. doprava 32,7 km
prohlidka vinic a technologie,
degustace, snoubeni vina s jidlem, |15:40- 6 hod. a 20 degustace
vecefe, ziva hudba 22:00 min. + strava
22:00-
pfesun na hotel 22:30 30 min. doprava 18 km
9 hod. a 30
spanek 22:30-8:00 |min.
3.
den |snidané 8:00-9:00 |1 hod. strava
presun do Hustopeci 9:00-9:20 |20 min. doprava 12,2 km
1 hod. a 20
degustace v Mandlarné 9:20-10:40 | min. degustace
prochdzka Mandlonovou stezkou na
rozhlednu Hustopece s privodcem | 10:40- Pési
a zpatky 12:40 2 hod. prochazka
12:40-
obéd v restauraci Amande 13:40 1 hod.
13:40-
pfesun na hotel 14:00 20 min. doprava 12,2km
14:00-
check-out 14:40 40 min.

Kalkulace pobytového balic¢ku ¢&. 2:

2 noci Vv hotelu Kravi Hora, Bofetice. Ubytovani je ve dvoultizkovych pokojich se snidani

v cené. Jednoluzkovy pokoj pro fidice a pritvodce.

Cena: 2160 Kc¢/osoba V jednolizkovém pokoji/ 2 noci se snidani, 1665 Kc/osoba ve

dvouliizkovém pokoji/ 2 noci se snidani

Strava: Plna penze (snidan¢, obéd, vecete)

Cena nezahrnuje: napoje u obéda, mistni pobytovou taxu.
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Obrdazek 14 - Foto ubytovani ¢. 2, zdroj: Hotel Kravi Hora***, Boretice
V udajich nize jsou feSeny nepiimé naklady. Tedy doprava, fidi¢, privodce. Jsou to naklady,

které bude potfeba zaplatit bez ohledu na to kolik osob se pobytového balicku nakonec

zucastni.

Doprava

Celkové km 109,5km

Objizdky 109,5*0,05 = 5,475km

Piistavné km 93 km

Celkové km 109,5+5,475+93 = 208 km * 26K ¢ = 5407K¢

Stravné - idi¢ ma narok na tuzemské stravné dle zakoniku prace a obecné platné vyhlasky

(Cesko, ©2010-2021).

Ridi¢ bude k dispozici od druhého dne po odjezd navstévniku.
217*0,25=54,25 217-54,25 =162,75

91*0,7 = 63,7 91-63,7 =273

Stravné celkem 162,75+27,3 = 190K¢

Pruvodce stravné

91*0,7 = 63,7 91-63,7 =273
217*0,25=54,25 217-54,25 =162,75
138*0,35=48,3 138-48,3 =89,7
Stravné celkem 27,3+162,75+89,7 = 280K ¢

V tabulce nize je proveden piehledny souhrny veskerych nepfimych naklada, které
s bali¢ckem €. 2 souvisi. Bali¢ek je navrzen pro skupinu 20 osob a nepiimé naklady jsou diky

riziku neobsazenosti rozdélené jen mezi 16 osob, tedy 80 % ucastnik.
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Tabulka 22 - Kalkulace neprimych nakladii balicku ¢.2, vlastni zpracovani

Neptimé naklady

Doprava + fidi¢
kilometrovné 5407,-
éekaci doba 150 Ké&/hod 16 hodin a 30 minut = 2 475,-
ubytovani fidi¢ se snidani 1 080,-
strava fidi¢ 300+300+160= 760,-
parkovné Lednice celodenni 200,-
stravné 190,-
parkovani Valtice 50,-

Pritvodce

Mzda 1800*3=5 400,-
Ubytovani 2 160,-
strava 160+160+300+300=920,-
stravné 280,-
Neptimé naklady (NN) celkem 18 922, -
NN na jednu osobu (riziko 1183,-

neobsazenosti 20 % = 16 osob)

Dale jsou feSeny pifimé néaklady, které jsou vypocitany na jednu osobu a jsou vynaloZeny
podle poctu ucastnikill. Je zde zahrnut veskery program, ubytovani a stravovani. Balicek je
uveden na 2 noci, ubytovani je v cené se snidani. V ramci bali¢ku jsou tedy dvé vecefe, dvé

snidan¢ a dva obédy.

Tabulka 23 - Kalkulace primych nakladi balicku ¢.2, viastni zpracovani

Ptimé néklady
Ubytovani 1 665,-
Obéd v restauraci U Tlustych 300,-
Obéd v restauraci Amande 300,-
Degustace pastik a vina + vecCeie 1 000,-
Vstupné Lednice + minaret 290,-

Sonnberg degustace + prohlidka vinatstvi + 2 200,-

vecete a ziva hudba
Hustopece degustace Mandlarna 150,-

Piimé naklady na osobu celkem 5905,-
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Nize je proveden vypocet prodejni ceny zajezdu ve varianté €. 2.

Tabulka 24 - Kalkulace prodejni ceny balicku ¢.2, viastni zpracovani

Nepiimé naklady na 1 osobu
Ptimé ndklady na 1 osobu
Celkové néklady na 1 osobu
Ptirazka (20 %)

Hruba prodejni cena zédjezdu

Prodejni cena zajezdu s DPH (21 %)

15.3.3 Navrh na dalSi produktové balicky
Nazev: Rodinny vikend
Termin: 6-8.8.2021

Cena zahrnuje:

1183,-
5905,-
7 088,-
1418,-
8 506,-

8 804,-

e 2 noci Vv rodinném pokoji v Pensionu U Hroznu, Velké Bilovice

e Stravovani formou polopenze (snidan¢ a vecete)

e Patecni vstupné do Aqualandu Moravia (vstup do vodniho svéta, oteviraci doba

10:00-21:00 hod.)

e Vstup do Archeoparku Pavlov (otevieno 9:00-18:00 hod.)

e Degustace ve vinaistvi Hrabal, Velké Bilovice — 2 hodiny pro 2 osoby (4 vina

ptivlastkova, 4 vina z tanku, obCerstveni)

Cena nezahrnuje: Mistni pobytovou taxu, obédy

Prodejni cena: 6 826,- (2 dospéli a 2 déti do 10 let) (1 106,- marze) s DPH (21 %)

Nazev: Romantika ve vinici
Termin: 3-5.9.2021

Cena zahrnuje:
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e 2 noci v sudu na vinici (Vinafstvi pod Hradem, Klentnice)
e Snidané ve Vinafstvi pod Hradem, veceie v Obecni hosptidce, Klentnice

e Piknikovy koS s drobnym obcerstvenim a lahvi rizového vina a moznost straveni

ptijemnych chvil ve dvou ve vinici (Vinafstvi Vaviicek, Biezi)
e Transport z ubytovani a zpét (Klentnice smér Biezi a zpét)

e Degustace 10 vzorka piivlastkovych vin s vykladem (Vinaistvi pod Hradem,

Klentnice)
Cena nezahrnuje: mistni pobytovou taxu, obédy

Prodejni cena: 4 582,-/0soba/2 noci (742,- marze) s DPH (21 %)

Nazev: Na vikend s partyji

Termin: 13-15.8.2021

Cena zahrnuje:
e 2 noci v Pensionu jaky svét nevidél (Sakvice)
e Pujceni kola (1 den)

e 5 hodinové posezeni ve vinném sklipku s fizenou degustaci (8 vzorku) a teplou
vecefi (moznost vybéru 1-3 druhy jidla: gulds, domaci sekand, mini fizecky,
hustopecsky flamendr (masovad smés se zeleninou), trhané vepfové, pecena
kuteci stehynka nebo kiidylka), neomezend konzumace sudového vina, nealko
(voda, kava, ¢aj)

e Posezeni s cimbalovou muzikou

Cena nezahrnuje: mistni pobytovou taxu a stravovani

Prodejni cena: 2 518,- / osoba/ 2 noci (uvedena cena je platna za osobu, pii skupiné 10
osob) (408,- marze) s DPH (21 %)

Nazev: Odpocinek u sklenicky

Termin: 27-28.8.2021



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 92

Cena zahrnuje:
¢ [ noc ve dvoulizkovém pokoji Standard se snidani (Hotel Amande***, Hustopece)
e Vinna maséaz zad (30 min.)
e Modrohorska vecete o 3 chodech
e Degustace 5 TOP vin Modrych Hor
e Transfer do Velkych Pavlovic z Hustopeci a zpét

Cena nezahrnuje: mistni pobytovou taxu

Prodejni cena: 3 527,-/osoba/1 noc (576,- marze) s DPH (21 %)
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16 VYHODNOCENI RESENI PROJEKTU

16.1 Nakladova analyza

Ptimé a nepfimé naklady produktovych balick jiz byly feSeny v kalkulacich jednotlivych

variant produktd, viz. podkapitola 15.3. Produktové balicky.

V této kapitole budou feSeny mzdové naklady, ndklady na nové vznikajici webové stranky

a odhad trzeb za prvni rok fungovani projektu.

Do nakladt tedy dale mtizeme zapocitat naklady na vznik novych webovych stranek a mzdy
pracovniki, ktefi budou pracovat na tomto produktu. Webové stranky budou vytvoreny
specialné pro propagaci novych produktd se zaméfenim na vino a gastronomii v regionu.
Ptes webové stranky bude mozné si balicky i rezervovat, proto je nutné zahrnout naklady

| za rezervacni systém.

Webové stranky

Néklady na vznik novych webovych stranek 50 000,-
Néklady na rezervacni systém (jednorazovy poplatek) 19 900,-
Naklady na webhosting (ro¢n¢) 1440,-
Naklady celkem: 71 340,-

Do nakladii neni zahrnuta mzda vedouciho pracovnika DMO, ktery se bude projektu
vénovat, protoZe jeho béZna mzda by byla vyplacena bez ohledu ptfipravy na dany projekt.
Persondlni ndklady na projekt jsou kalkulované s ohledem na trvani piipravy projektu
a celkovy cas, ktery pracovnici stravi nad aktivitami, které souvisi s naslednou realizaci

projektu.

Primérna mzda manazera v cestovnim ruchu je 36 400,-. Manazer se bude vénovat praci na
projektu 3 mésice jen po dobu zavedeni novych produktli do prodeje. Déle se bude vénovat
ostatnim aktivitdm, novym produktiim a propagaci regionu. Tomuto projektu bude vénovat

45 % beézného uvazku po dobu zavedeni a to 3 mésict.
Mzda manazera 36 400 * 0,45 * 3 mésice =49 140 ,-

Marketér, ktery bude pracovat na tvorbé propagacnich materiali a konecné podobé reklamy,

ktera bude umisténa na webovych strankach a socidlnich sitich. Primérnd mzda je 23 320,-
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a bude se praci na projektu vénovat 3 mésice a 60 % své bézné pracovni doby. Poté se bude

vénovat dal$im projektim, které bude DMO fesit.
Mzda marketéra 23 320 * 0,6 * 3 =41 976,-

Déle bude najata administrativni vypomoc, které se bud¢ vénovat jen tomuto produktu. Bude
fesit koupi produktii a jejich rezervace s klienty. Primérna mzda je 18 500,-. Mzda je

vypocitana na prvni rok, co projektu bude fungovat. Dalsi roky zde jiz nejsou feSeny.

Mzda administrativni vypomoci 18500*12 = 222 000,-

Mzdy za privodce a fidice jiz byla feSena konkrétné v jednotlivych baliccich.

Celkové mzdové naklady nize jsou feSeny za prvni rok fungovéni projektu. Dalsi roky zde
jiz nejsou feseny.

Mzdové naklady celkem: 313116 ,-

Odhadované trzby

Z poslednich dostupnych dat navstévnosti za rok 2019 jsem oddé¢lila tfetinu, protoze ne
kazdy mé zajem kupovat balic¢ek, ale pojede na vlastni pést. Nebo sem jiz jezdi pravidelné
a ma kontakty na ubytovani. Pak dle vzorki respondentli z dotaznikovych Setteni, kdo jezdi
s prateli, rodinou nebo partnerem, jsem rozdélila polovinu navstév dle % odpovédi. A tak
jsem ziskala potencidlni moZny pocet navstév a t€émi jsem vynasobila jednotlivé balicky.

Uvedené vysledky jsou tedy odhadované a jsou za prvni rok ptisobeni produktt.
1/3 2 18202 = 6067 cestujicich

Jedna se o odhad, kolik cestujich by mohlo mit celkové zajem zakoupit si balicek na zakladé
udajli navstévnosti z roku 2019 a odhadu, ze 1/3 cestujicich by mohla mit zajem o koupit

balick sluzeb. Zbytek jezdi na vlastni pést.

V nasledujici tabulce jsem vysledny pocet cestujicich vynasobila pomérem z dotaznikového
Setfeni. Dle vysledkt z dotaznikového Setieni 41,7 % respondentl cestuje s partnerem nebo
partnerkou, 38 % cestuje s rodinou, 17,7 % cestuje s prateli a 2,6 % respondentt cestuje

Samo.

Ti co pojedou sami jsem rozdélila skupinu na polovinu, kde si ¢ast vybere balicek pro
gurmany a druha ¢ast balicek Na vikend vinafem.
Poté jsem vyndsobila pocet cestujici, ktery vysel dle pfedchozich pomért cenou jednotlivych

balickti a vysly tak piedpokladané trzby. Ceny dvou hlavnich balicka jsou kalkulovany
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Vv kapitole 15.3.1 a 15.3.2. Dalsi balicky, které¢ byly navrhnuty, ale neni u nich déale rozepsana
celkova kalkulace jsou uvedeny v kapitole 15.3.3.

Tabulka 25 - Odhadované trzby za rok, viastni zpracovani

Pocet cestujicich

pomer cestujicich s partnerem 6 067 * 0,417 =2530
cestujici s rodinou 6 067 * 0,38 =2305
cestujici s prateli 6 067 * 0,177 =1074
cestujici sami 6 067 * 0,026 =1 58

Pocet cestujicich * cena balicki

Balicek pro partnery 2530 *3795=9601 350,-
Balicek pro rodinu 2305 * 6826 =15 733 930,-
Balicek pro pratele 1074 * 2518 =2704 332,-
Na vikend vinafem 79*9016 = 712264, -
Vyhrazeno pro gurmany 79*8804 = 695516,-
Odhadované trzby 29 447 392,-

Vysledné odhadované trzby jsou za prvni rok fungovani projektu. Nutné podotknout, Ze
bohuzel doposud neni jasné, kdy se oteviou ubytovaci zatizeni pro hosty a kdy bude moci

zacit sezona. Tento odhad je zaloZen na pfedcovidovych datech.

16.2 Casova analyza

Jelikoz jiz probéhlo dotaznikové Setfeni jak od navstévnikt, tak od poskytovatelt sluzeb,
nemusi byt dale provadéno. Byl zajem o balicky jak ze strany navstévniki, tak o participaci

na nich ze strany poskytovateld.

Proto je tedy nutné oslovit poskytovatele sluzeb a domluvit se s nimi na konkrétnich
podminkach pro balicky, zajistit dopravce a privodce, kalkulovat balicky, schvalit kone¢nou
verzi balickti u DMO a uzavtit smlouvy s poskytovali sluzeb. V neposledni fadé bude nutné
ptidat nové balicky na nové vznikajici webové stranky vénujici se této tématice. Dale bude

potieba také pfipravit propagaci webovych stranek a zahéjit prodej balicku.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 96

V nasledujici tabulce byl vytvoren harmonogram a rozvrzeni planovanych aktivit. Je zde
uveden odhad jejich trvani a vzédjemné navaznosti mezi jednotlivymi aktivitami. Tato uloha

byla feSena metodou CPM.

Tabulka 26 - Casovy harmonogram cinnosti, viastni zpracovani

Aktivita Popis aktivity Pocet dni Piedchazejici
aktivity

A Osloveni poskytovatela sluzeb 14 -

B Vybér poskytovatelt sluzeb 7 A

C Zajisténi dopravce 5 B

D Zajisténi privodce 5 B

E Komunikace o cenach 10 B,C,D

F Kalkulace balick sluzeb 3 E

G Schvaleni balickit DMO 1 F

H Uzavieni smluv s poskytovateli sluzeb 10 G

| Tvorba podkladii na webové stranky 10 H

J Navedeni balickii na webové stranky 5 |

K Tvorba promo podkladi 5 H

L Propagace webovych stranek 30 K,J

M Prodej balickti sluzeb 1 J
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Na zaklad¢ uvedenych udajii z predchézejici tabulky je mozné zjistit nejkratsi moznou dobu
realizace daného projektu. Metoda odhali, které aktivity se vyskytuji na kritické cesté a kde

hrozi zpozdéni celého projektu.

Activity Activity | Early Start Early | Late Start Late Slack
time: Finigh Finigh

Project 95

A 14 0 14 0 14 0
B 14 2 14 2 0
C 5 21 25 21 25 0
1] 5 21 25 21 25 0
E 10 26 6 26 36 0
F 3 36 39 36 39 0
G 1 39 40 39 40 0
H 10 40 50 a0 50 0
| 10 50 60 50 60 0
J 5 60 65 60 65 0
K 5 50 55 60 B85 10
L 30 85 95 85 895 0
M 1 65 65 G4 95 29

Obrazek 15 - Vysledky pri zpracovani metodou CPM v programu QM, viastni zpracovani

Z nésledujiciho a ptfedchoziho obrazku je patrné, Ze projekt je mozné uskutecnit nejdiive za
95 dni. Aktivity, které lezi na kritické cest¢, nemaji k dispozici Zzddnou ¢asovou rezervu.
V piipadé¢ ptipadného zpozdéni jakékoliv z téchto Cinnosti by se projekt zpozdil a byla by
prodlouzena celkové doba jeho realizace. U aktivity K, kterd nelezi na kritické cesté, mize
dojit k celkovému ¢asovému zpozdéni maximalné o 10 dni u aktivity M to miiZze byt dokonce

0 29 dni, aniz by doslo k prodlouZeni celkové realizace tohoto projektu.
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Obrazek 16 - Uzlovy graf sitové analyzy, viastni zpracovani

16.3 Rizikova analyza

Rizikova analyza je v projektu dilezita pro zjisténi moznych ohrozZeni projektu a tim také
ziskat moznost pfipravit se na vznik téchto hrozeb nebo také tyto hrozby tplné¢ eliminovat.
Existuje vSak i pfesto mnozstvi rizik, které neni mozné doptedu predvidat a ¢lenové projektu

je budou nuceni fesit v prubéhu projektu.

V nasledujici tabulce jsou uvedena rizika, které mohou ovlivnit feSeni projektu spolu

s pravdépodobnosti vyskytu a vyznamnosti pro realizaci projektu.

Tabulka 27 - Rizikovd analyza zpracovana metodou RIPRAN, viastni zpracovani

Nevhodné

VD - velky Tvorba
zvolena dopad marketingového

propagace planu
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2. Nedostatecny ~ 25% SD — Stfedni Vytvofeni
zdjem 0 nové dopad poutavych
balicky sluzeb balickt

3. Nevhodné 20% SD - stfedni Vyhnuti se
zvoleny dopad riziku
pravodce

4. Vysoka cena 40% VD - stfedni akceptace
balickt dopad

5. Nepftiznivé 35% VD - stfedni akceptace
pocasi dopad

6. Nemoznost 70% VD - stfedni akceptace
cestovat dopad
(Covid)

7. konkurence 15% SD - stiedni akceptace

dopad

8. Nemoznost 9% MD - maly Vyhnuti se
vstupu do dopad riziku
nékterych
atraktivit

V nésledujici tabulce jsou feSeny nédvrhy na opatfeni, aby byl zmirnén dopad hrozeb

uvedenych vyse.

Tabulka 28 - Rizikova analyzy zpracovand metodou RIPRAN, vlastni zpracovaini

Cislo rizika Navrh na opatreni
1 e Tvorba marketingového planu
e Zacilit se na propagaci, dle vysledki dotaznikového Setfeni

2. e Balicky jsou navrzeny dle vysledki z dotaznikového Setient,

aby navstévniky zaujaly

e Soustfedéni aby byly balicky zajimavé a nebyly jednotvarné
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3. o
4. o
[ ]
[ ]
5. o
[ ]
6. .
1. .
8. o

Ne kazdy sedne kazdému, ale jako privodce bude vybrana
osoba, kterd oblast dobie znd a dokdze upoutat zajimavym

prednesem
Bohuzel cena pro nékteré skupiny obyvatel bude vyssi

Jedna se o oblast hodné vyhledavanou s vysokou kvalitou
poskytovanych sluzeb a je nutné brat zietel na to, ze ceny

budou vyssi

V cené pobytového balicku sluzeb je veskeré stravovani kromé
piti u obéda, na coz je nutné brat ohled a uvédomit si, ze i diky
tomu bude cena vyssi

Je nutné pocitat s nepfiznivym pocasim

Vétsina aktivit je vSak realizovana v zastfeSenych prostorech
S touto situaci je tieba pocitat, blyskd se vSak na lepsi Casy

S cestovanim, alespont diky oc€kovani nebo pravidelnym

testovanim

Konkurence jiz existuje, avSak nenabizi komplexni balicky

sluzeb. Jedna se ptfedevsim o jednodenni pobyty.

Pfed nabizenim balicku je dopfedu nutné ovéfit, zda

V nabizeném terminu pobytu neni atraktivita uzaviena.

Je nutné vytvorit marketingovy plan celkové propagace projektu a novych webovych

stranek. Také by bylo vhodné zacilit na propagaci piredevsim na internetovou reklamu,

reklamu na socialnich strankach, protoze pravé z téch médii berou respondenti dotazniku

informace pro svou dovolenou.

Ne kazdy je fanouSkem vina a vinafské turistiky, jak vyplynulo z dotaznikového Setient,

valna vétSina by vSak dovolenou v tomto sméru uvitala. Najdou se vSak lidé, které toto

zamétfeni nezaujme a je potieba s timto faktem pocitat. Nékteti cestujici jedou po své ose

a nechaji program nahod¢ a nekupuji tedy komplexni bali¢ky nabizenych sluzeb.

Jako privodce pro tyto balicky je potfeba vybrat tu osobu, pro kterou je tato turisticka oblast

srdecni zélezitosti a dokdze navstévniky zaujmout svym projevem. Neprezentuje pouze
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strohd historicka data. Pravé nezajimavy vystup nebo pfistup privodce mize zkazit celkovy

dojem z dovolené. Proto je nutné dat bedlivy pozor na vybér privodce.

Cena nabizenych balickti mtize byt pro nékteré skupiny obyvatel vyssi. Jelikoz se jedna
0 pobyt, kde je zahrnuta strava, krom¢ ndpoji u obéda 1 poplatky za veSkery program
a dopravu po dobu trvani pobytu je celkova ¢astka pfimétend nabidce poskytovanych sluzeb.
Budou nabizeny i bali¢ky na kratkodobé&jsi pobyt, a pravé tyto by mohly vyuzit i osoby

s mensSim finan¢nim rozpoc¢tem na dovolenou.

Je nutné pocitat i s neptizni pocasi. Nastesti vétSina aktivit probiha v zastfeSenych prostorech
nebo je mozné se v nepfizni pocasi piesunout do krytych prostor. Aktivity jako jsou
prochazka na rozhlednu mohou byt v nejhor$im piipad¢ vynechany. Jelikoz budou pobyty

probihat v letnich mésicich, neni pfedpokladéno, Ze pocasi znemozni pobyt.

Diky covidové pandemii cestovni ruchu zazil velkou ranu a nebylo mozné cestovat nebo se
ubytovat. Je mozné, ze tato situace znovu nastane, ale jen do Caste¢né miry. Jedna se
0 covidovych pasech pro cestovani nebo je nutné Ccastéjsi testovani. Diky témto

skutecnostem by se cestovni ruch mohl bez vétSich problémi vracet do zajetych koleji.

VétSina cestovnich kancelafi prodava zajezdy pravé do ciziny, na tuzemské destinace se moc
nespecializuje. Pokud ano, tak do oblasti Palava a LVA se prodavaji predevsim jednodenni
pobyty, pfipadné je pobyt zkombinovan jesté s jinou destinaci, jak vyplynulo z analyz
v piedchozich kapitolach. Navic konkurenci ze strany dalsi destinacni organizace tohoto

regionu neni tfeba o¢ekavat. Proto riziko vstupu nové konkurence neni tak vysoké.

Ptfed stanovenim dalSich termint pro prodej navrhovanych balickt je tfeba si ovéfit, zda
nebude dana atraktivita v rekonstrukci a nabidnout pfipadné dalsi alternativu do programu.
Je nutné to provést pied uvedenim dalSich prodejnich termind, aby hosté nebyli na misté

zklamani.
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ZAVER

Cilem prace bylo vytvofeni novych produktt tykajicich se vinaifského cestovniho ruchu
a gastronomie Vv turistické oblasti Lednicko-valticky areél a Palava. Tohoto stanoveného cile
bylo vpraci dosazeno. K dosazeni cile prace prispély metody, které byly pouzity
a vyhodnoceny v analytické Casti prace. Analyza ptedpokladt cestovniho ruchu ukazala, Ze
oblast disponuje mnozstvim pamatek a atraktivit. Zajem o vinaiskou turistiku a gastronomii
V této oblast byl zjistén z dotaznikového Setieni. Byl zjistén 1 zajem poskytovatelt sluzeb
0 participaci v téchto bali¢cich. SWOT analyza pomohla ur€it slabé a silné stranky a také
poukazala na pftilezitosti a hrozby pro zavedeny produkt. Ukazala, jakymi cestami jit, aby

bylo dosazeno uspéchu v tomto produktu.

V projektoveé ¢asti prace je navrzeno nékolik novych balickt sluzeb, které jsou zacileny na
vinafskou turistiku a gastronomii z oblasti. Je zde predstaveno Sest balicki sluzeb. U dvou
Z nich je provedena komplexni kalkulace, je stanoven ¢asovy harmonogram pobyttl a je také
stanovena prodejni cena. V dalsich étyfech variantach je jiz stanoveno, co cena zahrnuje,

jaka je prodejni cena a marze. Celkova kalkulace zde jiZ neni feSena.

Produkty, které byly v praci navrzeny, budou organizovany a prodavany pod zastitou DMO
Palava a LVA. Budou uvedeny na nové vznikajicich webovych strankach oblast vénujici se

této problematice.

Vypracovany projekt ma potencial ke vzniku spoluprace mezi soukromou a vetejnou sférou,
ale také k navazovani spoluprace mezi jednotlivymi poskytovateli sluzeb. Vybudovanim
kvalitni spoluprace, zajimavych balickt a propagace regionu jako celku, ma predispozice

tento projekt uspet a naldkat mnoho turistl k navstéve.

V budoucnu je mozné vytvofit vice balickl sluzeb, které se budou vénovat vinatské turistice
a gastroturismu. Napftiklad ucast na slavnostech a rtiznych kulturnich akcich. To nebylo
zafazeno nyni, protoZe neni jistota, zda se dané akce budou v letoSni sezoné€ konat. Je urcité
dale mozné propagovat balicky i1 pro dalsi skupiny turistii jako jsou naptiklad cyklisté.
Nabidnout tedy riizné trasy, kde mohou ochutnat mistni speciality. Moznosti dalSiho vyvoje

je urcité¢ mnoho.

Véiim, Ze nové bali¢ky budou pro turisty lakadlem a zaujmou fadu z nich. A zjisti, Ze tato
oblast neni jen o viné, ale také o nddhernych pamatkach, dechberouci ptirodé¢, laskavych

lidech, tradici a chutnych pokrmech.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

CR Ceska republika

DMO Destina¢ni management oblasti
DSO Dobrovolny svazek obci

HUZ Hromadné ubytovaci zatizeni
CHKO Chranéné krajinné izemi

JMK Jihomoravsky kraj

LVA Lednicko-valticky areal

ORP Obec s rozsifenou pisobnosti
TIC Turistické informacni centrum

UNWTO Svétova organizace cestovniho ruchu
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PRILOHA P I: OBCE TVORICI TENTO REGION

Bavory, Boleradice, Borkovany, Bofetice, Brod nad Dyji, Brumovice, Bieclav, Biezi,
Bulhary, Cvrcovice, Divéky, Dobré Pole, Dolni Dunajovice, Dolni Véstonice, Drnholec,
Hlohovec, Horni Bojanovice, Horni Véstonice, Hustopece, Ivan, JevisSovka, Kasnice,
Klentnice, Klobouky u Brna, Kobyli, Krumvif, Kiepice, Kurdéjov, Ladnd, Lednice,
Mikulov, Milovice, Morklivky, Némc¢icky, NikolCice, Novosedly, Novy Prerov, Pasohlavky,
Pavlov, Perna, Podivin, Pohotelice, Popice, Pouzdiany, Pfibice, Piitluky, Rakvice, Sedlec,
Starovice, Starovicky, Strachotin, Sakvice, Sitborice, Uhercice, Valtice, Velké Bilovice,
Velké Hostéradky, Velké Némcice, Velké Pavlovice, Vlasatice, Vranovice, Vrbice, Zajeci.



PRILOHA P II: ROZHOVOR

Jaké vlastnosti ma typicky navStévnik oblasti Palava a Lednicko-valticky areal a které

segmenty turisti navs§tévuji tuto oblast?

Pokud to vezmeme striktné podle statistik za rok 2018, tak naprosto dominantni segmentem
dle poctu prfenocovani jsou domaci turisté (85%), ze zahrani¢nich turistl je jsou
nejvyznamné;jsi turisté ze Slovenska (5,2%) a Polska (2,8%). Na dalSich mistech jsou pak
Némecko a Rakousko. Hlavnimi zdrojovymi oblastmi v ramci domaciho cestovniho ruchu
jsou Praha a Stiedni Cechy, Jihomoravsky kraj, Olomoucky kraj, Moravskoslezsky kraj, kraj
Vysocina, JihoCesky kraj a kraje Pardubicky a Kralovéhradecky.

vvvvv

autobusem. V ptipadé pifenocovani voli variantu ubytovani v penzionu.

Primérné zde navstévnik utrati do 600 K¢ na den. Ze zjisStovanych prizkumut také mtizu

fict, ze podil téch, co se do oblasti vraceji, vyznamné roste.

Které atraktivity jsou nejcastéji navs§tévovany? Co vnimate jako nejvétsi lakadlo pro

turisty?

NejcCastéji jsou navstévovany samoziejmé zamek Lednice, Mikulov a Valtice. Velkym
lakadlem je urcité pomérné novy Archeopark Pavlov a také hojn€ navstévovany Aqualand
Moravia, ktery je na prvnim misté z hlediska navstévnosti. Fenoménem v poctu navstévnosti
je mésto Mikulov a cely Lednicko-valticky aredl, kde je velky objem lidi, co pfijizdi 1
opakované. Vysokou oblibu a navstévnost maji také napt. Modré hory nebo Rekreacni oblast
Nové Mlyny. Nové€ zacinaji turisté objevovat také oblast Hustopecska a Kloboucka, coz je

vyznamna narodopisna oblast Slovacko.

MiiZete vyjmenovat alespon 2 silné a 2 slabé stranky oblasti Palava a Lednicko-

valtického arealu? Kde vidite prilezitosti pro zlepSeni? Co je naopak hrozbou?

Mezi silné stranky bych rozhodné zatradil vybornou image destinace, také to Ze turisticky
oblast Palava a LVA patii mezi neobliben¢jsi tuzemské destinace a v posledni fad¢ také to,
ze zékladni konkuren¢ni vyhodou je pfedevsim spojeni n¢kolika TOP atraktivit na jednom
misté (UNESCO pamatky, UNESCO ptiroda, hrady a zdmky, krajina LVA, vinafska krajina
s malebnymi vinaifskymi obcemi, vinafstvi a vinaiska turistika, vyborné terény pro
cykloturistiku, tradi¢ni pési turistika, Pasohlavky — turistika a vodni sporty, folklorni

a vinaiské akce, historie a historické pamatky.



Mezi slabé stranky fadim nedostatecné vyuzivani potencidlu severni Casti regionu
(Hustopecésko a Kloboucko) a naopak dlouhodob¢ pietizené jsou nejoblibengjsi turistické
cile jako Mikulov, obce podpalavi, Lednice, Valtice a n¢které piirodni lokality CHKO
Pélava). Zde se jiz zaCina projevovat problém zvany ,,overtourismus®. Jeho znaky jsme
zacali sledovat v letnich mésicich roku 2020, protoze byly zaviené hranice a mnoho ¢eskych

turistl navstévovalo tuzemské destinace.
Jaké formy cestovniho ruchu jsou zde nejcastéji realizovany?

Mezi hlavni formy cestovniho ruchu patii predevsim kulturné-poznavaci cestovni ruch, dale
rekreacni cestovni ruch spojeny s vodnimi sporty v letnich mésicich, vinaiska turistika,

cykloturistika a stale vice se prosazuje napt. gastroturistika.
Jaké jsou cile a strategie pro rozvoj cestovniho ruchu v této oblasti pro rok 2021?

Jedna se o typickou destinaci s nedostatkem ubytovacich kapacit a pretiZeni turistickych cilt
V letnich mésicich. V zimni sezéné se jedna o opacny problém. Cilem je tedy vytvoteni
novych turistickych produktl, produktovych bali¢ki, systémt bonusovych karet s orientaci
pravé na zvySeni atraktivity a navstévnosti pravé v zimni sezong. Nékteré nové produkty
maji za cil zvysit pfenocovani z 2 na alesponl 3 noci a také zvySeni opakovani navstévy
destinace.

V roce 2021 budeme tedy pfevazné pracovat na rozvoji kvality sluzeb, propagaci sluzeb

a produktti. Dale se chceme zaméfit na reklamu uvniti destinace a ptimou podporu prodeje

sluZeb v destinaci a také na tvorbu novych z4jezdi a akénich nabidek.

Dale se také chystame na zvedeni systému navstévnické bonus karty a na modernizaci

webového portalu www.palava-lva.cz, www.zahradaevropy.cz .

Chystate se v ramci nové kampané oslovit i nové cilové skupiny turistia?
Ptevazné je jiZz nyni oslovujeme, takze dalsi nové skupiny oslovovat nebudeme.

Budou nové produkty cileny i na zahrani¢ni zakazniky? Nebo chcete zvySit podil

navstévnosti zejména tuzemskych turista?

Nasi destinaci jiz dlouhodobé budujeme jako excelentni destinaci pro domaci navstévniky
(za domaci navstévniky povazujeme i turisty ze Slovenska) a dafi se ndm to. Ze zahrani¢nich
zdrojovych zemi je diilezité Polsko, Rakousko a Némecko, z téch vzdalenéjSich pak USA,

Velka Britanie, Korea, Vietnam, Cina...


http://www.palava-lva.cz/
http://www.zahradaevropy.cz/

UzZ jste nékdy realizovali produkty s tématikou vina a gastronomie? Mély uspéch?
Jesté ne, jedna se o novy produkt, ktery budeme realizovat od sezony 2021.

Mate informace i z jinych oblasti, ¢i ze zahrani¢i, zda byly produkty s vinem uspésné?
Mam informace, ze spojeni vina a gastronomie v zajimavy balicek, je pro navstévniky vzdy
zajimavy a uspésny.

Délali jste prizkum mezi poskytovateli, zda by byl zijem o zapojeni do tohoto

produktu?

Ano pruzkum byl proveden ptedevS§im formou osobniho setkdni. A mlzu fict, ze z4jem

0 zapojeni do tohoto produktu je opravdu velky.

Propagace bude probihat jen na novych webovych strankach nebo zvazujete i jiné

formy propagace?

Jedna se o velky a novy projekt, proto propagace bude probihat vSude, kde to bude mozné.
Pocitame s propagaci na webovych strankach, vyuzijeme také socialni médii, tiSt€énou

reklamu a pofady v TV.

MiiZete prosim porovnat navstévnost oblasti v roce 2020 a v roce 2019, pokud ji

mérite? Jak vnimate soucasnou situaci vzhledem K navs$tévnosti obou oblasti?

Dle zjisténych informaci mizu fict, Ze navStévnost pamatek v letnich mésicich hodné
vzrostla a to pfedevsim diky tomu, Ze se obCané bali vyjet za hranice a proto cestovali po

Ceské republice.

Letni rozjezd po uvolnéni restrikci byl velmi rychly a da se fict, Ze hodnoty navstévnosti se
vratily na ty v minulych letech. Nakonec bylo v regionu pfivitano vice ubytovanych nez kdy
pied tim. Dokonce turisté projevili 1 vétSi ochotu utracet. Nékteré vinotéky a restaurace hlasi
narast trzeb v letnich mésicich o 10-30% oproti 1étu 2019. Také pramérna délka pobytu byla
prodlouzena. Podnikatelé by tedy s trzbami za letni sezonu mohli byt relativné spokojeni.
Bohuzel diky uzavieni sluzeb po vétSinu roku byla sezona 2020 z pohledu navstévnosti

regionu a trzeb celkové velmi podprimeérna.



PRILOHA P I1l: DOTAZNIK PRO TURISTY

VézZend pani vaZeny pane,

jsem studentkou Fakulty managementu a ekonomiky na Univerzit¢ TomasSe Bati ve Zliné

a rada bych Vas touto formou pozadala o vyplnéni dotazniku, ktery poslouZzi jako podklad
ke zpracovani moji diplomové prace na téma Vytvoieni turistického produktu ,,Vino

a gastronomie* pro oblast Palavy a Lednicko-valtického aredlu. Diplomova prace se bude
zabyvat tvorbou novych vinatrsko-gastronomickych programu pro tuto oblast. Dotaznik je
anonymni a poslouZzi pouze pro potieby této diplomové prace.

Dékuji za Vas Cas a nazor
Bc. Lucie Borecka

1. Jak &asto navitévujete regiony Ceské republiky?
1x rocné
2x roné
3x ro¢né
4x a vice

O O O O

2. S kym nejcastéji cestujete?
o Sam/sama
o Srodinou a détmi
o S partnerem/partnerkou
o S kamarady
3. Navstivili jste nékdy vinatsko-turistickou oblast?
o Ano (na otazku ¢. 4)
o Ne (na otazku €. 5)

4. Jakou vinafsko-turistickou oblast jste navstivili?
o M¢lnickou podoblast

Litomé&fickou podoblast

Mikulovskou podoblast

Velkopavlovickou podoblast

Znojemskou podoblast

Slovenské oblasti

Italské oblasti

Francouzské oblasti

Slovinské oblasti

Rakouské oblasti

Jiné:...

O O O O O O O 0O 0 O

5. Navstivili jste n€kdy oblast Palavy, Lednicko-valtického aredlu nebo Hustopecska?
o Ano
o Ano, jezdim sem pravidelné.
o Ne



6. Jaky byl diivod, pro¢ jste tuto oblast zatim nenavstivili? (pokud odpovi u 5 ne)

8. Co se Vam jako prvni vybavi, kdyz se fekne Turisticka oblast Palava a Lednicko-
valticky areal?

9. Které propagacni kandly vyuzivate pii zjistovani informaci o podobnych sluzbach
a bali¢cich?

Doporuceni znamych

Z médii (TV, radio)

Webové stranky

Socidlni média

Propagacni materialy

Zadani klicovych slov do vyhledavace

Z cestovnich kancelaii/agentury

O O O O O O O

10. Zaujal by vas zazitkovy program s propojenim degustace vina, mistni gastronomifi
a poznavanim pamatek?

o Ano (pokracuje na otazku ¢. 11)

o Ne (pokracuje na otazky ¢. 17)

11. Absolvovali jste jiz néjaky podobny program u nas, ¢i v zahranici, pokud ano, kde?

12. Jak dlouhy by mél tento program podle Vas trvat?
o puldne

1 den

2 dny

3 dny

4 a vice dni

o O O O

13. Co byste v ramci tohoto zajezdu radi zazili? (hodnoceni na stupnici 1-3, 1-nezaujalo, 2-
nevim, 3-zaujalo)
o Poznévani okolni pfirody (Palava, LVA,)
Historické a kulturni pamatky (UNESCO — Lednice, Valtice, Mikulov)
Degustace vina
Navstéva gurmanské restaurace s parovanim vin a pokrmi
Ochutnani mistnich produktt (syry, pastiky, uzené,...)
Relax (napt. wellness)

O O O O O

14. Jaka by byla optimalni velikost skupiny, se kterou byste se programu rad zic¢astnili?

15. V jakém ubytovacim zatizeni byste v ramci tohoto zajezdu dali pfednost?
o Hotel ****
o Hotel ***



o Pension
o Ubytovani ve vinaiském sklipku

16. S jakou pravdépodobnosti byste navstivili podobny zajezd v turistické oblasti Palava
a LVA, pokud by byl realizovan? (stupnice 1-5, 1-rozhodn¢ ne, 5-rozhodn¢ ano)

17. Z jakého kraje a mésta pochazite?
o Hlavni mésto Praha
Jihoc¢esky kraj
Jihomoravsky kraj
Karlovarsky kraj
Kraj Vysocina
Kralovéhradecky kraj
Liberecky kraj
Moravskoslezsky kraj
Olomoucky kraj
Pardubicky kraj
Plzensky kraj
Stredocesky kraj
Ustecky kraj
Zlinsky kraj
Jiné:

O O O O 0O OO O O0OO0OO0oOOoOOo0OO0

MEStO: v,

18. Do které vékové skupiny patiite?
o 18-23 let

24-30 let

31-40 let

41-50 let

51-60 let

61 a vice let

0O O O O O

19. Vase pohlavi?
o Muz
o Zena

20. Vs statut je:

o Student
zaméstnany
0osvC
Nezaméstnany/a
Duchodce
Na mateiské dovolené

0O O O O O

Dé&kuji Vam za Vas cas a ochotu.

Prizkum je realizovan v ramci projektu Rozvoj novych produkti a marketingovych aktivit, rozvoj
kvality sluzeb a spoluprace v TO Palava a LVA na obdobi 2020-2021, spolufinancovaného z
Narodniho programu podpory cestovniho ruchu v regionech. Identifika¢ni ¢islo projektu:
117D722000M20.



PRILOHA P IV: DOTAZNIK PRO POSKYTOVATELE
Dobry den,

jsem studentkou Fakulty managementu a ekonomiky na Univerzit¢ Tomase Bati ve Zliné
a rada bych Vas poprosila o spolupraci pii mém vyzkumu, ktery bude pouzit pro vytvoreni
nového turistického produktu ,,Vino a gastronomie®, pro turistickou oblast Palava

a Lednicko-valticky areal.

Téma zpracovavam ve spolupraci s destinacni spolecnosti (DMO) Palava a LVA, ktera
aktudlné zjist'uje predbézny zajem mezi poskytovateli sluzeb stat se soucasti konkrétnich
programil, které bude od podzimu 2021 DMO Palava a LVA nov¢ propagovat.

Programy budou vytvotfeny pro mensi (5-7 osob) i vétsi skupiny (cca 20 osob) ve varianté
s pfedem vypsanymi terminy i jako skupinové akce tzv. na objednavku. Zasadnim prvkem
vSech programt bude poznévani vina a regionalni gastronomie, at’ uz tradi¢ni nebo
moderni, ve spojeni s mistni kulturou a turistickymi zajimavostmi.

Z divodu zjisténi Vaseho predbézného z4jmu o spolupraci v ramci téchto vinaisko-
gastronomickych programi si Véas dovoluji oslovit s prosbou o vyplnéni kratkého
dotazniku.

Odkaz zde:

Dé&kuji za Vasi ochotu a spolupraci.

S pozdravem

Bc. Lucie Botfecka

Otéazky:
1. Jaky typ zafizeni provozujete?
o vinafstvi
o vinotéka
o restaurace
o Jiné: ..o

2. Budete mit zdjem poskytovat VaSe sluzby v ramci nové navrZenych vinai'sko-
gastronomickych programii?

o Ano
o Ne
o Jiné:...........

3. Pokud mate zajem o spolupraci, vypliite, prosim, kontakt na Vasi provozovnu, at’ Vas
muzeme nasledné oslovit a dohodnout se na konkrétni spolupraci. (Nazev, adresa,
webova stranka....)

4. Nabizite vlastni programy (akce) se zaméfenim na gastronomii a vino? (napf. posezeni
ve sklep¢, fizena degustace, degustace vin a tradi¢ni moravska jidla, snoubeni vin a jidla,
atd.)

o Ano

o Ne (prechod na otazku €. 10)

5. Pokud vlastni programy (akce) nabizite, napiSte, prosim jaké?



6. Pro kolik osob je pro Vas optimalni pofadat vinaiské / vinarsko-gastronomické
PLOZIAIMIY 7 .ottt ettt ettt e ettt e et e et e e e e e e e e e e e e e e enneee s

7. Prezentujete své programy na vlastnim webu nebo socidlnich sitich? Pokud ano, napiste,
prosim, odkazy na tyto Stranky. ............cooiiiiiiiii

8. V ¢em se domnivate, Ze jsou Vase soucasné programy (akce) pro milovniky vina
a gastronomie JediNeCNE? ..........iiriii it e

9. O jaky typ VasSich programti (akci) je nejveétsi zajem?

10. Sledujete n¢jaky trend u vinafskych / gastronomicko-vinaiskych programa (akci)?
Kam smétuji pozadavky Vasich hosti?

Dékujeme Vam za vyplnéni dotazniku a budeme se t&Sit na spolupraci.

Destinacni spole¢nost Palava a Lednicko-valticky areal, z.s. oficialni DMO pro turistickou oblast
Péalava a LVA, Clen sité certifikovanych DMO regionu Jizni Morava Brnénska 42, 692 01 Mikulov,
tel.: 519 512 797, 606 722 593, e-mail: region@palava-lva.cz www.ZahradaEvropy.cz -
www.palava-lva.cz/projekty/ - www.facebook.com/zahradaevropy/
www.facebook.com/groups/www.DMOPalavalva.cz

Priizkum je realizovan v rdmci projektu Rozvoj novych produkti a marketingovych aktivit, rozvoj
kvality sluzeb a spoluprace v TO Palava a LVA na obdobi 2020-2021, spolufinancovaného z
Narodniho programu podpory cestovniho ruchu v regionech. Identifikacni ¢islo projektu:
117D722000M20.



PRILOHA P V: NAVSTEVNOST KULTURNE HISTORICKYCH

PAMATEK
Cerven
Jeskyné na
3 547
Turoldu
Zidovsky hibitov
. 1289
Mikulov
Salon vin CR
2 027
Statni zamek
. 43 325
Lednice
Statni zamek
. 14 685
Valtice
Muzeum pod
) 325
Vodarnou
(Bteclav)
Zamecka véz
135
(Bteclav)
Synagoga
182
(Bteclav)
Zamecek
161
Pohansko (u
Bfteclavi)
Lichtenstejnsky
58
dim (Bfeclav)
Muzeum obce
596

Kobyli

2019

cervenec

10 100

2199

1669

80 632

36 808

447

1186

299

472

80

400

srpen

9475

2 696

2 465

89 072

38 801

923

1191

252

427

94

735

cerven

2795

594

1863

21 902

9877

413

117

100

305

162

2020

cervenec

11741

2 313

2 398

91 870

30 795

490

1 064

388

662

99

507

srpen

12 716

2 516

91 293

53 647

410

1017

238

596

50

733



Kolonéada na

Rajstné Valtice

Dietrichsteinska

hrobka

Archeopark

Pavlov

Zamek Mikulov

1952

1501

7419

8611

5519

3147

18 237

17 844

8 640

3285

17 411

18 260

859

953

3694

2 589

7747

3497

21923

15319

5629

3403

22 090

16 578



