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ABSTRAKT

Diplomova prace se zaméiuje na tvorbu designu a SEO webové stranky fajnpes.cz, coz je
také jejim cilem. V teoretické Casti je zpracovana literarni reSerSe, ktera slouzi jako
podklad pro vypracovani praktické ¢asti. V praktické ¢asti se autorka zamétfuje na navrh a
zpracovani designu webu, optimalizaci webu pro vyhledavace, jeho propagaci na

instagramu a také jeho monetizaci.

Klicova slova: design webu, SEO, Affiliate marketing, online marketing, responzivni

design

ABSTRACT

The diploma thesis focuses on creation of design and SEO of website fajnpes.cz. The goal
of the thesis is to create design and optimize the website for search engines. The theoretical
part contains a literature review which is a base for elaboration of the practical part. The
practical part focuses on design and creation of web design, search engine optimalization,

website promotion on instagram and monetization.

Keywords: web design, SEO, Affiliate marketing, online marketing, responsive design
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., Vykonavat véc, které se bojime, je prvni krok k uspéchu. *

— Mahatma Gandhi



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 8

Prohlasuji, ze odevzdana verze bakalarské/diplomové prace a verze elektronicka nahrana

do IS/STAG jsou totozné.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 9

OBSAH
UV O . 11
CILE A METODY PRACE ..ot eeee ettt ettt ettt eee et ee e e e 12
| TEORETICKA CAST ..ot e et ee e ee e e 13
1 ONLINE MARKETING ....ceettetiteieitteteteeeeeeaestaesseessesssssssssessssssesssnsssssessennnsssnsnes 14
1.1 DRUHY DIGITALNICH MEDIL.c.ctttueteeeeeeeeeeeee e e e e eeeeee e e e e e e e eeeeeeaeeeeeeeeeesnnaaeeeeees 14
1.2 KLICOVE KANALY DIGITALNIHO MARKETINGU .....ccvvruuniiieeereeeesrnninieessesesssnnneeees 15
1.3 OBSAHOVY MARKETING et teeeteteeetnaasseeeseeesssassseeesesesssassseessesessnnnassseeeresennnnnnns 16
1.3.1  CHlOVE SKUPINY .ioiuviiiiiiieiiit ettt 17
2 ] =L@ TR TR T TR TRRRTRRTTRRRTRRT 19
2.1 PRINCIP FUNGOVANT VYHLEDAVACU ...uuuiiieiieieeeiitisieeeesteestssinsssssssesssssnnssssesseeens 19
2.2 S R P 20
2.3 IMIETODY SE O ..ttt ettt se e eesssensnsennennnnnes 21
2.3.1  Optimalizace 0n-page faKtorll........ccourveieiierieienesie s 21
2.3.2  Optimalizace off-page faktorll .........cevvviiiiiineneiee s 22
2.3.3  Zakédzané metody SEO ..o 23
2.3.4 KIICOVA SOV . ettteiieee ettt e e e e e e e e e e e e e e et e e e eretaeeerenneeerernens 24
2.3.5 SO ClANKU . .etttteeeeeeeeeeeeeeee e seeese e ennenneerennnnnennnnes 26
3 W EBDESIGN ... 27
3.1 NAVRH WEBU ...ceteeetteee e e e e eee et ea e e e e e eeeeeeeeeaeeeeee e e e e et e aeeeeeeeeee st e aseeeeeeeeennnaaeeeeees 27
3. 1.1 Anatomie WEDOVE SrANKY .......ccoiuiiriiiiiiiiiieieie et 27
312 TVOIDAI0GA ... 28
3.2 P SY CHOLOGIE DESIGNU ..evvttteisieeeeeteeeieee s e e e eeeeeesssasseeesssesssssnnsesessseessssnnseseeeseeens 28
321 PriNCIPY GESIONU ..cviitiiiiiiieiieieeie ettt 29
3.3 U K oo ——————— 30
34 RESPONZIVNT ZOBRAZENT ...ttt ettt ettt e e e e e eeaees 31
35 REDAKCNI SYSTEMY .ititeettttisieeeteteesttsasseessesesssssnssssesssesssssnnssssssseessssnareseeereeens 32
351 WWOIAPIESS ..ttt bbbttt 33
3 5.2 JO0OMIA e s 33
353 DIUPAL. ..o 33
4 MONETIZACE ..., 34
4.1 AFFILIATE MARKETING «.vu ettt ettt e e e et e e e e e e te e e e e e e e e e e n e e e e e e eeeennens 34
4.1.1  Vyhody affiliate marketingu ...........cccovvviiiiiiiiiiiii e 34
4.1.2  Nevyhody affiliate marketingu .........cccceviiiiiiieiiiiiesee e 34
4.1.3  Fungovani affiliate programul...........ccccceviiiiiiiiiiiiiiieiee e 34
4.1.4  ZUCASNENE SLIANY ...cuviiieiiirieiieieieesiee e 35
1T PRAKTICKA CAST ..ottt ettt ee ettt ee e en s e 37

5  DOTAZNIKOVE SETRENI .....coooi oo e 38



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 10

5.1 CILE DOTAZNIKOVEHO SETRENT ... uviiiiiiicsiee e siee e cee s e e e e e nnveeennneas 38
9.2 STANOVENIHYPOTEZ ....oviiiiiiiiaieesieeeiee sttt e st s e smee e e s e neennee s 38
5.3  VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SETRENI ....uviiiiiiiiiiieiiie e siie e siee e siee e 39

6  ANALYZA KONKURENCNICH WEBU .........cc.ccocooviiiiiiiiisciesiesseeseesissinnns 44
6.1 PESWEB.CZ ...ttt ettt etttk e e b e e nnre e 44
8.2 VSEOPSECH.CZ cueuviuieretenierestesteseatestestesesteseesestessessesestetesessesbeseasesbeseesesseseeseesessenes 45
0.3 VWEBFORDOG.CZ ...ccuuviiutieiieaiie sttt ateesiee et esite et e sibeasbeessbeeabeessteesbeesnbeenbeesnneenneeanes 46
8.4 DOGOPEDIE.CZ .euveuveretenierestesieseasestestasessessesessessessasessessasessessessasessessnssssessessssessenes 47
6.5 MUJCHLUPAC.CZ ..ottt ettt ettt ettt 49

7 SHRNUTI DOTAZNIKU A NALYZY KONKURENCNIiCH WEBU ............. 50
7.1 SHRNUTI DOTAZNIKU ...uviiiiiieiiis e stie sttt ste e stee e stee et e e sste e snte e e snaeessnaeesnnaeeennes 50
7.2 SHRNUTI ANALYZY KONKURENCNICH WEBU .....ccoiuiiiiiiiiiianiieniee e e see e 50

8  PREDSTAVENI WEBOVE STRANKY FAJNPES.CZ..........cccccccvovirirerrnrnrns 53
8.1  CASOVY HARMONOGRAM PROJEKTU ....ocvurerarenserssesssnssssnsssssssssssssessssessssessnsesenss 53
8.2 RIZIKOVA ANALYZA ...ttt eiiie e etiee e eie e see e ste e st e atae e st e e sntee e snteeesnteeesnaeeesnneeanneeeans 53

9  TVORBA WEBOVE STRANKY FAINPES.CZ ......coconvimiiimeinninernssinnsineinens 55
9.1  TVORBA LOGA A DESIGNU WEBOVE STRANKY ....cccuieiuiriiiianiieiieesieesreesieesneesieesnne 56
0.1.1  TVOrDA 00 .o 56

9.1.2  DeSIgN NOMEPAGE ......eevierienieieiteite sttt 58

9.1.3  Realizace navrhu hOmMepPage.........cocvvirieiiieieie e 61

10 SEOQO WEBOVE STRANKY ......oocooiiiiiiiieieieeeisiesesesiessee s 65
10.1 OPTIMALIZACE ON-PAGE FAKTORU .....ccuutiitiiiiianiieaieesiee e e siee et snee e 65
O I =70 £ 1) (0] S =L SRR 70
10.3  SEO PRISPEVKU ..ecvivirietiiieieieie st ieie sttt sttt sttt ene et e s sne s 72

11  VYSLEDKY OPTIMALIZACE A NAVSTEVNOSTI WEBU ......................... 75
11.1  POZICE WEBU VE VYHLEDAVACICH .....ccuviiitiiiiieniie st 75
11.2  ANALYZA NAVSTEVNOSTIWEBU ....ccuiiiiiieitiiiiiesieesiee st siee e ie e sneesnee s 76

12 MARKETINGOVA PROPAGACE NA INSTAGRAMU.......coooveieeieeeeee. 81
13  MONETIZACE POMOCI AFFILIATE MARKETINGU .....ccoovvovvevrevierrianen. 84
14  NAKLADOVA ANALYZA .......cooooviiieiiiiereeeeeeeies e s s 88
ZAVER .....coovoiviiieieeiee et 90
SEZNAM POUZITE LITERATURY ......coovviiiiiiieieieseeeees e 92
SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK ........cc.cocovviiririirisieciissesieeins 95
SEZNAM OBRAZKU .......oooooiviieeeeseeeeeeeeeeoe e 97
SEZNAM TABULEK ..ottt sne s 99

SEZNAM PRILOH........oooo oo oo e et er e 100



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 11

UvVoD

Dnesni svét se velmi rychle vyviji a pfesouva do online sféry. Lidé totiz travi na internetu
stale vice ¢asu — chatuji s prateli, ¢tou ¢lanky, nakupuji, travi ¢as na socialnich médiich.
V podstaté se da fici, ze kdo neni na internetu, jakoby ani nezil. Proto, kdo chce vytvofit
néjaky projekt ¢i dat o sobé védét, by mél vyuzit internet a socialni média. Dnes jiz
existuje nékolik typti médii, napf. facebook, youtube, instagram nebo tik-toku. Staéi si jen
vybrat. Timto zplisobem je moZzné na sebe upozornit a také zacilit na konkrétni cilovou

skupinu. Proto by mély byt socialni média zakladem kazdého projektu v online prostiedi.

Pro uspésné fungovani v online prostiedi se musi firma nebo jednotlivec umét pohybovat
v nékolika riiznych disciplinich — m¢l by zndt pozadi a prostiedi webovych stranek,
rozumét algoritmu robotll vyhledavaci a socidlnich médii. Je dobré také védét, jak miZou

napf. barvy ovlivnit vnimani ¢lovéka a jak méa komunikovat s cilovou skupinou.

V teoretické Casti je zpracovana literarni reserSe, jejimz Gcelem je seznameni s digitalnim
marketingem, optimalizaci pro vyhledavace neboli SEO, kterd je nezbytnym dopliikem pro
zviditelnéni webu ¢i e-shopu. Dale je zde také zpracovéana cast o tvorbé designu webové

stranky a loga a také monetizace webu.

Prakticka ¢ast zac¢ind dotaznikovym Setfenim na internetu. Dotaznik ma slouzit pro urceni
cilové skupiny a voditko pro tvorbu obsahu produktii a recenzi. Na jeho zdkladg je
vytvofena webova stranka fajnpes.cz. Tato ¢ast také obsahuje analyzu konkurencnich
webl, které se zabyvaji stejnou tematikou. Je zde popséana tvorba loga, designu webu, jeho
realizace a nasledna optimalizace pro vyhledavace, a také SEO ¢lankd na webu. SEO
kapitola je pojmuta z riznych uhli a zahrnuje jak on-page faktory tak také technické
faktory. V posledni ¢asti se prace zabyva marketingovou propagaci webové stranky a také
jeji monetizaci. Soucasti prace je také rizikova analyza, Casovy harmonogram a finan¢ni

vyuétovani projektu.

Tato diplomova prace tedy slouzi jako pohled na jednoduchy projekt od tvorby loga a
designu webové stranky a popisuje body, na které¢ by se pti SEO webu a ¢lankii nemélo
zapomenout. Poslednim klicovym prvkem je marketingovéa propagace pomoci instagramu

a také nastinéni mozné monetizace webu.
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CILE A METODY PRACE

Hlavnim cilem diplomové prace bylo vytvofit design webu a optimalizovat jej pro
internetové vyhledavace. Vedlejsimi cili byla marketingova propagace webu na instagramu
a monetizace webu. Jako hlavni ukazatel dosazeni stanovenych cili bylo stanoveno

umisténi klicovych slov ve vyhledavacich a také navstévnost webové stranky.

Diplomova prace je rozd€lena do tii ¢asti. V prvni ¢asti je proveden literarni prizkum
Ceskych a zahraniCnich autorti, ktefi se zabyvaji problematikou web designu, digitalniho
marketingu, obsahového a také affiliate marketingu. Jsou zde vypsany zékladni informace,
které se téchto okruht tykaji. Je zde mozné nalézt informace o optimalizaci webovych
stranek pro vyhledavace, jak design miiZze psychologicky pusobit na ¢lovéka nebo jak by
mel web vypadat. Jsou zde také popsany vyhody a nevyhody affiliate marketingu a jak

tento zplisob monetizace webu funguje.

V praktické ¢asti je provedeno dotaznikové Setieni, jehoz ucelem je zjistit potfebu nové
webové stranky zabyvajici se psi tematikou. Nasleduje rozbor konkuren¢nich webovych
stranek. Nasledné je piedstavena nova webova stranka — je vytvoren ¢asovy harmonogram
a provedena analyza Ripran. Poté je zde popsan proces tvorby designu webu a loga.
V dalsi casti je popsana optimalizace webu a zvoleného c¢lanku pro vyhledavace.
Diplomova prace je zakoncena marketingovou propagaci webu na instagramu, vytvorenim

scénaf monetizace webu a nakladovou analyzou.
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I. TEORETICKA CAST
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1 ONLINE MARKETING

Je to uz 30 let, co sir Tim Bernes Lee vytvofil prvni web a nésledné celosvétovou sit’
neboli www. Za tuto velmi kratkou dobu se digitalni média a marketingové technologie
neskute¢né vyvinuly. Dnes pouziva internet vice nez 3 biliony lidi za ucelem nakupu,
zabavy nebo tieba jenom chtéji zustat v kontaktu s prateli. A pravé diky tomu se radikalné

zménil zpisob, jak firmy vyuzivaji marketing. (Chaffey, 2019, s. 5)
Komunikace s potencialnimi zakazniky dnes probiha na mnoha mistech. Patii sem:

e Digitalni zafizeni — do této skupiny patii tablety, smartphony, pocitace, televize ¢i

virtualni asistenti (naptiklad Echo od Amazonu) a dalsi zatizeni, ktera tvofi loT

e Digitalni platformy — vétSina interakci na zafizenich se provadi skrze vyhledavac
nebo aplikace ¢i online sluzby, jako je Facebook, YouTube, Google, LinkedIn
apod.

e Digitdlni média — komunikace mize probihat skrze nejriznéjsi kandly, mezi které

pafi emaily, zpravy, internetové vyhledavace nebo socialni sité

e Digitdlni data — firmy sbiraji data o svych zakaznicich, které je ze zdkona ve

vetsSin€ zemi potieba chranit

e Digitalni technologie — zde se jedna o marketingové technologie, které se vyuzivaji
K vytvofeni interaktivniho zéazitku na webovych strankach nebo aplikacich
(Chaffey, 2019, s. 5 — 6)

Zajimavosti je, ze v roce 1992 byl provoz na internetu okolo 100 GB za den, coZ je dnes
mnozstvi dat, které se vejdou do jednoho smarthphonu. V roce 2016 byl provoz na
internetu kolem 26 600 GB za sekundu a pro rok 2021 se piedpoklada provoz okolo
105 800 GB za sekundu. (Chaffey, 2019, s. 6)

1.1 Druhy digitalnich médii

Pokud chce dnes n¢kdo vytvofit dobrou digitalni strategii, musi se zaméfit na vice nez

jednu formu digitalnich kanalti. Tyto kanaly se déli na 3 typy:
e Placenda média — tyto média jsou placené za to, aby ptitdhly navstévniky a zvysili
tak navstévnost ¢i konverzi skrze vyhledavani, grafickou reklamni sit’ nebo skrze

affiliate marketing.
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e Vlastnénd média — tyto média jsou majetkem znacky. Jednd se o jejich webovou
stranku, blog, mobilni aplikace nebo také o profil na socidlnich sitich jako je

Facebook ¢&i Linkln.

e Zaslouzend média — zde se jednd hlavné o marketing skrze influencery na

socidlnich sitich nebo YouTube, blozich a jinych platforméch (Chaffey 2019, s. 10)

Atomizace

obsahu do Placena média
(placené vyhledavani, Placena umisteni

reklam graficka reklama,
affiliate marketing)

v 2 s Zaslouzena média
Vlastnéna média ‘

(webové stranky, (Gvodnik
blogy, mobilni vydavatele, vliv

. o influencerd,
apliakce, socialni o v e
e socialni sité, sila
sité)
slova)

Atomizace konverzi skrze sdileni
APIs a socialni média

Obrazek 1: Prisecik tii klicovych typti online médii (vlastni zpracovani dle Chaffey, 2019
s. 11)

1.2 Klicové kanaly digitalniho marketingu

Mezi kli¢ové kanaly digitalniho marketingu pafi marketing ve vyhledavacich, online PR,

online partnerstvi, grafickd reklama, marketing na socialnich sitich.
Marketing ve vyhledavacich

Pro jakykoli byznys je velmi dilezité zajistit si dobrou viditelnost v internetovych
vyhledavacich a zvysit tak proklikovost pfi vyhledavani urcitych klicovych slov. Tohoto
lze dosahnout budto pomoci placené reklamy (PPC) nebo dobrym umisténim

Vv organickém vyhledavani pomoci SEO.
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Online PR

Zde jde o maximalizovani dobré reputace spolecnosti, znacky, produktu nebo webové
stranky pomoci tieti strany (socialni média, blogy, podcasty,...) Lze zde také zahrnout
reakci na negativni komentafe a fizeni vztahli s vefejnosti pomoci socialnich siti nebo

blogu.
Online partnerstvi

Vytvareni a udrzovani dlouhodobych dohod propagace pomoci webovych stranek dalsSich
subjektii ¢i pomoci emailové komunikace. MlZe sem patfit naptiklad linkbuilding, affiliate

marketing apod.

Graficka reklama

Do této oblasti patii naptiklad vyuzivani bannerové reklamy.

Marketing na socialnich sitich

Podniky se angazuji na socialnich sitich, kde umist'uji reklamu na své vyrobky a snazi se
zaujmout své potencidlni zakazniky. Do této skupiny také patii viralni marketing nebo sila
slova. (Chaffey, 2019, s. 28)

1.3 Obsahovy marketing

Obsahovy marketing je dilezitou soucasti online marketingu. Jedna se o vytvoreni obsahu,

ktery by mél byt:
e Duvéryhodny
e Vhodny pro sdileni
e Uzitecny nebo zabavny
e Zajimavy
e Relevantni
e Piihodny
e Odlisny
e Znackovy nebo autenticky (Kingsnorth, 2019, s. 221)

Podle Hanlona (2019, s. 96) mize byt obsahem cokoliv. Miize se jednat napf. o slova,

fotografie, infografiky nebo tieba videa.
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Pomoci spravné vytvoreného obsahu miizete dosdhnout napf.:
e Zvyseni viditelnosti znacky
e Vytvoreni zpétnych odkazii
e Podpofeni optimalizace konverzniho poméru
e Inspirace sdileni obsahu na socialnich sitich
e Optimalizace webové stranky na okrajova klicova slova

e Ziskat nové zakazniky a udrzet ty stavajici (Hanlon, 2019, s. 96 — 98)

1.3.1 Cilové skupiny

Cilové skupiny, nebo také persony, pfedstavuji zndzornéni typickych skupin lidi, na které
je nasledné cileno pti tvorbé obsahu nebo i celé webové stranky. Tyto persony poméhaji

nahlédnout na produkty a sluzby z pohledu zékaznika ¢i uzivatele. (Hanlon, 2019, s. 102)

Podle Kana (2019, s. 59 — 60) je dulezitou soucasti komunikace zpusob, jakym je
komunikace podavana a piedavana. K tomu lze vyuzit nastroj PCM, coz je zkratka
pochézejici z anglickych slov Process Communication Model, ktery se zaméfuje na
pozorovani chovani. Pomaha urcit, jakym zptisobem ostatni lidé vnimaji obsah ¢i sdé¢leni.

Podle této metody existuje Sest osobnostnich typti:

o Muyslitel — tito lidé vnimaji svét ptes myslenky, proto je dobré se u nich zaméfit na

logiku

e Vytrvalec — u téchto osobnosti je vhodné se zaméfit na hodnotu, svét totiz vnimaji

skrze sva stanoviska

e Harmonizator — pro tyto osoby jsou z4sadni emoce, proto je vhodné vyuzit pocity

e Imaginator — tito lidé vnimaji svét spiSe pasivné, proto je vhodné zapojit jejich
predstavivost

e Rebel — zde je vhodné zapojit humor a to piedevsim proto, Ze tito lidé vnimaji svét

reaktivné

e Promotér — tito lidé jsou Casto velmi vlivni a vnimaji svét proaktivné, proto bychom

V tomto piipadé méli zapojit Sarm
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Kane (2019, s. 43 — 45) také dale uvadi kontrolni seznam, jehoz cilem je upfesnit cilovou

skupinu, na kterou bychom se méli zamétovat. Do seznamu patfi:

Pohlavi cilového publika (muz, zena,...)

Vék (mladi dospéli, dospéli, diichodci,...)

Marketingovy ucel (jakou akci by méli nadvstévnici provést)
Lokalita (zem¢, kraj, mésto,...)

Z4jmy (hudba, sport, méda, auto,...)

Zivotni styl (manzelsky stav, vzd&lani, piijem,...)

Nejvétsi konkurenti a jak vypadaji jejich fanousci
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2 SEO

Zkratka SEO pochazi z anglického oznaceni Search Engine Optimalization, coz v piekladu
znamena Optimalizace pro vyhledavace. SEO tedy slouzi k vytvéafeni ¢i k upraveni
webovych stranek tak, aby byly co nejvhodnéjsi pro zpracovani roboty internetovych
vyhledavaca. Cilem je dosazeni co nejvysSich pozic ve vysledcich vyhledavani pomoci

klic¢ovych slov, které souvisi s obsahem webu. (Prochéazka, 2012, s. 29)

Podle Wilsona (2019, s. 73) je tkol SEO co nejvice zviditelnit webovou stranku (nebo
aplikaci ¢i e-shop) ve vysledcich organického vyhledavani, které se zobrazi na uzivatelem

zadany dotaz.

- on 8
@% = .‘-ﬁ%;;qe ag é Atoll

Website Analysis Content Backlinks Keywords Social media Ranking Optimization

Obrazek 2: SEO (zdroj: Orialtech)

Prochazka (2012, s.30 — 33) popisuje cile, kterych 1ze pomoci SEO dosahnout:

e ZvySeni navs§tévnosti stranek (coz miZe vést aZ ke zvySeni objedndvek a trzeb ¢i k

prondjmu reklamniho prostoru na webu)

e Analyzy navstévnikl (diky tomuto je mozné ziskat pfesné informace napf. o tom,
co zakaznici na webu hledaji, jak dlouho na ném zlstanou, zda splni cil webu, nebo

jak efektivni je stavajici kampar)

e Posunuti urovné webu na vyssi level

2.1 Princip fungovani vyhledavacu

Nejprve musi dojit k identifikaci relevantnich stranek pro indexaci a k posouzeni, zda
doslo k jejich zméné. Tyto ukony jsou provadény roboty (nekdy se jim fiké boti ¢i
pavouci), coz jsou softwarové procesy, které b&zi na serverech vyhledavact. (Chaffey,
2019, s. 403)
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Vyhledavac¢ je software, jehoz ukolem je hledat a stahovat nejriznéjsi dokumenty (mohou
to byt jak webové stranky, tak také i textové ¢i PDF dokumenty). Ty poté indexuje (coz je
zpracovani a ulozeni dokumentil) do své databaze. V ni pak mohou névstévnici pomoci
dotazti vyhledavat. V souc¢asné dobé je nejznaméjsim vyhledavadem Google. V Ceské
Republice se hodné pouziva i Seznam, ktery vSak neni jen vyhleddvacem, ale také

katalogem. (Prochazka, 2012, s. 34 - 35)

Podle Hanlona (2019, s. 71) je mezi vyhledavaci nejpouzivanéjsi Google, ktery pokryva
asi 80% vSech vyhleddvani na pocitaci. V soucasné dobé se za rok na Googlu vyhleda vice
nez 1 trilion hledani. Kazdou sekundu primérné zpracuje vice nez 40 000 dotazi, coz je
3,5 biliont dotazli za den. Dal$imi pouzivanymi vyhleddvaci, ovSiem s mnohem mensim

podilem, jsou Bing, Yahoo!, Yandex a Baidu.

2.2 SERP

SERP je zkratka pro Search Engine Result Page, coz se preklada jako Stranka s vysledky
vyhled4vani. Jednd se o seznam vysledkii, které ndm vyhleddva¢ zobrazi po zadani
urcitého dotazu. Tato skutecnost je velmi dileZzita, nebot’ cilem SEO je zobrazeni stranek

na prednich ptickach pravé v SERPu.

SERP zobrazuje riizné prvky. Velmi Casto se jako prvni ¢tyii odkazy zobrazi placené
vysledky, které n¢kdy obsahuji dopliujici informace. V takovém piipadé¢ je to nékdy
vSechno, co uzivatel vidi, nez sjede nize. Placené vysledky se také mohou zobrazit v dolni
¢asti stranky. Mezi nimi se zobrazi asi 10 organickych vysledkt. Ty jsou cilem SEO. Dale
se muze zobrazit napt. “rychld odpovéd™ na vyhledany dotaz, dale obrazky hledanych
produktl, které jsou také placenym vysledkem, ¢i odkazy na podstranky. (Binka,

neuvedeno)

Na Obrazku 3 je zobrazena stranka s vysledky vyhledavani pro dotaz granule pro psy.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 21

hitps:/ivweav.spokojenypes.cz > Psi ~
Krmiva pro psy | SpokojenyPes.cz

granule pro psy X =

28. 11. 2015 — Marp Holistic Dog konzerva Pure Venison 400 g. Skladem > 20 ks. Holisticke
Q Vée [JObrazky ¢ Nakupy Q Mapy [ Videa i Vice Nastave: konz ané krmivo se zvéfinou od ceské znacky Marp. Obsahuje
Granule pro psy - Masové konzervy a kapsicky... - Marp - Taste of the Wild

hitps:/vww.zoohitcz » Psi ~

Granule pro psy — vyvazené krmivo pro psy | zoohit.cz

Granule pro psy jsou skvélé, pokud chcete Vasemu psu poskytnout krmivo pro psy. kieré
obsahuje vSe, co potfebuje pro zdravy Zivot! > Kupujte na zoohit

hitps:/iwww.superzoo.cz > psi » krmivo-granule » gran.

Granule pro psy | Super zoo
Budete-li svého psa krmit kvalitnimi granulemi, i ve vysSSim véku bude zdravym a aktivnim
partakem. Pii vybéru krmiva se orientujte dle zdravi. velikosti a véku

Granule pro psy — vyvaZzena vyziva v
hitps:/fkrmivo-psy heureka.cz Propsy ~
Jsou granule pro psy spravné krmeni pro mého psa? v
Krmivo pro psy - Heureka.cz .
Heureka.cz vam poradi, jak vybirat Krmivo pro psy. Vybirejte si Krmivo pro psy podie paral Jaké granule pro psy jsou vhodné pro mého psa? v
a srovnavejte ceny z internetovych obchodd na Heurece
Yoggies granule pro psy... - Krmivo pro psy GRANULE .. - Konzervy pro psy - Brit v Zobrazit vice
° L p N Krakov ) Obrazky pro dotaz granule pro psy
Praha e '\ I Kmivo-pro psy.com |
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‘ fitmin dog fitmin for a propesko granule w royal canin ) beyond v

g Sl
“"" . n~q

Geske o " Fajokmiya
.Huelt.;» ce Ny A :“w ~ e Lencin (S
Hodnoceni + Ofeviracidoba
> Zobrazit vie

MERA krmivo pro psy a kocky [
50 (3) - Prodejna krmiv |
Bystiice pod Hostynem - 603 142 041 hitps:/wvav.mall.cz Psi » Krmivo ~
Zavieno - Otevira: 9 ¢t

Granule pro psy | MALL.CZ

Nakupy v obchodé Vyzvednuti v prodejné
Granule pro psy za skvélé ceny! Znacky Purina PRO PLAN, Eukanuba, Hills, Royal Canin,
Calibra, Acana a dalSi. VSe pohodiné a s dodanim do dal$iho
Granule pro malé psy - Granule pro psy podle uréeni - Podle véku psa

Obrazek 3: SERP (zdroj: Google)

2.3 Metody SEO

V ramci SEO je dilezité optimalizovat on-page a off-page faktory. On-page faktory se
nachazi na webové strance, off-page faktory se na strance nenachéazi. Kazdy vyhledavac
ma svij vlastni algoritmus s vlastnimi vahami. To vSe se také v Case neustale méni.

Nastésti existuji faktory, o kterych se vi, Ze jsou dulezité. (Chaffey, s. 409, 2019)

2.3.1 Optimalizace on-page faktora

On-page faktory jsou faktory, které se nachazi na webové strance a je mozné je ovlivnit.

Patii sem titulek stranky, nadpisy, meta popisky, obrazky a struktura webové stranky.
Titulek stranky

Tento faktor je jednim z nejdilezitéjsich. Je dilezité jej napsat tak, aby zaujal. Zobrazuje
se totiz v SERPu, tedy ve vysledcich vyhledavani ve vyhledavaci. Spravné napsany titulek
muze ve velké mife ovlivnit CTR (jedna se o miru prokliku ve vysledcich vyhledavani).
Dilezité je také zminit, Ze napt. Google zobrazuje pouze prvnich 50 - 60 znakt z titulku

stranky. (Binka, neuvedeno)
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Nadpisy

Je dilezité oznacovat nadpisy v HTML znackach H1, H2, H3 atd. Nadpis H1 oznacuje
zajimave, aby vybizel k akci. Mél by také obsahovat klicové fraze cilového zameéru
stranky. Nadpis také robotim vyhledavact tika, co uzivatel mize na strance nalézt.

(Binka, neuvedeno)
Meta popisky

V tomto piipad¢ se jedna o delsi popisek toho, co se nachazi na strance. Google jej také
muze zobrazit ve vysledcich vyhleddvani, pokud mu pfijde relevantni. Piestoze meta
popisek pfimo neovlivituje SEO, pomahad hlavné zvysit proklikovost. Proto by se mél
takovyto popisek dobie €ist, mél by zahrnovat klicova slova a nemél by byt delsi nez 160

znaku. (Kingsnorth, 2019, s. 129)
Obrazky

Optimalizace obrazki je velmi Casto prehlizena. Je dulezité zménit jejich nazvy tak, aby
obsahovaly klicova slova. Nemélo by se také zapomenout na optimalizaci ALT textu
(alternativni popisek obrazku, ktery dodéva informace vyhledavacim a ¢teckdm obrazovek
pro nevidomé). Optimalizovat by se také méla velikost obrazki. M¢ly by byt
komprimované tak, aby nedoSlo ke ztraté kvality, ale zarovenl se minimalizovala datova
naro¢nost pro nacteni webové stranky. Rychlost nacitani webu je totiz taky dilezity faktor

SEO optimalizace. (Binka, neuvedeno)
Struktura webové stranky

Struktura webové stranky je velmi dualezita pro roboty vyhledavach. Proto by méla byt
logicky postavena. Z URL adres jednotlivych stranek by mélo byt poznat, co jednotlivé
stranky obsahuji. A nakonec by kazdy web mél obsahovat sitemapu, kterd pomaha

robotiim vyhledavacu se na strance orientovat. (Kingsnorth, 2019, s. 129 - 130)

2.3.2 Optimalizace off-page faktoru

Off-page faktory jsou externi faktory, které maji vliv na umisténi ve vyhledavacich. Patii
sem budovani zpétnych odkazi, tvorba a publikace PR ¢lankd, reklamni systémy, socialni

sité. (Binka, neuvedeno)
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Budovani zpétnych odkazii

Tento faktor je velmi dulezity pro SEO a vypoctu PageRanku. Samoziejmé plati, ¢im vice

odkazt, tim Iépe. Nicmén¢ odkazy by mély byt z kvalitnich a tematicky podobnych webt.
Tvorba a publikace PR ¢lankii

Zkratka PR vychazi ze slov Public Relations, coz se pieklada jako vztahy s vefejnosti.
Tvorba kvalitnich ¢lankt je dobrym zpusobem, jak ziskat kvalitni zpétné odkazy a také
potencialni navitdvniky webu. Clanek by obvykle mél byt zaméfen na konkrétni skupinu

Ctenara, dale by mél byt poutavy, objektivni a nestranny.
Reklamni systémy

Tyto systémy slouzi k marketingu stranek. Dfive se vyuzivaly vyménné programy, kdy se
sménovaly naptiklad bannery nebo odkazy. V soucasné dob¢ se nejvice vyuziva placenych
reklamnich systémt PPC, coz znamena Pay per click, nebo-li platba za klik. Inzerent zde
neplati za zobrazeni reklamy, ale az za kliknuti na ni. Tento zptisob reklamy se da dobie
naplanovat a také métit. Dale existuji 1 jiné typy, jako naptiklad PPV neboli Pay per view,

coz je platba za zhlédnuti.

VyuZiti socialnich siti

V dnesni dob¢ se stalo pouzivani pocitace a socidlnich siti nedilnou soucasti kazdodenniho
zivota. Proto je velmi Zadouci vyuzit tento faktor a zaregistrovat se na nékterych z nich a
propagovat tam svij web. Socidlni sit¢ maji také tu vyhodu, Ze se zde da dobie cilit na

konkrétni osoby podle jejich zajmu, proto je velmi pravdépodobné, ze reklamu uvidi

¢lovek, kterého bude zajimat. (Prochazka, 2012, s. 40 - 44)

2.3.3 Zakazané metody SEO

Vyuzitim zakazanych metod mlZe vést ke sniZzeni PageRanku a zhorSeni pozice ve
vyhledavacich. Mezi zakazané techniky patii skryty text ¢i odkazy, Casto opakovana a

zavadgjici slova, odkazové farmy a presmérovani, doorway stranky, duplicitni stranky.
Skryty text ¢i odkazy

Skrytym textem se rozumi text, ktery ma naptiklad stejnou barvu jako pozadi, diky cemuz
je skryty pro uZzivatele. MiiZze se také jednat o piili§ maly text. O skryty odkaz se jedna,
pokud z néj neni poznat, Ze jde o odkaz - ma stejnou barvu jako text, schovava se v

teckach, malych obrazcich...
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Casto opakovand a zavadéjici slova

Zavadgjici slova jsou takova, kterd nemaji s obsahem stranky nic spoleéného. Casté
opakovani slov za sebou muze strance spiSe uskodit, nez pomoct. Slovo by nem¢lo
ptesahnout 20%. Dalsi metodou mize byt Cloaking. Jedna se o vytvaieni stranek vyhradné
pro roboty vyhledavaci - podsune se jim jina stranka, nez jakou vidi uzivatel. Cilem tohoto

kroku je dobra indexace urc€itého slova.
Odkazové farmy a piesmérovani

Odkazové farmy zprostiedkovavaji prolinkovani velkého mnozstvi webu dohromady.
Vétsinou se jedna o naprosto nesouvisejici a malo kvalitni weby. O klamné presmérovani
se jedna tehdy, kdyz se uzivatel pies odkaz dostane na jinou stranku, nez si myslel.

Vyhledavace toto chovani penalizuji.
Doorway stranky

Jedna se o stranky, jejichz tcelem je presmérovani na domovskou stranku a tim ji tak
zajistit lepsi pozici. Do této kategorie se nepocita registrace domény druhého tadu pod vice
narodnich domén (.cz, .com, .eu,...). Zde se jedna o ochranu znacky ¢i ndzvu. (Prochazka,

2012, s. 44 — 46)

Duplicitni stranky

Jedna se o stranky, jejichz obsah je shodny s jinou strankou na at’ uz na vaSem nebo jiném
webu. (Kingsnorth, 2019, s. 133)

2.3.4 Kilicova slova

Podle Hladise (2017) jsou klicova slova dulezitou soucésti optimalizace pro vyhledavace.
Jedna se o slova nebo kratsi ¢i delsi souslovi, na které chce majitel webu €1 e-shopu zacilit
pomoci SEO nebo PPC kampang. Tato slova také tikaji robottim vyhledavacii, co na jejich

strance mohou uZivatelé najit a zda je to pro né relevantni ¢i nikoliv.
Klicova slova by méla mit umisténa na né€kolika mistech, napft. v:

e METAtagu TITLE

e META tagu DESCRIPTION

¢ Nadpisech a podnadpisech

e Popisech obrazki (Nazvu, atributu ALT, popisku)
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e URL webu

e Nazvu odkazu

e Textu stranky
Kli¢ova slova mizeme rozdé€lit na tzv. long tail klicova slova a short tail klicova slova.
Short tail kli¢ova slova

Tyto slova jsou kratsi a obecnéj$i, neni jich mnoho, ale vyskytuje se u ni velka konkurence,
proto neni jednoduché se u téchto slov prosadit. Tyto slova pak ¢asto stoji velké mnozstvi

penéz, ale nepfindsi zadné nebo skoro zadné konverze. (Hladis, 2017)

Long tail kli¢ova slova

cv v

konkurenci. Jejich velkou vyhodou je to, Ze poskytuji vétsi miru konverze. Divodem je
fakt, ze potencialniho navstévnika ¢i zakaznika nasméruji ptesné na to, co hledaji. (Mojzis,

2018)

Na Obrazku 4 je zobrazena konkurencnost a denni hledanost jednotlivych skupin

klicovych slov.

»PlayStation*

“

CENA A KONKURENCNOST

~Sony PlayStation élenstvi®

/

Long Tail - Velmi specificka klicova slova
»Sony PlayStation Plus élenstvi na 12 mésici”

v

DENNi HLEDANOST

Obrazek 4: Long tail klicova slova (zdroj: Mojzis, 2018)
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2.3.5 SEO ¢lanku

Pilous (2020) tvrdi, ze pro dobré SEO je také dulezité se zaméfit na optimalizaci

prispevki. Optimalizovany ¢lanek by mél vyuzit klicova slova na nékolika mistech:
e Vtitulku a nadpisech
e URL adrese ¢lanku
e V popisu obrazku
e V META popisu
e V samotném c¢lanku

Samoziejmé je také dulezité, aby byl clanek zajimavy, poutavy a aby potencidlniho Ctenaie
zaujal. Zejména nadpis clanku by mél byt vytvofen tak, aby co nejvice upoutal

navstévnika. Toho docilime napt. pokud:
e Vyuzijeme tipy a ¢islovky
e PouZijeme poutava slova
e Vyuzijeme provokativni otdzky
e Pouzijeme aktudlni rok

Nesmime také zapomenout na to, aby byl samotny ¢lanek poutavy a mél pfidanou hodnotu
pro Ctenafe. Vyuzit by se také mél obsah, ktery umozni Ctenafi skocit na konkrétni Cast

Vv ¢lanku, a také interni a externi odkazy.
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3 WEBDESIGN

O tom, jak je dilezity design webové stranky asi neni tfeba dlouho mluvit. Protoze bez
dobrého designu je web velmi pravdépodobné odsouzen k zahubé. Do webdesignu ale
nepatii pouze design webové stranky, ale také copywriting, branding a psychologie, jejiz

vyznam je vice nez dulezity. (S2 Studio, neuvedeno)

3.1 Navrh webu

Pokud ¢loveék chce navrhnout dobry design webu, je velmi dulezité, aby mél k dispozici
dostate¢né informace o klientovi a jeho podniku ¢i naplni jeho prace. Pred tim, nez dojde
ke skutecné tvorbé webu, at’ uz pomoci HTML kodu nebo v redakénim systému, je dobré
si na zaCatku navrhnout design webu pouze na papife. Diky tomu je mozné se opravdu

soustiedit na navrh toho, jak by mél web vypadat. (Beaird, 2010, s. 22 — 23)

Pfi vizualni tvorbé webu je dle Costy (2019) vhodné vyuzit wireframe. Jedna se o plan
toho, jak bude webova stranka vypadat. Pfedstavuje také plan toho, co bude kde obsahovat.

Zobrazuje tedy strukturu webu.
Wireframe lze rozdé¢lit do tii komponentt:

1. Informacni struktura — jejim ucelem je zajistit, aby kazda ¢ast obsahu a vizualnich

prvki byla logicky uspotadana

2. Navigacni struktura — zajist'uje, aby se navstévnici mohli po webové strance snadno

pohybovat

3. Layout designu — zajist'uje zakladni navrzeni designu

3.1.1 Anatomie webové stranky
Existuje n¢kolik zakladnich prvka, které by mél kazdy web obsahovat:
e Obsahovy blok — protoze obsah se nékam dat musi.

e Logo nebo nazev webu — tyto prvky zajistuji rozpoznatelnost webové stranky,

mély by se nachazet v jeji horni ¢ésti.

e Navigace — mélo by ji byt snadné nalézt a také pouzit. Vétsina lidi je zvykla, ze se

nachazi v horni ¢asti stranky, proto by se tam i m¢la nachazet.
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e Obsah — ten je divodem navstévy webu, je tedy absolutné nepostradatelny. Pokud
totiz uzivatelé nenaleznou, co chtéji nebo potrebuji, tak je web okamzité prestane

zajimat a opusti ho.

e Paticka — jejim ukolem je navstévnikovi naznacit, Ze se dostal na konec stranky.

Mc¢la by také obsahovat odkazy na webu, pravni informace a copyright.

e Prazdny prostor — takto se nazyvaji oblasti neobsahujici zddny text ani obrazky. Je
potiebny proto, aby navstévnik nebyl zahlcen informacemi, a také pomahd navrhu

vytvofit jakousi jednotu a rovnovahu. (Beaird, 2010, s. 25 — 27)

3.1.2 Tvorba loga

Jak jiz bylo zminéno, logo prestavuje grafickou identitu stranky a slouzi k identifikaci
znacky. Spravné vytvotrené logo by mélo mit osobnost a mélo by také vypravét pribéh.

Mc¢lo by také splitovat pét klicovych elementt:
e Jednoduchost
e Zapamatovatelnost
e Nadcasovost
e Univerzalnost
e Vhodnost

Logo by také mélo byt navrhnuto tak, aby bylo moZné jej vyuZit na riznych formatech,
napf. na papir, na vizitkach, tuzkach, na webovych strankach... (Zeiser, 2015, s. 124 —

126)

3.2 Psychologie designu

Pro vytvofeni dobrého a fungujici designu je tfeba pochopit chovani a mySleni lidi. Je
nutné je ovliviiovat takovym zplisobem, aby se vydali po Vami uréenych cestach, diky
¢emuz dosahnou svého cile. Design by tudiZ mél byt osobity a vyrazny. Nicméné ani zde
by se to nemélo pfehanét. Mnoho rusivych efektli mize mit za néasledek nenaplnéni cile.

(Dawson, 2020, s. 172 — 173)
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3.2.1 Psychologie barev

At uz se jednd o tvorbu designu webu, loga, reklamy nebo tfeba interiéru, barvy hraji
velkou roli. Jsou totiz schopny ovlivnit masy a vyzkumy tvrdi, ze barvy vyvolavaji u lidi
urcité reakce €i pocity. Naptiklad takova modra symbolizuje otevienost, inteligenci a viru.
Dale také uklidiiuje, snizuje pocit hladu a vyvolava asociace na vodu a oblohu. Proto si
tuto barvu nejéastéji vybiraji firmy spojené s letectvim a vodou, nebo také firmy, které
chtéji ptsobit divéryhodné.

Naopak cCervend barva by méla zvySovat hladinu adrenalinu a krevni tlak. Proto se také
vyuziva pro zvyraznéni akci a tlacitek. Je vSak dulezité si také uvédomit, ze kazda barva

muze mit v jiné ¢asti svéta jiny vyznam. (Beaird, 2010, s. 49 — 51)

3.2.2 Typografie

Je velmi dilezité zvolit typ pisma, ktery bude dobfte Citelny pro ndvstévniky. Protoze at’ uz
bude text sebezajimavéjsi, pokud bude napsan Spatnym a necitelnym pismem, tak ho lidé
¢ist nebudou. (Dawson, 2012, s. 157 — 158)

Nejcastéji pouzivanymi typy pisma jsou:
e Patkové pisma — tento druh pisma se vyuzivd uz od davnych dob. Patky by m¢ly

zvySovat Citelnost velkych blokil, protoze ¢tenafi poskytuji vodici linii.

e Bezpatkové pismo — Tento typ pisma se zacal pouZzivat v 19. stoleti nicméné nebyl
moc oblibeny. Postupem ¢asu vsak jejich popularita stoupala a v dnesni dobé jsou

velmi oblibené pro jejich €isty a moderni vzhled.

e Ruc¢né psané fezy — tento typ pisma je velmi osobity, je symbolem lidskosti. Avsak
je tieba dat si pozor, jelikoz navstévnici nemusi mit dany druh pisma ve svém
pocitaci a proto mize nastat problém s jeho zobrazenim. (Beaird, 2010, s. 102 —

105)
Time New Roman Calibri Bradley Hand (T

Obrazek 5: Typy pisma (vlastni zpracovani)
3.2.3 Principy designu

Existuje nékolik principt designu, o kterych by mél kazdy ¢lovék pracujici s designem

veédeét. Patii mezi né napt.:
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Horror Vacui

Tento pojem znamena strach z prazdnoty. Predstavuje tedy tendenci zapliovat prazdna
mista dal§imi prvky, misto aby se ponechal volny prostor. Opakem je nazor, ktery fika, ze
prvky umisténé v prazdném prostoru lépe vynikaji, divak se na n¢ dokdze 1épe soustiedit a
také zanechévaji siln€jsi dojem.

Occamova britva

Pokud chceme vytvofit jednoduché feseni, mizeme vyuzit principu Occamovy biitvy. Ten
fika, ze ty prvky, které nejsou opravdu nezbytné nutné, by mély byt vylouceny. Timto Ize

dosdhnout jednoduchého a konzistentniho designu.
Hickiiv zakon

Tento zakon tika, ze ¢im vice ma Clovek k dispozici alternativ, tim déle mu trva, nez se pro
néjakou variantu rozhodne. Proto je lepSi minimalizovat dostupné moznosti, abychom
nepiisli o mozného zdkaznika, ktery by se mohl rozhodnout pro jiny vyrobek. (Kramolis,

2017, s. 62 — 65)

3.3 UX

Zkratka UX vychazi zanglickych slov User Experience. V piekladu to znamena
uzivatelsky prozitek. Jednd se o navrzeni webu tak, aby uzivatelé dostali to, co chtéji. Jde

také o skloubeni cilli jak navstévnika, tak organizace.

Pro to, aby byl ¢lov€k schopen vytvofit dobry UX design je nutné se orientovat jak
Vv psychologii, designu, copywritingu a analyze, tak také v pouZitelnosti. Nicméné kazda

Cast pridava jinou hodnotu. (Marsh, 2019, s. 16 — 26)

Na obrazku 6 je zobrazena pyramida vlivu UX.
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Obrazek 6: Pyramida vlivu UX (Vlastni zpracovani dle Marsh, 2019, s. 26)

3.4 Responzivni zobrazeni

V dnesni dob¢ ¢im dal vice stoupa dillezitost responzivniho zobrazeni. A to proto, ze stale
vice uzivatelll internetu vyuziva k jeho prohlizeni mobily nebo tablety. Od roku 2014 tuto
skute¢nost velmi podporuje i Google, ktery zvyhodnuje takto optimalizované weby. Proto
je dulezité pti vytvareni webu myslet i na to, aby se spravné zobrazovaly pfi prohliZzeni na

mobilu ¢i tabletu. (Kubik, 2021)

V soucasné dobé probiha primémé 4% prohlizeni webovych stranek v Ceské Republice na
tabletu, asi 47% na pocita¢i a 49% na mobilu. Graf na obrdzku 7 tedy jasn¢ ukazuje

dilezitost responzivniho designu webu. (Gemius Ranking, neuvedeno)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 32

DEVICES
(CZECH REPUBLIC)

Wlews

08.2019 11.201%8 01.2020 03.2020 05.2020 07.2020

- TELEPHONE -+ PC -= TABLET

Obrazek 7: ProhliZeni webovych stranek na PC a mobilu (zdroj: Gemius Ranking,
neuvedeno)

Rychlost nacitani

Rychlost nacitani stranky na mobilnim zatizeni je dilezit¢é hned z né€kolika divodld —
nejenze je to aspekt, ktery mad velkou vahu pii hodnoceni stranky Googlem, ale
samoziejme také uzivatelé nebudou donekonecna ¢ekat, nez se néjaka stranka nacte. At uz
z diivodu nedostatku trpélivosti nebo ¢asu. Pokud nacitani trva do 100 milisekund, pak je
to povazovano za okamzitou reakci. Pokud nacitani trva do 1 vtefiny, pak uZivatelé uciti
prodlevu, nicmén¢ ukol neprerusi. Pokud vSak nacitani stranky trva déle jak 10 vtetin, pak
uzivatelé ztraci pozornost a maji tendenci zacit se vénovat néCemu jinému. (Michalek,

2017, s. 110)

Podle Patela (neuvedeno) je nacitani na mobilnich zafizenich pro uzivatele velmi dulezité.
Naptiklad 19% navstévniki opusti stranku, pokud se nacita vice nez 5 vtetin. Dalsich 30%
stranku opusti, pokud se nacita déle nez 10 vtefin. Asi 16% uzivateli mobilnich zafizeni
odejdou ze stranky, pokud jeji nacitani trva déle nez 15 vtetin, 15% navstévniki ji opusti,

pokud se nacita déle nez 20 vtefin a asi 20% ceka na nacteni stranky déle nez 25 vtefin.

3.5 Redakéni systémy

Redakéni systémy, nebo také CSM, jsou systémy, které jsou soucasti webové stranky.
Slouzi k editaci a prezentaci obsahu webovych stranek. Jejich soucasti také mohou byt

Sablony, které slouzi ke grafické prezentaci dat navstévnikovi. Mezi nejzndméjsi a nejvice
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pouzivané redakéni systémy patii WordPress, Joomla a Drupal. (Webové stranky,

neuvedeno)

3.5.1 Wordpress

Tento redakéni systém vznikl v roce 2001 a pouziva jej nejvice lidi na svété. Jedna se o
tzv. open-source, na jeho vylepSovani se tudiz mize podilet kdokoliv. Je také poskytovan
zdarma. Pro tento redakéni systém je také k dispozici velké mnozstvi $ablon, plugini a

velmi Siroka komunita. Je dostupny v ¢eském jazyce. (Mioweb, neuvedeno)
Elegant themes

Jedna se o studio, které vytvofilo jednu z nejpopularnéjsich Sablon pro WordPress, Divi.
Sablona Divi obsahuje specidlni editor, pomoci kterého je mozné snadno vytvofit webovou
stranku. Studio také vytvofilo Sablonu Extra, ktera slouzi k vytvareni stranek pro bloggery

a online publikace. (Elegant Themes, 2021)

3.5.2 Joomla

Jednad se o dalsi velmi pouzivany redakéni systém ke spravé webovych stranek. Je
dostupny zdarma a je také mozné k nému stdhnout velké mnozstvi doplikt. (Agionet,

neuvedeno)

3.5.3 Drupal

Drupal je dal$i open-source redakéni systém, ktery je oblibeny zejména velkymi
korporacemi a vladnimi weby. Obsahuje pratelské uzivatelské rozhrani, které je vSak

stavéno pro vyvojaie. (Aira Group, neuvedeno)
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4 MONETIZACE

4.1 Affiliate marketing

Affiliate marketing je forma marketingové komunikace. Jeho principem je, Ze obchodnici
plati za propagaci pouze v piipadé€, ze se diky ni uskutecni prodej. V nékterych odvétvich,
naptiklad v bankovnictvi nebo u cestovek mlize mit tento zplisob propagace za nasledek az
10% trzeb. Nicméné tento zplisob propagace neni vhodny pro napt. pro nizkonakladové

produkty. (Chaffey, 2019, s. 427)

Jedna se o spolupraci mezi napt. e-shopem a affiliate partnerem. Ti za propagaci produkta
dostavaji pfedem dohodnutou provizi (procenta z prodeje). Partnerem mulze byt tfeba

youtuber, bloger,... (Pichlik, 2020)

4.1.1 Vyhody affiliate marketingu
VétSina vyhod affiliate marketingu se tyka zejména SEO a PPC:
e Pomaha ziskat lepsi viditelnost v SERPu
e Pomaha zacilit na vice skupin navstévnika
e Rychleji reaguje na zmény na trhu
e Pomaha zvysit povédomi o znaéce
e Zmirnuje riziko nedostatkl digitalnich marketingovych programi

e Plati se zde az za konverzi (Chaffey, 2019, s. 429)

4.1.2 Nevyhody affiliate marketingu
Mezi nevyhody affiliate marketingu se fadi:
e Prirtstek prodeje mize byt omezeny
e MiiZe dojit k vyuziti znacky (mohou naptiklad vyuzZit zndmost znacky)
e Mohou poskodit reputaci znacky (mohou se objevit napiiklad na hazardnich
strankach) (Chaffey, 2019, s. 429)
4.1.3 Fungovani affiliate programu

Je nutné, aby napf. e-shop, ktery chce provozovat affiliate marketing umistil na svou

stranku skript. Kazdy partner poté ziska svij kod, pomoci kterého bude na e-shop
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odkazovat. Poté, co navstévnik klikne na odkaz, dojde k zaznamenani jeho vstupu pies
specidlni méfici platformu. Timto je navstévnik pfifazen k danému partnerovi. (Pichlik,

2020)

Na Obrazku 8 je zobrazeno zjednodusené schéma fungovani affiliate marketingu.

PARTNER VLOZI NA SV0J
WEB REKLAMU

: JAK FUNGUJE
AFFILIATE MARKETING !
INZERENT ZISKA PRODEJ, ZAKAZNIK KLIKNE,
PARTNER OBDRZI PROVIZI NAKOUPI

& PROKLIK JE AUTOMATICKY /

SLEDOVAN

Obrazek 8: Schéma fungovani affiliate marketingu (zdroj: Kroupa, neuvedeno)

Velmi dilezitym aspektem jsou cookies. Tyto soubory jsou dilezité k identifikaci
zakaznika a také k jeho pfitfazeni k danému partnerovi. Pokud si je navstévnik vymaze ¢i
dojde k vyprseni platnosti, ktera je nejcastéji nastavena na 30 dni, pak nedojde k pfifazeni
a vyhodnoceni provize. Dal§im problémem je také pouZiti vicero zafizeni. Pokud tedy
dojde Kk napt. pfecteni ¢lanku na tabletu a ke koupi poté dojde o nékolik dni pozdé&ji na
pocitaci, pak nedojde k identifikaci partnera. Muze se také stat, ze urc¢ité programy jako je

AdBlock mohou znemoznit ptifazeni objednavky. (Pichlik, 2020)

4.1.4 Zucastnéné strany v affiliate marketingu

Celého affiliate procesu se ucastni nékolik stran. Jedna se zejména o affiliate manaZera
nebo také spravce. Ten se stard o hledani partnerd a péce o n¢€ apod. Je tedy prostiednikem

mezi affiliate partnery a e-shopy.

Affiliate partner nebo také Publisher ¢i affilak je partner, ktery propaguje e-shopy ¢i

dalsi prodejce na svych strankach, a ktefi jsou zapojeni do affiliate sité.

Affiliate platforma nebo taky software je technické feSeni, které umoziuje propojeni a

spolupraci mezi prodejci a partnery. Pocitd prokliky a uskute¢néné objednavky a vytvari
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tak statistiky pro ob¢ strany. Mezi affiliate platformy patii napt. Affilbox, eHub a dalsi.
(Martinek, neuvedeno)

4.1.5 Zpisoby inzerovani na webu

Existuje fada zptisobil, kterymi se da na webu provade¢t affiliate inzerovani. Mize se jednat

napf. o:

Partnersky odkaz nebo také refferal link ¢i refflink. Tento odkaz v sobé zahrnuje

identifikacni fetézec ¢i kombinaci partnera.

XML feed, coz je datovy soubor obsahujici podrobnosti o produktech (muZe se jednat
napt. o ndzev produktu, jeho popis, kategorii, obrazek, URL adresu apod.). Tento zptisob

vyuzivaji zejména porovnavace produkti nebo automatizované produktové katalogy.

Iframe, ktery umoziuje vkladat na web ,,ramec z jiného webu. Jedna se tedy o specificky
propagacni prvek. VétSinou se jedna o rizné formulare, které vyplni zajemci dané sluzby.

Iframe se také fadi mezi nejvykonngjsi reklamni formaty. (Martinek, neuvedeno)

4.1.6 Kli¢ové metriky

vvvvvv

prvky, je pro n&j velmi dulezité sledovat proklikovost neboli CTR. Tato metrika ukazuje,
jak c¢asto na dany prvek (mize se jednat o tlacitko, odkaz,...) klikaji navstévnici webu.

Tento parametr je udavany v procentech.

Konverzni pomér je dal$i metrika, kterou je potieba sledovat. Jednd se o cislo
Vv procentech, které ukazuje pomér navstévnikd, kteti splnili stanoveny tkol (mlZe se

jednat o objednavku, vyplnéni formulare...) proti navstévnikim, ktefi tento ukol nesplnili.

Vsechny zajima procentualné vypocitand odmeéna, kterou ziskdme za zprostiedkovanou
objednavku. Tomuto se fika provize. Ta se mize pohybovat mezi 3 az 50 %, vétSinou se
v§ak u produktd nedostanou nad 25 %. Obvykle se vypocitava z ceny bez DPH a

postovného.
Hojné vyuzivanym prvkem na webovych strankach jsou CTA. Jedna se o prvky, které
navstévnika nabadaji k akci. Tyto prvky mohou mit mnoho podob, nejéastéji se vsak jedna

o tlac¢itka. (Martinek, neuvedeno)
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II. PRAKTICKA CAST
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5 DOTAZNIKOVE SETRENI

Dotaznik byl distribuovan online formou. Celkem byl dotaznik vyplnén od 308
respondenti, z nichz bylo pouzitelnych 286 odpovédi, coz je 92,7 % odpovédi. Dotaznik
obsahoval 24 otazek, které byly rozdéleny do n¢kolika skupin. Prvni skupinou byly obecné

otazky, jejichz ucelem je rozdélit respondenty do urcitych cilovych skupin. Druhou

cv w7

Posledni skupina otazek byla zamétena na zptisob vyhledavani informaci a také na to, jaké

informace v souvislosti se psi tematikou vyhledavaji.

5.1 Cile dotaznikového Setieni

Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit, zda ma vytvoieni nového webu se psi tematikou
smysl. Dal§im cilem dotaznikového Setfeni bylo urcit cilovou skupinu, na kterou by

takovyto web mél cilit a na jaké informace by se mél zaméfit.

5.2 Stanoveni hypotéz

V ramci dotazniku byly stanoveny hlavni a vedlejsi hypotézy.

Hlavni hypotéza

Alespon 50 % dotazanych by mélo zajem navStévovat novy web se psi tematikou.

— Hypotéza byla potvrzena, 58,74 % dotazanych by mélo zdjem navstévovat takovyto

web.

Vedlejsi hypotézy

Alespont 40 % dotazanych sleduje néjakou osobnost, ktera se pohybuje v oblasti chovu,
vycviku €1 péce 0 psy.

— Hypotéza byla potvrzena, 42,2 % dotazanych sleduje takovouto osobnost.

Minimalné 50 % respondenti vyuziva alesponi v polovingé ptipadi k ndkupu krmiv a
VYZivy pro psa internet.

— Hypotéza byla potvrzena, 55,59 % respondentli vyuziva k vybéru téchto vyrobku

alespon v poloving piipadu internet.
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5.3 Vysledky dotaznikového Setieni

Dotaznik byl distribuovan online formou a celkem na néj odpovédélo 304 respondentd.
Z tohoto celkového Cisla bylo mozné vyuzit 286 odpoveédi. 90,91 % dotdzanych byly Zeny

a 9,09 % byli muzi. Z toho miizeme tedy vidét, ze vétSina respondentt, byly Zeny.

Pohlavi respondentt

M Zena

muz

Obrazek 9: Rozd¢leni respondentt podle pohlavi (vlastni zpracovéni)

Respondenti byli rozdéleni do né€kolika vékovych skupin. Nejvice respondentii bylo ve
veéku 21 — 30 let, tedy 39,86 % coz bylo 114 dotazanych, 19,23 %, tedy 55 respondentt
patfilo do kategorie 31 — 40 let, do kategorie 41 — 50 let pattilo 40, tedy 13,99 %
respondentli. Do kategorie do 20 let se zafadilo 12, 94 %, tedy 37 respondentii. Do
kategorie 51 — 60 let se zafadilo 28, tedy 9,79 % dotazanych. Do posledni kategorie 61 a

vice let se zaradilo nejméné respondentti. Bylo jich celkem 12, tedy 4,20 %.

Cilem dotazniku bylo zjistit, zda by respondenti navstévovali novy web se psi
tematikou. Na Obrazku 10 mizeme vidét, Ze kladné odpovédélo celkem 168 respondentt.
Procentualné je to 58, 74 % respondentil, coz je vice nez polovina. Zaporn¢ odpovédélo 14
respondentti, tedy 4,90 %. Posledni skupina respondentli nevédéla, zda by takovy web
navs§tévovala. Do této odpovédi se zatadilo 36,36 %, coz je 104 respondentl. Timto byla
také potvrzena hlavni hypotéza H, ktera zn¢la: Alespoit 50 % dotazanych by mélo zdjem

navstévovat novy web se psi tematikou.
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Navstévovali by respondenti web se psi
tematikou?

58,74%

Ano Ne Nevim

Obrazek 10: Navstévovali by respondenti web se psi tematikou? (vlastni zpracovani)

Déle byly uréeny celkem dvé vedlejsi hypotézy. Prvni vedlejsi hypotéza se ptala, zda
Alespon 40 % dotazanych sleduje néjakou osobnost, ktera se pohybuje v oblasti chovu,
vycviku ¢i péce o psy. Na otazku, zda respondenti sleduji osobnost, ktera se pohybuje v
oblasti chovu, vycviku ¢i péce o psy, odpovédélo 58,04 %, tedy 166 respondentil zaporn¢.
Kladné odpovédélo 41,96 %, tedy 120 respondentt. Timto byla vedlejsi hypotéza také

potvrzena, jelikoZ v ni bylo stanovena jako spodni hranice alespon 40 % respondentd.

Sleduji respondenti osobnost, ktera se pohybuje
v oblasti chovu, vycviku ci péce o psy?

H Ano

" Ne

Obrazek 11: Sleduji respondenti osobnost, ktera se pohybuje v oblasti chovu, vycviku ¢i
péce o psy (vlastni zpracovani)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 41

Druha a zaroven posledni vedlejsi hypotéza se ptala, zda minimaln¢ 50 % respondentii
vyuziva alespont v poloviné ptipadi k ndkupu krmiv a vyzivy pro psa internet. Nejvice
respondentll nakupuje potfeby pro psy vétSinou na internetu, obCas v kamenném obchodé.
Jedné se o 81 respondentl, coz je 28,32 %. Shodné procento respondenti, tedy 20,98%
odpovédélo ve dvou kategoriich - polovinu potfeb nakupuji na internetu a polovinu
v kamenném obchodé¢, druhou kategorii bylo, Ze vétSinou nakupuji v kamenném obchodé.
V obou kategoriich odpovédélo 60 respondentti. 67 respondenti odpovédélo, Zze nakuju
vétsinou v kamenném obchod€ a obCas na internetu — 23,43%. Nejméné respondentl

odpovédélo, ze nakupuji tyto produkt vyhradné na internetu. Jednalo se o 18 respondentt,
tedy 6,29 %.

Jakym zplisobem respondenti nakupuji potieby
Pro psy
28,32%
23,43%
20,98% 20,98%
6,29%
vyhradné na vétsSinou na 50 na 50 vétsinou v vétsinou v
internetu internetu - kamenném kamenném
obcas v obchodé - obcas obchodé
kamenném na internetu
obchodé

Obrazek 12: Jakym zptsobem nakupuji respondenti potieby pro psy (vlastni zpracovani)

Dalsi otazkou, ktera byla respondentim polozena, bylo, jaké zdroje pouZivaji pri vybéru
vybaveni, krmiv, vyZivy a léki pro svého psa. Respondenti méli moznost oznacit tfi
nejcastéj$i odpoveédi. Celkem 203 respondentd uvedlo, Ze je pro né velmi dilezité
doporuceni od veterindfe. DalSich 158 respondentll vyuziva k vybéru jiz zminénych véci
internet. Pro 127 respondentli je také dilezit¢ doporuceni zndmého. Naopak nikdo
neodpovédel, ze by k vybéru téchto véci vyuzivali rddio, pouze 1 respondent uvedl, ze
vyuziva televizi. Celkem 47 respondentii uvedlo, Ze k vybéru jiz zminénych véci vyuziva
specializované Casopisy a knihy. Procentudlni zobrazeni vysledk je zobrazeno na Obrazku
13.
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Jaké zdroje pouzivate pri vybéru vybaveni, krmiy,
vyzivy a léka pro svého psa?
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Obrazek 13: Jaké zdroje pouzivate pii vybéru vybaveni, krmiv, vyzivy a léka pro svého
psa (vlastni zpracovani)

Respondentim byla také polozena otazka z jakych zdroji maji pro Vas informace

nejvétsi vahu. Respondenti méli moznost oznacit tii odpoveédi. Nejvice respondentli

uvedlo, Ze nejvetsi vahu pro né maji informace od veterinare. Celkem 118 respondentii

uvedlo, Ze pro né mé nejvetsi vahu doporuceni zndmych. Celkem 98 respondentd uvedlo,

ze pro n€ maji nejvetsi vahu informace z webovych stranek. Pouze 1 respondent uvedl, ze

pro n¢j maji nejveétsi vahu informace z reklamy a 29 respondenti uvedlo socialni média.

Odpovédi respondentti jsou zobrazeny v grafu na Obrazku 14.
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Z jakych zdrojli maji pro Vas informace nejvétsi
vahu?
216
118
98
73
29
] :
zwebovych ze socidlnich doporuceni doporuceni reklama  specializované
stranek médii znamych veterindre casopisy a
knihy

Obrézek 14: Z jakych zdrojt maji pro Vas informace nejvétsi vahu? (vlastni zpracovani)

Respondentiim byla také polozena otdzka, zda pouzivaji k vyhledavani téchto informaci
mobilni telefon. Celkem 97 respondentt uvedlo, ze telefon vyuZzivaji obcas. DalSich 94
dotazanych uvedlo, Ze mobil vyuzivaji vzdy. Asi 55 dotazanych vyuziva mobilni telefon
k vyhledani informaci jak kdy. Jen 24 respondentl uvedlo, ze mobilni telefon vétSinou

nevyuzivaji. A 16 respondentil uvedlo, Ze mobilni telefon nevyuZivaji nikdy.

Pouzivate k vyhledavani téchto informaci
mobilni telefon?

94 97
55
24
. .

Ano, vidy Ano, obcas jak kdy vétSinou ne nikdy

Obrazek 15: Pouzivate k vyhledavani téchto informaci mobilni telefon? (vlastni
zpracovani)
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6 ANALYZA KONKURENCNICH WEBU

Pro analyzu rychlosti nac¢itani webové stranky byl vyuzit nastroj PageSpeed Insights.
Analyza responzivniho zobrazeni vyuzila nastroj Test pouzitelnosti v mobilech od
spolecnosti Google. Pro analyzu spravné struktury souboru robots.txt byl vyuzit nastroj

Robots.txt Test Tool.

6.1 Pesweb.cz

Tento web se zabyva tematikou pst. Na strance je mozné najit inzerci psu a kocek
k adopci. Dale se zde nachazi atlas pst, seznam veterinarnich stanic, utulku,
kynologickych klubt... Dale jsou na webu ¢lanky zabyvajici se psi tematikou. Logo webu

je zobrazeno na Obrazku 16.

Obrazek 16: Logo webu Pesweb.cz

Rychlost naéditani stranky

Rychlost nacitani stranek webu na desktopovych prohlizecich trva piiblizné 4,5 sekundy,
nez je plné interaktivni. Jak jiz bylo zminéno v teoretické ¢asti, nejlepsi by bylo, pokud by
se stranka nacitala do 1 vtefiny. Pfiblizna doba nacitani 4 sekundy neni idealni, nicméné to
neni jeSté tak hrozné. V ramci SEO a uZivatelské piivétivosti by vSak mélo dojit ke sniZeni
doby nacitani.

V ptipadé mobilnich zatfizeni je doba nacitdni mnohem delsi. Nacitani jednotlivych stranek
trva v pruméru 21 vtefin, coz je velmi dlouha doba nacitani. Jak jiz bylo v teorii zminéno,
jen asi 35% navstévnikl ¢eka vice nez 20 vtefin na nacteni stranky. A to mize vést ke

ztraté velkého mnoZstvi potencidlnich navstévnika.
Responzivita webu

Pro analyzu responzivniho zobrazeni webu byl pouzit nastroj od Googlu Test pouzitelnosti
v mobilech. Podle né&j neni web responzivni na mobilnich zatizenich. Web se zobrazuje
totozné jako na desktopu, jen ve zmensené a proto i méné piehledné a Citelné verzi. Text je
tedy pro cteni pfili§ maly, klikatelné prvky jsou pfili§ blizko u sebe a také neni nastaven
viewport — prohlize¢ tedy nevi, podle jakych métitek ma nastavit zobrazeni na mobilnim

zatizeni. Na zobrazeni na mobilnim zafizeni by se mélo zapracovat a to nejen z hlediska
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uzivatelské privétivosti, ale také z hlediska SEO zejména proto, ze napt. Google dava

dobrému responzivnimu zobrazeni velkou vahu.
Analyza UX

Informace na webu jsou umistény hodné blizko u sebe, tudiz miizou pilisobit lehce
neptehledné a uzivatel mize mit problém se v nich rychle zorientovat. Na webu je také
umistén vyhledavac, ktery nema naseptavac a také neumi pracovat s preklepy. Nadpisy a
klikatelné prvky jsou snadno odliSitelné od ostatniho textu. Na domovské strance chybi
nadpis prvni trovné H1, ktery je z hlediska SEO nejdiilezitéjsi a kterému je pfisuzovana

nejveétsi vaha. Nadpisy prvni urovné se objevuji az na dalSich strankach.

Na webu chybi tlacitko back to the top, které by uzivatele ptivedlo zpét na zacatek stranky,
aniz by musel scrollovat. V pati¢ce stranky je umistén copyright, menu webu a také odkaz

na dalsi informace, které 1ze na webu nalézt.
HTTPS zabezpeceni a soubor Robots.txt
Webova stranka je zabezpecena pomoci HTTPS protokolu.

Soubor robots.txt je spravné strukturovan. Nicméné v ném chybi zakaz pro roboty
prohliZzecu pro pfistup do administrace webové stranky. Soubor také spravné obsahuje

odkaz na sitemapu.

6.2 Vseopsech.cz

Tento web je zaméfen na psi tematiku. Obsahuje ¢lanky a videa o psech a také seznam

psich jmen.

Zajimavé informace o chovatelstvi i zabavé se psy

Obrazek 17: vseopsech.cz

Rychlost nacitani stranky

Rychlost nacitani webu na desktopovych zafizenich se Vv priméru pohybuje okolo 2,3
vtefin. Toto hodnoceni je velmi dobré a neni nutné na webu nic upravovat. Nicmén¢ je

dilezité si dat pozor, aby nedoslo ke zhorSeni.

Rychlost nac¢itani na mobilnich zafizenich se v praméru pohybuje okolo 12 vtetin. Tento

vysledek neni moc dobry a alespon stranky, které se nacitaji déle nez 10 vtefin by bylo
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Vvhodné optimalizovat, protoze skoro 50% navstévnikl stranku opusti, pokud se nacita déle

nez 10 vtefin.
Responzivita webu

Nastroj Test pouzitelnosti v mobilech ohodnotil stranku jako optimalizovanou pro mobilni
zafizeni. Text je dostatecné velky a snadno citelny. Klikatelné prvky jsou dostatecné
daleko od sebe. Webova stranka ma také nastaveny viewport — prohlize¢ tedy vi, jak ma

nastavit zobrazeni na mobilnim zafizeni.
Analyza UX

Informace na webu jsou ptehledné, nadpisy jsou snadno odlisitelné od textu. Na webu
chybi drobeckova navigace, kterd by pomahala s orientaci na webu. Ve vyhledavaci chybi
naSeptavac a také neumi pracovat s preklepy. Domovské stranka spravné obsahuje nadpis
prvni urovné H1. Na domovské strance se dale nenachéazi nadpis H2, ale az nadpis H3. To
uz z hlediska SEO nema az tak velky vyznam a tyto nadpisy slouzi spise ke strukturovani
textu pro navstévniky. Dalsi strany jsou spravné strukturované, obsahuji nadpis H1 a také
nadpisy H2 a H3. Nicméné nékteré strany obsahuji velmi obecny nadpis, jedna se napt. o

nadpis ¢lanek.
HTTPS zabezpeceni a soubor Robots.txt

Webova stranka neni zabezpecena pomoci HTTPS protokolu. Toto je z hlediska SEO
problém, protoze roboty prohlizect davaji tomuto aspektu velky vyznam a to z diivodu

bezpecnosti osobnich dat. Proto by bylo vhodné stranku zabezpeit.

Soubor robots.txt je spravné strukturovan. Obsahuje zdkaz do administrace webové stranky
a také povoluje pristup do souboru admin-ajax.php. Nicmén¢ chybi zde odkaz na soubor
sitemap.xml, coz je velky problém. Vyhledavace pak mohou mit problém s prochazenim

webu a indexovanim jeho stranek.

6.3 Webfordog.cz

Tento web je zaméfeny na tematiku psi. Je mozné zde najit psi plemena, inzeraty na
prodej pst, seznam chovatelskych stanic, ¢lanky a videa a také pofddané vystavy pst. Na

webu je také dostupny psi kalendar. Na Obrazku 18 mtizeme vidét logo webu.
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() WEBFORDOG.cz

Obrazek 18: Logo webfordog.cz

Rychlost nac¢itani stranky

Rychlost nacitani webu na desktopovych zafizenich trva piiblizné 1,5 vtefiny. Tento

vysledek je na desktopovych prohlizecich velmi dobry.

Na mobilnich zafizenich se webova stranky nacitd pfiblizn€¢ mezi 7,7 vtefin. Tento
vysledek neni az tak $patny, nicméné je zde prostor pro zlep$eni nejen z hlediska SEO ale
také uzivatelské privetivosti.

Responzivita webu

Web webfordog.cz je optimalizovan pro mobilni zafizeni. Klikatelné prvky jsou na
webové strance umistény dostatecné daleko od sebe. Je také nastaven viewport. Jedinou
vytkou je velikost pisma v ¢lancich. To je pomémé malé a nékterym ndvstévnikiim by

mohlo zplisobovat problémy pfi ¢teni, proto by bylo lepsi pisma malinko zvétsit.
Analyza UX

Domovska stranka obsahuje pouze piehled psich plemen. Chybi tam néjaky jednoduchy
ptrehled toho, co vSechno web nabizi. K dispozici je také vyhleddvani, ve kterém je vSak
mozné pouze vyhledavat psy V rdmci inzeratl. Neni tam tedy moZné vyhledavat v ramci
¢lankt apod. Webova stranka je spravné strukturovana. Kazda stranka obsahuje jeden
nadpis H1 a je dale strukturovana na podnadpisy H2 a H3. Nadpisy a klikatelné prvky je

mozné snadno odliSit od textu. Na webu chybi tlacitko back to the top.
HTTPS zabezpedeni a soubor Robots.txt
Webova stranka je zabezpecena pomoci HTTPS protokolu.

Soubor robots.txt je spravné strukturovan. Spravné zakazuje prohlizeci pfistup do
formulaia a do pfihlaSeni webové stranky. Soubor také spravné obsahuje odkaz na

sitemapu.

6.4 Dogopedie.cz

Na tomto webu se nachazi velké mnozstvi clankti o vycviku pst, krmeni a péci o psa.
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D
Y

VSe o Zivoté se psem a psim Zivoté

Obrazek 19: Logo dogopedie.cz

Rychlost naéitani stranky

Rychlost nacitani webu je na desktopu piiblizn¢ 1,5 vtefiny. Jedna se velmi dobry

vysledek, ktery neni nutné nijak vyrazné vylepSovat.

Rychlost nacitdni webovych stranek na mobilnich zafizenich je pramérné pfiblizné¢ 9,5
vtefiny. Jedna se o celkem dlouhou dobu nacitani stranek. Pti takovéto dob¢ nacitani opusti
stranku pfiblizné 50% potencidlnich navstévnikd. Webova stranka by se proto méla

upravit, aby se jeji nacitani zrychlilo.
Responzivita webu

Webova stranka dogopedie.cz je optimalizovan pro mobilni zafizeni. Na webu je nastaven
viewport a jednotlivé prvky jsou dostateéné daleko od sebe. Jedinou mensi vytkou je
velikost pisma v ptispévcich. To je relativné malé a nékterym néavstévnikim muze

zpusobovat problémy pfi cteni.
Analyza UX

Na webu je vyhledavac, kterému chybi naseptava¢ a neni schopen pracovat s pieklepy.
Chybi také tla¢itko back to the top. Nadpisy a klikatelné prvky jsou snadno odlisitelné od
ostatniho textu. Na domovské strance chybi nadpis H1 a nékteré nadpisy ¢lankd nejsou
oznaceny jako nadpisy, ale pouze jako text. Ostatni strany uz jsou spravné strukturovany.

Nadpisy, ak¢ni a klikatelné prvky jsou snadno odliSitelné od ostatniho textu.
HTTPS zabezpedeni a Soubor Robots.txt

Tento web neni zabezpeCen pomoci HTTPS protokolu. Toto piedstavuje z hlediska SEO
problém, protoze roboty prohlizect davaji tomuto aspektu velky vyznam a to z diivodu

bezpecnosti osobnich dat. Proto by bylo vhodné stranku zabezpecit.

V souboru robots.txt chybi odkaz na soubor sitemap.xml, cozZ mize zplsobovat problémy
pro roboty vyhledavact. Déle zde také chybi zakaz robotiim navstiveni napt. administrace

webu.
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6.5 Mujchlupac.cz

Na tomto webu mtizeme najit ¢lanky zamétené zejména na psy, dale také na kocky a dalsi

domaéci mazlicky, jako jsou napf. morcata a kralici. Logo webu je zobrazeno na Obrazku

20.

MUJ % CHLUPAC ¢z

Obrazek 20: Logo mujchlupac.cz

Rychlost naéitani stranky

Rychlost nacitani webu jsou na desktopovych zafizenich ptiblizné 2 vtefiny, coZ je velmi

dobry vysledek, ktery neni tfeba jiz néjak vylepSovat.

Rychlost nacitani na mobilnich zafizenich je vSak uZ o néco horSi. Stranky se nacitaji
primérné okolo 12 vtefin. Toto by bylo vhodné vylepsit a to nejen z divodu uZzivatelské

privétivosti, ale také z hlediska SEO.
Responzivita webu

Web mujchlupac.cz je optimalizovan pro mobilni zatizeni. Je zde dostate¢né velké pismo,

interaktivni prvky jsou dost daleko od sebe a na webu je také nastaven viewport.

Analyza UX

Klikatelné prvky a nadpisy na webu jsou snadno odliSitelné od normalniho textu. Na
domovské strance opét chybi nadpis nejvyssi urovné H1. Dalsi strany jsou opét spravné
strukturované a obsahuji vZdy jeden nadpis trovné H1, ktery je nasledovan nadpisy niZSich

urovni. Na webu chybi vyhledavac, ale vyskytuje se zde tlacitko back to the top a také

obsahuje drobeckovou navigaci.
HTTPS zabezpedeni a Soubor Robots.txt
Webova stranka je zabezpecena pomoci HTTPS protokolu.

Soubor robots.txt je spravné strukturovan. Je vném zakazan pfistup robotim do
administrace webu a povoluje pfistup do souboru admin-ajax.php. V souboru vsak chybi

odkaz na sitemapu, coz mize piedstavovat problém pro roboty vyhledévacu.
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7 SHRNUTI DOTAZNIKU A NALYZY KONKURENCNICH WEBU

V této kapitole je popsano shrnuti dotazniku a analyzy konkuren¢nich web.

7.1 Shrnuti dotazniku

Na zaklad¢ vysledkt dotazniku bylo zjisténo, Ze:

Vice nez polovina respondentli by navstévovala webovou stranku se psi tematikou
Alesponl 50% dotazanych nakupuje alesponi ob¢as potieby pro psy na internetu
Alesponi 50% dotazanych pouziva pii vybéru potieb pro psy internet

Alespont 60% respondentli vyuziva k vyhledavani téchto informaci obCas mobilni

telefon.

Na zéklad¢ téchto vysledka bylo rozhodnuto o vytvoteni nové webové stranky zabyvajici

se psi tematikou.

Dle vysledkii dotazniku byla také urcena nasledujici cilova skupina. Jedné se o zejména o:

zeny ve véku 21 — 40 let

bydlici ve mésté¢ v dom¢ ¢i byté

chovajici spise stfedni, ptipadné malé psy

vétsinou se také jednd o psy, ktefi jsou alespon star$i nez 4 roky

tyto osoby také nejCastéji chovaji bud’ kiizence nebo spolecenské ¢i sportovni

plemeno.

7.2 Shrnuti analyzy konkurenénich webu

V ramci shrnuti analyzy konkuren¢nich webii byla vytvofena srovnavaci Tabulka 1, ktera

porovnava weby ve vybranych aspektech.
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Tabulka 1: Shrnuti analyzy konkurenénich webt (vlastni zpracovani)

2,3 vtefiny 1,5 vtefiny 1,5 vtefiny 2 vtefiny

12 vtefin 7,7 vtefin 9,5 vtefin 12 vtefin
Ano Ano Ano Ano
Ne ANo Ne Ano
Ne Ano Ne Ne

Rychlost naclitani, ktera je velmi dilezitd nejen pro navstévniky webu, ale také pro
hodnoceni vyhledavaci, se u desktopovych zafizeni nejlépe umistil web webfordog a
dogopedie, jejichz stranky se prumérné nacitaji 1,5 vtefiny. Nejhiie dopadl web pes web,
jehoz stranky se primérné nacitaji 4,5 vtefiny. Obecné je u vSech webl nacitani na
desktopovych zatfizenich na velmi dobré i piijatelné Grovni. V piipadé€ rychlosti nacitani u
mobilnich zafizeni se nejlépe umistil web webfordog, jehoZ stranky se nacitaji praimérné
7,7 vtetiny. Nejhiife se znovu umistil web pesweb, jehoZ stranky se primérné nacitaji 21
vtefin. Z toho vypliva, Ze u vSech webt je velky prostor pro zlepseni rychlosti nacitani na

mobilnich zafizenich.

Dal§im zkoumanym aspektem byla responzivita webovych stranek. Jedinou webovou
strankou, kterd nedisponuje responzivnim zobrazenim je pesweb. Coz je velkd nevyhoda

nejen z hlediska uzivatelské piivétivosti, ale také z hlediska SEO.

Dale se zjistovalo, zda jsou webové stranky zabezpeceny pomoci HTTPS protokolu.
Webové stranky Pesweb, Webfordog a Mujchlupac jsou zabezpeceny pomoci HTTPS
protokolu. Jsou tedy pro navstévniky bezpeéné. Webové stranky vseopsech a dogopedie

bohuzel toto zabezpeceni nemaji.
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Poslednim zkoumanym bodem bylo, zda v souboru robots.txt je uveden odkaz na soubor
sitemap.xml. Tento odkaz chybi u webli vseopsech, dogopedie a také u webu mujchlupac.
U webti pesweb a webfordog se odkaz na soubor sitemap.xml, ktery pomaha robotim

vyhledavaci nalézt a indexovat stranky na webu, uveden.
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8 PREDSTAVENI WEBOVE STRANKY FAJNPES.CZ

Hlavnim cilem projektu je tvorba designu webové stranky zabyvajici se tematikou psii a
také tvorba SEO webu. Jedna se tedy o webovou stranku, jejimz cilem je pomoci
uzivatelim najit informace, tykajici se vycviku a chovani psi. Na webu by mély byt

¢lanky, které popisuji nasledujici:
e metody, jak psa cvicit
e informace o riznych nemocech
e recenze na knihy pfipadné krmiva pro psy nebo

e recenze voditek, obojku ¢i hrac¢ek pro psy

8.1 Casovy harmonogram projektu

V ramci projektu byl sestaven asovy harmonogram Vv Ptiloze I, ktery popisuje jednotlivé
¢innosti projektu a také dobu jejich trvani. Prvni ¢innosti je definovéani projektu. Dalsi
¢innosti je sbér teoretickych informaci. Nasleduje vytvotfeni dotazniku, sbér dat a jejich
analyza. Projekt dale pokrauje navrhem a tvorbou loga, designem webu, analyzou
konkurence a tvorbou ukazkovych ¢lanki. Nasleduje SEO webové stranky a také ¢lankd.

Poslednimi kroky je marketingové propagace na instagramu a také monetizace webu.

8.2 Rizikova analyza

Bylo ur¢eno nékolik moznych rizik, se kterymi se miize projekt potykat. Tato rizika byla
podrobena RIPRAN analyze. Piehled jednotlivych rizik a jejich moZzné pravdépodobnosti,
hrozby, dopady a napravna opatieni, jsou v tabulce v Pfiloze Il. V Tabulce 2 se nachazi
legenda k RIPRAN analyze.

Tabulka 2: RIPRAN analyza legenda (vlastni zpracovani)

Pravdépodobnost Dopad Hodnota rizika

MP Mala 0,01-0,2 | MD | Malydopad | MHR | Mala hodnota rizika

0,21 -
VP | Stredni 0,66 SD | Stfedni dopad | SHR | Stfedni hodnota rizika

0,67 —
SP | Velka 0,99 VD | Velkydopad | VHR | Velké hodnota rizika
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Na zdklad¢é vyslednych hodnot pravdépodobnosti a dopadu jsou piifazeny hodnoty rizika,

které jsou znazornény v Tabulce 3.

Tabulka 3: Piifazeni hodnoty rizika (vlastni zpracovani)

Pfirazeni hodnoty rizika

MP SP VP
MD MHR MHR SHR
SD MHR SHR VHR
VD SHR VHR VHR

V analyze RIPRAN je také sloupec, ktery popisuje mozna opatieni, jejichz ucelem je
zamezeni vzniku analyzovanych rizik. V tabulce v Piiloze Il je uvedeno celkem 6 rizik.

Z nich byly vybrany 2 rizika, které dosédhly Velké hodnoty rizika.

Hrozba nedostate¢né navstévnosti webu muze byt velkym problémem. K tomuto scénafi
muze dojit, pokud nebude web dostate¢né optimalizovan pro vyhledavace. V takovémto
ptipad¢ by muselo dojit ke zmén€ SEO. Pokud se totiZ piispévky na webu nezobrazuji na
vysokych mistech ve vyhledavacich, pak neptivedou na web mnoho navstévnikd. Dal$im
moZznym feSenim této situace by mohlo byt vyuziti PPC kampang, ktera by mohla pomoci

zviditelnit web a jeho obsah.

Druhou hrozbou byly S$patné napsané ¢lanky. K této hrozbé muze dojit, Vv piipadé
nedostatecnych znalosti o tvorb& obsahu. V takovém to ptipad¢ by ¢lanky nebyly napsané
tak, aby se navstévnikiim dobie Cetly, ptipadné nebudou obsahovat relevantni informace a

akéni prvky. Resenim této hrozby by mohlo byt vétsi dodrzovani zdsad copywritingu.
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9 TVORBA WEBOVE STRANKY FAJNPES.CZ

Pfed samotnym vytvoifenim webové stranky bylo dulezité se rozhodnout, na jakém
hostingu bude web vytvofen a také jakym zplsobem. V piipadé vybéru hostingu bylo

zvazovano nékolik variant:

e Wedos,
e Onebit,
e Ebola,

e Savana.

4

podpora. Po nastudovani informaci o kazdém hostingu a také po precteni riiznych recenzi
bylo rozhodnuto, ze bude vybran onebit hosting. V dobé vybéru totiz oproti ostatnim
disponoval velmi dobrou zékaznickou podporou a také moznosti vyzkouSeni hostingu na

dva mésice zdarma.

Dalsim krokem bylo rozhodnuti, jakym zptisobem bude web vytvofen. Rozhodlo se, Ze

bude vytvofen pomoci redakéniho systému. Vybiralo se tfi redak¢énich systémi:
e Joomla,
e WordPress,
e Drupal.

Vybran byl WordPress a to z toho divodu, Ze ze vSech tfech zminénych systémi nejméné
vyzaduje kodérské schopnosti, ma velmi rozsifenou komunitu nejen v Ceské republice a
ma také nejvetsi mnozstvi plugint.

Posledni véci, kterou bylo dileZité rozhodnout pfed tvorbou webu, bylo jaka Sablona
WordPressu bude slouZit jako zéklad pro web. Pfistoupilo se k vyuZiti Elegant Themes. Ze
vSech Sablon, které Elegant Themes nabizi, se pro naSe ucely nejvice hodily Divi a Extra,
jejichz velkou vyhodou je, Ze disponuji interaktivnim Builderem, ktery slouzi k vytvoieni

webovych stranek. V kone¢ném vybéru zvitézila Sablona Extra.
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9.1 Tvorbaloga a designu webové stranky

9.1.1 Tvorbaloga

Logo je dulezity identifika¢ni znak nejenom kazdé¢ firmy, ale také webové stranky. Cilem

bylo vytvofit logo, které by co nejlépe odrazelo obsah stranky. Pozadavky byly nésledujici:
e Obrazek psa nebo packy, ktery by jasné naznacoval zaméteni webu
e Pouziti dvou, maximaln¢ tii barev
e Logo by mélo byt jednoduché a nepieplacané
e Logo by také mélo obsahovat ndzev webové stranky

e Preferovanou barvou byla také cervena v kombinaci s ¢ernou (diuvodem je ze

cervena barva vzbuzuje vasei a lasku)
Na zdklad¢ téchto pozadavki byly vytvofeny tifi varianty, které byly dany k
nezavislému posouzeni nékolika lidem. Jednalo se o tyto varianty, které jsou zobrazeny na

Obrazcich 21, 22 a 23:

020 fainpes.cz

Obrazek 21: Prvni varianta loga (vlastni zpracovani)

pes.cz

Obrazek 22: Druha varianta loga (vlastni zpracovani)

{OJV\?QG.CZ%’

Obrazek 23: Tieti varianta loga (vlastni zpracovani)
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Z t&chto tii variant bylo nakonec vybrano logo druhé. A to zejména proto, Ze v ném bylo
zakomponovano srdce, které nejvice vystihuje lasku ke psiim a také nejpozitivngji pisobilo

na dotazané.

Nakonec bylo jesté navrhnuto né€kolik dalSich variant tohoto loga, kazdé s jinym pismem.
Celkove bylo vytvofeno Sest variant. Tyto varianty byly rozeslany 35 nezavislym lidem.

Vysledky hlasovani mizeme vidét v nasledujicim grafu na Obrazku 24:

Hlasovani - konecna varianta loga

12
8
6
4
3
: . l

1. navrh 2. navrh 3. navrh 4. navrh 5. navrh 6. navrh

Obrazek 24: Hlasovani - koneéna varianta loga (vlastni zpracovani)

V grafu je jasné vidét, ze zvitézila 3. varianta loga, pro kterou hlasovalo 12 lidi, ktera je
zobrazena na Obrazku 25. Na druhém misté se umistila 1. varianta, ktera se libila 8 lidem.
Po ni nasledovala 4. varianta, ktera zaujala 6 lidi. Celkem 4 lidé hlasovali pro 6. variantu, 3

pro 5. variantu a pro 2. variantu hlasovali jen 2 lidé.

pes.cz

Obrazek 25: Vitézna varianta loga (vlastni zpracovani)

Vitézna varianta loga byla vytvofena pomoci fontu Barlow Bold. V dal§im kroce bylo

potieba navrhnout a vytvotit homepage webu a umistit na n¢j vybrané logo.
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9.1.2 Design homepage

Homepage, neboli domovska stranka je misto, které navstévnik webu Casto navstévuje.
Cilem bylo vytvofit takovou domovskou stranku, kterd je prehledné uspofadana. Zaroven
bylo také dulezité, aby korespondovala s logem. Proto bylo rozhodnuto, ze pozadi stranky
bude Cisté bil¢, text v Cerné barvé a zbyla ¢ast prvkii bude zejména v odstinech Cervené,

ktera je také obsazena v logu.

Nejprve byly nacrtnuty celkem tfi navrhy homepage. Jednalo se o jednoduché wireframy,

které zobrazovaly zakladni layout webu a jeho designu.

Prvni navrh byl velmi jednoduchy. Jeho nakres je zobrazen na Obrazku 26. V levém
hornim rohu se mé¢lo nachazet logo a na opacné strané polozky menu. Pod nim se méla
nachdzet uvodni fotka, pod kterou se mély déale nachazet ¢lanky, ptfesnéji jejich ivodni

fotka spolecné s nadpisem a kratkym popiskem.

Lodo HEL Y
[0 o
T -
éy’/d(,({éé
Feto foto F“to
—_— O . |
A/LXC’AF Ny /(/4 0’/}// % 4
Topicek I e
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o hh Foto
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?opiu[ Bl MP"‘
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Obrazek 26: Navrh homepage 1 (vlastni zpracovani)
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Druhy navrh uz byl vice komplexni a je zobrazen na Obrazku 27. Stejné jako v prvnim
navrhu se v levém hornim rohu strdnky mélo nachézet logo a na pravé stran¢ pak polozky
menu. Nicméné bylo rozhodnuto, Ze se pod t€émito polozkami bude nachazet slider, ktery
bude obsahovat nejnovéjsi ¢lanky publikované na webu. Pod nim se mély nachazet dalsi
¢lanky, jiz ve zmenSené podobé&. U kazdého ¢lanku se méla nachazet tvodni fotka spolecné
s nadpisem a také s kratkym popiskem ¢lanku. Na pravé stran¢ se také jesté mélo nachazet
bo¢ni menu, které mélo obsahovat napt. ptispévky, rubriky nebo tteba Stitky, podle kterych

si uzivatelé mohli vybrat zaméteni ¢lanku.

L 030 HC hyg
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Obrazek 27: Navrh homepage 2 (vlastni zpracovani)
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Posledni navrh je zobrazen na Obrazku 28 a vychéazel z ndvrhu druhého. Logo, menu a
také slider a bo¢ni menu bylo na stejném misté. Pod sliderem, ktery mél obsahovat
nejnovejsi Clanky, se nachazelo misto pro umistény dalSich ¢tyi ¢lankt. Pod nimi se nové
umistily tii sloupecky, kazdy pro tfi zvolend témata. U prvni ¢lanku v sloupecku méla byt
zobrazena fotografie spolecné s nadpisem a kratkym popiskem ¢i tivodem. Kazdy dalsi
¢lanek mél také zobrazenou fotografii, tentokrat vSak v mensi velikosti nez ¢lanek prvni. A

také se u néj mél objevit nadpis spole¢né s popiskem.

Loao Mene,

Fﬂa’u? B oclh,

Mt

Obrazek 28: Navrh homepage 3 (vlastni zpracovani)
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Nakonec bylo rozhodnuto, ze bude realizovan posledni navrh. Divodem bylo:
e pichledné rozdéleni ¢lanka podle rubrik
e zobrazeni vétsiho poctu ¢lanka
e moznost vybéru ¢lanki podle zaméreni (Stitki)

Nasledné bylo pfistoupeno k realizaci webové stranky podle vitézného navrhu.

9.1.3 Realizace navrhu homepage

Na Obrazku 29 muzete vidét realizaci homepage podle tfetiho nadvrhu. Bylo vyuzito bilé
pozadi, které bylo doplnéno 0 prvky v odstinech ¢ervené barvy. To proto, aby vzhled
stranky korespondoval s navrzenym logem. Ddle byla vyuzita ¢ernd barva u nadpisu a také
Seda barva u S$titkli a v paticce stranky. Nejvyraznéjsim prvkem vyuzitym na homepage
jsou barevné fotografie pattici ke ¢lankiim, coz byl také duvod pro vyuziti jednoduchého

designu.

V zahlavi se nachazi logo a také menu webové stranky. Na pravém boku se nachéazi vypis
nejnovéjsich prispévkd, rozdéleni rubrik a také Stitky, které pomahaji tfidit ¢lanky podle
konkrétné&jSich parametra.

Bylo také vytvofeno né¢kolik vzorovych c¢lankt, které pomohly s demonstraci jejich

rozlozeni na homepage. Na strance se tedy nachazi slider, ktery obsahuje pét nejnovéjsich

¢lankd. Pod nim jsou zobrazeny dalsi ¢tyfi ¢lanky.
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”"es"’z PECEOPSA  DOPLNKY A POMUCKY VYCVIK  KNIHY O PSECH

Web pro vsechny milovniky psi

HLEDAT ..

BARF - Krmeni syrovou
stravou (2. Dil)

Krmeni syrovou stravou
(BARF) 1. dil

Jaké zvolit odmény pro
psa

Pozitivni metody vychovy
psa

Pravidla tréninku psa

Jaké zvolit odmény pro psa
Zvefejnéno uzivatelem vaclav | Pro 18, 2020 | Uncategorized, Viycvik

Dopliiky a pomucky

Hracky

OBOJKY

Péce o psa

stripky
Pravidla tréninku psa Jak vybrat OBOJKy pro O psim stékani 20 dulezitych zasad

Obrazek 29: Realizace homepage 1 (vlastni zpracovani)

Na dal$im Obrazku 30 mtzete vidét rozdeleni dalSich publikovanych ¢lankt dle kategorii,
do kterych spadaji. Prvni ¢lanek je vzdy zobrazen jako nejvétsi a také obsahuji popisek
¢lanku. Zobrazeni nasledujicich ¢lankl je jiz men$i a bez popisku. Pod kategoriemi se
nachdzi dalsi sekce, kterd zobrazuje ptispévky, které se uz nevesly do zobrazeni podle
kategorii. Stejn¢ jako Vv ptedchozich ptipadech jsou pfispévky zobrazovany podle data
zvefejnéni piispévku. V soucasné dobé vSak neni na webu dostatek ¢lanki, proto se v této

¢asti zadné nezobrazuji.
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Jak vybrat OBOJKy pro
Psy

20 dulezitych zasad
souziti se psem

Pravidla tréninku psa O psim $tékani

Uncategorized

PECE O PSA Nejnovéjsi

Zjistili jste, Ze ma Vas pes
cukrovku? Poradime Vam ¢im
krmit psa s cukrovkou a jak se
o néj starat
podie vaciav | Lis 13, 2020 | Péce o psc
asemu ctyfnohému
diagnostikovana

a, nezoufejte. Zjistéte si

it psa s cukrovkou a
doprejte mu diouhy a
pinohodnotny Zivot.

Bojite se Ze mas vas pes
alergii? Ctéte jak vybrat

DOPLNKY A POMUCKY
Nejnovejsi

Co je vrhaéka

tlit postup u
ho povelu ,Ne!" a reakci
acku. Zatim Vam za

chno moc dékuji.S vyuzitim
vrhacky pfi vycviku psl jsem se
seznamil v 80. roce v
poddustojnicke skole

VYCVIK Nejnovajsi

Vycvikové metody pst -
klasické nebo operativni
podmirnovani
pod| il 9

VYCVIKOVE METODY PSU Klasické
podminovani bez jeho vliastni v
vytvarime podminény reflex: bez

Voditka

Vycvik

BARF (2).

KRMENI SYROVOU
STRAVOU (2)

KRMIVO (2)

NEMOCI (2).
PLAN KRMENI (1)
PODMINOVANI (1).

PRAVIDLA TRENINKU

)

hypoalergenni krmivo
pro psy + 3 tipy na kontrétni
krmiva

podle vaclav | Zaf 28, 2020 |

Péce o psa

SOUZITI SE PSEM (1),
VRHACKA (1).

vYcVIK (1)

Je nam lito, nebyly nalezeny Zadné prispévky
ZAsADY (1)

Obrazek 30: Realizace homepage 2 (vlastni zpracovani)

Paticka webova stranky byla rozdélena na tfi ¢asti. V prvni bylo znovu umisténo logo
webové stranky, menu a také moznost vyhledavani. Na strance je také umisténo tlacitko
back to the top, které vSak neni zachyceno na obrazku. Pati¢ka je zobrazena na Obrazku
31.

Je nam lito, nebyly nalezeny Zadné prispévky

Jak se starat o psa

es.c2 P
Pomiicky a doplfiky pro psy v HLEDAT Hledéni

Web pro vsechny milowniky psi Vyevik psti - Knihy o psech

Obrézek 31: Paticka (vlastni zpracovani)

Shrnuti designu

V ramci kapitoly o tvorbé designu byly vytvoteny 3 varianty loga, z nichZ bylo jedno logo
vybrano na zdklad¢ hlasovéani. Logo obsahovalo ¢ervené srdce se psi siluetou, nazev a

podnazev v Cerné barvé. Nasledné bylo vytvofeno nékolik navrhi domovské stranky,
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Z nichz bylo jedno vybrano a nasledn¢ implementovano pomoci Sablony Extra ve stejnych
barvach jako logo — pievazovalo bilé pozadi s Cernym pismem a Cervenymi ¢i Sedymi

prvky.
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10 SEO WEBOVE STRANKY

Pii tvorbé webové stranky je dualezit¢ zaméfit se také na SEO. Protoze bez dobré

optimalizace mize mit stranka sebelepsi design, ktery ji vSak bude k nicemu, pokud ji

vvvvv

10.1 Optimalizace on-page faktori

Jak jiz bylo zminéno, mezi on-page faktory patfi nadpisy a nadpisova struktura stranek,
duplicitni obsah stranek, nefunkéni odkazy a stranky, meta popisky a také url adresa a

snippet, coz je uryvek z textu cilové stranky, ktery se zobrazi pii vyhledavani v SERPuU.
Nadpisy a nadpisova struktura

Na Obrazku 32 muzeme vidét nadpisovou strukturu domovské stranky, kterd byla
defaultné¢ nastavena na webu. Muzeme vidét, ze domovska stranka obsahuje nadpis HI,
ktery je zhlediska SEO nejdalezitéjsi. K zobrazeni struktury nadpisi bylo vyuzito
roz$iteni pro Google Chrome Heading Tag Markup. Na strance jsou celkem ¢tyfi nadpisy
H1, z ¢ehoz jeden neni vyplnény. Z hlediska SEO maji také vyznam nadpisy H2 a H3,

které stranka také obsahuje. Nadpisy nizsi kategorie, tedy H4 a nize uz nejsou z hlediska

24

vvvvvv
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H4)

BARF ~ Krmeni syrovou
stravou (2. Dil)

Krmeni syrovou stravou
(BARF) 1. dil

Jaké zvolit odmény pro
psa

Pozitivni metody vychovy
psa

Pravidla tréninku psa
(H3[BARE=Krmenisyrovoustravou(2bm) ) Hal

Zvefejnano uzivatelem vaciav | Led 10, 2021 | Péce o psa
Dopliky a pomucky

Hracky

OBOJKY

Péce o psa

Stripky

7E Pravidla tréninku TE Jak vybrat OBOJKy [ 20 dalezitych zasad

Uncategorized

psa pro psy souziti se psem
012020 $29/2020 3, 2020
Voditka
TLPECEIOIPSA Nejnovaisi mDOPLNKV A POMUCKY CHEMIR Nejnova;si
Nejnovejsi Vycvik
Co je vrhaéka
podie vaclav | Lie 30,2020 | Doplrky o m

w V o
L : KRMENiI SYROVOU

STRAVOU (2).

Vycvikové metody pst -
nické &kole klasické nebo operativni
krmit psa s cukrovkou a jak se : podminovani KRMIVO (2).

%z]lstili jste, ze ma vés pes
ukrovku? Poradime Vam &im

o I'lé] starat PO VaSIav TR 18 2020 TVGEwk
o

podie VaElav T2/ 2020 TPeta o'nsa WYOMIKOME METONY PRI Kincirk

Obrazek 32: Nadpisova struktura pted optimalizaci (vlastni zpracovani)

Na Obrazku 32 muzete vidét domovskou stranku po optimalizaci nadpisové struktury.
Nazvy ¢lanki ve slideru byly zménény na H1 a to proto, ze se v ném zobrazuji nejnovejsi
¢lanky, na které se chce nejvice upozornit. Nazvy dalSich ¢lankd byly zménény na H2.
Nazvy kategorii byly zménény na H3 a to zejména proto, Ze jSou méné dulezité. Nazev
prvni kategorie byl vynechéan, a to proto, Ze sekce, kterd k ni patii, zobrazuje nejnovéjsi
¢lanky bez ohledu na kategorii. U nazvii polozek bocniho menu byl ponechén nadpis typu
H4. Tyto nadpisy nejsou z hlediska SEO dulezité a slouzi spiSe pro lepsi orientaci

navstévnika.
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Krmeni syrovou stravou
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H4
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Jak se starat o psa
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BARF (2).
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KRMIVO (2).
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Obrazek 33: Nadpisova struktura po optimalizaci (vlastni zpracovani)

Nefunkéni stranky a odkazy

Z hlediska SEO je také dilezité se zaméfit na funkEnost stranek na webu. Pokud se na
webu nachazi nefunkéni stranky nebo stranky s chybou, pak je vyhledavace hodnoti spiSe
negativné, nezaindexuje je, coZ ma za nasledek jejich nezobrazovani se v SERPu. Pomoci
Google Search Console se da jednoduse zjistit, zda jsou na webu chybové stranky. Na
Obrazku 34 mizete vidét, Ze na webu se vyskytuje pouze 1 stranka s chybou, dale se na
webu nevyskytuji platné stranky, ale s upozornénimi. Déle je mozné vidét, Ze na webu se
nachazi 37 platnych stranek a 32 vyloucenych stranek. V piipadé vylou€enych stranek a

stranky oznacené chybou, se jednd zejména o stranky, které byly vylouceny pomoci

znaCky noindex, tudiz se jedna o stranky, které nechceme, aby vyhledavac indexoval.
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Platné s upozorn... [+] Platné
Zadné problémy
D Zobrazeni
Stranky
75
50
° ®
04.03.21 16.03.21 28.03.21 09.04.21 20,0427 02.05.21 14.05.21 26.05.21

Obrazek 34: Nefunkéni stranky (zdroj: Google Search Console)

Jak jiz bylo zminéno, nefunkéni odkazy jsou roboty vyhledavact penalizovany. Proto je
dilezité se na né¢ zaméfit a zajistit, aby se vykytovaly co nejménég. Z tohoto divodu byla
provedena analyza nefunk¢nich odkazii pomoci pluginu pro WordPress Broken Link
Checker. Ukazku vystupu muzete vidét na Obrazku 35. V tabulce vystupu je zobrazena
kontrolovana URL adresa na webu, status chyby, text odkazu a také misto, ze které chyba

pochazi, ta vSak neni zobrazena na Obrazku 35.

0O ur Status Text odkazu
https:/fehub.cz/system/scripts/click.php?a_aid=d5676dd98:a_bid=aldfa408&desturl=https?%:3A%2F%2... 400 Bad Request Krmiveo Brit Care Weight Loss Rabbit 8 Rice
P Y P php; P q g
https://ehub.cz/system/scripts/dick php?a_aid=d5676dd08a_bid=aldfad08&desturl=hitps%3A% 400 Bad Reguest Hill's HypeAllergenic Snacks
P Y P php: q i g
https://ehub.cz/system/scripts/dlick. php?a_aid=d5676dd98ta_bid=aldfad08&desturl=https%3A%2F%2.. 400 Bad Request Terra Canis Hypoallergen 6 x 800
P Y P Php: P! q ypoallerg 9
[ @ httpsy/fwww.fajnpes.c2/2020/09/28/hypoalergenni-krmivo-pro-psy/’ 404 Not Found potravinové intoleranci a hypoalergennich krmivech
https:/fehub.cz/system/scripts/click.php?a_aid=d5676dd98:a_bid=aldfa408&desturl=https¥:3A%2F%2... 400 Bad Request Animonda Integra Protect Intestinal
P Y P php: L q g
O httpsy/fehub.cz/system/scripts/dick php?a_aid=d3676dd9&:a_bid=aldfad088idesturl=https%3A%2F%2.. 400 Bad Request Purina Veterinary Diets - FortiFlora

Obrazek 35: Vystup analyzy Broken Link Checker (vlastni zpracovani)

Na Obrazku 36 muzeme vidét, ze z celkem 54 analyzovanych odkazi bylo 8 odkazi
nefunk¢nich a 48 odkazi bylo v potadku. Celkem 5 odkazii vykazovalo status 400 Bad
request. Ta byla zaptiinéna chybou v URL adrese, ktera byla v odkazech pouzita. V 1
ptipadé byl vykazan status 404 Not Found, tedy Ze stranka nebyla nalezena.
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Nefunkcni odkazy na webu

5
1
|
Ok Chyba 400 Chyba 404

Obrazek 36: Nefunk¢ni odkazy na webu (vlastni zpracovani)

Tyto chyby byly odstranény a nyni jiz neni po provedeni analyzy Broken Link Checker

zobrazen zadny nefunkéni odkaz.

Zabezpeceni HTTPS

Zabezpeceni HTTPS je zhlediska SEO velmi dulezité, protoze mu vSechny roboty
vyhledévact davaji velky vyznam. Pokud totiz webové stranka neobsahuje zabezpeceni
HTTPS, pak mize snadno dojit k jejimu zneuZiti tfeti stranou. To, Ze webova stranka neni
zabezpecend pomoci HTTPS lze snadno zjistit pomoci webového prohlizece. V tomto
ptipadé Slo o Google Chrome. V ném je zabezpefeni webové stranky zobrazeno hned
vedle URL adresy. Dojde zde k zobrazeni trojihelniku s vykti¢nikem uvnité a slov
Nezabezpeceno.

A Nezabezpeceno fajnpes.cz

| X |
| Spojeni s timto webem neni bezpecné |
MNa tento web byste neméli zadavat citlivé Gdaje
(napfiklad hesla nebo éisla platebnich karet), protoZe

by je mohli edcizit dtecnici, Dalii informace

& Soubory cockie (pousiva se 5)

£ MNastaveni webu

Obrazek 37: Chybé&jici zabezpeceni HTTPS (vlastni zpracovani)
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Po nastaveni SSL certifikatu, ktery se stard o zabezpeceni prenasenych dat se v prohlizeci
u webové adresy objevi zamek, ktery slouzi jako ukazatel zabezpeceni webu. Zobrazeni

HTTPS zabezpeceni webu je zobrazeno na Obrazku 38.

8 fajnpes.cz

Pripojeni je zabezpecené

Vaie Udaje (napfiklad hesla nebo disla platebnich
karet) jsou pfi odesilani na tento web soukromé,

Dal3l informace

B Certifikit (platny)
& Soubory cookie (pouzivé se )

£ Nastaveni webu

Obrazek 38: Zabezpeceni HTTPS (vlastni zpracovani)
10.2 Technické SEO

Do kategorie technické SEO patii nastaveni soubori robots.txt, sitemap.xml, rychlost

nacitani webu a jeho responzivita.
Robots.txt

Tento soubor je velmi dulezity, protoze ukazuje robotim vyhledavaci, na které stranky
maji povoleny pfistup. Na Obrazku 39 muzete vidét obsah souboru robots.txt webu
fajnpes.cz. Soubor spravné obsahuje zakaz do administrace webové stranky a také
povoluje pfistup do souboru admin-ajax.php. Tento soubor slouZzi k zajisténi spojeni mezi
klientem (napt. navstévnik nebo Google Bot) a serverem. Dale je v souboru spravné

obsazen odkaz na soubor sitemap_index.xml.

User-agent: #
Disallow: /wp-admin/
Allow: fwp-admin/admin-ajax.php

Sitemap: https:// www.fajnpes.cz/sitemap_index.xml
Obrazek 39: robots.txt (vlastni zpracovani)

Sitemap.xml

Na obrazku 40 muzete vidét dynamicky generovanou sitemapu pomoci pluginu pro
WordPress - Rank Math WordPress SEO Plugin. Soubor je rozdélen do ¢tyt kategorii,

které nasledné vedou roboty vyhledavacii na piislusné stranky a ¢lanky na webu.
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Sitemap Last Modified

https://www.fajnpes.cz/post-sitemap.xm 2021-05-01 14:13 +00:00
https://www.fajnpes.cz/page-sitemap.xm 2021-01-12 17:18 +00:00
https://www.fajnpes.cz/category-sitemapxmi| 2021-05-01 14:13 +00:00
https://www.fajnpes.cz/post_tag-sitemap.xm 2021-04-26 11:22 +00:00

Obrazek 40: Sitemap.xml (Zdroj: Rank Math WordPress SEO Plugin)

Rychlost nacitani webu

Rychlosti nacitani webu je také tieba vénovat pozornost. A to nejen z hlediska SEO, ale
také z dlivodu uzivatelské piivétivosti. Stranky na webu se na desktopovych zatfizenich
nacitaji praimémé 1,3 vtefiny, coz je velmi dobré a neni tieba vylepSovat. Naopak na
mobilnich zafizenich se stranky nacitaji pramérné 5 vtefin, coz je celkem pfijatelna doba,

za kterou se webova stranka nacita na mobilnich zafizenich.
Responzivita webu

Webova stranka fajnpes.cz je optimalizovand pro mobilni zobrazeni diky nastaveni
Sablony. Text je dostatecné velky a proto také snadno Citelny. Interaktivni prvky na webu
jsou dostate¢né daleko od sebe. Na webu je také nastaven viewport, ktery fika prohlizeci,

jak ma nastavit zobrazeni webu. Responzivni zobrazeni webu je na Obrazku 41.

Jak se starat o psa
Nejnovéjsi

Zjistili jste, Ze ma vas pes
cukrovku? Poradime Vam éim
krmit psa s cukrovkou a jak se
o néj spravné starat

podle vaclav | 13, 2020 | Jak se starat o
Pokud byla vasemu étyfnohému
milackovi diagnostikovana

cukrovka, nezoufejte. Zjistéte si

¢im krmit psa s cukrovkou a
doprejte mu dlouhy a

pinohodnotny Zivot

Ztratil Vas pes kvdli
nemoci na vaze? Anebo je
podle Vas podvvzivenv

Obrézek 41: Mobilni zobrazeni webu fajnpes.cz
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10.3 SEO prispévki

Jak jiz bylo zminéno, optimalizace pro vyhledavace se také tyka ¢lankt publikovanych na
webu. Chceme-li napsat ¢lanek, ktery se tyka napft. klicového slova krmivo pro psy,
prvnim krokem je analyza klicovych slov. K této analyze miizeme vyuzit napt. program

Marketing miner. Ukézku analyzy kli¢ovych slov mlizete vidét na obrazku 42.
KLICOVE SLOVO HLEDANOST GOOGLE CPC GOOGLE TRENDY

krmivo pro psy 2100 6.52 K&
krmiva pro psy 260 7.33Ke
kvalitni krmivo pro psy 170 758 Ké
kalkulacka krmiva pro psy 170 68.57 K¢
nejlepsi krmivo pro psy 170 7.82Ke

zebricek krmiv pro psy 140 TI4Ke

Obrazek 42: Ukazka analyzy klicovych slov (zdroj: Marketing miner)

Z analyzy zjistime, Ze se jedna o klicové slovo s relativné vysokou hledanosti 2 100
hledani za mésic. Jedna se tedy o short-tail klicové slovo, na které se ve vyhledavaci
zobrazuje vice nez 4 miliony vysledki. Na takovato slova je tézké cilit a umistit se na
prvni strance ve vyhledavacich. Je tedy lepsi zaméfit se na long-tail kli¢ova slova, ktera
maji sice niz$i hledanost, jsou vSak pro uZivatele relevantnéj$i. MlzZe se jednat napt. o
klicové slovo ¢im krmit psa s cukrovkou. Toto kli¢ové slovo ma hledanost pouze 10
hledani za mésic, jak jiz bylo zminéno, je relevantnéjsi, zamétuje se na konkrétni problém

a také ma mnohem nizsi konkurenci, néco ptes 40 000 vysledkii.

Pokud se tedy rozhodneme cilit na toto klicové slovo a budeme postupovat podle jiz

zminénych tipti, nadpis ¢ldnku miiZe znit napf. takto:

Zjistili jste, Ze ma Vas pes cukrovku? Poradime Vam ¢im krmit psa s cukrovkou a

jak se o néj spravné starat

Podnadpisy by také mély obsahovat klicové slovo, samoziejmée je vSak nutné také brat
ohled na to, aby byly nadpisy dobie strukturované a aby Ctenafi sdélovali adekvatni
informace. Neni tedy nutné, aby kazdy nadpis obsahoval vybrané klicové slovo. Nebo

mohou obsahovat klicova slova, ktera jsou pfibuzna, napf. priznaky cukrovky u psa.
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Podnadpis clanku tedy muze vypadat nasledovné: Jaké priznaky cukrovky se u psa

nejcastéji vyskytuji.

Zjistili jste, ze ma Vas pes cukrovku? Poradime Vam ¢im krmit
psa s cukrovkou a jak se o néj spravné starat
LIS 13,2020 | JAK SE STARAT O PSA

Vétsina chovatell pravdépodobné necekd, Ze by jejich Etyfnohy psi milaééek mohl trpét onemocnénim, jako je
cukrovka. Pravdou viak je, Ze psi obecné mohou trpét fadou lidskych onemocnéni. To, Ze to jsou psi na tom nic
nemeéni. A cukrovka je jednou z nich. Pojdme se podivat na to, €im krmit psa s cukrovkou a jakeé jsou jeji pfiznaky.

BARF — Krmeni syrovou stravou (2. Dil)

Obsah textu [ hide |
i o 2 Krmeni syrovou stravou (BARF) 1. dil
1) Co mize cukrovku u psa zplsobit?
2) U kterych pst se cukrovka nejéastéji projevuje Jaké zvolit odmény pro psa

2.1) Jakeé priznaky cukrovky se u psa nejéastéji vyskytuji

2.2) 2 typy diabetu

2.3) Jak probiha Iééba cukrovky u psa Pravidia tréninku psa

Pozitivni metody vychovy psa

2.4) Cim krmit psa s cukrovkou

Obrazek 43: Clanek ¢im krmit psa s cukrovkou (vlastni zpracovani)

Kli¢ové slovo by také mélo byt pouzito v URL adrese a také v meta popisku, ktery se

zobrazuje navstévnikim v SERPu. Nicméné meta popisek si miize vyhledava¢ vybrat sam,

proto se nemusi vzdy objevit. Popisek cileny na kli¢ové slovo je zobrazen na Obrazku 44.

https:/fwww fajnpes.cz/cim-krmit-psa-s-cukrovkouw'

Zjistili jste, Ze ma Vas pes cukrovku? Poradime Vam cim...
Pokud byla vaSemu étyinohemu milackovi diagnostikovana cukrovka, nezoufejte. Zjistéte si
¢im krmit psa s cukrovkou a dopfejte mu dlouhy a pinchodnotny Zivot.

Obrazek 44: Meta popisek ¢lanku (vlastni zpracovani)

K obrazkim je také vhodné pfipojit ALT text, ktery popisuje, co se na ném nachdazi. I u néj

je dobr¢ ptipojit klicové slovo, pokud je to pro obrazek relevantni.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 74

Mastaveni obrazku

Alt text (alternativni text)

Cim krmit psa s cukrovkou? Napfiklad
bramborami.

o

Obrazek 45: Alt text obrazku (vlastni zpracovani)

Samoziejmé zaruceny recept na to, jak spravné napsat a optimalizovat stranku neexistuje.
Algoritmy vyhledavact se neustale méni a nikdo uplné pfesné nevi, na co vse se zaméefuji a
jakou dulezitost jednotlivym faktorm ptikladaji. A také bychom neméli zapomenout na

to, ze SEO je proces, ktery je dlouhodoby, proto od n¢j nemlZeme ocekavat okamzité

vysledky.
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11 VYSLEDKY OPTIMALIZACE A NAVSTEVNOSTI WEBU

V této kapitole jsou popsany vysledky SEO webové stranky fajnpes.cz, kterd byla

provedena v predchozi kapitole.

11.1 Pozice webu ve vyhledavacich

V soucasné dob¢ je web zacilen na 17 klicovych slov, které jsou umistény v celkem 13

¢lancich, které jsou publikované na webu.

Na Obrazku 46 jsou zobrazeny pozice klicovych slov ve vyhledavaci spole¢nosti Google.
Webova stranka se zobrazuje na prvni strance ve vyhledavaci pouze u 2 slov z celkem 17
klicovych slov. Jedna se o klicova slova ztrata na vaze u psa a ¢im krmit psa
s cukrovkou. Jedna se o pozice 1 — 10. Pozice 11 — 20 piedstavuji druhou stranu v SERPuU.
Na téchto pozicich se web zobrazuje také u dvou klicovych slov. U ostatnich klicovych

slov, na které je web zaméten, se zobrazuje na pozicich 21 a vyse.

Pozice webu - Google
13
2
1 1 -
TOP 3 pozice 4 -10 pozice 11 - 20 pozice 21 +

Obrazek 46: Pozice webu na Googlu (vlastni zpracovani)

Na Obrazku 47 jsou zobrazeny pozice kli¢ovych slov v Seznamu. Zadné ze slov, na které
jsou ¢lanky zacileny, se neumistilo v prvnich tfech pozicich v SERPu. Na pozicich 4 — 10
se umistila 2 kli¢ova slova, konkrétn¢ §lo o klicova slova ¢im krmit psa s cukrovkou a
psi Stékani. Po zadani téchto dvou klicovych slov se €lanek webové stranky fajnpes.cz
zobrazi na prvni strance ve vyhledavani. Na pozicich 11 — 20 se umistilo 1 klicové slovo a

na pozici 21 a vice to bylo 14 klicovych slov.
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Pozice webu - Seznam
14
0 o :
TOP 3 pozice4-10 pozice11-20 pozice 21 +

Obrazek 47: Pozice webu na Seznamu

Vzhledem k tomu, Ze se jedna o nové vytvoreny web, se da dosaZzeni pozic na prvni strané
vysledki ve vyhledavani povazovat u 3 kliCovych slov ze 17 za relativné uspésné.
Nicméné je zde jeSt¢ mnoho prostoru pro zlepSeni umisténi webu ve vysledcich

vyhledéavani.

11.2 Analyza navstévnosti webu

Tato ¢ast se zabyva analyzou navstévnosti webu. Data byla sbirdna pomoci programu

Google Analytics.

Zdroje navstévnika

Na Obrazku 48 jsou zobrazeny zdroje navstévniki za posledni mésic. V tomto obdobi
navstivilo web celkem 47 navstévnikil. Nejvice navstévnikl se na webovou stranku dostalo
pomoci organického vyhledavani — jednalo se o 38 navstévniki. Pouze 2 navstévnici
navstivili web z jiného zdroje, napt. pomoci odkazu na instagramu. U celkem 7
navstévnikii nedokazal Google Analytics urcit, odkud na web pfisli. Miize se napt. jednat o
takové navstévniky, ktefi web navstivili pfimo pomoci zaddni URL stranky do

internetového prohlizece.
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- _
o -
referral I

o
=]

20 30 40

Obrazek 48: Zdroje navstévnikt (zdroj: Google Analytics)

Demografické rozdéleni navstévniki

Na Obrazku 49 je zobrazeno rozdéleni navstévnikl za posledni mésic podle zemé, ze které
web navstivili. Nejvice nav§tévnikt na web piislo z Ceské republiky. Jednalo se celkem o
45 navitdvnikd. Zajimavosti je to, ze 1 navitévnik byl z Ciny a 1 ze Spojenych stati.

cey

Divod je t&zké uréit, miize se jednat napt. o Cechy Zijici v zahraniéi.

o _
China I
United States I

Obrazek 49: Demografické rozdéleni navstévnika (zdroj: Google Analytics)

Denni pocet navstévnikii a doba stravena na webu

Obrazek 50 zobrazuje navstévnost webu za posledni mésic. Za toto obdobi navstivilo web
celkem 47 navstévnikd. Novych navstévnikti bylo 45. Jednd se tedy o drtivou vétSinu
navstévniki webu. Za jeden den byl nejvétsi pocet navstévnikt webu 4. Pocet noveé
ptichozich navstévnikli prevazuje nad vracejicimi se zakazniky. Toto ¢islo by bylo dobré

vylepsit napt. pomoci publikovani novych ¢lankli na webu.
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Uzivatelé Novi uzivatelé Primérna doba zapojeni E Celkovy pfijem (?)
47 45 Tmin 48 s 0,00 K¢
1t93% T98% +384%

— poslednich 28 dni = = Pfedchazejici obdobi

poslednich 28 dni

Obrazek 50: Denni pocet navstévnikl (zdroj: Google Analytics)

Na Obrazku 51 je zobrazena primérna doba, jakou navstévnik stravi na webu. Primérné se
jedné o 1 minutu a 48 vtefin. Nejdelsi doba, kterou navstévnik stravil na webu za posledni

mesic je 5 minut a 24 vtefin.

Primérna doba zapojeni % Navitévy prostfednictvim pluginiPriciEmichdst naagijenéta relaci

1Tmin 48 s 0,83 1Tmin37s

6min4l s

Srfin 00 s

3min20s

1mind0s

0min 00 s

25 2
dub kvé

Obrazek 51: Primérna doba navstévnika na webu (zdroj: Google Analytics)

Navstévnost dle pouzitych zarizeni

Jak je z Obrazku 52 patrné, nejvice navstévnikth web navstivilo za posledni mésic na
mobilnich zafizenich. Jednalo se o 22 navstévnikd, tedy 46,8%. Toto Cislo zduraziuje
dilezitost responzivniho zobrazeni webu. O néco méné navstévnikll navstivilo web na
desktopovych prohlizegich. Slo o 20 navstévniki, tedy 42,6%. Nejméné navstévniki

navstivilo web na tabletu. Jednalo se o 5 navstévnik, tedy 10,6%.
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» MOEBILE o DESKTOP TABLET

46,8 % 42,6 % 10,6 %

Obrazek 52: Navstévnost dle vyuzitych zatfizeni (zdroj: Google Analytics)

Nejzobrazovanéjsi stranky na webu

Obrazek 53 zobrazuje nejnavstévovangjsi stranky na webu za posledni mésic. Z celkem 76
zobrazeni za posledni mésic, byla nejcastéji zobrazovana domovska stranka webu. Jednalo
se o celkem 15 zobrazeni. Dalsi nejnavstévovangjsi strankou byl ¢lanek o cukrovce u pst.

v

Ten byl zobrazen 12 krat. Tieti nejzobrazovanéjsi ¢l

4

nek byl ¢lanek o vybéru obojki. Ten
si zobrazilo celkem 11 uZivateld. Ctvrtym nejzobrazovangj§im ¢lankem byl &lanek
Pravidla tréninku psa, ktery vidélo 7 navstévniki. Posledni nejvice zobrazovanym ¢lankem

byl ¢lanek o Barfu, ktery si zobrazilo 6 uZivateld.

Fajn pes | We...
Zjistili Jste, z...
Jak Vybrat Ob...
Pravidla Tréni...

BARF - Krmen...

0 5

Obrazek 53: Navstévnost stranek (zdroj: Google Analytics)

10 15 20

Rozdéleni navstévniki podle internetového prohlize¢e a mobilniho operac¢niho

systému

V Priloze III je zobrazeno rozdeleni navstévniki podle internetového prohlizece za
posledni mésic. Mlzeme vidét, Ze nejvice navstévnikll vyuzilo pii navstévé webu
internetovy prohlize¢ Chrome. Jednalo se o 24 navstévnikli, coZ je polovina vSech

uzivateld. Druhym nejpouzivan€j$im prohlizeCem je Safari. Ten vyuzilo celkem 8§
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navstévnikii. Tretim nejvyuzivanéjSim prohlize¢em byl Edge od spolecnosti Microsoft.

Ten vyuzilo celkem 5 uzivateli.

V piiloze III je také zobrazeno jaké operacni systémy za posledni mésic navstévnici pii
navstévé webu vyuzily. NejCastéji byl vyuzit mobilni operacni systém Android, ktery
vyuzilo 20 uzivatelti. Druhym nej€astéji vyuzitym operacnim systémem byl Windows. Ten
vyuzilo 18 navstévnikl. Tretim nejpouzivanéjSim systémem je mobilni operacni systém
108, ktery vyuzilo 7 navstévnikti. Vzdy jeden navstévnik vyuzil operacni systém Linux a

Macintosh.
Shrnuti analyzy navstévnosti webu

Pomoci této analyzy navstévnosti webu provedenou nastrojem Google Analytics bylo
zjisténo, Ze primeérna doba, kterou ndvstévnik stravi na webu, jsou necel¢ dvé minuty. To
neni mnoho Casu a bylo by dobré toto ¢islo zvétsit napt. pomoci tvorby dalSiho obsahu
relevantniho pro zakazniky. Také bylo zjisténo, ze nejvice navstévniku navstivilo web
pomoci mobilniho zafizeni, coz jen potvrzuje dulezitost responzivniho zobrazeni webu.
Také bylo zjisténo, ze navstévnici vyuzili nekolik rtiznych prohlizeci. Z toho divodu by

bylo vhodné zkontrolovat, zda se web zobrazuje spravné ve vSech téchto prohlizecich.
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12 MARKETINGOVA PROPAGACE NA INSTAGRAMU

Socialni sit€ jsou dnes uz neodmyslitelnou soucasti zivota vice ¢i1 méné vSech vékovych
kategorii. Proto, pokud je cilem pfivést navstévniky na web, pak jsou sité jako Instagram ¢i
Facebook skveélym nastrojem, jak tohoto cile dosahnout. Napi. na Facebook pouziva

ptiblizné¢ 5 500 000 uzivateld a Instagram piiblizné 2 400 000 uzivateli.

Pro propagaci webu fajnpes.cz byl zvolen Instagram. Divodem je vétsi organicky zasah,
ktery se v jeho piipadé¢ pohybuje okolo 30 — 40%, u facebooku je to pfiblizné¢ 5%.
Instagram ma také potencial vétsiho rustu nez Facebook a také na ném Iépe vyniknou

fotografie.

Nejprve bylo vytvofeno bio instagramového profilu, které je zobrazeno na Obrazku 54.

Zde bylo uvedeno n¢kolik slov, které se tykaji profilu a zaroven také webu, které byly

Yeiwvr o ow

doplnény ikonkami. Také zde byl uveden odkaz na web a také odkaz na nejnovejsi ¢lanek

na webu. Jako profilovy obrazek bylo zvoleno logo webové stranky fajnpes.cz.

fajnpes.cz  zraa & v

ges.cz Prispévky (15) Sledujici (136) Sleduji (619)
Fajnpes.cz

Blog pro viechny milovniky pst 8
Krmiva S

Vyevik 2

Dopliiky @

Maskot Fido 3}

Clének: hitp://bitly/3cviHpp Www.fajnpes.cz

e to vaseklapcik

Obrazek 54: Bio instagramového profilu fajnpes.cz

V ramci marketingové propagace doslo k vytvofeni instagramového Gctu fajnpes. Bylo

rozhodnuto, ze budou publikovany tfi typy prispévku:

e Infografiky odkazujici na ¢lanek publikovany na webu, jsou v ném také strucné

uvedeny informace obsazené v ¢lanku



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 82

Pitiny PLEMENA U KTERYCH B tvec

S[ N E]’tAST E]I . fajnpes.cz Myslite si, Ze ma vas pes
> ‘o cukrovku?
PROJEVU][ Mrknéte na nas ¢lanek na webu
\ ihttps://bitly/3rP27bY
#pes #pesnejlepsipritelcloveka
#cukrovka #diabetes #zdravekrmivo
cU KROVKA U PSA 1% ). #zdravypes #onemoceni #nemoc
A\ 4

Py -

#psizajimavosti #pejsek
> -
& ot £
N v Q V W

’4/ VoONEpoTRAVINY

o

2

S i
2\ Novze
LECBA PRICINY
Docasné mu pomiiZete tim, Ze mu date na jazyk Stejné jako u lidi chybi pejskum v téle dostatek
hroznovy cukr nebo med. Pak je ale nutné se co inzulinu. K pfi¢iny se také moc nelisi. Muze se
nejdfive dostavit k veterinari, pak dale: jednat napft.o:
+ dle doporuceni lékafe podavani inzulinu -
« zména stravovacich navyka « nadvaha
« kastrace psa : f\\g « nedostatek pohybu
\‘&\,  nadmérny stres

« dlouhodobé oslabena imunita

Obrazek 55: Infografika na instagramu (vlastnizpracovani)

e Fotografie ze Zivota naseho psa

.. fajnpes.cz

ng. fajnpes.cz Protahovacka %0

#pesnejlepsipritelcloveka #fido
#pesfido #pes #fajnpes.cz #pejsek
#radost #pfiroda #psihry #psilaska
#laskanacelyzivot #protahovani
#aktivnipes

29 To se mi libi

@ Pridejte komentar...

Obrazek 56: Fotografie ze Zivota psa
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o (Citat se psi tematikou a fotografii psa

Pes neni zvire, pes je pritel. B s

fajnpes.cz Mnohé studie uvadgji, ze

pes se dokaZe se svymi blizkymi lidmi
h lochézi k

A tak vznika psi

Axel Munthe »

QY W

22 To se mi libi

®)

Obrazek 57: Psi citat

Ke kazdému ptispévku byly pfifazeny hastagy, které souvisely s tématem piispévku —
napt. #psilaska, #psicitaty, #oxytocin apod. Dale byl také vytvoren popisek souvisejici

S prispevkem.

Momentaln€ m4 instagramovy profil 136 sledujicich. Ptispevki je publikovanych celkem
15. Primérné maji ptispévky 23 lajkii. Nejvice lajkti maji ptispévky s fotografii ze zivota

naseho psa. Nejméné lajkti pak maji prispévky s citaty se psi tematikou.

Bylo uréeno n€kolik metrik, jejichZ ucelem bylo sledovéani instagramového profilu, které
jsou zobrazeny v tabulce v Piiloze IV. Tyto metriky byly sledovany v obdobi od 12.
prosince do 7. Bfezna, tedy 12 tydnt. Jednalo se o primérny pocet likii, pocet prispévki a
pocet liki u piispévkli. Byly stanoveny jednotky meéfeni. U poctu sledujicich byla
stanovena jako jednotka méfeni sledujici, u poctu prispévku to byly prispévky a u
primé&rného poctu likl se sledovaly liky u prispévkii. Byly také stanoveny pocatecni a
cilové hodnoty. Pocatecni hodnotou u poctu sledujicich bylo 20 sledujicich. Cilovou
hodnotou pak bylo 500 sledujicich. U pftispévkil byla stanovena pocatecni hodnota 1 a
cilova hodnota 20 ptispevkii. U primérného poctu likl byla pocatecni hodnota 25 a cilova
50 lika.

Z tabulky muazeme vycist, ze nedoslo ke splnéni zadanych cilii. V poslednim tydnu bylo
dosazeno 136 sledujicich, bylo publikovano 15 piispévkl a primérny pocet likl klesl

Z pocatecni hodnoty 25 na hodnotu 23.
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13 MONETIZACE POMOCI AFFILIATE MARKETINGU

V rédmci ur€eni zdkladniho konceptu a byznys modelu bylo urceno, Ze hlavnim zdrojem
piijml maji byt provize z affiliate marketingu. Cely proces ma zacit ptildkanim pozornosti
potencidlniho navstévnika ve vyhledavaci nebo na socidlnich sitich. Nasledné je potieba,
aby potencialni navstévnik skutecné navstivil web. Zde je cilem ho co nejdéle udrzet a

motivovat ke kliknuti na nase pfedlozené odkazy.

Tyto odkazy jsou jak interni — odkazujici na rizné ¢asti webu, tak externi — odkazujici na
jiné weby, blogy, e-shopy. Cast téchto odkazii sebou bude nést informaci, odkud
navstévnik klikl na odkaz. Ten potencialniho zakaznika povede k ur¢itému produktu nebo
sluzbé. Pokud si zdkaznik koupi dany produkt, web diky této informaci ziskd provizi.

Schéma procesu je zndzornéno na nasledujicim diagramu na Obrazku 58.

Potencialni Ve vyhledavaci

navstévnik ma
problém s alergii
psa

Uzivatels se
dostane na e-
shop, kde provede
nakup

Odkaz s sebou
nese inforamci o
zdroji navstévnika

zada dotaz na
hypoalergenni
krmivo

Uzivatel klikne na
externi odkaz
krmiva v ¢lanku

Web fajnpes.cz
obdrizi provizi

Web fajnpes.cz se
mu zobrazi ve
vysledcich
vyhledavani

Uzivatek klikne na
odkaz a dostane
se na clanek

Obrazek 58: Proces affiliate marketingu (vlastni zpracovani)

Aby byl cely proces mozny, je potieba pouzit ve vétSin¢ piipadd prostiednika, tzv.
affilovou platformu. Na této platformé je dany e-shop zaregistrovan a tim padem je k
dispozici jako affilovy partner. Na§ web se musi pfihlasit rovnéz a dohodnout se s
partnerem na spolupréci. Pokud je vSe pfipraveno — je mozné zacit psat ¢lanky, recenze a
ruzné dalsi ptispévky a provazovat s nimi jednotlivé affiliate odkazy. Protoze se provize

Vv oblasti chovii a péfe o psa nejcastéji pohybuje okolo 5 %, je potfeba mit opravdu
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vysokou navstévnost webu a fada zakaznikd musi kliknout na odkazy. Na zaklad¢ této

skute¢nosti byly vypracovany 3 odhady scénarii zisku.

Pesimisticky scénar

V Tabulce 4 mizete vidét pesimisticky scénaf affilate programu. V piipad¢, ze by na webu
bylo 10 ¢lankti a uvnitt by se nachazely celkem 3 odkazy, pak by pfi primérné hodnoté
produktu 200 K¢, pfi poctu 25 navstévnika za den, z nichz by 10 navstévnikt kliknulo na
odkaz, a z toho by 3 navstévnici nakupili, pak by pii 5% provizi affiliate program pfinesl

30 K¢. Za rok by podle tohoto scénafe byla ziskana provize v hodnoté 10 950 K&.

Tabulka 4: Affiliate program — pesimisticky scénar (vlastni zpracovani)

[EEN
o

30

200 K¢

25

10

3

5%

30 K¢

10 950 K¢

Neutralni scénar

V Tabulce 5 muzete vidét neutralni scénaf affilate programu. V ptipad¢€, Ze by se na webu
nachdzelo 20 ¢lankl a uvnitt by se nachazely celkem 4 odkazy, pak by pfi primérné
hodnoté produktu 200 K¢, pii poétu 60 navstévnikt za den, znichz by alespon 30
navstévniki kliknulo na odkaz a 8 navstévnikl nakupilo, by pii 5% provizi pfinesl affiliate

program 80 K¢. Ro¢né by provize ¢inila 29 200 K¢.
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Tabulka 5: Affiliate program — neutralni scénai (vlastni zpracovani)

20

80

200 K¢

60

30

8

5%

80 K¢

29 200 K¢

Optimisticky scénar

V Tabulce 6 mizete vidét optimisticky scénaf affilate programu. V piipad¢, ze by na webu
bylo 40 ¢lankt a uvnité by se nachazelo celkem 5 odkazl, pak by pfi primémé hodnoté
produktu 300 K¢, pfi poctu 150 navstévnika za den, z nichz by 55 navstévnika kliknulo na
odkaz a 15 navstévniki nakupilo, by pii 5% provizi piineslo affiliate program 225 K¢.

Rocni provize by v ptipadé takového scénare Cinila 82 125 K¢.
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Tabulka 6: Affiliate program — optimisticky scénaf (vlastni zpracovani)

N
o

ol

200

300 K¢

150

55

15

5%

225 K¢

82 125 K¢

Scénare uvedené v tabulkéach jsou odhadem moznych vynosii pomoci affiliate marketingu.

Nejpravdépodobnéj$Sim scéndiem se jevi pesimisticky scéndf. Divodd je pro tento

predpoklad nékolik:

Cesky trh je relativné maly a také ne kazdy ¢lovék je majitelem psa, diky ¢emuz je
celkem obtizné dosahnout vysoké navstévnosti

U vyrobkd, jejichZ prodej je mozné zprostiedkovavat pomoci affiliate marketingu

je pomérn¢ nizkd marze 5%, z toho plynou relativné nizké trzby

NezkuSenost v oboru, kterd miiZze zapfi€it zvoleni Spatné strategie, vytvofeni

nezajimavého obsahu nebo nedostatecné propagace.
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14 NAKLADOVA ANALYZA

V Tabulce 7 jsou zobrazeny naklady projektu. Nejvétsim nakladem byla cena roéni licence
za Divi page builder, pomoci kterého byla stranka vytvotena. Celkem se jednd o 2367 K¢.
Druhym nejvyssim ndkladem jsou tfimési¢ni naklady za SEO nastroj collabim, tedy 1800
K¢&. Nasleduje nastroj Canva, ktery byl vyuzit zejména pfi tvorbé loga a propagace na
instagramu. Naklady na tento nastroj ¢inni 1500 K¢ za pal roku. DalsSim nékladem byla
cena za pronajmuti hostingu, ktera ¢inni 1259 K¢. Piedposlednim ndkladem byl program
Rankmath, ktery slouzil k vytvofeni sitemapy webu a také slouzi k upravé ¢lanki. Cena za

webu, ktera ¢inni 175 K¢&. Po secteni ¢inni celkové naklady 8337 K¢.

Tabulka 7: Naklady projektu (vlastni zpracovani)

Divi page builder 2367 K¢
Colabim 1800 K¢
Rankmath 1236 K¢
Hosting 1259 K¢
Doména 175 K&
Canva 1500 K¢
Celkem 8337 K¢

V Tabulce 8 je zobrazeno porovnani nakladi a potencidlnich vynost dle jednotlivych
scénafl. V ptipadé€, ze by se v prvnim roce uskutecnil pesimisticky scénaf, trzby by ¢inily
10 950 K¢, pak by doslo k uhrazeni nakladii a zisk by v takovém piipadé ¢inil 2 613 K¢&.
Pokud by doslo k uskutecnéni neutralniho scénéaie, kdy by trzby cinily 29 200 K¢, pak by
po uhrazeni ndklada ¢inil zisk 20 863 K¢. V piipade uskutecnéni optimistického scénafe by

trzby byly 82 125 K¢ a zisk by po uhrazeni nakladu ¢inil 73 788 K¢.
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Tabulka 8: Porovnani nakladt a vynosu (vlastni zpracovani)

_ 10 950 K& 8 337 K& 2613 K&
_ 29200 K¢& 8337 K¢ 20 863 K&
_ 82 125 K¢ 8 337 K& 73 788 K&

Jak jiz bylo v kapitole o affiliate marketingu zminéno, nejpravdépodobnéji dojde

k uskute¢néni pesimistického scénaie, a to z nékolika jiz zminénych diivodi — nizké marze
u vyrobku, nezkuSenosti v oboru a také diky relativné malému ¢eskému trhu. V ptipadé
pesimistického scénate by trzby ¢inily 10 950 K¢. Po odecteni nakladi v celkové hodnoté
8 337 K¢ by byly naklady uhrazeny. Zisk po odecteni nakladii od trzeb by tedy €inil 2 613
K¢.
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ZAVER
Tato diplomovéa prace se zaméfila na tvorbu designu a loga webova stranky fajnpes.cz a

jeji optimalizace pro vyhledavace. V ramci diplomové prace byla také vytvoifena

propagace webu na instagramu a byly vytvofeny scéndfe mozné monetizace webu.

Teoreticka Cast se zaméfila na prizkum literatury zabyvajici se digitalnim a obsahovym
marketingem. Dale zde byla zpracovana ¢ast tykajici se tvorby loga a designu webu a
optimalizace webové stranky pro vyhledavace. Nakonec byla zpracovana kapitola

zabyvajici se affiliate marketingem.

Prakticka cast byla zahajena dotaznikovym Setfenim, jehoz cilem bylo zjistit, zda by byla
webova stranka navstévovana a jaka je cilova skupina webu. Na jeho zdkladé bylo zjiSténo,
ze by dotdzani méli zajem navstévovat novy web se psi tematikou. Na zaklad¢ dotazniku
byla vytvotena cilova skupina, kterou tvoii zejména zZeny ve veéku 21 — 40 let, které chovaji
spiSe malé az stfedni psy, ktefi jsou starsi vice nez 4 roky. Jedna se také o psy spolecenské,
sportovni ¢i kiizence. Na zéklad€ dotaznikii bylo také zjiSténo, Ze je velmi dulezité vytvofit
web, ktery ma responzivni zobrazeni. V nasledujici kapitole byla provedena analyza

konkurence z hlediska UX a SEO.

V nasledujici ¢asti byla predstavena webova stranka fajnpes.cz. Byly navrhnuty tfi varianty
loga, z nichz bylo na zékladé hlasovani vybrano nejlepsi logo. Déle bylo vypracovano
nékolik navrhli wireframl webové stranky, z nichz byl vybran nejlepsi, ktery byl nasledné
uskutecnén jak ve verzi pro desktopova zafizeni, tak také v responzivni verzi pro mobilni
zatizeni. Nasledné byla webova stranka optimalizovana pro vyhledavace — bylo
zkontrolovéano, zda se na webu nevyskytuji nefunkéni stranka a odkazy, jestli je webova
stranka zabezpecena, zda mda spravné nastavenou nadpisovou strukturu, byly
zkontrolovany soubory robots.txt a sitemap.xml. Kontrolou prosla také rychlost nacitani
webu a jeho responzivita. Nalezené chyby a nedostatky byly opraveny. Doslo také
k provedeni SEO vybraného ¢lanku — byla provedena analyza klicovych slov, na zakladé
které byl vytvofen ukézkovy nadpis, podnadpisy, meta popisek a také alternativni text

obrazkda.

V nasledujici kapitole byla provedena analyza navstévnosti webu a umisténi klicovych
slov ve vyhledévacich. Bylo zjisténo, ze ve vyhleddvaci Google bylo umisténo v TOP 3
pouze jedno klicové slovo ztrata na vaze u psa, na Seznamu nebylo umisténo Zadné. Na

pozicich 4 — 10, se umistilo na Googlu také jedno slovo a to ¢im krmit psa s cukrovkou. Na
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Seznamu to byly 2 kli¢ova slova — ¢im krmit psa s cukrovkou a psi St¢kdni. Z analyzy
navstévnosti webu pomoci Google Analytics vyplynulo, Ze nejvice navstévnika pfislo na
web pomoci organického vyhledavani. Bylo také zjiSténo, Ze vétSina navstévniki pochazi
z Ceské republiky a na webu stravili praimémé necelé 2 minuty. Za mésic pfislo na web 47
navstévniki. Dulezitym zjisténim také bylo, Zze vice navstévnikl navstivilo web pomoci
mobilniho zatizeni. Desktopova zafizeni byla az na druhém misté. Toto jen zduraziuje
potfebu responzivniho zobrazeni webovych stranek. Dale bylo zjiSténo, Ze

nejnavstévovanéjSimi strankami byla domovska stranka webu a také ¢lanek o psi cukrovce.

V ramci marketingovd propagace byl vytvofen ucet na Instagramu, na kterém byly
publikovany tii typy pfispévki — infografika, ktera stru¢n¢ shrnovala ¢lanek na webu, dale
fotka ze Zivota naSeho psa a také citat se psi tematikou. Bylo zjisténo, Ze nejvice lajkii
ziskaly ptispévky ze Zivota psa. Nasledné bylo vytvoieno nékolik scénaii monetizace
webu pomoci affiliate marketingu. Byly vytvofeny 3 scénaie — pesimisticky, neutrdlni a
optimisticky. Jako nejpravdépodobnéjsi scénar byl uveden scéndi pesimisticky a to
z nékolika divodl — nizka marze u vyrobktll, nezkuSenost s propagaci a také to, ze Cesky

trh je trhem relativné malym.

V diplomové praci byla zpracovana tvorba webu od volby hostingu a Sablony pfes tvorbu
loga a designu webu. Nasledovala optimalizace webu a vybrané¢ho reprezentativniho
¢lanku pro vyhledavace. Web byl propagovan na vybrané sociélni siti a byly vypracovany
scénafe monetizace. Nejpravdépodobnéjsi scénaf budoucnosti aktudlni verze projektu
dopadl spiSe negativné. Zjist€ni z néj vSak poskytuji neocenitelny zdroj zkuSenosti a
informaci, které mohou byt pouzity pro vylepSeni projektu nebo pii tvorbé nového

projektu.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

AJAX

CSM

CTA

CTR

DPH

GB

H1

HTML

HTTP

HTTPS

loT

PCM

PPC

PPV

PR

SEO

SERP

SSL

URL

UXx

Technologie pro vytvofeni tzv. asynchronnich webovych aplikaci

(Asynchronous JavaScript And XML)

Redakéni systémy (Content Management System)
Prvek pro vykonani akce (Call to action)

Mira prokliku (Click-through Rate)

Dan z ptidané hodnoty

Jednotka pocitatové paméti (Gigabyte)

Nadpis trovné¢ 1 (Headline 1)

Hypertextovy znackovaci jazyk pro tvorbu obsahu webové stranky (Hyper
Text Markup Language)

Hypertext Transfer Protocol, jedna se o internetovy protokol, ktery je urcen

pro komunikaci s jednotlivymi servery

Hypertext Transfer Protocol Secure, jedna se o protokol, ktery umoziiuje

zabezpecenou komunikaci v poc¢itacové siti

Internet véci (Internet of Things)

Nastroj pro pozorovani chovani (Process Communication Model)
Platba za kliknuti (Pay per click)

Platba za zhlédnuti (Pay per view)

Vztahy s vetejnosti (Public relations)

Optimalizace pro vyhledavace (Search Engine Optimalization)
Stranka vysledkt vyhled4avani (Search Engine Results Page)

Secure Socket Layer, coz v pfekladu znamend vrstva bezpecnych sokett.
Jedna se o vrstvu, kterd zabezpeCuje komunikaci mezi komunika¢nimi

stranami
Webova adresa (Uniform Resource Locator)

Uzivatelska piivétivost (User Experiance)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

96

WWw

XML

Soustava webovych stranek (World wide web)

Znackovaci jazyk (Extensible Markup Language)
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PRILOHA P I: CASOVY HARMONOGRAM

webu

Casovy - ~ . .
har::zjr;{%;am c:;‘;:" Cezr‘(;;;ec Srpen 2020 | Zafi2020 | Rijen 2020 "';t:;;d Pr:;'z'(‘)ec Leden 2021 | Unor 2021 | Bfezen 2021 | Duben 2021 | Kvéten 2021
cinnost Ly v iV HWHEfv v 1nypm|iv WiV irpmnpm|iwv WiV m|iv Wi v iefmnugiv
1 definovani
projektu
prostudovani
2 | teoretickych
podkladt
3 tvorba
dotazniku
4 Shér dat
zpracovani a
5 analyza
dotazniku
6 navrh loga
7 | tvorbaloga
3 navrh designu
webu
9 tvorba
designu webu
analyza
10 konku:lence
11 | tvorba ¢lanka
12| 55 orimae
marketingova
14 | propagace na
instagramu
15 monetizace
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PRILOHA P II: ANALYZA RIPRAN
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Hrozba

Spatné napsané &lanky

Spatna interaktivnost webu

Nedostate¢né zobrazovani

V socialnich médiich

Pravd. Pravd. | Vysled.
Scén
hrozby scénaie | pravd.

f--
<

Nedostatek znalosti jak

tvorit obsah

UZzivatel nenalezne

relativni informace

Mala aktivita a nezajimavé
45% 20% SP
ptispévky

Dopad

SD

Hodnota
rizika

SHR

Opatreni

Vétsi dodrzeni zasad

copywritingu

Vylepseni designu

VEétsi aktivita na
socialnich sitich, tvorba

zajimavéjsich prispévki
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PRILOHA P III: ROZDELENI NAVSTEVNIKU POMOCI INTERNETOVYCH PROHLIZECU A OPERACNIHO
SYSTEMU

Chrome
) OPERACNI SYSTEM UZIVATELE
Safari
Android 20
Edge R
Windows 18
Seznam R
i0s 7
Samsung Inte...
Linux 1
Firefox -
Macintosh 1

Internet Explo...
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PRILOHA P IV: METRIKY PRO INSTAGRAM

20 1 2 5 8 10 11 12 13 14 14 15 15

Ptispévky 1




