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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Hodnocení práce:

Bakalářská práce jako celek je velmi nevyvážená. Můžeme zde najít excelentní a novátorské pasáže, stejně jako pasáže podprůměrné a až fatální chyby a opomenutí. Pokud bych měl začít tím, co je na práci nejpozoruhodnější, tak je to jistě závěrečná projektová část - není zde sice žádný projekt, ale zajímavý experiment, kdy autor práce vytvořil internetovou prezentaci fiktivní politické strany a experimentální metodou ověřil účinnost některých forem internetové reklamy a zároveň stanovil některé klíčové zásady pro tvorbu politického či předvolebního webu. 
Mnohem problematičtější jsou předchozí pasáže obsažené v teoretické a analytické části práce. Praktickou část by snad bylo možné považovat za standardní výstup v podobě srovnávací analýzy internetových prezentací politických stran před volbami v letech 2002 a 2006, kdyby se zde autor nedopustil několika závažných pochybení a opomenutí. Podle mého soudu jednou z nejzajímavějších „marketingových“ událostí předvolební kampaně v roce 2006 byla kampaň Unie svobody zaměřená na prvovoliče „It´s legal“, jejíž významnou (a hustě navštěvovanou) součástí byla také webová prezentace umístěná tehdy na adrese www.unie.cz. Autor se o této kampani vůbec nezmiňuje, pokud se tímto tématem dlouhodobě zabývá (viz jeho dvě ročníkové práce na stejné téma), je až neuvěřitelné, že tuto kampaň nezaznamenal. Za druhou výraznou chybu bych označil nedůslednou redakci, kdy o kampani z roku 2002 místy referuje v přítomném čase, např. o Petrovi Nečasovi píše jako o „stínovém ministru obrany ODS“, což vzhledem k datu zpracování bakalářské práce nutně vytváří dojem, že jde pouze o text překopírovaný ze starší práce a neuvedený do kontextu současné situace, což by bylo vzhledem k tématu jistě velmi žádoucí. 
Práce má celkově velmi špatnou formální úroveň, je použito nestandardní řádkování (mimoto na různých místech různé), odstavce nejsou jednotně upraveny, text je mnohdy pouze heslovitý, občas se vyskytují gramatické chyby a překlepy, autor si odporuje (na str. 21 píše, že se nebude zabývat prezentacemi jednotlivých politiků ODS pro jejich nižší význam a o půl stránky dál tyto prezentace uvádí) - skoro to působí, jakoby autor byl natolik zaujat svým experimentem, že se ostatními částmi bakalářské práce „zapomněl“ zabývat. 

Ohledně celkového hodnocení jsem byl na obrovských pochybách. Než jsem došel k části referující o onom experimentu, byl jsem přesvědčen, že pro zmíněné nedostatky navrhnu hodnocení „nedostatečně“. Závěr práce mne přesvědčil, abych své hodnocení zmírnil a ocenil netradiční přístup k řešení problému. Přes své závěrečné hodnocení jsem však přesvědčen, že takto by neměla vypadat práce, kterou se chce pyšnit absolvent našeho oboru. Ponechal bych na komisi, aby zvážila, zda je práce v takové podobě akceptovatelná, či zda by měla být navržena k přepracování.
Otázky k obhajobě: 

Co pro budoucí řešení předvolebních kampaní politických stran naznačila kampaň It´s legal? 

Srovnáme-li podobu internetových kampaní a výsledky politických stran v jednotlivých volbách, je možné vidět jednoznačné souvislosti? 
Jaké jsou etické limity podobných experimentů, jaký jste sám provedl? Porovnejte též s dalšími podobnými experimenty v oblasti marketingových komunikací, na které v některých případech veřejnost reagovala se značnou nelibostí, hledejte shodné rysy a rozdíly.  
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: E - dostatečně
Ve Zlíně dne 15. 5. 2007
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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