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ABSTRAKT

Téma mé bakalarské prace je vizualni styl a propagace hudebniho festivalu Metronome v Praze v
roce 2022. Teoretickd ¢ast zahrnuje historii vyvoje rockovych festival v 60. letech 20. stoleti,
pti¢inu jejich vzniku a jejich popularitu. Také zkoumam ucinnost tradi¢nich a digitalnich médii,
identifikuji silné a slabé stranky kazdého propagacniho néstroje. Dale se seznamuji s modernim
trhem hudebnich festivalli, rozebirdm vizualni feSeni konkurentt festivalu nejen v Cesku, ale i v
Evropé. Kli€ovou soucasti mého projektu je promo video, ktery patii k motion designu a proto ve
své teoretické casti zkoumam soucasné trendy této oblasti. V praktické cCasti prace predvadim svij

napad a feSeni.

Klicova slova: hudebni festival, motion design, promo video, kinetické typografie, Praha, festival

Metronome, graficky design, digitalni design

ABSTRACT

The purpose of my work is visual style and promotion of the Metronome music festival in Prague in
2022. The theoretical part covers history and development of rock festivals in the 60s, cause of their
occurrence and their popularity. I also study the effectiveness of traditional and digital media,
identifying the strengths and weaknesses of each promotional tool. In addition to getting acquainted
with the modern market of music festivals, I analyze the visual solutions of the Metronome festival
competitors not only in the Czech Republic, but also in Europe. A key part of my project is a promo
video, which is about motion design and therefore in my theoretical part I explore current trends in

this area. The practical part of this work showcases my approach to the problem.

Keywords: music festival, motion design, promo video, kinetic typography, Prague, Metronome

festival, graphic design, digital design
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UVOD

Cilem mé prace je vytvofit moderni vizudlni styl a propagace pro hudebni festival Metronome,
ktery bude v Praze v roce 2022 oslavovat svilij paty ro¢nik. Zameéfila jsem svou praci na motion
design a hlavni jednotka mého konceptu je promo video. Odbornici se domnivaji, Ze moderni
designovy koncept, at’ uz je to graficky design nebo digitalni design, si jiz nemize dovolit byt

staticky. Hudebni festival je skvélou pftilezitosti vyzkouset moznosti v dané sféte.

Praktickd ¢ast mé prace se vénuje rozebrani soucasného vizualniho pojeti festivalu Metronome.
Rozebiram pozitivni i negativni stranky znackového stylu a také rozebirdm kdo je cilova skupina,
na kterou by mél projekt se zaméfit. V zavérecné casti predvadim a argumentuji své feSeni

vizualniho konceptu hudebniho festivalu Metronom 2022.
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1 HISTORIE HUDEBNIHO FESTIVALU

Hudebni festival (festival od francouzského je slavnost) je spoleCenska akce, kterd je zaméfend na
zivé vystoupeni hudebnikl. Obvyklé opatieni probihd pod Sirym nebem béhem néckolika dni.
Nékteré festivaly jsou jedinecné udalosti, ale jiné se kazdoro¢né opakuji na stejném misté. Podobné
akce se zacaly konat jiZ v nepaméti, vice neZ 2500 let zpatky. Prvni takovou udélost Ize povaZovat
Pythické hry, které se kazdé 4 roky konaly ve Starovékém Recku a chvalily syna Zeuse Appolona.
V té dobé se z celého regionu na nekolik dni schdzeli hudebnici, herci a sportovci, aby na ¢erstvém
vzduchu soutézili ve svych disciplinach. Také k nim se ptipojovali femeslnici, kteti prodavali své
vyrobky. Principy organizace festivall ziistaly stejné po celou historii lidstva — kazdy festival ma

scénu, hudebnici a davy divakd.
Hudobné festivaly mizeme klasifikovat podle néasledujicich ptiznaki:

e Podle hudebniho sméru — rock, metal, rap, r'n'b, jazz, elektronické hudby, multizanrové
festivaly.

e Podle geografie — mistni, regionalni, v métitku jedného statu, svétové.

e Podle narodni piislusnosti u¢astnikli: narodni, mezinarodni

e Podle vstupnich naklada: placeny nebo bezplatny.

e Podle mista konani — pod Sirym nebem nebo nékdy uvnitf.

1.1 Co Clovéka pri ucasti na festivalu nejvic bavi?

V roce 2016 byl ve Velké Britanii proveden prizkum zahrnujici 8 000 respondentl. Vysledky
ukazaly, ze 64.2% lidi navs$tévuje hudebni festivaly kvali hudbé. 19.4% — povazuji akci za
zajimavou, pokud jde o zabavu s prateli, 7.3% dotdzanych chodi pro relaxaci 6.8% doufa, ze najde

nove pratele a 2.4% se rozhodne navstivit festivaly kvili piileZitosti uzit psychoaktivni latky.
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What do you enjoy the most when attending a festival?

The music 64.2%
Hanging out with friends
Getting back to basics
Meeting new people
Getting smashed
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Share of respondents

Source Additional Information:
ial A United Kingdom ; October to November 2016; 8,000 respondents; festival-goers; Online survey

Obr. 1: Graf: Co vas nejvic bavi pri ucasti na festivalu

1.2 Vyvoj rock festivali

Festivaly, jaké je pfedstavujeme nyni, zacaly se v minulém stoleti v 60. letech s rozkvétem
rokenrolu. Pokusim se rozebrat, pro¢ hudba méla obrovsky vliv na mladez a pro¢ rockové festivaly

se staly tak popularni, ze sbirali stovky tisic lidi.

Kontrakultura méla vliv na hudbu, uméni a styl obleceni. Ale hlavnou problematikou kontrakultury
byla politika. Mladi 1idé chtéli pfinést do svéta pocit lasky a pospolitosti, ktery spolecnost tak
potiebovala. Tehdy probihala valka ve Vietnamu, kterd se dotkla sitké vetejnosti. Mladi zili ve
strachu, ze zitra mohou byt ti, ktefi budou nuceni jit do valky a zemfit. StarS$i generace pfitom
nebyla proti vojenskym akcim v Asii. Prezident John Kennedy naslouchal mladezZi a podporoval
myslenku miru, stejné jako myslenku boje proti chudobé¢, postavil se proti rasismu. Ale v roce 1963

byl viidce Ameriky zabit. Jeho smrt vyvolala u mladé generace pocit devastace. Jediné uklidnéni
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nasli v hudbé a mnozi popovi interpreti vyjadiovali sviij politicky postoj v pisnich. Tak naptiklad

Bob Dylan v roce 1964 v pisni ,,The Times They Are A Changin‘ zpival nasledujici slova:

,,...Come mothers and fathers throughout the land

And don't criticize what you can't understand

Your sons and your daughters are beyond your command
Your old road is rapidly agin

Please get out of the new one

If you can't lend your hand

For the times they are a-changin...

Hudba spojovala podobné smyslejici lidi, kteti spolu snili o svobodé¢ a o liberalni spole¢nosti. O

tom zpiva The Who v absolutnim hitu 60. let ,,My generation‘:

,,...People try to put us d-down (Talkin' 'bout my generation)
Just because we g-g-get around (Talkin' 'bout my generation)

Things they do look awful c-c-cold (Talkin' 'bout my generation)...
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1.2.1 Monterey Pop Festival

Ptib¢h prvniho rockového festivall chei zacit tim, ze rockova hudba nebyla povazovana za uméni
jako napftiklad jazz a rozsahlé festivaly nového hudebniho sméru nikdo neorganizoval. Nic méné
Monterey Pop Festival byla tfidenni hudebni akce, ktera se konala v ¢ervnu 1967 v blizkosti Sdm
Francouzsko ve mésteCku Monterey na pobiezi Tichého ocednu. Organizatory se stali John Phillips
z The Mamas & the Papas, hudebni producenti Lou Adler a Alan Pariser, publicista Derek Taylor a
dalsi. Idea byla uspotadat velky rockovy festival a dat dohromady rizné rockové skupiny na
jednom pddiu. Na akcei se konaly historické vystoupeni jak zacinajicich slibnych hudebnikd, tak jiz
stavajicich hvézd jako The Mamas & the Papas, Grateful Dead, Jefferson Airplane. Udalost byla
medialni hodn¢ sledovana a jako vysledek ji navstivilo velké mnozstvi divaki — Cisla se 1isi, ale je

to mezi 25 000 az 90 000 lidi. Vstup byl placeny, ale vybrané penize Sly na charitu.

Béhem festivalu byl nato¢en dokumentéarni film a pozdé¢ji skupina Eric Button & The Animals v
roce 1968 vydala piseni ,,Monterey*, ktera byla napsana jako pocta festivalu, popisuje ho atmosféru,

zminuje nékteré kapely a hudba pisn¢ napodobuje zvuk hudby nékterych ucastniki festivalu.

Festival vSak nemél pokracovani. Prvni diivod je, Ze obyvatel¢é malého Monterey byli proti tak
obrovskému pfilivu hostii. Druhym divodem je to, ze Monterey Pop Festival se stal inspiraci pro

dalsi festivaly a vSude jako houby po desti se zacaly objevovat podobné konkurencni festivaly.

D471ETE SAN FRANDEED DSFICE, 335 WASTIO 5T WrIAL
ASENCIES & WALUEHS AAUSI OTY STORES » SFONSORED B THE FSUNAPIX, A NEW-FFOFF OFGANGATIN.

Obr. 2: Plakat Monterey Pop Festival, 1967
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Obr. 3: Monterey Pop Festival, 1967

1.2.2 Woodstock Music & Art Fair

Woodstock veletrh hudby a uméni je jednim z nejslavnéjsich rockovych festivald, které se konal od
15. do 18. srpna 1969 na jedné z farem méstecka ve venkovské oblasti Bethel, USA. V akci se
zucastnilo az 500 tisic lidi. Mezi interpreti byli umélci, jako The Who, Jefferson Airplane, Janis
Joplin, Creedence Clearwater Revival, Joan Baez, Joe Cocker, Jimi Hendrix, Grateful Dead, Ravi
Shankar, Carlos Santana a mnoho dalSich. V roce 1970 byl vydan dokument ,,Woodstock. Tti dny
miru a hudby*, ktery ziskal v roce 1971 Oscara. Woodstock se stal symbolem konce ,,éry hippies* a
zacatku sexudlni revoluce. Hudebni akce v Bethelu je povaZzovana za jednu z nejvétsich a klicovych

udalosti v historii populdrni hudby.

Organizatorim bylo néco pres 20 let a byli dost nezkuSeni v otdzkach potfadani rozsahlych akeci.
Mohlo to skoncit totalni katastrofou, protoze nikdo nebyl pfipraven na takovy pftiliv divaki. Na
zacatku pocitali s ne vice nez 60 000 lidi, ale samoziejmé pocet navstévnikit byl mnohem vyssi a
¢inil az 500 000. V disledku toho doslo k potizim s mistem konani (nékolikrat se zménilo),
poskytovanim zdravotni péce, hygieny, vody a piti. Ale prekvapiveé se ukazalo, ze tak neuvéfitelné

mnozstvi mladych lidi se miize vejit na jedno misto bez agrese a konfliktt.

Pro propagaci festivalu byly vyuzité média jako alternativni tisk a rozhlas.
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Obr. 4: Woodstock Music & Art Fair, 1969

WOODSTOCK
MUSIC & ART FAIR
PRESENTS AN

AQUARIAN EXPOSITION
IN WHITE LAKE, N.Y.

alays of

Peace & Music

L I s 1

Music Starts at 4:00pm on Fri. and 1:00 pm Sat. & Sun,

FRIDAY iSth SATURDAY 16th SUNDAY 17th
MELANIE CANNED HEAT "THE BAND
I;.D‘.IW.‘IE- CLEARWATER JEFF BECK GrOUP
RICHIE HAVENS ~ GRATEFUL DEAD e i AT AND

SLY AND THE JANIS JoPLIN JOE cocxER
JSamiy stons "'""""..;.m":"“" cRoseY. sTius &
SHA-NA-NA THE WHO JIMI HENDRIX
& AND THE FiSH 'I:"yg-:.'mv
HUNDREDS OF ACRES T Iom 0l

Ticket Prices, One Da
Two Days $13.00, mn’-ﬁi’ﬁm

Obr. 5: Plakaty Monterey Pop Festival, 1969

1.2.3 Live Aid

13. ¢ervna 1985 byl na stadionu Wembley v Londyné a na stadionu se jménem Johna Kennedy ve
Philadelphii zahéjen celosvétovy charitativni rockovy festival. Akei zorganizovali brit§ti hudebnici
Robert Geldof a James Ure. Cilem koncertu bylo zvysit povédomi po celém svété o problematice
hladovéjicich v Africe a shromézdit finan¢ni pomoc. Napad vysvétluje 1 vizualni koncept festivalu

logo tvofené kytarou a Afrikou bylo pouzito v plakatech, v kulisach scény a v jinych
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propagacnich materidlech. Koncert trval 16 hodin, hrali se na ném nejusp€snéjsi hudebni interpreti
jako Queen, David Bowie, Elton John a jiné. Zucastnilo se kolem 170 000 divak, a také prob&hly
piimé pienosy akce v 110 zemich svéta a zhlédlo jich vice nez milion lidi. Live Aid nakonec ziskal
280 milionil dolar na pomoc africkym zemim. Take zvetfejnéni problému prostrednictvim festivalu

pfim¢lo zapadni zemé, aby poskytly dostatek jidla pro okamzité ukonceni hladové krize v Africe.

HARVEY GOLDSMITH, BOB GELDOF AND MAURICE JONES FOR THE BAND AID TRUST PRESENT

AT AT
WEMBLEY STADIUM L J.F.K. STADIUM L il
LONDON W ) PHILADELPHIA A i ’
ADAM ANT = " BRYAN ADAMS = - &
OONTOWN RATS = JOAN BAEZ y F&p =
DAVID BOWIE BLACK SABBATH ¥ &
PHIL COLLINS THE CARS T
ELVIS COSTELLO ERIC CLAPTON L J
DIRE STRAITS DURAN DURAN ML k N a <
BRYAN FERRY HALL AND OATES | 147 i
DAVID GILMOUR MICK JAGGER I
ELTON JOHN BILLY JOEL . i
HOWARD JONES WAYLON JENNINGS .
PAUL McCARTNEY IDAS P! T
NIK KERSHAW KRIS KRISTOFFERSON
BRANFORD MARSALIS LEWIS & THE NEWS
ALISON MOYET TOM
QUE ROBERT PLAN
SADE POWER STATION
SPANDAU BALLET PRETENDERS
STATUS QUO SANTA!
STYLE COUNCIL \UL SIM(
STING 3 SIMPLE MINDS
u2 {J,f TEARS FOR FEARS
ULTRAVOX ! TEMPTATIONS
PAUL YOUNG TINA TURNER
WHAM! é THOMPSON TWINS
THE WHO NEIL YOUNG

STEVIE WONDER
CROSBY, STILLS, NASH
& YOUNG
J
e JULY 13,'85
DOORS OPEN 10 AM, CONCERT STARTS 12 NOON FINISHES 10 PM

Tickets at £25 are on sale NOW from Wembley Stadium Box Office.
i g ubiect 1 5 baoking o per ket o counter sals from

And by credit card subjct ts_Booking fes por ficket rom

Kelth Prowse CreditCard No 047414998 ;
DO NOT PAY MORE THAN THE LISTED PRICE FOR YOUR TICKETS.

NO BOTTLES, NO CANS WILL BE ALLOWED IN THE STADIUM

Obr. 6: Plakat a scéna Live Aid

2 PROPAGACE HUDEBNIHO FESTIVALU

Dobry vizualni koncept akce je klicem k ji uspéchu. Jaké potteby hudebniho festivalu muze
reklamni kampan piekonat? Myslim, Ze hlavnim cilem je zvysit potencialni publikum. Dalsi cil je
zlepSeni image znacky Metronome, posileni dobré reputace na trhu mistnich festivall a festivala
Evropy, snaha o vétsi rozpoznatelnosti. V roce 2017 na portalu amden.cz vySel ¢lanek o festivalu
Metronome a o jeho zplisobéch propagace. V textu byla uvedena nasledujici slova: ,, Na starosti
Jjsme meli kompletni propagaci, od kreativnich vystupii typu spotii pro televize a rddia pres zajisténi
a rizeni kampani ve vSech typech médii az po navrh a tvorbu grafiky. Vizualy a spoty se postupné
objevily v Ceské televizi, v tisku (napriklad Forbes, Elle, Reflex, Blesk), na on-line bannerech
(protisedi.cz, csfd.cz ad.), ve venkovni reklamé (billboardy, rolling boardy, plakaty, sloupy verejného
osvetleni), na socidlnich sitich (Facebook, Twitter, Instagram) a samoziejmé i na festivalovém

webu.” Pokusim se rozebrat rizné média, jejich funkce, silné a slabé stranky.
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2.1 Tradi¢ni média

Ptiklady starych médii jsou tiSténé noviny a casopisy, televizni programy a rozhlasové vysilani.
Jednim z hlavnich ryst starych médii je jednotny a jednosmérny komunikacni kanal. Informace v
tradicnim medidlnim prostfedi pochdzeji od tvlrce obsahu piimo ke spotiebiteli. Maji
centralizovanou strukturu — na rozdil od digitdlnich meédii uzivatelé nemaji mozZnost piimo

ovliviiovat obsah.

2.1.1 Tiskové materialy

Tiskova meédii patii k nejstarSim tradi€énim médii a je to jeden z hlavnich distribu¢nich kanald
reklamnich sdéleni. Od zacatka 19. stoleti pouzivame noviny pro drobnou inzerce a malo co se v
tom zménilo 1 v souc¢asné dobé€. Dnes do skupiny tisténych médii je mozné¢ zaradit noviny, ¢asopisy,
plakaty, brozury, fliery, vizitky a dal$i materialy, které jsou schopné pomoct v propagace ¢ehokoliv
vcetné zvySeni zdjmu lidi o hudebni festivaly.

Rozeberu nuance nekterych druhi tiskové reklamy, které mam v planu zahrnout do svého projektu:

a) Venkovni reklama
Venkovni reklama zahrnuje billboardy, bigboardy, megaboardy a dalsi média. je nejlépe
vnimana z velké vzdalenosti a pfi malé rychlosti pohybu. Je tieba vzit v tivahu, Ze oc¢ni
kontakt s reklamou by nemél piekrocit n€kolik sekund. V tomto ptipadé by vSechny
informace mély byt béhem této doby povazovany a zpracovany clovékem. Aby dosahnout

maximalni uc¢innosti reklamy tohoto typu je tieba dodrzovat néktera pravidla:

— strucnost, jednoduchost, jas reklamniho odvolani;
— 1lustrace je jeden smysluplny obrazek;

— pritomnost textové zpravy, vyzva k akci (nejlepsi feSeni je, aby véta neptesahla 7 slov).
b) Reklamni letak

Reklamni letdky by mély obsahovat logo, textovy nadpis — stejné jako u venkovni reklamy,
je nejucinnéjsi, aby se jednalo o vyzvu k akci. Na rozdil od billboardl vSak letak obvykle
ma podrobnéjsi obsah o festivalu. Pfedpoklada se, Ze osoba pfevezme reklamni médium a

bude mit ¢as pohodIn¢ se ponofit do informaci.
Cilem navrhare je prinést informace ¢tenaii nejrychlej$im a nejpohodinéjsim zptisobem pro
potencialniho spottebitele. Je nutné zvazit hierarchii podavani informaci s pomoci zaklad

kompozice, barvy, pisma, hry méfitka a ilustrace vytvofit trajektorii ¢teni informaci. Je
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dilezité uvolnit design od zbyte¢nych detaili — kazda polozka by méla mit svou funkei,

jinak by méla byt vyloucena.

Pokusim se upozornit celkové na hlavni vyhody a nevyhody tisténych zdrojt.

Vyhody jsou:

1)

2)

3)

4)

5)

Tiskova reklama na rozdil od jinych tradi¢nich médii jako je televize a rozhlas méa moznost
sdilet nejvétsi obsah informace o produktu — vice argumentli, objemovych textu, srovnani,
tabulek ¢i grafi.

Diilezita vyhoda je, Ze doba vnimani zavisi na osobé, nikoliv na zdroje informaci. Ctenaf
muze zachovat tiskovy material a vratit se zpatky kdykoliv — za tyden, mésic, rok po vydani
reklamy. Reklamni odvolani lze ulozit, zobrazit pozd¢ji a ukazat ostatnim.

Velky pocet tiskovin na trhu umoznuje vybrat vysoce specializovand média pro konkrétni
produkt a cilové publikum. Ptikladem je inzerat o hudebnim festivalu Metronome v ¢eskem
hudebnim ¢asopisu Full Moon.

Tisténé materialy jsou velmi dobré v ptipadech, kdyz produkt potiebuje reklamu na
konkrétnim uzemi, naptiklad, billboard mistniho obchodu v malém mésté s ukazkou adresy.
Tisténd reklama neni rusSivd, at’ je to pruh Casopisu nebo plakat na autobusové zastavce.
Osoba vnima nebo ignoruje reklamu podle svého ptani. To nelze fici o rozhlasové nebo
televizni reklamé, kde proces sezndmeni subjektu s informace miize byt vniméan jako pfilis

dotérny.

Nevyhody jsou:

1)

2)

Nevyhodou je pouze jeden kandl vnimani informaci. Chci fict, Ze tiSténa reklama ma jen
vizualni nastroj pro zachovani vnimani ¢lovéka. Ale i ten dopad neni dokonaly v soucasné
dobé — obchodnici jsou presvédceni, ze dynamicky obraz produkuje mnohem vyssi
konverzi. Napiiklad to mize znamenat, Zze animovany banner na internetu pfinese mnohem
vétsi uzitek nez staticky obraz. Take tiSténa reklama na rozdil od internetové reklamy
nemtize obsahovat sluchovy kanal vnimani. Skutecnost je takova, Ze ¢im vice kanald
expozice na osobu je zahrnuto do reklamy, tim vice je produktivni. To je urcité jeden z
davodi pro¢ s vynalezem internetu a novych médii pouzivani tiskovych materiali postupné
klesa.

Jak jsem psala jiz dfive, a to diky uzce profilovym zdrojim maji moznost ovlivnit vybrané
cilové skupiné, ale problém je, ze tématické tiSténé publikace maji zpravidla velmi maly

tiraz a jako vysledek je velmi skromny pokryti.
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2.1.2 Televize

Televizni reklama je reklama vysilana na jednom nebo vice televiznich kanalech. Nejcastéji je
reklama v televizi vysilana ve video formatu, ktery obvykle trva od 30 sekund do minuty. Na rozdil
od tisténé reklamy ma reklama na televizi nejen vizualni, ale 1 sluchovy kanal, ktery pomaha zvysit

efektivitu vnimani divéka.

Propagace v televizi ma fadu vyhod, mezi kterymi chci zdtraznit nasledujici:

— Masivni dosah publika.

— Vysoky stupeil angazovanosti televizniho divaka.

— Zvukovy a vizudlni dopad na spotiebitele.

Reklama v televizi take ma fadu nevyhod, mezi nimiz:

— Mensi sledovanost Ze strany cilového publika hudebniho festivalu.
— Vysoké naklady. Televizni reklama patii mezi nejdraZsi.

— Kratky €as vysilani. Porovname-li reklamu v televizi s jinymi propagacnimi nastroji, naptiklad s

plakatem na zastavce, nejedna se neustale, ale pouze v kratkém okamziku pienosu zpravy.

— Mnoho televiznich divakl zaziva silné negativni emoce, kdyz reklama pterusi televizni potady,

které sleduji.

2.1.3 Rozhlas

Dostupnost jednoduchého rozhlasového piijimace podpofila masové rozSifeni rozhlasové
technologie a pfijem rozhlasového vysildni se stalo mozné v celé Evropé v 20. a 30. létach 20.

stoleti. Vysoka ucinnost je zplisobena pifitomnosti mnoha vyhod, mezi které patfi:

— Siroky dosah publika. Podle masovosti rozhlasové reklamy je niz§i pouze televizni reklama.
— Rozhlasové stanice maji své cilové publikum.

— Mobilita. Radio Ize poslouchat prakticky vsude.

Za nevyhody povazuji:

— Zadny vizualni dopad.

— Mnozi vnimaji radio jen jako pfijemné zvukové pozadi a neposlouchaji ho pozorné.
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2.2 Digitalni média

Digitadlni média je pojem, ktery oznacuje vznik pocitatové, digitdlni a sitové komunikace a
technologie na konci 20.stoleti. Jedna se o moderni format existence médii trvale dostupnych na
digitalnich zafizenich. Na rozdil od starSich médii se uzivatelé aktivné podileji na vytvareni a
distribuci obsahu. Klicové vlastnosti novych médii jsou digitdlni podani materialu, multimédia a

interaktivita.

Cilova skupina, na kterou se hudebni festivaly zamétuji, aktivné vyuziva digitdlni média k
ziskavani a sdileni informaci. Diky modernim technologiim mohou organizatoii festivali ziskavat
statistiky o rGznych digitdlnich zdrojich. To vdm umoZni propagovat svou sluzbu nejicinnéjSim

zpusobem.

2.2.1 Bannerova reklama

Banner je metoda propagace produktl, sluzeb nebo znacek na internetu, ve které inzerent umisti
grafické objekty reklamniho charakteru na cizi nebo na vlastni webové stranky. Banner je obrazek,
animace nebo flash objekt s hypertextovym odkazem. Bannery funguji podle jedné logiky: uzivatel

klikne na obrazek a dostane se na stranku zadanou inzerentem.

Hlavnou nevyhodou takové reklamy je bannerova slepota. Tato definice znamend, Ze osoba
umyslné vynecha bannerovou reklamu a vénuje pozornost pouze informacim, kviili nimz pfisla na
webovou stranku. Pro zvySeni konverzi, je nejlepsi pouzit dynamické bannery. Pfitahuji vice

pozornosti a zvysuji efektivitu reklamy.

Hudebni festivaly casto pouzivaji sponzorské stranky nebo zpravodajské a hudebni portaly k

umisténi bannerové reklamy.

2.2.2 Webova stranka

Webova stranka festivalu je nedilnou soucasti jeho propagace. Je to tvar znacky a prostor pro
sebeprezentaci, ktery je spotiebiteli k dispozici 24 hodin denné. Hlavni tkoly webu hudebniho

festivalu jsou:
— poskytnout uplné informace o nadchéazejici udélosti,
— zvysit zajem potencialniho navstévnika,

— prodej vstupenek,
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— komunikace se spotiebitelem,
— podpora image.

Kompetentné vytvofena webova stranka s kvalitnim Ul a UX designem nese pouze pozitivni G¢inky

a nemd Zadnou nevyhodu kromé €asovych a finan¢nich nékladu.

2.2.3 Socialni sité

Socialni sit¢ se staly nedilnou soucasti naSeho kazdodenniho zivota. Maji neuvéftitelnou silu ve
smérovani nazorl a Sifeni zprav. Je to velmi silny marketingovy nastroj, ktery zaujal vedouci pozice
v oblasti reklamy. Je také dilezit¢ poznamenat, Ze jednou z vyhod socialnich médii je rychlé

informovani a schopnost komunikovat s potencialnimi zakazniky naptimo.

Existuje nékolik zpiisobt, jak propagovat produkt: budovani vizudlniho obsahu, hromadné rozeslani
zprav, targeting, reklama prostfednictvim blogert a skupin tfetich stran. Facebook, Instagram a

YouTube jsou nejpopularnéjsi platformy pro propagaci.

a) Facebook

Je nejveétsi mezinarodni socidlni sit, ktera sdruzuje vice nez 1 miliardu uZzivatelli na celé planeté.
Hudebni festivaly na této platformé vyuzivaji moznosti, jako je vytvofeni oficidlni skupiny a
vytvofeni udalosti. K propagaci se jesté pouziva nésledujici vizualni obsah: obal skupiny / udélosti,

avatar, promo videa a fotografie, obrazky k ¢lankiim a aktualitam.

Vyuziti Facebooku je dobry zpusob, jak byt v kontaktu se svym spotiebitelem. Pokud je ¢lovék
¢lenem festivalové skupiny, uvidi aktudlni informace o uddlosti. Tento typ komunikace je pro
spotiebitele mnohem "bliz8§i" nez napiiklad oficidlni web. Také jednou z vyhod platformy je
moznost ucastnikll pozvat své pratele a znamé aby se stali ¢lenmi komunity, coz ptispiva k rozsireni

potencialniho festivalového publika.
b) Instagram

Instagram je dnes plnohodnotné sociélni sit’, ve které je mozné sdilet rizné materidly, dopisovat se s
prateli, vést obchodni stranku. Hlavnim obsahem zde jsou fotografie. Mobilni aplikace se stala
velmi populdrni zejména mezi mladymi lidmi. Platforma umozZiuje sdilet své fotografie,
videozaznamy ve formatu piispévki nebo stories. Je mozné zivé vysilat se svymi odbérateli,
provadét pruzkumy, tady je nastaveni geolokace a hledani zajimavé informace pro spotiebitele
prostiednictvim hashtagli. Nutno podotknout, ze uzivatele ldka moznost Gpravy fotografii a videi

pfimo v aplikaci.
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Pracovni ucty aktivné podporuji své podnikdni na Instagramu, prodavaji zbozi a sluzby. K
propagaci hudebniho festivalu je nutny pravidelny vizualni obsah — fotografie, videa a stories. Aby
ucet vypadal harmonicky s vizudlnim konceptem festivalu, je nutné pouzit jednotny styl s ostatni
médii. Naptiklad, dodrzovat urcitou svételnou skalu nebo pouZit stejny barevny filtr. Nebo také je
mozné vytvofit Sablonu pro fotografie s dekorativnimi prvky z firemniho stylu, a tim posilit image

znacky.
¢) Youtube

YouTube je nejoblibenéjsim videohostingem na svét€ a jednim z nejpopularnéjSim zdrojti po celém
internetu. Jedna se o socidlni sit’ ur€enou pro sledovani, nahravani a propagaci videi riznych témat.
Také tam jsou mozné piimé prenosy jako v Instagramu. Komunikace uzivateld probihd v

komentafich. Sledovanost YouTube je pies dvé miliardy lidi denné.

Hudebni festivaly vyuzivaji tuto platformu k propagaci svych aktivit vytvofenim vlastniho kanalu.
Uget zveiejiiuje nejen aktualni propagaéni videa, ale i videa z uplynulych let, kterd mohou také
prildkat potencialni navstévniky k nadchazejicimu vydani. Kromé toho YouTube aktivné pouziva
reklamy ve formatu videa. Vyhodou tohoto feSeni je, Ze si mizete vybrat své publikum pro vysilani
promo videa. Napiiklad, pro festival Metronom je mozné nastavit reklamu tak, Ze ji uvidi ¢lovek

ey

Zijici ve Sttednich Cechach a zajemce o ur¢ity druh hudby.

2.3 Suvenyry

Suvenyry jsou predméty s prvky firemniho stylu spolecnosti nebo organizace. Pouzivaji se k
popularizaci a vytvareni pozitivniho obrazu produktu. Tento typ propagace bude velmi efektivné
fungovat u kazdoro¢niho festivalu. Jako suvenyr Ize pouzit tricko s festivalovou symbolikou,

kelimek, destnik, poznamkovy blok atd.
Pouziti téchto produktli ma nésledujici vyhody:
— tento druh reklamy neni vniman jako obsedantni a nezptisobuje podrazdéni cilového publika;

— brandovand véc pifipomina ¢loveéku udélost jesté néjakou dlouhou dobu, ktera by mohla v

budoucnu ovlivnit jeho opétovnou navstévu udalosti
— osoba, ktera bude nosit tricko s logem udalosti, bude popularizovat tuto udalost svému okoli

— suvenyry a darky s aplikaci loga maji Casto origindlni vzhled, vynikaji mezi predméty

podobného ucelu;
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Nemohu najit negativni stranku tohoto typu reklamy. Povazuji to za velmi dobry zplisob, jak

podpofit kazdoro¢ni festival.

3 VIZUALNI STYL KONKURENCNICH HUDEBNICH FESTIVALU

Dobry vizudlni koncept hudebniho festivalu je kli¢em k jeho tspéchu. Kazdoro¢né se zvySuje pocet
hudebnich festivald a s tim roste i konkurence. V letnich mésicich je v Evropské unii obrovsky
prostor pro hudebni turistiku. Lidé navstévuji riizné zemé a spojuji je s ucasti na hudebnich
festivalech. Proto je tfeba zkoumat trh nejen v Cesku, ale i v celé Evropé, aby vytvofit

konkurenceschopné feSeni a upozornila potencidlniho nejen ¢eského, ale 1 zahrani¢niho divéka.

V této kapitole rozeberu hlavni konkurenty festivalu Metronome. Zanalyzuji vizualni koncepty
nejslavnéjsich rockovych a popovych festivali v Cesku a v Evropé. Mij vyzkum bude zaméfen na
zkoumani jednotek vizudlniho konceptu, jako jsou plakaty, bannery socialnich médii, webové
stranky a jiné materialy. Pokusim se dat argumentacni hodnoceni na pozitivni i negativni stranky

vizudlni tvorby konkurenti.

3.1 Konkurenéni festivaly v Cesku

3.1.1 Colours of Ostrava

Multizénrovy hudebni festival Colours of Ostrava je jednim z nejvétSich hudebnich festivalii nejen
v Cesku, ale i v centralni Evropé. Kona se v 3. nebo 4. vikendu v &ervenci od roku 2002 moravském
mésté¢ Ostrava. Obsahuje hudebni Zanry jako je rock, pop, electronic, world music, jazz a

alternativa. Nejvétsi pocet navstévnikl byl v roce 2015 a pocital kolem 44 000 lidi.

Colours of Ostrava je drzitelem mnohych cen, v¢etné Ceskych nahrad Czech Supermana v roce
2015 a Andél v roce 2005 a 2006; cena Akropolis Live Music Awards v roce 2004-2006, v ramci
ceny European Festival Awards byl v shortlisté v kategorii Best Major Festivals v roce 2015, 2017 a
2018. Kromé toho denik The Guardian zatadil Colours of Ostrava mezi 10 nejlepSich hudebnich

festivali v Evropské unii v roce 2016.

Vyhodou vizuélniho pojeti tohoto festivalu je jeho rozpoznatelnost. Kazdy rok se design meénil, ale
nepatrné. Jasna zluta barva, kterd doprovazi akce z roku na rok, pfitahuje pozornost, ddva pozitivni
naladu a jako by zve k Gcasti na nadchéazejicim hudebnim dobrodruzstvi. Taky se mi zd4, Ze pismo

loga vypada velmi mladistvé a pratelsky, co odpovida konceptu znacky.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 24

CESKAS  OSTRAVAR!

CESKAS  OSTRAVA!!

OSTRAVA!!

[~ CESKAS  OSTRAVAI!

OF OSTRAVA

e 17-20/7/2019 UL ‘ ! € - e AL
HE CURE Fmamcsﬁ S 8T NERD-KYGO ’ O-

1 THE KILLERS
TWENTY ONE PILOTS - MARTIN GARRIX

]
i\ THE LUMINEERS - LP - YOUSSOU N'DOUR - SIGRID (. % +THE MACHI 4 ,ia ‘JESSEJ - GRACE JONES %m—%
SRR s e aimack o . o RAGNBONEMAN-YEARS & YEARS \ LONDON GRAMMAR k= ©F MONSTERS.
IROM-URINFOE MIASATIS ONES gty L2 T ROSALIA - M@ - ZAZ 5% IR J0SS STONE - GEORGE EZRA [ _*ANDMEN-
'HUDSON TAYLOR  FATOUMATA DIAWARA - HEALTH - MOON DUO - (3 -
ouovora omoe oo swsen || MOGWAI-JOHNBUTLERTRIO- MARZA & = PAUL KALKBRENNER - CONPORAION
AR THEPAEAIL UTHON DROMMER QUEN q i XAVIER RUDD - GLAFUR ARNALDS - TOM WALKERéa o BETH DITTO - FUTURE ISLANDS - KALEQ i M83| KODALINE |AN®HNI
O, 4 RICHIE HAWTIN CLOSER- SHAKA PONK R NCCHMARREEED RETTES AFTER SEY SSENGER|BOYS NOI
WS AR S DS RO MASA - JON HOPKINS va PASSENGER|BOYSNOIZE
[} LEXICO - SEASICK STEVE
‘ LOLAMARSH - KRONCS QUARTET . AURORA - HVOB
%ﬂ,‘ AMNOHO DALSICH.. %
Ir VSTUPENKY:WW.COLOURS €2 Hkaportol \ VSTUPENKY = mwmlmsu Terereag
= 91@; EH oy C (e __(;@m"::- Resio@o DNES ot E 6 :& ©rt=wEsbo00 DNES FERT ey LS o b i
o bfmmw:m mmeé'n-? g 6 O G @ il At I s ik o o B 5 S aﬁ;;;s;mn&: nbmﬁi - P = szr::_'-

Obr. 7: Plakaty Colors of Ostrava, 2020/ 2019 /2018 /2017

Co se tyce nedostatkli, domnivam se, Ze design je ne zcela Cisty — je pfitomen vizualni Sum, ktery
nenese zadné vyznamné zatiZzeni a brani ¢teni informaci. Grafika poslednich let je méné€ zajimava.
Ve vyzdobé let 2020 a 2019 mi chybi néjaky kompozicni kontrast. Chei tim fict, ze dekorativni
prvky vypadaji dost stejné ve své velikosti, tonu a tvaru. Kvili tomu se ztraci expresivita a ostrost.
Plakaty, které byly vyrobeny v letech 2017 a 2018, vypadaji 1épe, protoZe maji vizualni zdiraznéni
v podobé lidské tvare. Myslim si, Ze kompetentnéjsi vizudlni feSeni ptilaka $ir$i masu, takze

povazuji za dualezité vénovat pozornost takovym vécem.

Obr. 8: Znackovy poznamkovy blok a vstupenky Colors of Ostrava
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Obr. 9: Skupina Colors of Ostrava na FaceBook

Pokud hovotfime o webové strance, dominantni zluta barva se témef nepouziva, objevuji se dalsi
barvy, vektorova grafika je nahrazena bitmapou. Webova stranka je vyfazena z celkového konceptu,

coz neni uspésné feseni jediného vizuélniho stylu.
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Obr. 10: Web stranka Colors of Ostrava
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Uget Instagramu obecné nevypada $patné a vidim, Ze Colors of Ostrava se snazi vydrZet celkovy
koncept udalosti. Je zfejmé, Ze byla vytvorena Sablona pro rastrové fotografie se symbolikou
festivalu a stru¢nymi informacemi o udalosti. Je to dobry népad, protoze kazdy novy banner bude

pfipominat nadchazejici udalost, ktera piispéje k vétSimu publiku.

G &

.&

Obr. 11: Instagram Colors of Ostrava

3.1.2 Rock for People

Rock for people je jednim z nejvétsich hudebnich festivalli v Cesku. Udalost existuje od roku 1995,
ale od zac¢atku to byl spi§ mistni festival na atletickém stadionu v méste¢ku Cesky Brod. Pozdé&ji s
vzestupem popularity byla potfeba mit vic mista a festival se pfest¢thoval do Hradci Kralové. Na

festivalu hraje hudba riznych zanra jako Rock, Metalcore, Indie rock, Metal, Hardcore, Alternative
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rock, Punk rock, Pop, Ska, Elektro, Drum and bass, Reggae. Mezi nejvyznamnéjsi interpreti patiili:
anglicka rock skupina Muse, Thirty Second to Mars, the Killers, Massive Attack a dalsi. Informace,
kterou jsem dokdzala najit na internetu ukazuje, Ze maximaln€ na festivalu se zucCastnilo kolem 31

000 lidi.
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Obr. 12: Plakaty Rock for People, 2021 /2020 /2019

Posledni 3 roky festival vyuziva novy vizudlni koncept, ktery vypada podle mého nézoru zajimave.
Barevna Skala a ru¢né kreslena ilustrace vytvareji ur¢itou naladu, kterd je u mé spojena s timto
festivalem. Webov¢ stranky, socialni sité, bannery na internetu, tiSténa produkce — to vse vypada
velmi jednodilné. To posiluje popularizaci brendu, zvySuje povédomi o znacce a zvySuje dopad

jednotlivych reklamnich jednotek.
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Obr. 14: FB skupina Rock for People, 2021
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Obr. 15: Web Rock for People, 2021

3.2 Konkurenc¢ni festivaly v Evropé

3.2.1 Primavera Sound

Primavera Sound je Spanélsky hudebni festival, ktery se kond mezi koncem kvétna a zacatkem
cervend v Barcelon¢ od roku 2001. V prvnim roce hudebni udalost navstivilo 8 000 lidi, ale pocet
navstévniki v roce 2019 byl opravdu obrovsky — kolem 220 000 posluchaci. Co svédci o velkém
z4jmu milovniki hudby a dobrou praci poradatelti. Festival je multizanrovy, tady je mozné
poslouchat pop, indie, rock, také tanecni hudbu, jazz, metal a experimentdlni hudbu. Na akci
vystupuji soucastni mezinarodni a domaci umélci. V minulosti se objevili interpreti jako Secese

Fire, Lou Reed, The Stooges, The National a dalsi.

Design této akce se méni kazdy rok. Na jedné strané je to zajimavy piistup, protoze kazdy rok se
festival prezentuje novym zpusobem, ale na druhé strané se ztraci celistvost festivalu jako znacky.
V¢étim, Ze rok od roku by mél ziistat néjaky zaklad, co bude kazdy rok sjednocovat design. V
piipadé festivalu se kromé celkového firemniho stylu také pomérné ¢asto ménilo i samotné logo
akce. To vse nici design konceptu znacky. Image festivalu je velmi rozmazana, coz je samoziejme

nevyhoda.
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We will dance in 2022: Primavera Sound
Barcelona postpones its next edition until next
year
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Obr. 19: Web Primavera Sound 2021

Vizualni styl v roce 2021 nelze v riznych médiich oznacit za jednotny. Webova stranka se viibec
neslucuje s plakdtem nebo bannerem pro internet. Pokud jde o ucet na Instagramu, také neexistuje
zadna podpora vizualniho stylu. MUij zavér po analyze tohoto festivalu je takovy, Ze je dilezité drzet

se n¢jake jednotné linie stylu znacky.
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primavera_soun.. Sledovat

Obr. 20: Instagram Primavera Sound

3.2.2 Rock en Seine

Je francouzsky festival, ktery se kond 3 dny v srpnu od roku 2003. Misto konani je baje¢ny park de
Saint-Cloud vedle Patizi. M4 dost velky pocet navstévniki — 40 000 lidi ro¢né. D4 se fict, ze Rock
en Since je jeden z nejvétSich festivali Francii a dalezitych hudebnich akce v Evropé. Festival
kazdorocné€ zve nejzajimavéjsi popové a rockové kapely, od velkych hvézd az po nové talenty. P&t
scén je uspotradano v zelené francouzské zahradé, kde divaci mohou poslouchat moderni rock,

power pop, elektro a folk.
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Obr. 21: Design Rock en Seine v ruznych letech 2021 /2020/2019 /2018 /2017 /2016

Vyftizeni této kazdoro¢ni akce se méni kazdy rok, ale na rozdil od ptedchoziho festivalu, vidim
n¢jakou jednotnou naladu a jednotny zpravu. Také neménné logo festivalu, podporuje

rozpoznatelnost akce na rtiznych reklamnich nosicich.

THEFESTIVAL PRACTICAL CLUB AVANT SEINE 2020

Domaine de Saint-Cloud [ Paris

Rock en Seine 202( !

Save the dates 27, 28 and 29 August

ROCK YOUR BODY !

Obr. 22: Web stranka Rock en Seine, 2021
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Obr. 23: FB skupina Rock en Seine, 2021

3.2.3 Rock am Ring

Jsou 2 rock festivaly, které se konaji soucasné¢ jako jedna udélost. Akce je jedna z nejstarSich a
nejveétsich pod Sirym nebem v Némecku. Festivaly se konaji v prvni vikend ¢ervna od roku 1985. V

roce 2015 udalost navstivilo vic, nez 150 000 lidi.

Z pohledu UI a UX je oficidlni web stranka velmi dobie zaviend. Webova stranka je opravdu
snadno pouzitelnd, je zde ¢asovy harmonogram s podrobnymi informacemi o uplynulych letech
udalosti. Také chci zminit dobrou préci s pismem, skvélou praci s hierarchii informaci. Na strance je
pouzit pohodlny ¢itelny font, ktery odpovida nalad¢ udalosti. Je harmonicky zvolena barevna skala

a zanechava piijemny dojem. Designér jasné dodrZoval designovy koncept akce.

Pokud jde o internetovy banner, je zpracovan o néco hif. Na banneru je Spatné uspotfadana
hierarchie informaci — ndzev festivalu je napsan ve stejné velikosti jako logo clenské skupiny.
Hodné stejnych velikosti jednotlivych informaci. Z tohoto diivodu se mij pohled pii prohlizeni
rozptyli a nevim, kde zalit sledovat. Spravné by bylo S§ifit informace takto: nejvétsi velikosti
informace — nazev festivalu, datum a misto konani; dale mensi velikosti — populérni a slavni

umélci; pak mensi velikosti — méné znami umélci.
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Obr. 24: Web stranka Rock am Ring & Rock am Ring, 2022

ROCK ©RING

. SINCE 1985 %%

CE 1985

RUCK@RING

Obr. 25: Suvenyry Rock am Ring & Rock am Ring, 2020
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ROCK-AM-RING.COM  #RAR2020

Obr. 26: Reklamni banner Rock am Ring & Rock am Ring, 2020

3.2.4 Pinkpop

Je velky kazdorocni nizozemsky festival, ktery se kona ve mésté¢ Landgraaf na konci kvétna nebo v
cervnu. Od zacatkl Pinkpop trvalo jen jeden den, ale v soucasné dobé festival trva 3 dny. Prvni akce
patii k roku 1970 co z ni déla nejstarsi existujici kampan v rock scéné. Pocet navstévniki je omezen

na 60 000 osob. Za celou dobu festival navstivilo vic, nez 2 000 000 posluchacu.

Logo ma tvar panenky v rtiZovych Satech protoZe nazev festivalu kombinuji anglické slovo "pink",a

holandské slovo "pop", co znamena panenka.

Snad nejvétsim plusem festivalu je, ze si svij styl zachovava uz pul stoleti. Diky tomu se zvysuje
povédomi festivalu jako znacky. Rok od roku mohou milovnici rockové hudby rychle na
podvédomé trovni pocitat s informacemi o chystané akci ze v§ech nosicli. Svétlé kombinaci bilg,
cerné, rizove a zluté kvéty nezlistane bez povSimnuti — at’ uz je to plakat na autobusové zastavce
nebo banner na internetu. Také na oficidlnich strankéach najdete obrovské mnoZzstvi riznych

suvenyru Pinkpop se symbolikou pro fanousky akce. VEétim, ze to podpoii zajem fanouskl a zvysi
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poptavku po festivalu. A také vytvari pocit integrity festivalu jako znacky. Nevyhodou designu
tohoto festivalu je podle mého nazoru to, ze designovy koncept vypada trochu zastarale. Dobrym
feSenim problému by bylo rebranding stylu. Je nutné, aby design byl moderné;si, ale neztratil

myslenku a historii znacky, aby byl konkurenceschopnéjsi a ptitahoval mladez.
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Obr. 28: Suvenyry Pinkpop
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21/April 2020

51st edition of Pinkpop
rescheduled to 2021

With pain in our hearts we must announce that Pinkpop is unfortunately not going to take place in 2020, but will

Obr. 29: Web Pinkpop

ﬁ Q Search Facebook ﬁ 2 @ % U Xenia + © & -

Pinkpop Festival
@PinkpopFestival - Event & Contact Us
3 pinkpop.ni
Home  About Photos Videos More + 1l Like @ Message Q
About See all @ : Create Post
d

© Hofstraat 13 6372 XC (&4 Photo/Video ©Q Checkin & Tag friends

Obr: 30: Skupina Pinkpop na FaceBook
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Obr. 31: Mobilni aplikace Pinkpop

4 TRENDY YV MOTION DESIGNU

Jednou z hlavnich soucdsti mého vizualniho konceptu bude promo video festivalu Metronome.

Cilem této kapitoly je analyzovat moderni dila ze svéta motion designu, kterd m¢ inspiruji.

4.1 Recyclables

Projekt vytvofil motion designér Dmitrij Rodionov pro studio font design "Type.Today" v inoru

2020. Vizualni fada se vénuje problematice ekologie, pfesnéji vyuziti a zpracovani plasti.
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Koncept Type.Today je zaloZen na svobod¢ publikovat to, co ndvrhat povazuje za vhodné, za
ptedpokladu, ze se pouZzivaji pisma vytvotrena agenturou. Dmitrij Rodionov si vybral téma, které je
v dneSnim svété velmi aktudln€. Umélec mél 2 cile: prezentovat rtizné typy pisem v profesionalnim

kruhu a vyzvat divaka k zamysSleni nad spotfebou Skodlivého materidlu.

Obr. 32: Screenshoty z videa Recyclables

Designér vytvoril neuvétitelnou hru tvarti. Povazuji za zajimavé to, jak funguje pozadi a popredi.
Predméty jsou v dudlni dynamice — otaceji se kolem své osy a v prostoru. Je to opravdu moderni

zpusob ukézat pisma v praci. Podivana je fascinujici, vS§echno vypadé velmi pfirozené.

Projektant svilj zamér zvladl dobte, ale chci upozornit, Ze celistvost celého projektu trochu ztracena.
Videa a bannery maji jiny styl provedeni. Video je vyrobeno v realistickém stylu. Ale zaroveii na

n¢kterych bannerech objekty vypadaji ploché (protoze chybi svétlo a stiny). Také disonance vytvari
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naruSeni proporci barev — ve videu dominuje bila barva, jsou malé akcenty zelené a ¢ervené barvy.
Na nékterych bannerech je dominanta Cervend a témét zadna bild, coz naruSuje vnimani projektu

jako jediného konceptu.
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Obr. 33:Bannery instagram Type.Today

Tento projekt je dobrym ptikladem toho, jak je mozné realizovat myslenku v propagacnim videu z
technického hlediska. A také je dobrym ptikladem toho, jak je dilezité zachovat identitu vSech

jednotek vizudlniho stylu projektu.

4.2 études

Jedna se o vizudlni koncept hudebniho alba pro ruského umélce elektronické hudby Jan Amit. Jeho
dilo spojuje jedinecny styl, v némz se harmonicky propojuje elektronicky zvuk, akustické ukotveni
a sound design. Sedé kovové barvy, n&jaké imyslné vizualni rueni, abstraktni tekuty tvar a

elegantni pismo — to je spojeno s hudbou a naladou alba.

Cely koncept designu je zalozen na promo videu. To znamena, ze designer nejprve vytvoril
propagacni video a pak pouzil vysledny material pro navrh dalSich designovych jednotek. Je to
vidét naptiklad na www.soundcloud.com, kde je mozné poslechnout hudebni skladby interpreta.
Jako banner se pouziva stop ram z videa. Na stejném principu je vyroben i obal hudebniho disku.

Tato metoda miize byt povazovana za uspésnou, protoze podporuje integritu celého projektu.


https://www.facebook.com/jan.amit.music/videos/926243977885343
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Obr. 34: Screenshot z videa études
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Obr: 35: Screenshot uctu z web stranky soundcloud
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Obr. 36: Design hudebniho alba

4.3 Art Directors Club Russia Awards 2020

Koncept splnila designovéa agentura ONY. ADCR Awards je ruska profesionalni soutéz v oblasti
kreativity, designu a reklamy, kterou zalozil klub uméleckych fediteld Ruska. Soutéz je

prezentovana sedmi kategoriemi, které jsou analogii kategorii evropské soutéze ADC * E.
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Obr. 37: Screenshoty z promo-videa ADCR

Toto feSeni se lisi od ostatnich projekth tim, Ze typografie je integrovana do skute¢ného videa, které
bylo natoceno kamerou. Je ziejmé, ze tento efekt byl dosazen prostfednictvim programu 3D. V
tomto pfipadé pismena jsou 3D objektem, ktery je “ponofen” do uméle vytvoreného prostiedi s
perspektivou a svétlem totoZznym s redlnym videem. Dale v programu pro tvorbu a pravu
animované grafiky jsou ptivodni a umélé ¢asti projektu spojeny do jednoho celku. Je to velmi
slozity proces, a aby se dosahl takovy realismus, je tieba mit vynikajici znalosti v profesionalnim
softwaru a chapat zaklady akademické kresby. Také chci poznamenat vybér pisma — je to groteskni

I3

moderni pismo. M4 zaoblené a zaroven tuhé¢ tvary. To podtrhuje myslenku autorii: “...jednd se o
nase osobni asociace s tim, co lze povazovat za odraz ruského v designu. Rozhodli jsme se ukazat
souziti v nem, soucasne smysinosti a hrubosti, brutality a romantismu. Jak Rusko v obrazech

1 Levitana nebo fotografiich A.Trojského — estetika romantického realismu, obdivovani
nedokonalosti, krajny a jednoduchymi architektonickymi formami ted’ ve znackové stylu hlavni
soutéze zemé mezi designéry...”

Takové vizualni feSeni je dobrym piikladem jak je mozné kombinovat riizné druhy modernich

technologii.

4.4 Design in Motion Festival

Festival Design in Motion se konal 7. listopadu 2019 na Hlavnim nadrazi v Amsterdamu. Nic
podobného piedtim neexistovalo. Na akci bylo mozné vidét nejlepsi animovany dila riznych studii,
designéri, mladych talentd a univerzit z celého svéta béhem 24 hodin na 80 digitalnich

obrazovkéach po celé stanici.
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Cilem projektu bylo popularizovat motion design, inspirovat obycejné lidi a profesionaly v této
oblasti. Festival dal ptilezitost odpocinout si od komer¢nich zprav a pfemeénit vefejny prostor na

galerii.

Hlavni nadraZzi Amsterdamu je nejvétsi nadrazi ve mésté. Je to mezindrodni centrum, ktery denné
vyuziva vice nez 150 000 lidi. Zajimavosti je, ze pohyb je néco spole¢ného, co spojuje celou
podstatu motion designu a zelezni¢ni nadrazi. Asi by bylo t€zké vybrat lepsi misto pro poradani této

vefejné akce.

DESIGN
BN M OTION
FESTI

Obr. 38: Screenshoty z promo-videa Demo

Propagacni video festivalu zahrnuje animaci s informacemi o udalosti, obrazy hlavniho nadrazi a
jednotliva dila ti¢astnikti. S celou svou rozmanitosti vypada promo klip harmonicky. V ¢em je
tajemstvi? Mozna je celistvost podporovana studenym barevnym filtrem, ktery jsem si v§imla na
vSech snimcich videa. Ve videu se neustale odehrava hra velikosti objektl. Pfedmeéty ve
videozdznamu se objevuji velmi blizko k ndm, pak jsou zobrazeny z dalky. Je to zndma technika v
designu videa, kterd zabranuje vizualni monotonnosti a udrzuje pozornost divaka. Krome¢ toho,
chtéla bych zdiiraznit, Ze promo video méa obecnou naladu, emocionélni podtext — odhodlani,

trochu brutality, tuhost, obrazky vypadaji sebejisté a presveédcive.
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Na domovské strance festivalu byla provedena hrava interaktivita. Nazev festivalu ,,Demo* je
umistén na celé obrazovce, a kdyZ navstévnik webu se pohybuje kurzor mysi, pak se pismena
za¢nou synchronné reagovat na tento pohyb a deformovat se podle pohybu mysi. Styl deformace

pismen je stejny jako v propagacnim videu, co posiluje cely designovy koncept akce.

DESIGN INMOTION FESTIVAL menu DESIGN IN MOTION FESTIVAL

More info soon Check aftermovie li More info soon Check aftermovie

Obr: 39: Screenshoty z domovskeé stranky DEMO festivalu

4.4 Digitalni umélec Nikita Iziev

Nikita Ziev je britsky mlady navrhét. Inspiruje mé svymi pracemi proto, Zze dokdzal vytvorit
kinetickou typografii ve vS§ech zndmych projevech a d€lé to na velmi profesionalni urovni. Designér
pracuje hlavné v 3D programu a také se vénuje post-zpracovani v motion editoru. Nejcastéji jsou
jeho dila vytvotfena pomoci kvalitniho pisma a nic jiného. Je schopen vytvéiet neuvétitelné

atraktivni kompozice s co nejjednodussimi nastroji.

Obr. 40: Screenshot instagramového uctu Nikity Izieva



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

47

1.  PRAKTICKA CAST
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5 ANALYZA FESTIVALU METRONOME

5.1 Historie hudebniho festivalu Metronome

Metronome je prvni hudebni a umélecka udélost mezinarodniho méfitka v hlavnim mésté Ceské
republiky. Kona se kazdoro¢né od roku 2016. Akce probihd v letni dobé na konci Cervnu na
holesovickém Vystavisté pod $irym nebem v srdci hlavniho mésta Ceské Republiky. Festival je
mezinarodni, v Praze vystupovali hvézdy svétového formatu pop a rock hudby jako Iggy Pop,
skupina Crystal Fighters, J.A.R., Ivan Kral s Jifim Suchym, Karabinu, The Girls, Young Father,
Klara Vytiskova a liné interprety. V prvni roce konani festivalu navstivilo 7.500 fanouski, ale o rok
pozd¢ji v roce 2017 pocet se zvysil témét o polovinu na 14.000 lidi, v roce 2018 a 2019 mnozstvi
projevujici zajem bylo kolem 20.000 lidi, v roce 2020 a 2021 festival byl zruSen kviili koronaviru.
Nic mén¢ neustaly rast navstévnikli naznacuje stalou poptavku pro této akci a fanousci se t€si na
rok 2022. Na oficidlni strance je napsano, ze festival se snazi se stat Cislem jedna mezi

metropolitnimi hudebnimi udalostmi v Evrop¢.

5.2 Cilova skupina

Organizatoii Metronomu uvadéji, Ze nemaji konkrétni cilovou skupinu, ale se snazi oslovit rizné
veékové a zanrové vrstvy. Nicméné v roce 2016 britska spolecnost Statista udélala vyzkum pomoci
online prizkumi na téma "Vé&kova distribuce navstévniki festivalu v Evropé v roce 2016".
Vysledek ukazal, ze nejvice hudebnich festivali navstévuji lidé ve véku 21 az 25 let, podle
hlasovani je to 29,2 % z celkového poctu navstévniki. Déale vedou mladi lidé od 18 do 20 let —
20.6 %. Za nimi jsou osoby 26 az 30 let — 18.3 %. Dale je skupina 31 az 34 let — 8,2 %, pak jdou
lidi od 35 do 40 let — 7,1 %. MenSiny jsou navstévniky ve véku 16 az 17 let — 6,8 %, 41 az 50 let
—5,8 %, 51 az 60 let — 2,1 %, lidi do 16 let — 1,2 %, lidé nad 61 let — 0,6 %.
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Obr. 41: Graf: Vekova distribuce navstévniku festivalu v Evropé v roce 2016

5.3 Vizualni identita festivalu Metronome

5.3.1 Logo

Logo festivalu je vyrobeno v podob¢ Prazského metronomu, po kterém je pojmenovan samotny
festival. Pomnik je kineticky sochaisky objekt, ktery byl instalovan po rozpadu Sovétského svazu v
roce 1991 v misté byvalého Stalinova pomniku v Praze na Letné vedle Cechového mostu. Architekt
Vratislav Novak nazval sviij objekt strojem ¢asu a vlozil do né€j symbol neuprosné plynuti casu a

varovnou pfipominku minulosti.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 50

METRONOME METRONOME
FESTIVAL PRAGUE  FESTIVAL PRAGUE

Obr. 42: Prazsky metronom a aktualni logo Metronome

Stylizace pomniku je provedena stru¢né, rozpoznatelné a presvédCiveé. Pismo vSak neni zvoleno
nejlip. Znacka metronomu ma tvar rovnoramenného trojuhelniku, takze v logu by bylo spravnéjsi
pouzit pismo s podobnymi obrysy. Nesoulad je vidét na pismenu "M", které by mélo mit v zafezu

méng ostry thel.

Take by bylo lepsi pouzit opticky stejny obrys znaku a textové ¢asti loga. To by pomohlo, aby

hlavni vizualni jednotka a tvai znacky se stala organicté;si.

5.3.2 Vizualni identita 2016-2021

Metronome je pomérné mlady festival. Akce probéhla tspésné v letech 2016-2019 a v letech 2020
a 2021 byla vyhlasena pauza u viech akci v Ceské republice kvili koronaviru. Vizualni feseni
festivalu zatim nema svou jednotnotnou identitu. O tom svéd¢i obrazek nize s reklamou v riznych
letech akce. Vidime, Ze v néckterych letech je mozné vysledovat néco spolecného v designu.
Naptiklad v letech 2017-2019 navrhaf pouzil gradienty, filtry ve vrstvach obrazkl a chladné barvy.
Ale nelze fici, ze tento koncept byl jedine¢ny a individualni. Néco podobného miizeme vidét na
billboardech kazdého mésta. Coz znamena, Ze feSeni nemize byt povazovano za UspéSné a
konkurenéni. A v roce 2020 a 2021 se tato stylova nit ztraci a objevuji se pohadkové motivy Alenky
v 1i8i divi. Reklama z poslednich dvou let taky nevypadé presvédCivé a moderni. Nejsou jasné

autorovy motivy pii vybéru vizudlni identity akce.
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Obr. 43: Design Metronome v riiznych letech 2016 /2017 /2018 /2019 /2020 /2021

Nenachéazim tedy ditivod se opirat o stary vizualni koncept. Pokusim se nabidnout nové moderni

feSeni, které bude odpovidat moderni dobé a potiebam soucasného spotrebitele.

6 VYVOJPROJEKTU

6.1 Rebranding loga

Na zaklad¢ analyzy v €asti 6.3.1. jsem vybrala vhodnéjsi pismo, vizudlné vyrovnala obrys znaku a
pismen. Také jsem jesté¢ vic stylizovala symbol pomniku a zkratila kyvadlo metronomu. To je

nezbytné pro snadné usporadani loga na riznych propagacnich médiich.

METRONOME METRONOME METRONOME

FESTIVAL PRAGUE FESTIVAL PRAGUE FESTIVAL PRAGUE

Obr. 44: Rebranding loga festivalu Metronome
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6.2 Firemni pismo

Font Montserrat je moderni groteskové pismo, které bylo inspirovano starymi plakaty a Stity okresu
Montserrat v Buenos Aires. Autorka Julieta Ulanovskd navrhla tuto rodinu pisem pro zachranu
krasy meéstské typografie.

Pro sviij projekt jsem si vybrala 2 tvart pisma: Extra-bold je pro nadpisy a Regulare je pro béznou
informaci. Schvalné jsem pouzila dva polarni fezy pisma, protoze kontrast pomaha spravné vnimat

a tfidit informace. Taky dulezité je, Ze toto pismo ma vSechna diakritickd pismena ¢eského jazyka.

Extra-bold

Almost before we knew it, we h:

Regular

Almost before we knew it, we had

Rezy pisma Montserrat: Extra-bold a Regular

A BCCCD®HETFGH I J KLMN
OPQRSSTUVWXY ZZabec
¢ ¢ d d e f g h i k I m n o p q
r s &8 t uvwxy z 2 A B B T I
P EE E€X 3 S M I T M I KINJbMH
HOoOnNPCT® HY VYV ® X U YU WLWdb
bl b 2 KO9 a 6 B r r o h e & € X 3
s M i I M jJ K N1 DdBMHUHKOINUPpP C T
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AAEOOCU & a é& 6 d u 1l 2 3 45 6
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Obr. 45: Glyfy pisma Montserrat
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6.3 Znackové barvy

Pro sviij projekt jsem pouzila barevnou paletu, kterd odpovidéa 4 barvam:

#08010A #E61008 #9B9B9B #FFFFFF

Obr. 46: Znackové barvy a jejich ciselna identifikace

Vybrala jsem si Cernou, Sedou, bilou a ¢ervenou barvu, protoze prave tyto odstiny jsou u meé spojeny
s Prazskym metronomem. Pomnik je vyroben z kovu, ktery ma podle mého pozorovani Sedo¢ernou
barvu v zavislosti od toho, jak na néj dopada svétlo. Kyvadlo metronomu je ¢ervené a obloha je
bila. Takze barevnd Skala byla predurCena v mém podvédomi jesté¢ pied zahajenim prace na

projektu.

6.4 Promo video

Promo video je kli¢ovou souc¢asti mého navrhu, protoze hlavni cilovou skupinou jsou lidé od 18 do
30 let. Tato vékova skupina je aktivnimi uzivateli digitdlniho prostiedi. Jak bylo feceno v teoretické
¢asti prace, dynamicky obraz ma mnohem vétsi konverzi nez staticky. Proto promo video je skvély

nastroj pro reklamu a propagaci hudebniho festivalu.
Promo video se skladé z nasledujicich casti:

— kineticka typografie;

— abstraktni typografie;

— obraz Prazského metronomu;

— videoklipy hudebniho festivalu.
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6.4.1 Kineticka typografie

Kineticka typografie, kterd prochazi vSemi ¢astmi promo videa, prendsi zakladni informace o
festivalu. Je vytvofena pomoci znackového pisma a je dobte Citelnd, coz je obzvlasté dulezité u

dynamického obrazu.

Kinetickd typografie je jednoducha a bézna technika, ktera piidava dynamiku k celému videu.
Pohyb pismen kopiruje pohyby kyvadla Prazského metronomu. To znamend, Ze pismena se otace;ji
zleva doprava a zprava doleva v rytmu hudby. Zvolila jsem takové vizudlni feSeni, protoZe spojuje

charakter kinetického pomniku a naladu hudebni akce.
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Obr. 47: Screenshoty z promo videa festivalu Metronome

6.4.2 Abstraktni typografie

Obr. 48: Abstraktni typografie festivalu Metronome



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 55

Minimaln¢ poslednich 10 let se v grafickych trendech opét stabiln€ pouziva abstraktni typograficka
kompozice. Abstraktni typografie se od klasickych textt lisi tim, Ze krom¢ vyznamu slov, které jsou
v ni obsazeny, vyjadiuje pfedevS§im emocionalni naladu. Vstupujeme do dialogu s divakem ve dvou
jazycich. Ve své kompozici jsem se kromé zakladniho informaéniho poselstvi snaZila

zprosttedkovat pocit svobody, ktery je vlastni hudb¢ a zejména hudebnim festivalm.

Abstraktni typografie zachovava celkovou dynamickou naladu, ale neodpovida rytmu s ostatnimi
slozkami videa (intenzivni hudebni fada, zakladni typografie a tak dale). Vznika tak nenapadny

vizualni kontrast, ktery zvySuje pozitivni napéti z videa, a tim pfitahuje dalsi pozornost.

6.4.3 Obraz Prazského metronomu

Ve svém propagacnim videu pouzivam animaci kyvadla v logu udalosti, v animaci textu a také

pouzivam tuto metodu pro piechod z jednoho snimku videa do druhého.

Obr. 49: Screenshoty z promo videa festivalu Metronome
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6.4.4 Videoklipy hudebniho festivalu

Videoklipy hudebniho festivalu vytvatfeji potiebnou atmosféru akce. Také logo festivalu je

zdiiraznéno prostfednictvim videoklipu s mladym muzem, ktery sklad4 trojuhelnik ze svych dlani.

Obr. 50: Screenshoty z promo videa festivalu Metronome

6.5 DalSi tradic¢ni a digitalni média
Cely muj nésledny vizudlni koncept je zaloZzen na materidlu s promo videem. Pouzivam stejné

materidly k vytvareni tradi¢nich a digitalnich médii, abych podpofila a udrzela integritu vizualniho

stylu.
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Pti tvorbé plakatu, bannert a dalSich materiald jsem kladla diiraz na logo akce, které je podtrzeno

S A4

abstraktni typografickou kompozici. Na materidlech jsou napsany nejdilezitéjsi in

festivalu Metronom.
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Obr. 51: Plakat k festivalu Metronome
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Obr. 57: Suvenyry pro festival Metronom 2022
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ZAVER

Diky vyzkumu v teoretické ¢asti jsem pochopila historii a diivod uspéchu hudebnich festivalt ze 60.
let 20. stoleti. Pro mladeZ byla hudba néco vic nez jen pfijemnd melodie. Hudba byla zptisob, jak
ukazat sviij politicky a ob¢ansky postoj. Mladi lidé nenasli odezvu ve spole¢nosti, ale podpora byla

v hudebni komunit€. To je divod, pro¢ rockové festivaly se staly tak populdrni a shromazdily

statisice lidi na svych hfistich.

Vyzkum festivalti v Cesku i celé Evropé mi pomohl pochopit ndladu dnesniho trhu. Rozbor cizich
projektl na pozitivni a negativni strany je uziteCny vzdélavaci nastroj, ktery poukazuje na casté
designové chyby nebo naopak postupy, které mohou pomoct vytvofit kvalitni feSeni. Piesnéji
feceno, zjistila jsem, ze je dalezité drzet se jednotného konceptu ve vsech médiich. Je dulezité

vytvofit takové feSeni, které bude atraktivni a uzplisobené, ale zaroven funk¢éni.

Také jsem se ponofila do trendii motion designu. Seznamila jsem se s rliznymi technikami a také

jsem se dozvédéla o moznostech a aktualitach.

Mym ukolem bylo vytvofit novy, aktudlni vizualni koncept pro hudebni festival Metronome v
Praze. Béhem prace jsem se obohatila o nové poznatky z oblasti kinetické typografii, pustila jsem se

do problematiky montaze videa a hudby.
Nejtezsi kol pro mé byl najit unikatni vizualni napad, ktery by odpovidal pravé tomuto festivalu, v
této dobé na tomto misté. Doufam, Ze organizatofi a spotiebitele festivalu Metronome oceni mé

usili.
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