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ABSTRAKT

Teoreticka cast diplomové prace se zabyva vizualnimi identitami mést a dil¢imi prvky, které
s touto tématikou souvisi. Blize popisuje zaddvani zakazek, jednotlivé ¢asti Corporate Identity
a udrzitelnost designu. Vénuje se také rozboru konkrétnich vizualnich identit vybranych mést
a to zejména z hlediska funkcnosti. Prakticka ¢ast se zaméfuje na soucasny stav vizualni komu-
nikace mésta Litomys] véetné popisu jejiho historického vyvoje. StéZejnim obsahem prace je
predstaveni jednotlivych pristupti pfi redesignu vizualni identity mésta v ramci tvorby novych

navrhii pro mésto Litomysl.

Prace si klade za cil vytvorit studii redesignu vizudlni identity mést rozsifenou o navazujici

prezentaci. Ta predstavi jednotlivé poznatky a vystupy z celé diplomové prace radé mésta Litomysl.

Kli¢ova slova: firemni identita, vizudlni komunikace, place branding, mésto, logomanual,

redesign

ABSTRACT

The theoretical part of the diploma thesis deals with the visual identities of cities and other
diverse elements partially related to this topic. It describes in more detail the various types of
contracts the city works on, individual parts of Corporate Identity and the sustainability of design.
This part also deals with the analysis of specific visual identities of selected cities, especially in
terms of functionality. The practical side focuses on the current state of visual visual communi-
cation of the city of Litomysl and includes a description of its historical development. The main
part of the thesis explains individual visual identity redesign approaches in regards to the creation

of new designs for the city of Litomysl.

The aim of this thesis is to evaluate and record the redesign process of visual identites in cities.

The output including the individual findings is about to be presented to the Litomysl City Council.

Keywords: Corporate Identity, visual communication, place branding, city, brandmanual,

redesign
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UVOD

Tématem diplomové prace Vizualni styl mésta Litomysl je jednotna vizualni identita mést.
Jedna se o velmi casto diskutovanou problematiku predevsim diky mnoha moznym pfistupiim

pri tvorbé vizualnich identit.

Cilem teoretické ¢asti diplomové prace je vytvoreni stru¢ného prehledu vizualni komunikace
mést. Tento prehled muize slouzit ke zlepSeni orientace v dané problematice a zaroven pomoci

spravné komunikaci mést s grafickymi designéry.

V tivodu zkoumam zptisoby zadavani zakazek nového loga. Nasleduje kapitola, kde predsta-
vuji zakladni strukturu firemni identity a jeji podskupiny. Popisuji i vyvoj méstskych identit, od
heraldiky po souc¢asné podoby log. Nasledné se zaobiram jednotlivymi prostfedky komunikace
jako jsou tiskoviny, propaga¢ni materialy, online komunikace, ale také fotografie a texty. Tuto
¢ast zakoncuji kapitolou o udrzitelnosti designu a poukazuji na mozna reSeni, kterd soucasna

doba nabizi.

V zavéru teoretické prace porovnavam vizualni styly zahrani¢nich a ¢eskych mést. Hodnotim
predevsim loga, celkovy koncept a zptisob, jakym se s vizualni identitou pracuje v jednotlivych
oblastech, které popisuje prvni ¢ast diplomové prace. Zahrani¢ni mésta jsou volena na zakladé
riiznorodosti ptistupti a kvality. V Ceské republice se zaméfuji na mésta, kterd jsou soucasti
¢eského dédictvi UNESCO a jsou svym charakterem nejvice podobnd méstu Litomysl, které je

hlavnim pilifem této prace.

V uvodu praktické ¢asti se vénuji diikladné resersi soucasného méstského vizualniho stylu
Litomysle. Zamétuji se na oblasti, které jsem zminovala v teoretické ¢asti, a zkoumam problematiku,

jez se tohoto mésta primo tykd. V druhé ¢asti hledam a navrhuji feSeni zminénych problémii.

Vystupem diplomové prace je studie redesignu v podobé prezentace. V té jsou shrnuty jed-
notlivé body, které jsem fesila v ramci celé diplomové préace. Je v ni ukdzan soucasny stav vizualni
identity mésta Litomysl a nasledné predstaveny tfi mozné pristupy pro redesign. Tyto pristupy
koresponduji s historickym vyvojem vizualni identity. Prvni je zce spojen s heraldikou, zabyva
se tedy redesignem meéstského erbu. Druhy pfistup se jiz zaméfuje na aktualizaci soucasné vi-
zualni identity mésta Litomysl. Kompletné novy navrh pfinasi pfistup tfeti, jenz vyuziva casto
se objevujiciho architektonického tvaru, ktery je mozné vidét napfi¢ méstem. Timto typickym
tvarem je oblouk. Prezentace je doplnéna doprovodnym textem, ktery vse vysvétli. Navrhuji tak
konkrétni mozné pristupy nejen pro Litomysl, ale pro jakékoliv mésto, které se bude touto pro-
blematikou zabyvat. Diky doprovodnému komentafi studie funguje zcela samostatné a v pripadé

pouziti jinym méstem, ji neni tfeba osobné prezentovat a vysvétlovat.
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Béhem tvorby navrhu pouzivam nejen poznatky, které mi pfinesla teoreticka cast, ale vychazim
i z osobnich zkus$enosti a znalosti mésta, ve kterém ziji. Tyto informace umoznuji se vyhnout
chybnym pfistupiim, na které v praci poukazuji. Na zakladé téchto poznatki vytvorim funkéni

vizudlni identitu mésta Litomysl, kterd odrazi jeho charakter.
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I TEORETICKA CAST
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1 STRATEGIE VIZUALNI KOMUNIKACE MEST

K ¢emu ma slouzit vizualni styl mésta? Je potfeba? Budovanim moderni jednotné vizualni
identity mést se zabyvaji grafici a studia na celém svété. Karavatzise (2007), ktery je povazovan
za jednoho z hlavnich autorti vénujici se méstskému marketingu, ve své knize fika, ze branding
mést (place branding) Ize oznacit za posledni fazi méstského marketingu. Mésto je poté vahimano
jako ur¢ita znacka. V 90. letech 20. stoleti se place branndig zacal rozvijet na trovni statl, pozdéji
pak doslo k jeho rozsifeni a zacala ho vyuzivat i mésta. Tento prechod byva ¢asto oznacovan
jako zména city marketingu v city branding. (Jezek, 2010). Cim dél vice se o city branding zacali
zajimat nejen odbornici, ale také $irok4 vefejnost. Casto kladenymi otdzkami byvaji: ,,Potiebu-
jeme viibec logo? Pokud ano, co ma vyjadrovat?“ Nejen vznik loga, ale také péce o emocionalni

a psychologické vazby obyvatel vii¢i méstu jsou podstatnymi prvky brandingu.

Neni vhodné opomenout skute¢nost, ze branding ma velky vliv i na samotné vnimani Zi-
votniho prostfedi, architektury a mnoha dalsich aspektii. (moderniobec, 2013) Tato citace jasné
potvrzuje, ze celkovy dojem ze znacky utvari i pfima zkuSenost obcani, kvalita produkti dané
lokality, pfistup investort, kulturni aktivity, chovani mistnich obyvatel a také branding jednot-
livych dil¢ich ¢asti tzemi. Dal$im ovliviiujicim faktorem jsou planované aktivity a jednotlivé

fungujici sité kontakta.

Meésta se snazi o podporu vsech oblasti, aniz by blize specifikovala své priority. V pripadé,
ze se mésta rozhodnou pro novou vizualni identitu, méla by mit jasno v tom, kam smétuji, co
novou identitou chtéji komunikovat a také na koho cili. Jedna se o racionalni Gvahu, pro¢ mésto

logo potfebuje a co mu nova vizudlni identita pfinese.

Vizualni identitu kazdého mésta je tieba fesit individualné podle jeho charakteru a hlavniho
cile zaméfeni. Zjednodusime-li to, rozhodla jsem se zabyvat dvéma typy pfistupti. Prvni nazvéme

prezentacni, neboli turisticky a druhy komplexni.

Cilem prezenta¢niho pfistupu je vytvoreni znacky pro potieby turistického ruchu. Ta byva
pouzivana predev$im za ucelem naldkani pripadnych navstévniki. Tato prezentace je zaloZzena na
pouziti hlavniho motivu, kterym miize byt nejvyznamnéjsi stavba, historie mésta nebo vyznamna
osobnost. Prikladem by tedy mohla byt Eiffelova véz primo v logu Patize. Pfipadny turista se
diky tomu snaze orientuje. Pokud uvidi tento prvek na letaku v informac¢nim centru, bude jeho
pozornost sméfovana pfimym a jasnym smérem, pro¢ mésto navstivit. Cilem bylo turistu do
mésta naldkat a ve mésté tim role loga kon¢i. Slozity erb bez nazvu by tuto funkci nemohl plnit.

Zadavateli téchto log jsou také vétsinou méstské centraly pro podporu turistického ruchu.

Oproti tomu cilem komplexniho pfistupu je sjednoceni a snadna orientace ve slozité strukture
jakou mésto je. Vysledkem byva moderni a jednoducha znacka, ktera md spise orientacni charakter.

Yr oY

Na tuto znacku navazuji dal$i ¢asti vizualu, ¢imz vznika sjednoceni, které pisobi profesionalné
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a ucelené. Nebyva zde prili$ ¢asto zastoupena konkrétni symbolika. Nelaka turisty, ale slouzi

spiSe obyvateliim mésta (tim se li$i cilova skupina). V praxi se vétsinou oba pristupy prolinaji.
1.1 Soutéze

V ptipadé rozhodnuti mésta, ze je tfeba resit novou vizualni identitu, vyvstavaji dvé nejda-

lezitéjsi otazky: Pro¢ néco takového potiebujeme? Jak toho miizeme docilit?

V Ceské republice se setkavame hned s nékolika zptsoby zadani formou soutézi. Jelikoz jsou
meésta vefejnymi institucemi, musi jit cestou transparentniho vybérového fizeni. Tim je umoz-
néna kontrola rozhodovacich procesti verejnosti. Mésta se tudiz vyhybaji riziku zmanipulovani

soutéZe nebo zadani zakazky firmé propojené s ¢leny zastupitelstva.

Soutéze délime do dvou kategorii. Mésto se jako ptispévkova organizace mtize rozhodnout,
zda vypise vybérové rizeni nebo vefejnou soutéz. Ve vybérovém rizeni vyhlasovatel oslovi pocet
predem vybrané tucastniky soutéze, nastoli podminky ucasti a povinnosti vsech stran. Vefejna
soutéZ je naproti tomu oteviena $irSimu spektru tucastnikd. (kreativnicesko, 2017) Moznosti je
i neverejné vybérové rizeni. Kazdy z téchto postupti ma své charakteristické vlastnosti, vyhody
anevyhody. Je zde vSak nékolik dalsich aspekta, které jsou spolecné a maji velky vliv na samotné
vnimani soutéze. Zajimavost zakazky urcuje adekvatni ohodnoceni, odborna porota, ale i prestiz.
Vedlejsimi parametry jsou naptiklad ¢asovy harmonogram, kvalitni zadani a podminky. (czech-
design, 2016) V$echny tyto body ptisobi na grafického designéra pti vybéru zakazky. Je dtlezité

najit mezi vSemi prvky rovnovahu a vytvofit zajimavou nabidku.

1.1.1 Verfejné oteviené soutéze

Do vefejné oteviené soutéZe se muize prihlasit kdokoliv. Vétsinou je omezen pocet odevzdanych
praci na jednoho ucastnika. V pripadé velkych zakazek jako je vizualni styl mésta byvaji soutéze
dvou ¢i vice kolové. Vyhoda - je zde teoreticky potencial vétsiho vybéru a tim i vyssi pravdépo-
dobnost splnéni predstavy a zadani mésta. Nevyhoda — muze se zucastnit prakticky kdokoliv,
coz dava $anci zac¢inajicim designériim ¢i méné znamym grafickym studiim. Ti mnohdy nemusi
splnit pozadovanou kvalitu zakazky. Mésto z nich i tak mutze vybrat svého favorita, jelikoz nema
vzdy potiebné znalosti a zkuSenosti s vybérem. Je tedy dulezité mit v hodnotici poroté kromé

zastupcli mésta také odborniky z oblasti vizualni komunikace.

1.1.2 Vefejné uzaviené soutéze

Druhym typem jsou naopak soutéze, kdy mésto samo vybira ucastniky soutéze. Stejné jako
u prvni varianty je soutéz vyhlagena vefejné. Do soutéze se miize opét prihlasit kdokoliv, ale
rozdil je v tom, Ze mésto nasledné s odbornou porotou vybere urcity pocet ucastnikt do uzsiho

vybéru. Kazdy z nich ma moznost odevzdat omezeny pocet navrhi, ze kterych je nasledné vybran
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nejvhodnéjsi. Vyhoda - v pripadé osloveni vhodnych designéri, ktefi maji dostate¢né zkusenosti
a reference v oboru vizualnich identit mést, se odfiltruji neprofesionalni zajemci o zakazku. Tim
se zvysuje kvalita odevzdané prace. Vyhodou pro studia je finan¢ni ohodnoceni vsech postupuji-
cich do druhého kola formou skicovného. Nevyhoda - oslovenim uzsiho kruhu zajemcii vznika
riziko, ze se mésto s zadnym z navrhi neztotozni. Zaroven je zde nevyhoda pro mésto ve formé

vys$ich nakladi na skicovné.
1.1.3 Neverejné zakazky

Tretim typem je vybér dodavatele bez soutéze. Mésto si tak zvoli pouze jednoho kandidata
dle vlastniho vybéru. Ten vsak musi splnit podminky vefejného vybérového fizeni, tedy ¢astka za
zakazku nepfesahne urcitou sumu. Vyhoda - v ptipadé predchozich zkusenosti nebo odpovidaji-
cich referenci odpada administrativa a ¢asova naro¢nost vybéru z nékolika kandidata. Vétsinou
je vybran kandidat, ktery mésto znd, pfipadné v ném zije. Tim se zvysSuje pravdépodobnost, Ze
se mésto s novym vizualem ztotozni. Nevyhoda - Casto se stava, Ze je vybér proveden na zakladé
znamosti a dobrych vztahti bez ohledu na kvalitu a profesionalitu. Chybi zde objektivita a externi
dohled.

1.2 Zadani

Velkou roli hraje nejen typ soutéze, ale také kvalitné zpracované zadani ze strany mésta ¢i
obce. Casto se stdva, ze mésto vypie soutez na téma Nové logo. Takto izce zaméfené téma zadani
je nedostacujici a je zde zapotfebi fesit danou problematiku mnohem komplexnéji. Je velmi dtile-
zité, aby mésto co nejpresnéji priblizilo svou predstavu a urcilo pravidla spoluprace. V idealnim
ptipadé odevzda tzv. brief, ve kterém je vSe popsano. Muze navazat na soucasné zvyklosti, ale

zaroven predstavi, jak chce dale pusobit, kam sméfuje a na koho chce cilit.

Jedna-li se o typ soutéze, kde je uzsi vybér ucastnikti vybérového fizeni, vétsinou s nimi
rada mésta usporada setkani primo v dané lokalité. Toto setkani slouzi pro zodpovézeni dotazii
a vysvétleni dil¢ich detailti spoluprace. Pfedev$im je vSak pro designéry podstatné nasat atmo-
sféru mésta. Tim se zvys$i pravdépodobnost, Ze vznikne takovy vizudl, se kterym se mésto, ale

predevs$im obc¢ané mésta, ztotozni a prijmou ho za své.

Uskalim muze byt piili$ny rozsah prace pozadovany v prvnim kole. Casto se objevuji typy
zakazek, kdy byl od zadavatele pozadavek na nadmérné mnozstvi grafickych vystupti bez adekvat-
niho ohodnoceni. To mize potencialni ti¢astniky odradit. V prvnim kole by mél byt predstaven
hlavni koncept, barevnost a pripadné nékolik malo ukazek a vizualizaci. AZ v uz$im vybéru by
mély ukazky vizualniho stylu obsahovat konkrétni priklady a detailni zpracovani. Zpracovani

kompletniho logomanualu probiha individualné pouze se zvolenym kandidatem.

V neposledni radé je tieba klast diiraz na dostate¢nou propagaci dané soutéze. V pripadé
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otevieného typu souteze je v zajmu mésta, aby si soutéZe v§imlo co nejvice grafiki a grafickych
studii. Pro zvySeni propagace je mozné vyuzit portaly jako jsou: Font.cz, Czechdesign.cz,
Designportal.cz aj. Konkrétné zminény Czechdesign.cz nabizi sluzbu méstiim a dohled nad celym

prubéhem soutéze.

2 VIZUALNI KOMUNIKACE A JEJI ZAKLADNI PRVKY

V této kapitole jsou popsany zakladni prvky vizualni komunikace na prikladu firmy. Ackoli

jsou mésta a obce rrozdilnymi subjekty oproti firmam, musi splnovat stejna kritéria.

S rostoucim technologickym rozvojem a digitalizaci je zapotfebi jednotlivé prvky vizualni
identity prizptisobit potfebam dnes$ni doby. Nestaci se tedy zaméfit pouze na vizualni styl a sa-
motnou znacku. Pokud se chce subjekt na trhu snadnéji prosazovat a zejména se odlisit od kon-
kurence, je dilezité, aby se zabyval zptisobem své prezentace komplexnéji. Jak pise David Airey
(2019) v Identity designed: The Definitive Guidemto Visual Branding, vizudlni identita je tvari
firmy. Prestoze bylo jeji navrhovani dfive relativné snadné, rozvoj obchodu donutil designéry se
v tomto presyceném oboru dale rozvijet. Dobfi obchodnici znaji hodnotu designu a uvédomuji si,
ze kvalitni vizualni komunikace jim mtize pomoci v marketingu. Musi mit pfedem definovanou
filozofii a na vefejnosti vystupovat .s pfedem promyslenym a jednotnym zptsobem. Rovnéz musi
byt soulad mezi externi a interni slozkou komunikace subjektu. Kvalitné zpracovana image neni
dalezita pouze pro pripadné navstévniky, ale také pro usnadnéni zivota obyvatel mésta. To se mtize

projevit v lepsi orientaci ve mésté nebo také v lepsi komunikaci s urady.
2.1 Firemni identita (Corporate Identity)

Firemni identita (Corporate Identity) je tedy komplexni obraz subjektu, ktery vychdzi z predem
definované filozofie a stanovenych cilti. Touto normou by se mély fidit vSechny kroky v organi-
zaci. Jde o souhrn toho, co subjekt prezentuje, jak premysli a jakym smérem se vydava. Jedna se
o kvalitu produktu, styl marketingové komunikace, vizualni prezentaci vcetné loga, barevnosti,
tiskovin a uniforem zaméstnancu. V neposledni fadé vsak také chovani viech predstaviteli firmy,
zpusob organizace a vystupovani na vefejnosti. Na zakladé spravné definované strategie tvorby
a rozvoje firemni identity ma firma $anci stét se silnou a ispésnou spolecnosti. (Kafka, 2014;
Designum, 2002).

Firemni identita se déli na nékolik diilezitych kategorii, které na sebe vzajemné ptisobi a buduji

kompletni obraz spole¢nosti.
« Korporatni a marketingova komunikace (Corporate Communication)
+ Jednotna firemni kultura (Corporate Culture)

o Firemni produkt (Product)
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« Jednotny vizualni styl (Corporate Design)

ZAKLAD

CORPORATE IDENTITY

FILOZOFIE
ORGANIZACE

PROSTREDKY

CORPORATE CORPORATE CORPORATE CORPORATE
DESIGN COMMUNICATIONS CULTURE PRODUCT

VYSLEDEK

IMAGE SPOLECNOSTI

Obr. 1 Diagram rozdéleni Corporate Identity (zdroj:Studijni opora)

Korporatni a marketingova komunikace (Corporate Communication) je vnéjsi projev
Corporate Identity ve spolecnosti. Subjekt (v nasem pripadé mésto) komunikuje v§im, co déla.

Jedna se o specidlni marketingovy nastroj, ktery je na komunikaci pfimo zaméfen.

Hlavni pilif méstského marketingu predstavuje ekonomicky, socialni, kulturni a fyzicky rozvoj
celého mésta. Toho lze docilit pfedevsim uc¢innou komunikaci a spolupraci mezi vefejnym a sou-
kromym sektorem. Prestoze dil¢i zajmy jednotlivych aktért se mohou lisit a jejich cile mohou byt
nékdy obtizné slucitelné, mély by idealné najit spolecnou fec¢ a vzajemné spolupracovat. Jediné
spojeni jednotlivych subjektti v efektivni celek umozni méstiim dosahnout konkurenceschop-
nosti a udrzitelného rozvoje. (mestskymarketing.cz) Korporatni a marketingova komunikace
zahrnuje veskeré komunikacni prostfedky, kterymi mésto predava informace vefejnosti. Cilem
tohoto subsystému je vytvorit pozitivni postoj k méstu. Jedna se jak o vztahy s verejnosti, tak

i mezi samotnymi zameéstnanci.

Do této oblasti spadd kompletni mix marketingové komunikace (ATL i BTL). ATL - Above
The Line - &esky fe¢eno nadlinky. Jedna se o typ komunikace pomoci masmédia. Radime sem
televizni a rozhlasové spoty, noviny, ale i web bannery. Cilem ATL je vybudovat povédomi o znacce
a zasahnout co nejvétsi skupinu lidi. BTL - Below The Line - podlinkové reklama je cilena pfimo
na konkrétniho zakaznika a je vice zaméfena na prodej. Radime sem podporu prodeje, public

relations, eventy (v pfipadé mést veletrhy) atd. (Manral, 2011)

Jednotna firemni kultura (Corporate Culture) predstavuje vnitini charakter a atmostféru
uvnitf subjektu. Neuspésné subjekty casto vystihuje vnitfni nejednotnost a prevazujici mocenské
ambice ¢lent nad strategickymi zajmy. Pro zvysSeni Gspésnosti je tfeba stanovit jasnou strategii
a pravidla, se kterymi se zaméstnanci ztotozni a budou je dodrzovat. To se projevuje nejen ve
zpusobu komunikace s klienty, ale také ve zptisobu oblékani, v délce pracovni doby ¢i v zatizeni
kancelari. Mezi zdkladni priklady, které ovliviuji atmosféru, patfi jednani pracovniki se za-

kazniky, ¢i profesionalita asistentky v telefonnich hovorech. Tento proces ovsem nelze vytvorit
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hned a vyzaduje znacny cas. Firemni kultura je izce spojena s minulosti a je ovlivnéna predchozi
kulturou. Kvalitni kultura pritahuje kvalitnéj$i zameéstance a tim zpfijemnuje atmosféru a zvysuje

vykonnost zaméstnanci.

U mést je tato oblast specifickd, protoZe managment (vedeni mésta) je zde volen obc¢any na
zakladeé jejich preferenci s ur¢enou dobou vykonu. Protoze managment podstatnym zptisobem
ovliviiuje ogranizacni kulturu, je pravdépodobné, ze pfi jeho vyméné muze dojit k odlisnému

pristupu obecniho/méstského uradu. (Janeckova, Vastikova, 1999)

Firemni produkt (Corporate Product) predstavuje nejen portfolio produktt a vyrobki, ale
také sluzby, které firma nebo spole¢nost poskytuje svym zdkaznikim. Urovei zpracovéni, jeho
vlastnosti, prodejni a servisni sit, podpora, navody k pouziti, skoleni a cena patii do této casti
corporate identity. Jak ve své knize Kafka (2014) uvadi, produkt musi také odpovidat jednoticim

prvkim strategie a zahrnovat definovanou filozofii, ktera urcuje cilovou skupinu.

V pripadé mést a obci sem muzeme zaradit naptiklad propagacni materialy, ale také nabidku

moznych sportovnich aktivit, kulturnich udalosti ¢i dostupnost obchod.

Jednotny vizualni styl (Corporate Design) patfi mezi nejviditelnéjsi ¢asti firemni prezen-
tace a je nejvyznamnéjsim nositelem vizualni identity, kterou se odlisuje od konkurence. Cilem
vizudlniho stylu je jednotna komunikace, kterd je pfedem promyslena. Patfi sem ndzev, znacka,
barevnost, typografie, logo, tiskoviny, doplnkovy graficky prvek, on-line komunikace, propaga¢ni

materidly a dals$i. Dtlezity je soulad mezi vizudlni a komunikac¢ni strankou daného subjektu.

Kafka (2014) ve své knize piSe, Ze tyto ¢tyfi vyse uvedené aktivity (Corporate Communica-
tion, Corporate Culture, Corporate Product a Corporate Deisgn) musi byt provadény soucasné,
protoze se vzajemné podporuji a prolinaji. Vysledky se nemusi dostavit okamzité, protoze jde
o dlouhodobou ¢innost a na jejim vysledku se podileji vSichni zaméstnanci firmy. Nicméné pokud

bude subjekt takto jednat a nebude vynechavat zadnou z uvedenych ¢innosti subsystému, je na

dobré cesté k dosazeni uspéchu a pozitivniho vnimani své firmy.

2.1.1 Déleni Corporate Designu

Pod pojmem jednotny vizualni styl si pfedstavime vSechny prvky, které vnimame predevsim
pohledem. Vizudlni identitu mzeme podle principt prace s jednotlivymi prvky rozdélit do ¢ty

kategorii: monolitickd, sdilend, produktovd a dynamicka.

Monoliticka identita (Monolithic Identity) - veskeré vizualni vystupy dodrzuji jednotnou
barevost a typografii dle pfedem stanovenych pravidel grafického manualu. (Richtr a Zaruba,
2008) Je charakteristicka svoji jednotnosti v§ech grafickych vystupt. Prikladem mtize byt vizualni

styl mésta Nymburk, které ma svou barevnosti a vyrazem sjednocené veskeré vizualni prvky.
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Obr. 2 Vizudlni identita mésta Nymburk

Sdilena identita (Endorsed identity) - je pouzivana prevazné ve velkych méstech, které
pod sebou maji dalsi nizsi subsytémy. Dodrzuji pfedem stanovenou filosofii a systém v podobé
jednotného symbolu. Logo je tedy hlavni spole¢ny nositel pro veskeré vizualni dcefinné subjekty.
(Richtr a Zaruba, 2008) V méstskych identitach je tato kategorie vyuzita naptiklad méstem
Amsterdam a jeho tfemi kizi. Casto se v této kategorii pro odli$eni pracuje s jinou barevnosti
nebo zménou nazvu. Podstatné je, ze ztstava jeden prvek, ktery je sdileny a vse sjednocuje.
Systém je velkou vyhodou pro velka mésta, ktera tak snadno a efektivné sjednoti velké mnozstvi

jednotlivych méstskych organizaci.

¥ Gemeente ¥ Gemeente ¥ Gemeente
Amsterdam Amsterdam Amsterdam

% West X Centrum % Qost

¥ Gemeente ¥ Gemeente ¥ Gemeente
Amsterdam b 4 Amsterdam Amsterdam

% Nieuw-West % Zuid % Zuidoost

Obr. 3 Amsterdam - jednotliva loga méstkych ¢asti

Unikatni/Produktova identita (Branded Identity) - tento pfiklad je velmi ojedinély a pouziva
se pfevazné v oblasti produkttl. Zakaznici znaji kazdou produktovou fadu ¢i znacku zvlast. Na

prvni pohled spolu viibec nemusi vizualné souviset. VSechny je vsak spojuje jedna velka firma,
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kterda mensi znacky zastituje. Jednim z ukazkovych prikladi jsou produktové znacky The

Coca-Cola company - Fanta, Sprite a dalsi. (Kafka, 2014)

Pokud se zabyvame tématikou mést, je pro nase ucely nejlepsim prikladem stat. Piisobi v roli
hlavni firmy s vlastni zackou (vlajkou/erbem) a zaroven sjednocuje jednotlivé mensi spravni celky,

meésta s vlastni znackou (logem/erbem).

Dynamicka identita — charakteristickym prkvem této kategorie je proménlivost. Autor
Ondrej Kafka (2014) ve své knize Logo&Corporate Identity tuto kategorii nazyva novinkou,
kterou prinesl rozvoj technologii a novych médii. Hlavnim motivem je logo, které se, na zakladé
pfedem zvoleného systému, objevuje ve vice riznych variantach. Miizeme hovofit o zméné
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Je tfeba brat v potaz, o jaky subjekt se jednd a nasledné zvolit vhodny typ identity. Kazda mésté
ma predem definovanou strategii a ta by byt méla v identité zohlednéna. Monolitickou identitu
pravdépodobné zvoli mésto, které chce vybudovat silnou znacku, kterd zastiti veskeré aktivity.
Sdilena identita je vhodna pro rozsahla mésta, ktera musi pod jednou znackou odprezentovat

$irokou $kala rtiznych organizaci a méstskych casti.

Dal$imi relevantnimi aspekty Corporate Design jsou jednotlivé prvky, které utvari vizualni
styl. ,Znacka, barevnost a typografie jsou zakladnimi elementy, které dokazi subjektu vtisknout
jeho individualitu. Vedle jiz zminénych prvka zavisi snadna vizualni identifikace na srozumitel-

nosti, ¢itelnosti, atraktivité a estetické kvalité vizualniho stylu® (Zaruba a Richtr, 2008).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 21

2.2 Vyvoj vizualni komunikace mést

Pocatky vizualni identity zacaly uz v dobach prvnich lidskych kment. K odliseni od ostatnich
jim byla pridélovana vizualni znacka (podle stylu tance, jazyka a dalsich vizualnich prvki). Tento
systém se pozdéji rozrostl do podoby vizualnich identit vesnic, mést a zemi. (Airey, 2019) Za
jedno z prvnich ucelenéjsich grafickych vyjadreni 1ze povazovat méstské erby. Kviili své slozitosti
se postupem casu zacaly zjednodusovat, az presly do soucasné podoby loga. Ta jsou v porovnani

s erby jednodussi a snadnéji na prvni pohled rozpoznatelna.

V soucasné dobé je pro spravné fungovani komunikace nutné tvorit cely komplet zahrnujici
nékolik dalsich soucasti, samotné logo jiz nestaci. Tyto dil¢i komponenty spolu vizualné kore-

sponduji a udavaji jednotnost stylu (Corporate Design).

2.2.1 Heraldika

Velky vliv na vyvoj jednotného vizudlniho stylu méla v minulosti heraldika. "Heraldika je
pomocna véda historicka, ktera se zabyva studiem souhrnu pravidel a zvyklosti, podle nichz se
znaky tvori, povisuji, urcuji a kresli." (genealogie.cz, 2015) Nezaméruji se tedy pouze na priizkum

Slechntickych erbt, ale jedna se i o znaky mést a statti. (Richtr a Zaruba, 2008).

Prvni naznaky heraldiky se objevovaly uz v 11. stoleti pri kfizovych vypravach, kde rytifi na
svych ochrannych stitech pouzivali ozdobné prvky, pomoci kterych se od sebe odlisovali. Potfe-
bovali poznat, kdo k sobé patfi. Prvotni vyznam byl ryze prakticky. Po ukonceni vale¢nych vyprav
ztracely Stity ochranny vyznam a zacinaly plnit dekorativni funkci. (Zenger, 1978) Zacaly se z nich

stavat symboly a jejich vizualni pojeti se natolik zazilo, Ze se zacalo pouzivat i ve znacich mést.

S heraldickymi znaky se mizeme setkat i v dne$ni dobé. Mésta je ¢asto pouzivaji jako doklad
bohaté historie a tradice. Néktera novodoba loga mést z nich dodnes vychazeji. Jak popisuji autofi
Richtr a Zaruba (2008) vyvoj se ubird opacnym smérem a dochazi ke zjednodusovani. Znaky
dostavaji novodobou podobu vychazejici z ptivodnich barev a tvart. Prelom nastal v obdobi

poloviny 19. stoleti a pocatku 20. stoleti, kdy doslo k osvobozeni uzitého grafického dila.

2.2.2 Logo

Logo neboli obrazova znacka je zakladnim pilifem Corporate Design. Je nejdtlezitéjsim
prvkem nejen proto, ze byva hlavnim vizualnim predstavenim spole¢nosti, ale slouzi predevsim
k prvni identifikaci a komunikaci se zakazniky. Mélo by byt srozumitelné, snadno zapamatova-
telné a mélo by zobrazovat to, ¢im je dany subjekt charakteristicky. Healey (2008) pise o logu jako
o vztahu a zku$enosti zakaznika s danym subjektem, ktery s sebou nese i svou minulost a povést.

Jinymi slovy vase znacka je to, co si o ni mysli zdkaznik.
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Podstatny vliv na vniméni zna¢ky maji predevsim typografie a barvenost. Cast odborniki se
shoduje, ze barevnost ma vétsi psychologicky vyznam nez tvar a forma. Nase podvédomi casto
pracuje za nas a v mnoha piipadech si ani neuvédomime, jak moc nas ovliviiuje na zakladé zazitych
zvyklosti a naucenych pravidel. V. mnoha zemich je za barvu smutku povazovana ¢erna barva.
V nékterych zemich je to naopak barva bila. Barva v sobé nese psychologickou symboliku, ktera ma
vliv na samotny obsah, a to jak na obrazny, tak na doslovny vyznam typografie. Tato emocionalni

slozka je pevné propojena s lidskou psychikou jak instinktivné, tak biologicky. (Samara, 2007)

Pokud chceme v samotné znacce odrazet charakter firmy/mésta a jesté vice pfiblizit sméfovani
subjektu, je podstatné zvolit spravnou typografii. Spole¢nost zabyvajici se vyvojem modernich
technologii pravdépodobné pouzije souc¢asny a moderni font. Tim odrazi sviij vztah k soucas-
nému trendu. Naopak historicka tiskarna s dlouholetou tradici spise zvoli font, ktery predstavuje
jeji vztah k minulosti a dtivéru provérenou kvalitu. Samara (2007) upozornuje, Ze pravé samotna
povaha pisma je velmi dilezita a zacinajici designéfi ji ¢asto ignoruji. Tim mohou prerusit spojeni

mezi pismem, obrazem a celkovym charakterem firmy.

Z hlediska funkce je dulezité, aby logo bylo snadno aplikovatelné na vSech dostupnych nosi-
¢ich a rtiznych variantach podkladu. Zaroven by mélo byt typograficky cisté a dostate¢né citelné
i pfi maximalnim zmenseni. Komplikované tvary ¢i nevhodné zvoleny fez pisma mohou pokazit
cely marketingovy potencial. Je to jeden z diivodd, pro¢ se opousti prili§ detailni a zdobné erby
a nahrazuji je nové moderni stylizované znacky. Airey (2010) v Logo: napad, navrh, realizace
popisuje, co prindsi kvalitné zpracovana znacka. Mize zvysit ocekdvanou hodnotu produktu

a navazat nové vztahy, které se mohou vyvinout do dlouhodobych.

2.3 Externi komunikace

Predstavuje vSechny dostupné prostiedky ke komunikaci s vefejnosti. Slouzi predevsim k §i-
feni informaci a postupnému zvySovani povédomi o organizaci. Jejim prostfednictvim si mésto
tvori svoji vlastni reklamu. Nejedna se pouze o tisténé materialy, ale v souc¢asné dobé je nutné
vyuzit i online komunikaci. V pfipadé mést se zaméfim i na orientacni systém, prostorové pred-
méty a propagacni materialy. S témi jsou spojeny dil¢i detaily jako jsou piktogramy, fotografie

a doplnkovy motiv.
2.3.1 Graficky prvek

Nedilnou soucasti vizualniho stylu je sjednocujici graficky motiv. Slouzi prevazné k propo-
jeni vSech jednotlivych prvki vizualni komunikace. Jakykoliv zvoleny motiv by mél ctit pravidla
vybraného konceptu a vychazet z néj. Muze predstavovat napriklad charakterickou typografii,

vektorové obrazce, linie, vzory nebo i grafickou praci s fotografii.

Prikladem jednoduchého a pfitom funkéniho grafického prvku je pouziti vykri¢nikt mésta



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 23

Ostravy. Ackoliv byl tento atypicky koncept zprvu doprovazen bouftlivymi reakcemi, postupem
¢asu se s nim vétsina ztotoznila. (Design-prosperita.cz) Diky tomu se zacal pouzivat témér vsude
a stal se tak pro mésto typickym. Velkou vyhodou a zaroven i nevyhodou je jednoduchost jeho
pouziti. Jedna se o typograficky symbol tfi vykfi¢nika !!!. V podstaté kdokoliv miize na klavesnici
¢i rucné tyto symboly jednoduse ztvarnit. To mize mnoho véci usnadnit, avSak také poskodit

jméno mésta pouzitim ve prospéch vlastni propagace ¢i svych nazorda.

MILUJUTE!"!
BANiK!!
MOJE OSTRAVA!!!
STODOLNI!"!

2?2211

Obr. 5 Vizualni identita mésta Ostrava

Dalsi ukazkou odli$ného motivu jsou trojuhelniky mésta Usték. Jako svoje pozndvaci znameni
zvolilo tfi trojuhelniky, které znazornuji stity domti. Tyto trojuhelniky jsou soucasti autorského
fontu, ktery byl navrzen pfimo pro mésto. Diky tomu lze tento motiv libovolné vkladat do textu.
Prispélo se tak k usnadnéni a zrychleni prace zaméstnancti mésta i bez grafickych znalosti a po-
trebného softwaru. Druhym zptsobem pouziti na nékterych materidlech je zrcadleni, otaceni
a kopirovani trojuhelnikd. Skldddnim k sobé vznikaji sloZitéj$i obrazce a motivy s neomezenym

mnozstvim variaci. (studiosveraz.cz, 2020)

#
Bk
Bj‘

B>

Obr. 6 Vizuélni identita mésta Usték
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Posledni ukazkou je portugalské mésto Porto. Vizualni identitu vytvorilo White Studio v roce
2014 a v té dobé to byl pro svét grafiky velky boom. Porto je velmi charakteristickym a krasnym
méstem, které nebylo mozné znazornit pouze jednim symbolem. Autofi zvolili velmi originalni
cestu, diky které se jim podarilo zobrazit vSechny charakteristické rysy mésta. Logo samotné je
velmi jednoduché. Sklada se z napisu Porto a tecky. Tecka na konci vystihuje slogan mésta: ,,Co
dodat, prosté Porto.“ Velmi typické jsou zde glazované obklady ,,azulejos®, turisté je mohou spa-
trit na mistni architektufe. Pravé tvar kachle (¢tverec) spousti chytie vymysleny systém. White
Studio navrhlo do kazdého ¢tverce, jeden originalni piktogram, ktery znazornuje vahimani mésta.
V samotné prezentaci White Studia (eduardoaires.com, 2014) je Porto popsano jako jedine¢ny
domov. Odrazem loga by mél byt kazdy obyvatel. Pro kazdého Porto znamend néco jiného, proto
se ptali obc¢ant, jak ho vnimaji. Vycet odpovédi byl obsahly, z ¢ehoz autofi usoudili, Ze nestaci
vytvoftit jen jeden symbol. Vznikla série piktogramd, které lze nekonecné kombinovat diky

genialné zvolenému systému.

Porto. [

MK AT =T e =l

Obr. 7 Vizuélni identita mésta Porto

Timto vizualem byl odstatovan novy trend. Jelikoz je vizual libivy, funkénia ma vyjimeénou
myslenku, mnoho mést jej zacalo kopirovat. Tim bohuzel i Porto piestalo byt origindlni. Ndpadné

podobnosti si jisté vSimneme u polského mésta Olesnica.

@ Olesnica

Obr. 8 Logo mésta Olesnica
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2.3.2 Orientacni systém

S timto systémem se denné setkdvame v bézném Zivoté. Je navrzen tak, aby usnadnoval
orientaci. MuZe byt znazornén formou symbolti, znakd, piktogrami a ideogramu. Z hlediska
vytvarného zpracovani miva nékolik podob. Nejcastéjsi jsou cislice, Sipky nebo zjednodusené
symboly (piktogramy). Pfednosti téchto orientacnich systémil je, Ze byvaji univerzalni. Z toho
davodu se jimi dokaze ridit v podstaté kazdy bez ohledu na to, jakym jazykem mluvi a odkud
pochazi. V ptipadé jednotného vizualniho stylu by mél byt dodrzen navrzeny koncept. Mizeme

ho délit na dvé skupiny - venkovni a vnitfni.

Venkovnim orienta¢nim systémem rozumime veskerou venkovni komunikaci. Spravné
nasmérovani je nutné v pfipadé oznac¢eni méstskych budov a vozidel, rozcestnikd, vlajek a na-
vigacnich ceduli. V pfipadé nutnosti znaceni na budové je podstatné nenarusit celkovy vzhled

a architekturu.

Obr. 9 Naviga¢ni cedule mésta Sered

Vnitfni orienta¢ni systém je pouzivan ve vnitfnich ¢astech budov ¢i aredld. Pro spravnou
orientaci je dulezité ¢islovani jednotlivych mistnosti, poschodi, oznaceni toalet a pod. Nékdy je

vhodné vytvofit pro lepsi oriantaci sadu piktogramti. (Kafka, 2014).
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Obr. 10 Ukazka identifika¢nich piktogrami v Moravské zemské knihovné

2.3.3 Derivaty loga

Neéktera veétsi mésta si preji fesit nejen logo, ale i komplexni sjednoceni designu podruznych
meéstskych ¢asti ¢i instituci. To napomaha lepsi orientaci v subjektech, které spadaji pod mésto.
Castymi derivaty jsou naptiklad méstsky atad, informacni centrum, méstskd knihovna, galerie
nebo méstska policie. Mésto by si v ivodu navrhu mélo zvolit, zda derivaty bude vyuzivat, a v ja-
kém rozsahu. Pfi pozdéjsim feseni a zpétném doplnovani by mohl nastat problém s flexibilitou
a variabilitou zvoleného konceptu. Hlavni myslenkou je sjednoceni mésta jako celku. Proto jsou
tyto derivaty vyuzivany pri oznaceni budov, na vizitkach, plakatech a v administrativnich tis-
kovinach. Tykat se mohou ale také méstskych ¢asti, znaceni na mapach, autobusovych zastavek

nebo propagac¢nich materialt mésta.

Prvni ukazkou prace s derivaty je mésto Olesnica. Pro sjednoceni méstkych instituci pouziva
tvar kosoctverce, ktery je jednotny s logem. Lisi se pouze vnitinim piktogramem, ktery zobrazuje

prislusnou oblast. Zaroven je pouzivana riznoroda barevnost, ktera napomaha k odliseni.

@ ©

Multimedia Mieszkaniec

Edukacja Kultura

©

Turystyka Historia

Obr. 11 Derivaty loga mésta Ole$nica
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Druhou ukazkou je ¢eské mésto Plzen. Hlavnim motivem je tvar Sipky obsahujici ndzev mésta.
Tento tvar vzdy sméfuje pouze jednim smérem, na zapad, a navazuje na doplikovy text. Identita
je zaloZena na slovnich spojenich. Pro praci s derivaty tudiz sta¢i pouze zménit doplnujici text.

(viz ukazka). Organizace jsou odliSeny barevné, coz je v tomto pripadé velice podstatné.

Utvar koordinace @ Méstska m
evropskych projektd policie
Utvar koncepce m Détske m
a rozvoje centrum
Sprava vefejného m Sprava hibitovl m
statku a krematoria
Sprava informaénich
technolog! ‘CALal

Obr. 12 Derivéty loga mésta Plzen

2.3.4 Merkantilni tiskoviny

Nedilnou soucasti externi komunikace mést jsou merkantilni tiskoviny. Témi se rozumi
napiiklad vizitky, obélky, hlavickovy papir nebo tiskova zprava. Tyto tiskoviny maji pfevazné
komunika¢ni tcel a prednost ma funkénost pred estetikou. Grafické zpracovani administrativnich
materialti by mélo vychazet z jednotného vizualni stylu a musi respektovat vsechna technologicka
pravidla ¢i pravidla korespondence. Velmi diilezita je velikost pisma. Musi byt dostate¢né ¢itelné

a srozumitelné.

Vyjimku tvofi oboustranné vizitky, kdy jedna strana slouzi k pfedani informace a druha

prezentuje vizualni styl. Kreativitu lze ukdzat pomoci zajimavého tvaru ¢i volbou specialniho

typu papiru.

Obr. 13 Ukézka navrhu vizitek mésta La Marsa
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2.3.5 Plakaty

Meéstské plakaty a sjednocent jejich vizudlni podoby je pravidelnou vyzvou. Ovsem maéloktery
vizudlni styl je natolik flexibilni, aby toho byl schopen. V praxi byvaji plakaty zatizeny autorskymi
pravy a nelze jejich podobu ménit. Navic do toho vstupuji rtizné méstské organizace, které ¢asto
fedi vizualizaci plakit po svém. Castokrat je k vidéni feseni formou velké fotografie s malym
logem umisténym v rohu. Pfitom maji plakaty velky potencial ukdzat vizualni identitu v plné mife.
Nabizi se nékolik moznych variant, jak pracovat se sjednocenim. Néktera mésta pracuji alespon
s originalni barevnosti, charakteristickymi motivy ¢i promys$lenou kompozici. Tim se odlisi od
velkého mnozstvi plakatt na vylepovych plochdach. Nejenze musi byt na prvni pohled poutavy
a rozpoznatelny mezi ostatnimi, ale musi spliovat i sviij ucel. Informace, které chce predat cilové

skupiné lidi, musi byt srozumitelné a snadno zapamatovatelné.

Jako ukazku jsem zvolila plakaty francouzského mésta Romans-sur-Isére, které vyuzivaji jako

: s 7 v r 4 n LA v : 4 4 b4
spojujici prvek prodlouzené pismeno "m", jez prezentuje zakladni rysy mésta.

Musée Musée Musée rowaNs
international international international ™™™

de la de la de la
Chaussure *  Chaussure 8 Chaussure

|||||

Obr. 14 Plakaty vizualniho stylu mésta Romans-sur-Isere

2.3.6 Letaky, brozury

Letdky a brozury pfedstavuji velmi dtlezity aspekt komunikace a $ifeni informaci. Kazda
brozura ma jiny cil a je zaméfena na konkrétni cilové zdkazniky. Tento smér je zadavatelem
urcen hned na zacatku prace. (Bhaskaranova, 2007) V ptipadé mést slouzi nejen pro navstév-
niky, ale i pro obcany. Klicové je spravné umisténi materidla a jejich dostupnost v prislusné obci
i na vzdalenéjsich mistech jako jsou informacni centra, okolni mésta, veletrhy aj. Dilezita je
prehlednost, Citelnost, srozumitelnost a vybér kvalitni fotografie. Neznamena to vsak, Ze by tyto
materidly mély byt strohé a neosobni. Je zde velky prostor pro kreativni vyjadfeni. Podobné jako

u vizitek se nabizi velkd Skdla moznosti vybéru papiru, formatu a tvaru. Vyhodou je originalni
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pojeti, které zaujme a nezapadne v mnozstvi podobnych propaga¢nich materialii. (Bhaskaranova,
2007) Nevyhodou komplikovaného tvaru je nepraktické vyuziti pii vlozeni do obalky ¢i zafazeni

vy

do jednotnych stojanti se standardni velikosti. Nemalou roli hraje také vyssi pofizovaci cena.

e e

Obr. 15 Ukazka zpracovani brozury

- "THE MENTOR @

id 3HL "SI

Obr. 16 Ukazka zpracovani brozury

2.3.7 Zpravodaj

Jedna se o nejcastéjsi komunikaci mésta s obcany. K predani informace dochazi vétsinou
primo do schranek obyvatel, coz zajisti masové §ifeni. Zaroven slouzi pro feseni problém? ¢i
zodpovézeni dotaz. Vizualni styl je klicovy predevsim na titulni strané. Obsah byva feSen vzdy
v kratkém casovém useku, a tudiz nezbyva tolik prostoru na slozité grafické detaily. Mél by byt
dodrzen jednotny styl, ktery zajisti zapamatovatelnost, cti rozvrzeni stranek, strukturu stranek

a zpusob prace s fotografii ¢i sazbou.

Veskeré tiskoviny by mély mit pfedem stanovené rozvrzeni stranek (layout), které se ridi

fadou principti. (Ambrose, Harris, 2009) Layout je rozvrzen pomoci tzv. mfizky, podle které jsou
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nasledné do formatu umistény veskeré prvky (text, fotografie, ilustrace atd.). Slouzi designérovi
jako pomocny nastroj pro dosazeni rovnovahy. Je zadouci, aby ti$tény material dodrzoval rytmus

a Ctenar v ném tak mohl pohodlné postupovat. (Ambrose, Harris, 2009)

Castym problémenm je pfilisné mnozstvi textu a tézka sazba. To zptisobi neptehlednost a mtize
odradit ¢tenare. Pric¢inou tézké sazby a preplnénych stranek je témér vzdy tlak na cenu tisku.
Zvysenim poctu stran se naklady na tisk vzdy prodrazi. Protoze se nejednd o designovy ¢asopis, je
dobré najit kompromis mezi ¢itelnosti, prostorem a cenou. (Bhaskaranova, 2007) Neptehlednost
miize byt zptsobena nékolika faktory: nevyrazné odliSeni nadpisti od bézného textu, nevhodné
umisténi fotografii nebo netolerovani prazného prostoru layoutu. Ten je pro ¢tenare velmi dulezity

a poskytuje prostor k dychani. (Ambrose, Harris, 2009)

Na prvni pohled by se mél ¢tenar v dané tiskoviné snadno zorientovat a diky spravné hie-
rarchii textl odvodit dulezitost ¢lanki. (Ambrose, Harris, 2009) Jednotlivé clanky by od sebe
meély byt vizudlné oddéleny a mély by vytvaret jednoduse stravitelny layout. Toho lze snadno
docilit dostate¢nym zvyraznénym nadpistt pomoci sily fezu, zvétsenim velikosti pisma nebo jen
zménou barevnosti. Upoutat nasi pozornost muze také samotnd podkladova barva pod textem.
Opticky je tak text rozdélen do nékolika poli a nepisobi jednolité. Nevyhodou vSak muze byt

zhor$enti ¢itelnosti.

Obr. 17 Ukazka prace s nadpisy v sazbé

I pti aplikovani vech vyse zminénych rad mtiZe nastat situace, ktera stale nevyresi hustotu
textu v ¢lanku. V tomto ptipadé lze pracovat s doprovodnymi vétami, které jsou vynaty primo
z ¢lanku a zpracovany poutavym zptisobem. Pro ¢tenafe tak budou snadno citelné a s velkou
pravdépodobnosti ho mohou natolik zaujmout, Ze si ¢lanek precte. Dilezity je v tomto pripadé

také spravny vybér vét, aby dostate¢né nalakal ctenare.
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ABOUT US

Obr. 18 Ukazka grafického zpracovani doprovodnych vét

Neméné dulezité je zvolit spravny typ a velikost pisma. V$eobecné nejpouzivanéjsi v obsahu
s delsim textem je antikva. Jsou pro oko lépe ¢itelna, jelikoz patky pisma ctenare udrzuji na radku.

U pisma také hodné zalezi na stiedni vysce, ktera ma vliv na lepsi ¢i horsi Citelnost.

Velkym pomocnikem ctenare jsou i fotografie. Odleh¢i hustoté textu a stranku vice roz¢leni.
Kreativité se v tomto pripadé meze nekladou a clanky mohou byt ozvlastnény jak velkoformatovou
fotografii, tak i napriklad retusi ¢i vyfezem jednotlivych objektt. V pripadé méstského zpravodaje
zpravidla hraje velkou roli ¢asovy tlak, neni proto mozné dodrzet naro¢né grafické procesy. Se

vSemi zminénymi doplnky je tfeba pracovat uvazlivé a s citem.
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Obr. 19 Ukazka prace s fotografii v textu
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2.3.8 Propaga¢ni materialy

Dalsi soucasti komunikacnich prostfedki jsou propagac¢ni materialy mésta. Muze se jednat
o tricka, hrnky, magnetky, platéné tasky, propisky, pohlednice. Lze se vSak také setkat s jakost-
nimi viny a limitovanymi edicemi kravat. Propaga¢ni materialy by mély byt predevsim kvalitné
zpracovang, jelikoz pomahaji budovat dobré vztahy mezi turisty a méstem. Slouzi nejen jako
vzpominka zakoupena na pamatku, ale také jako prezentace mésta mimo jeho tizemi. Pti tvorbé
material{i je tfeba mit na paméti jejich ucel. Graficka uprava by méla zvysit atraktivitu a prodej-

nost, ale zaroven zachovat celkovy koncept a troven mésta.
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Obr. 20 Propaga¢ni materialy mésta Lisabon

Dulezité neni jen kvalitni zpracovani, ale také zajisténi distribuce téchto produktti. Vhodné
je produkty umistit napfiklad v informacnich centrech v daném mésté, ale i ve vzdalenéjsich

mistech, které turisti navstévuji. (Janeckova, 1999)

2.3.9 Prostorova komunikace

Do prostorové komunikace spada vse, co se nachazi v exteriéru, predava konkrétni informaci
jakymbkoliv zptisobem a snazi se upoutat pozornost. Dulezitym prvkem této komunikace jsou
vy$e zminéné piktogramy a derivaty mésta. Typické priklady jsou billboardy, velkoplosné panely,
oznaceni budov, oznaceni méstskych vozidel, ukazatele, vlajky, prapory, malby na budovach, vitaci
cedule pfi vjezdu do mésta atd. Jak jiz bylo nékolikrat zminéno, mél by byt dodrzen jednotny

vizudlni styl. Zaroven nesmi dojit k optickému narudeni méstké architektury a prostor.
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Obr. 24 Vizualni identita v prostoru mésta Sered
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2.3.10 Online komunikace

V dnesni uspéchané dobé je online komunikace nedilnou soucasti propagace. Pouzivani
chytrych zafizeni je jiz béznou soucasti kazdodenniho Zivota a virtualni svét si postupem casu
zabird nejvét$i misto na trhu komunikace. Hlavni vyhodou je pfedani informace ve velmi krat-
kém casovém tseku. I presto existuje fada mést a obci, které tuto oblast nevyuzivaji naplno.
I pres zvysujici se tlak socialnich siti, jsou obsahem informaci a nejsirsim zacilenim na obcany,
stale nejrozsifenéjsi webové stranky. Vsechny informace o mésté jsou zde pohromadé a je k nim

okamzity pristup.
Webové stranky

Jedna se o jeden z nejkomplikovanéjsich a pritom nejdilezitéjsich prvka komunikace mésta.
Celkové musi obsdhnout obrovské mnozstvi informaci pro vSechny cilové skupiny. To ma bohuzel
Castokrat negativni dopad na grafické zpracovani. Nevhodné zvolena graficka tprava muze zhorsit
prehlednost stranky. Nejdilezitéjsimi faktory jsou funkcénost, prakticnost a snadnd orientace.
Pokud chceme docilit nejvyssi kvality, feSenim je predat projekt do rukou odbornikd, ktefi se
zaméruji na UX/UIL UX (User Experience) je proces, ktery je zaloZen na analyzach, planovani
a promysleni. Smyslem je, aby vysledny produkt (v nasem piipadé webova stranka) byl uzivatelsky

funkéni a plnil svij ucel. UI (User Interface) je proces, ktery je zaméfeny na vizualni podobu.

Samotna tvorba méstskych webovych stranek je velmi naro¢ny proces. Prvnim krokem
je analyticka cast, ktera napomaha orientaci v problematice oboru a samotnému zorientovani
v konkrétnim projektu. Dulezity je sbér vSech dat a ujasnéni celkového obsahu. Po nutnych
konzultacich nasleduje vytvoreni struktury, tzv. wireframu. Zde bude bez grafického ztvarnéni
urcena pozice a znéni textl, rozmisténi sekci, fotografii, pozice a sméfovani jednotlivych tlaci-
tek. Jednotlivé prvky by mély byt umistény tak, aby vse bylo intuitivni a bez slozitého hledani.
Dtlezité je neopomenout responzivitu pro véechna zarizeni a to hned na zac¢atku procesu prace.
V momentg, kdy je tato Sablona vytvorena a schvalena, zac¢ina proces feSeni designu a nastaveni

komplexni grafické podoby projektu.

Oproti tisténym predmétiim nabizi grafické pojeti pfi tvorbé webovych stranek $irsi skalu
moznych pristupi. Pro vyssi atraktvitu se nabizi pouziti videi, motion prvka a rtiznych inter-
aktivnich pop-up doplnkd. Lepsi prehlednosti a snazsi orientace dosahneme pouzitim ikon,

barevnych pruht nebo ¢islovanim.
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Obr. 25 Ukazka prace s piktogramy na webu mésta Litométice

Po uspésném dokonceni celkového projektu by mésto mélo dbat na co nejvétsi propagaci.
Mélo by tedy bez jejich nové webové stranky sifit na propagacnich materialech, tiskovinach

a socialnich sitich.
Socialni sité

Mésto samoziejmé nemusi vyuzivat tiplné viechny populdrni socidlni sité. V Ceské republice
je nejrozsifenéjsi Facebook, ale pozornost za¢ind mit ¢im dél vice i Twitter a Instagram. Jejich
nejpodstatnéjsim cilem je rychlé pfedani informace. Ta se hodi predevsim pii narazovych opat-
fenich, nahlych zménach a informovani o aktualnim déni ve mésté. Cast obyvatelstva je vyuziva
timto zptisobem a soucasné uprednostnuje tento komunikacni kanal pred tisténym. Nevyhodou
stale zGstava, Ze spousta lidi socialni sité¢ nema. Dale zde vznika problém udrzitelnosti vizualniho
stylu u jednotlivych ptispévkil. Resenim miiZe byt vytvoreni $ablon pro riizné typy ptispévki. Ve
findle se vétsina grafické prezentace odehrava na profilové a uvodni fotce. Velkou roli zde hraje, kdo

ma tuto oblast na starost a zda je mésto ochotné investovat penize do pravidelné a cilené spravy.

2.3.11 Mapa

Jedna se o tezkou disciplinu v kombinaci s udrzenim prehlednosti a grafického pojeti. Spojeni
nékolika grafickych prvka, které jsou viditelné na jednom misté pohromadé, pomaha v uceleni
vizudlniho stylu. Je pouzita jednotna barevnost véetné pripadnych piktogrami a dil¢ich prvki.
Mapa mtize byt soucasti informac¢nich tabuli ve mésté nebo ve formé letaku v informacnim centru.
Je uréena predevsim pro turisty a jejich lepsi orientaci. Pfiklad zajimavé zpracované (po grafické
strance) je znazornén na obrazku ¢islo 26. Z pohledu navstévnika, ktery je ve mésté poprvé, je

v$ak mapa neprehlednad a chybi zde zakladni orienta¢ni body, nazvy ulic aj.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 36

Obr. 26 Ukazka grafického zpracovani mapy mésta Budapest

2.3.12 Fotografie

Obcas se na tuto oblast v grafice zapomina a pfitom casto byva fotografie to prvni, ¢eho si
lidé v$imaji. Dokaze nejlépe vystihnout atmosféru mista. I pouhym pouzitim kvalitni fotografie

se da vytvorit hodnotny graficky vystup. Nejcastéjsimi priklady pouziti jsou tiskové materialy

prezentujici mésto jako jsou webové stranky, plakaty, billboardy, kalendare, letaky atd.

V idedlnim pripadé si mésto necha profesionalnim fotografem nafotit nejatraktivnéjsi interi-
éry a exteriéry mésta. Je dobré nezapominat i na fotodokumentaci udalosti poradanych méstem.
Tim si vytvori vlastni fotobanku, ze které mize v budoucnu Cerpat. Samotna kvalitni fotografie
ale nestaci. Podstatna je i jeji iprava, nasledné pouziti a veskera prace s fotografii. I v tomto pti-
padé je doporucovan dohled grafického designéra. Ten dohlizi i na propojeni s vizualnim stylem
meésta. Prili$na uprava a retus mtize ptisobit az prilis idealisticky a vyvolavat v lidech negativni
pocit nerealisticnosti. Pfirozené fotografie, které zobrazuji realnou atmosféru mista, jsou osob-
néjsi. Z praktického hlediska je pfi foceni dobré myslet i na zachyceni vyznamnych lidi ve méste.
Stejna pravidla uvedena v této kapitole mizeme aplikovat i na pofizeni videodokumentace. Ta

zobrazuje atmosféru mésta detailnéji a vytvori kompletni uceleny obraz.

2.3.13 Copywrighting, slogan

Prestoze tato oblast neni ukolem grafického designéra, rada bych ji zminila jako dalsi dtlezity
bod Corporate Communication. Bez kvalitniho sloganu a odpovidajiciho textu miize byt i kvalitni
graficka prace znehodnocena. Dle ucelu pouziti k nému sméruji vSechny dil¢i cile, kterymi jsou
napt.: navazani vztahu s potencialnim ¢i stavajicim zakaznikem (u firem), zvySovani povédomi
o znacce, posileni image, budovani pozice na trhu, zvyseni prodeje (Karlicek, 2016), ¢i cile vy-

plyvajici z funkci reklamy: informovat, presvédcit, pfipomenout.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 37

At uz se jedna o informace na webovych strankach, plakatech ¢i letacich, text musi byt vzdy
jasny, vystizny a hlavné poutavy. Trh s informacemi je presyceny a v dnesni uspéchané dobé

nezbyva prostor pro naroc¢né texty, ve kterych musi ¢tenaf dlouze hledat hlavni myslenku.

Slogan je specificky druh textu. Stejné jako logo ma pomoci k budovani znacky. V ptipadé
sloganu je dilezité vystihnout vyznam predané informace. Vymyslet iderny slogan je vsak hodné
naroc¢né a jak jej definuje Pavel Hornak - ur¢uje mu misto na samém vrcholu textarského uméni.
Definice sloganu je u Salema podobna jako u jinych autort. "Jednd se o kratka slovni spojeni,
zduraznujici klicové aspekty produktd, sluzeb nebo znacek. Navrhovany jsou tak, aby byla zapa-
matovatelna a ptipadny spotiebitel si jej byl schopen spojit s konkrétni znackou ¢i produktem.

rn

Toto spojeni by mélo byt dlouhodobé.” (Salem, 2013, s. 9) Pfi vytvoreni sloganu je dilezité urcit
jeho funkci. Co ma pfinést znacce? A co zakaznikiim? Ma zvysit povédomi? Dilezité i je, kde se

bude slogan pouzivat.

2.4 Komunikace tretich stran

Tato kapitola predstavuje organizaci, ktera sdruzuje vybrana mésta a pamatky. Pomahaji je

rozvijet a propagovat. V Ceské republice i mimo ni je nejzndmé;jsi organizaci UNESCO.
2.4.1 UNESCO

Organizace UNESCO je specializovand agentura OSN zaméiend na podporu vzdélavani,
védy a kultury. Klade si za cil pfedev$im propagovat, vzdélavat a hjit zajmy mést, které spravuje.
(unesco-czech.cz, 2021) Oblast spole¢né propagace obsahuje kromé tiskovin, veletrht, internetu
a placené inzerce i spolupraci s agenturami CzechTourism, s touroperatory a cestovnimi agen-
turami. Zakladnim pravidlem je prezentovat viech 12 mist v ramci Ceské republiky. K propagaci
pouzivaji nejen tiskoviny, ale i kvalitné zpracované webové stranky, kde si zdkaznik mize o téchto
mistech najit vie potfebné. Webové stranky jsou dostupné v mnoha jazycich, coz je podstatné
pro mezinarodni zastiténi. Zaroven tim vznikd marketingova vyhoda v podobé $ifeni dostupné

a prestizni reklamy.
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Obr. 27 Webové stranky organizace UNESCO
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3 REDESIGN

V dnes$nim svété je dilezité drzet krok s dobou a neni tomu jinak ani u grafického designu.
Prichazejici nové trendy velmi ovlinuji vnimani dfive vzniklych znacek. Tyto vlivy dostavaji
firmy do situaci, kdy fesi, zda je jejich vizualni komunikace stale soucasna nebo jiz nastal ¢as na
zménu - redesign. Ten se miize projevit bud nepatrnym zasahem do ptivodni znacky, ale také
kompletné nové vzniklym stylem. Zména muze prispét k zaujeti vétsi skupiny lidi ¢i zaujmout
uplné nové zakazniky. Také mize mit vliv na zlepSeni komunikace ¢i identifikace mezi konku-
renci. Tato zména s sebou nese i nékolik rizik a moznych nevyhod. Je tedy tieba vse dikladné
promyslet. Podstatnym rizikem je ztrata zdjmu o sluzbu ¢i vyrobek. Snizeni atraktivity nemusi
byt nutné zpiisobeno chybné navrzenym designem, ale zménou jako takovou. Prestoze stavajici
vzhled produktu neodpovida zpracovani dle soucasnych trendd, lidé ho maji jiz vizualné zazity.
Jeho nahlou zménou miize firma o zakazniky snadno pfijit, protoze porusi koncept jisté znacky.

Ne vzdy je nutné délat velké zasahy.

4 UDRZITELNOST

S nové navrzenym vizualnim stylem prichazi otazka, co je mozné udélat pro to, aby byl vizualni
styl dodrzen v takové kvalité, v jaké byl odevzdan navrhovatelem. K témto uceltim slouzi graficky
manudl. Klicovym aspektem manualu je i jeho funkce a otdzka, kdo s nim bude pracovat. Mala
meésta si své vystupy pravdépodobné budou fesit samy, pripadné s jednim externim grafickym
designérem. Jinak je tomu u velkych mést. Ty maji mnohem vétsi naroky a je tfeba, aby manual
byl pristupny vice subjektim zaroven. Proto se nabizi nékolik moznych pristupti a pomocnych
programil. Nejstarsi formou je ti$téna verze logomanualu, kterd bohuzel neodpovida systému
prace, jelikoz se vse presouva do on-line svéta. Ve se pfesouva do on-line svéta. Digitalni forma
umoznuje snadnou dostupnost a vyhodu ve formé aktualizace pri dil¢ich Gpravach. Mésta tak
ke sdileni vyuzivaji vlastni intranety, ke kterym vsak nema Sirokd verfejnost pristup. Mezi on-
-line obecné nastroje miizeme zaradit cloudova ulozisté jako jsou Google Drive, Dropbox nebo
OneDrive. Na trhu je i nabidka specializovanych tulozist jako je BrandCloud nebo BrandMaster

a mnoho dalsich. Je podstatné pfedem myslet na to, ze vSechny tyto sluzby nelze pouzivat bez

pripojeni k internetu.
4.1 Logomanual

Jedna se o nedilnou soucast nové navrzenych vizudlnich identit. PIni funkci Sablony a navodu,
jakym zptiosobem se znackou pracovat. Zahrnuje zakladni popis a rozvrzeni znacky, typografii,
barevnost. Definuje spravné pouziti loga, moznost riiznych aplikaci na ti§ténych materialech,
orienta¢ni systém a online komunukaci. (Kafka, 2014). Logomanual musi dodrzovat jista kritéria,

aby byl co nejvice efektivni.
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o Nezbytna je systematicnost a piehlednost zpracovani. Jednotlivé sekce/kapitoly musi

byt sefazeny tak, aby se v nich uzivatel snadno orientoval.

o Rozsah - kazdy projekt vyzaduje rozdilny pristup a mnozstvi prace. V pfipadé mést se
vsak jedna o pomérné velké a slozité manualy. Je do nich tfeba zahrnout velké mnozstvi
ukazek a aplikaci. Jak piSe Kafka (2014), pouha definice znacky, jeji barevnost a zvolena
typografie nesta¢i. Manual musi byt komplexni, at uz se jedna o zakladni tiskoviny
v podobé vizitek a hlavickového papiru, ¢i o plakaty, letaky, brozury, online komunikaci

a propagacni materialy.

o Srozumitelné sepsana pravidla — muzZe se Casto stat, Ze se maual dostane do rukou ne-
profesionalnich grafikd. Pro tyto pfipady je nutné, aby veskeré definice byly srozumitelné

a jasné vysvétlené.

o Technické zpracovani — samotny logomanual je také prezentaci mésta. Nesmi tedy ob-

sahovat nepresnosti, jazykové, typografické ani technické chyby.

4.2 CLOUDOVE ULOZISTE

Jedna se o typ sluzby, které umoznuje ukladat data na siti ve virtualnim prostoru. Zprostred-
kovava rychly prenos dat mezi uzivateli bez ohledu na vzdalenost. (Gendron, 2014). V soucasné
dobé trh nabizi velké mnozstvi poskytovatelii. Nejznaméjsimi jsou Google (Google Drive), Apple
(iCloud) ¢i Microsoft (OneDrive), ale je zde mnoho dalsich portala jako naptiklad Drobbox
¢i Mega. Kazdy ma sva specifika, vyhody, ale i nevyhody a pred konkrétnim vybérem je tfeba
porovnat jejich podminky. Lisi se od sebe zamérenim a poskytuji rtizné typy tarifti. Zakladni
uloziste, které je zdarma, slouzi ¢asto pouze pro osobni ucely. V pripadé pouziti tohoto ulozisté
pro komercni zakazky, miize dojit az ke zrudeni uctu ¢i pokutovani. Dal$im aspektem je také
velikost pridéleného ulozisté. Pfi navrhovani vétsich projektti nemusi zakladni ulozisté stadit.

Oba tyto problémy lze vyresit placenou verzi.

Velkou vyhodou téchto ulozist je zdlohovani dat. Data jsou automaticky a pravidelné ukla-
dana a nehrozi jim riziko ztraty jako u pevnych diskt. Dalsi podstatnou vyhodou je dostupnost
z jakéhokoliv mista, kde je pristup na internet. Struktura uklddani na cloudu je prakticka. Je
mozné zde vytvorit jednotlivé slozky, do nichz se ukladaji potfebné materialy a Sablony. Velmi

dobre funguje nasledné sdileni jednotlivych slozek a jejich pfipadné komentovani.

Ackoli je tato sluzba velmi ¢asto pouzivana, ma i nékolik nevyhod. Podstatna je otazka bez-
pecnosti. VSechna data jsou ukldddna na vzdalenych serverech poskytovatele a miize dojit ke

zneuziti ¢i odcizeni. Lze to ov§em fesit bezpe¢nym vicetroviiovym ovéfenim pri prihlasovani.
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4.3 Specializované ulozisté

Specializovand tlozisté jsou navrzena a organizovana firmami, které se na tuto oblast zameé-
fuji. Velkou vyhodou téchto tlozist je snadné vytvoreni, podpora potiebnych funkci a zalohovani
souborti. Tento systém je vhodny pro velké korporaty ¢i mésta, ktera potrebuji sdilet obsah mezi
vice lidmi zaroven. Na rozdil od cloudovych tlozist zde 1ze také nastavit vice uctu, jejichz uzivatelé

mohou soubory editovat. Jednou z nevyhod je zpoplatnéni, kterému se neni mozné vyhnout ani

v pripadé cloudovych ulozist.
4.4 Marketingové oddéleni

I presto, ze jsou pouzity vSechny dilezité aspekty pro funk¢ni a udrzitelny design, nastava
otazka, kdo ho bude vyuzivat. V idealnim pripadé by dana firma/obec/mésto mélo mit povérenou
osobu, kterd mé na starost marketing a komunikaci. Ukolem tohoto ¢lovéka je, aby dobie znal
stanovené cile a umél je spravné komunikovat. Je to nelehky ukol, ktery zahrnuje nejen komu-
nikaci s navrhovatelem, ale také spravné predavani informaci pfipadnym externim grafickym
designértim, tiskarnam ¢i médiim. Pfi nedostate¢né komunikaci ¢i rozvrzeni pozadavki mezi
vice subjekti muize vzniknout riziko nedodrzeni vizualni identity. Idealnim feSenim je najmout
vlastniho grafického designéra, ktery zajisti jednotnost veskerych grafickych vystupi. Kvalitni
predani informace je v8ak také nutné ze strany grafického designéra smérem k zdkaznikovi. Sa-
motny logomanual k témto uceltim nemusi byt dostacujici a je vhodné ho osobné predstavit véem

zucastnénym osobam. Nejvhodnéjsi cestou je spole¢na schiizka, kde je graficky navrh predstaven

a ptipadné dovysvétlen.
5 POROVNANI VIZUALNICH IDENTIT MEST

V této Casti teoretické prace se vénuji resersi jednotlivych vizualnich komunikaci mést. Po-
rovnavam jak zahrani¢ni, tak ceska mésta a pti vybéru se ridim nékolika faktory: kvalita, pfistup

a zaméreni na mésta UNESCO.

5.1 Vizualni podoba zahrani¢nich mést

Zde byla hlavnim parametrem vybéru riiznorodost ptistupti k nové identité. A to nejen
z pohledu grafického designéra, ale také samotného pristupu mésta k zakazce. Ve vybéru je vzdy
popsan cely postup - od vyhlaseni soutéze az po samotnou finalizaci a realizaci. Popisuji nejen
kvalitni zpracovani, ale poukazuji i na $patné pristupy, kterym je tfeba se vyhnout. Vybér byl
ovlivnén i mnozstvim dostupnych informaci k danému projektu. Ne v§echna mésta maji potfebna

data volné k dispozici.
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5.1.1 Amsterdam

Hlavni mésto Nizozemska si v roce 2003 nechalo vytvorit nové logo a s nim celou vizualni
identitu. Jak pise studio Edenspiekermann na webovych strankach, které je autorem vizualniho
stylu: ,Snad zadné jiné mésto v Holandsku neni tak slozité a roztfisténé jako Amsterdam® Jejich

cilem bylo sjednoceni vSech témér 60 rozdilnych vizualnich identit do jednoho uceleného stylu.
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Obr. 28 Pivodni identity mésta Amsterdam

Navrzené logo obsahujici tfi XXX vychazi z méstského erbu z 15. stoleti. ,, Iti X jsou ve sku-
te¢nosti stfibrné krize svatého Ondreje, také zndmé jako saltiers — spolecny heraldicky symbol
po celém svété a typ kiiZze, na némz se fika, Ze byl ukfizovan svaty Ondrej - existuje vsak nékolik
soupericich teorif o vyznamu této konkrétni ¢asti erbu.“ (cs.ticotourandtravel, 2021). Tento symbol

X muzeme ve mésté spatfit témér na kazdém rohu.

¥ Gemeente
¥ Amsterdam

X

Obr. 29 Soucasné logo mésta Amsterdam

Ke sjednoceni vSech organizaci studio Edenspiekermann vyvinulo ,,Shape Aplhabet“ obsa-
hujici systém tvard, ktery byl navrzen jako doplnék ke tfem XXX. Tyto symboly, v prvni fazi,
znazornovaly riizné oblasti a umoznovaly vytvaret osobni identitu vSem dil¢im subjektim. Ackoliv

mél kazdy symbol vlastni barevnost, byl dodrzen jednotny koncept.
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CXXX AXXKX
CXXX (XXX
QWAXX \NXXX
TXXX XXX

Obr. 30 Piivodni derivaty loga mésta Amsterdam

Prestoze se tento velice jednoduchy a prakticky systém ukazal jako velmi funk¢ni a sjedno-
cujici, mésto nakonec iniciovalo zménu. Z dtivodu zbyte¢nych finan¢nich nakladi za tisk, se rada
mésta rozhodla doplnujici piktogramy odstranit a identitu zjednodusit. (Kafka, 2014) Znacka
se béhem let stala natolik znamou, Ze fungovala i bez téchto symbola. At byl divod jakykoliv,

odstranénim téchto piktogrami, vznikl jesté cistsi a idernéjsi vizudlni styl.

¥ Gemeente
Amsterdam
X Noord
¥ Gemeente ¥ Gemeente ¥ Gemeente
Amsterdam Amsterdam Amsterdam
% West % Centrum % Oost
¥ Gemeente ¥ Gemeente ¥ Gemeente
Amsterdam Amsterdam Amsterdam
X Nieuw-West X Zuid % Zuidoost

Obr. 31 Zjednodusené derivaty loga

Cely vizualni styl funguje velmi dobfe i na propagacnich tiskovinach a materidlech. Svou
vyraznosti je snadno zapamatovatelny a uchopitelny. Nelze opomenout ikonicky napis
"I Amsterdam", ktery se do roku 2018 nachdzel na namésti pred Rijskmuseem v centru mésta.
Jednalo se o dva metry vysoky ¢ervenobily napis, kde prvni tfi pismena byla ¢ervena a zbytek bily.
Diky hfe se slovami nesl vyznam "Ja jsem Amsterdam" a stal se jednim z nejfotografovanéj$im

mistem ve mésté.
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Obr. 32 Ukdazka préce s vizualnim na vlajkach Obr. 33 Ukazka préce s typografii ve vefejném prostoru

Gemeente Gemeente Gemeente
Amsterdam Amsterdam Amsterdam
x x Zuidoost

Bereikbare huisvuil

binnenstad

Obr. 34 Névrh plakatt

Obr. 35 Webové stranky
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5.1.2 Eindhoven

Dalsi ukazkou méstské vizudlni identity z Nizozemska je mésto Eindhoven. Je to dynamické
a energické mésto, které si klade za cil stat se jednou z nejlepsich svétovych kreativnich inova-
tort. Chce byt atraktivhim méstem a prilakat technické a designové talenty. Byl vznesen néapad
vytvorit marketingovou znacku pro mésto, ktera by prezentovala mésto a zvysila sebévédomi
mistnich obyvatel. Mésto oslovilo nékolik vyznamnych a uznavanych talentt z rtiznych oblasti,
ktefi vytvorili virtudlni studio a spolecné navrhli novou vizualni identitu. Mezi oslovenymi umélci
podilejicimi se na projektu byli graficti designéfi ze studia Raw Color, architekt Marc Maurer

a kreativni agentura Scherpontwerp. (eindhoven365, 2020)

Vzniklo velmi silné logo, které je zalozené na principu mfizky. Nabizi velkou $kadlu moznosti
,jak s nim pracovat. Hlavnim symbolem loga jsou tfi cikcak ¢ary, které symbolizuji enegii mésta
a pismeno ,,E“ Barevnost vychazi z erbu mésta. K tomuto projektu bylo vytvoreno i autorské

pismo Eindhoven, které cti ostré hrany stejné jako logo.

33

EINDHOVEN

Obr. 36 Logo mésta Eindhoven

Logo ptisobi velmi silné, dynamicky, po grafické strance je velmi ¢isté a kvalitné zpracované.
Diky mfizce s nim lze pracovat jak ve 2D prostoru tak ve 3D. Lze ho vyplnit jakoukoliv barvou

a odstinem, ¢imz je mozné se prizplisobit spole¢nostem nebo odvétvim po celém mésté.
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Obr. 37 Variabilita loga
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Vizualni styl velmi dobfe funguje i na administrativnich tiskovinach. Jak Ize vidét na ukazce,

logo nemusi byt pouzivano pouze jako znacka, ale i jako doplnujici typ vzoru.

Obr. 38 Aplikace loga na administrativnich tiskovinach

i
stewdzath

g.

Obr. 39 Aplikace vizualni identity v katalogu

Vizudlni identita mésta funguje na vybornou nejen na tiskovych materialech, ale i v online
komunikaci. Webové stranky jsou feSeny velmi minimalisticky a na prvni pohled je patrné, ze
vychazi z navrzené koncepce. Peclivé maji zpracované také socidlni sité, na kterych jsou velmi
aktivni a vyuzivaji vSechny nabizené funkce. Pfestoze se jedna o socialni sité mésta, jejich pojeti
pusobi velice moderné a atraktivné. Jednotlivé prispévky si zakladaji na kvalitni fotografii nebo
kreativnim zpracovani loga. Sdileji nejen informace o aktudlnim déni ve mést¢, ale sité také
vyuzivaji k podpore mistnich podniki, umélcii a k péci o rozvoj mésta. V ramci propagace po-
uzivaji riizné typy médii. Zajimavé jsou kratké videokampané, které pomoci kratkého pribéhu

vzdy predstavi dulezitou udalost ¢i osobu z tohoto mésta.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 46

(@THEVIBEEINDHOVEN

HERE ARE SOME FUN
PLACES TO VISIT FOR A
COOL NEW OUTFITY

wipe up for more!

Zobrazit dalsi

Obr. 40 Ukazka piispévkt na Instagramu Obr. 41 Ukézka ptibéhu na Instagramu

Zaroven pracuji s exteriérem mésta, at uz se jedna o reklamni poutace, zapracovani vzort

pfimo do architektury, ¢i zvyraznéni motivu na autobusové zastavce.

H1S IS

EINDHOVEN

Obr. 42 Ukazka prace s vizualni identitou v prostoru

Diky tomuto pfistupu a novému vizualnimu stylu se mésto miize chlubit zna¢nym posunem
v rozvoji. Jak pisi na strankach placebrandserver.com (2018), mésto zaznamenalo neuvéritelny
narust viditelnosti v mezinarodnich médiich. Dosahlo témét dvakrat vétsi navstévnosti, zvysily
se investice do podnikatelské komunity a hlavné ziskalo formdlni uznani od nizozemské vlady.
Ta diky tomu prohlasila, ze Eindhoven je nyni tfetim klicovym ekonomickym pilifem Nizozemska.
Samotny novy vizudlni styl by v§ak neobstal bez silného vedeni mésta, které mélo velkou pod-

poru obcant.
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Zajimavosti tohoto vizualniho stylu je nasledné pouziti v praxi. Mésto i navrhovatelé se shodli,
ze vizualni styl bude libovolné k pouziti pro kohokoliv, a to i s moznosti zisku z merchandisingu.
S tim se poji pouze jedno pravidlo, aby byl dodrzen tvar a barevnost. Dle mého nazoru je to
velmi origindlni a zaroven odvazny ptistup. Vizualni styl se rozsifi ve zna¢né mire bez nutnosti
nucené propagace. Naopak nejvétsim rizikem miize byt znehodnoceni vizualniho stylu a poruseni

koncepce. Diky tomuto pfistupu maji vSak lidé pocit, ze jsou soucasti znacky.
5.1.3 Romans-sur-Isere

Romans-sur-Isere je malé mésto lezici ve Francii, které se vyznacuje romdnskym umeénim
a architekturou. V roce 2015 se kreativni studio Graphéine ztcastnilo vefejné soutéZe o novou
vizualni identitu tohoto mésta. Navrh loga odkazuje na oblouky v architekture, které jsou pro
toto mésto charakteristické. Hlavnim symbolem je most pres feku Isére, ktera méstem protéka.
Je vyobrazen v logu pomoci pismene ,,m". Nedokonceny tah naznacuje tempo a dostava tak logo

do pohybu. (grapheine.com, 2016)

Rom
ANS e

Obr. 43 Logo mésta Romans-sur-Isére

Prestoze je logo dobfe zpracované, problém vidim v ¢itelnosti ndzvu. Nejenze je nazev
rozdélen na dva radky, ale zaroven je pouzita odlisna barva uprostied slova. Uvédomuiji si vak
narocnost prace s takto dlouhym nazvem. Zamérim-li se na administrativni tiskoviny, ptisobi
na mé prili§ korporatné a neevokuji historicky charakter mésta. Zaroven zde vidim i prostor pro

vétsi kreativitu, ktera nebyla vyuzita.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 48

Obr. 44 Aplikace loga na administrativnich tiskovinach

Naopak plakaty a letaky jsou svym zpracovanim velmi originalni a kvalitni. Jedna se o ukaz-
kovy ptiklad jak pracovat s doplnkovym motivem. Vznika zde i hra s napojovanim plakatti, ¢imz
vznika vzor nekone¢ného mostu. Tento systém se da pouzivat v jakémkoliv formatu a stale bude

fungovat.
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Obr. 45 Navrhy méstskych plakatt

Za nezdaftily povazuji navrh magazinu a jeho layout. Z pohledu ¢tenafe mam problém s orientaci

a prehlednosti. Prace s pismem a fotografii mohla byt provedena citlivéji.
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Obr. 46 Layout méstského magazinu

5.1.4 Helsinki

V roce 2017 hlavni mésto Finska dospélo k ndzoru, Ze je potieba sjednotit vizudlni styl. Jak jako
Eidhoven, tak i Helsinki mély pod sebou nékolik riiznorodych znacek. Potfebovaly tedy nové
logo, které by pomohlo ke sjednoceni a prezentaci mésta. Tuto zakazku ziskalo mistni studio
Werkling. Cilem bylo vytvorit takovou znacku, kterd bude odrazet charakter mésta a zaroven
bude dynamicka a snadno aplikovatelna. (bpando.org, 2018) Studio navrhlo velmi originalni
a pfitom jednoduchy systém. Do velké miry se inspirovalo tvarem erbu mésta. V logu se nachazi
nejznaméjsi symbol Helsinek — hiebinek. Z erbu jsou pouzity i vinky, které mtzeme vidét na

propagacnich materialech jako doplitkovy motiv.

Obr. 47 Erb mésta Helsinki

Vysledné logo je zaloZeno na jednoduchém tvaru erbu, ktery lze libovolné transformovat.
Nevyvstava zde tedy problém pii prekladu ndzvu mésta do jiného jazyka, ktery by mohl zménit

délku slova. S novym logem bylo navrzeno i nové pismo Helsinki Grotesk.
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Obr. 49 Variabilita tvaru erbu

Barevnost je zvolena s ohledem na to, co obyvatelé mésta dobfe znaji. Vychazi napriklad
z helsinkého erbu, kopule helsinské katedraly nebo z barevnosti tramvaji a metra. Barevna skala
je pomérné pestra a presto nelze fici, Ze je pfekombinovand. Je s ni pracovano s citem a barvy
spolu velmi dobie koresponduji. Prikladem, ktery stoji za ukazku, jsou tiskoviny, v kterych je

barevnost od sebe oddélovana vinkou. Tento systém funguje velmi dobte i v kombinaci s fotografii.
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Obr. 50 Aplikace loga na vizitkach Obr. 51 Tiskové materialy

Do navrhovani nové vizudlni identity se zapojili i fotografové a filmafti. Ti se pokusili mésto
zachytit takové, jaké je a ukazat, Ze je krasné i bez filtrii. Tento styl fotografii byl zahrnut do nové

koncepce. (bpando.org, 2018)

Obr. 52 Navrzeny styl fotografii

5.1.5 Lublan

Gregor Ivanusic v roce 2019 navrhl novou koncepci vizualni identity pro hlavni slovinské
meésto. (worldbranddesign.com, 2019) Prestoze nedoslo k jeji realizaci, rozhodla jsem se ji do
prace zaradit. Koncepce byla vytvorena za ucelem poukazani na to, Ze i v modernim logu lze
zachovat historii mésta a nenarusit tradici erbu. Navrh nového loga vychazi z ptivodniho erbu
a zobrazuje vSechny dilezité prvky, tedy hrad a draka. Nové logo je navrzeno jednoduchymi

a Cistymi liniemi, coz mu dodava dobrou ¢itelnost.

Obr. 53 Redesign erbu mésta Lublan



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 52

Stylizovany erb je doplnén nazvem mésta LJUBJANA, ktery je napsan kapitdlkami kromé
pismen J, jez jsou psané minuskami. Ty jsou zaroven odliSeny i barevnosti. Bohuzel se mi nepodatril

dohledat dtvod jejich pouziti. Nazev je navrzen i ve zkracené varianté Lj.

[

MESTNA OBCINA EEE posra sLovenisE
LjUBLjANA EE% 2,00 EUR

JANEZ NOVAK

LEPA ULICA 36
1000 LIUBLJANA / SLOVENIA

Obr. 54 Aplikace loga na administrativnich tiskovinach

Kreativni ztvdrnéni je vyuzito pfedev§im na prezentac¢nich plakatech mésta. Pracuje se tu
s velkou $kalou grafickych prvki. Vizualni styl zahrnuje praci s liniemi loga i s abstraktnimi tvary.

Pomoci téchto technik 1ze snadno vyjadrit jakoukoliv oblast méstské prezentace. Vsechny tyto

plakaty a grafické materialy sjednocuje vyrazna barevnost.

Ljubljana

European

Green

Capital Ljubljana Capital of the Country

Ljubljana
Capital
of Culture

MESTNA OBCINA MESTNA OBCINA MESTNA OBCINA
LjUBLJANA LjUBLJANA LjUBLJANA

Obr. 55 Koncepce méstkych plakatu
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Ljubljana
Capital
of Culture

MESTNA OBCINA
LjUBLJANA

Ljubljana
the city
of bicycles

Obr. 57 Koncepce méstkého billboardu

5.1.6 Kremnica

Logo slovenského mésta Kremnica vzniklo na zakladé neanonymni vefejné soutéze, ktera
byla vyhlasena v roce 2017. Zcastnilo se ji 25 autorti a celkem bylo zaslano 32 grafickych navrhi.
Vitéznym navrhem bylo logo vytvofené mistnim grafickym designérem Jurajem Chmurou. Jak
popisuje font.cz (2018), logo vyjadfuje spojeni silné dominanty mésta s prvky, které Kremnicu
v minulosti proslavily. Tvar loga pfipomina véz méstského hradu s hodinami. A pravé hodiny

a ¢as vnima autor jako poselstvi mésta.

KREMNICA

MESTO PRIBEHOV

Obr. 58 Logo mésta Kremnica
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I pres silny pribéh, ktery se za logem skryva, nepovazuji logo za prili§ zdarilé. Snaha pisobit
jednoduse a minimalisticky se ve findle zménila v abstrakci. Vytratil se ptivodni smysl a logo je

proto nefunk¢ni. Svislé ¢ary ohranicuji logo, a tim mu ubiraji prostor. Poméry velikosti a tvar

pusobi nevyvazené.

Doplikovym motivem jsou stylizované méstské budovy a pamatky. Na jednom z domii 1ze
vidét samotny fragment loga, ktery znazornuje vyse zminénou véz. Piktogramy jsou navrzeny
ve stejném stylu jako logo a jsou pouzity i pro dil¢i derivaty. Diky tomu se vSe propojuje.
Nevyhodou téchto stylizovanych budov je neoriginalita. Ve velmi podobném duchu pracuje se

stylizaci mnoho dalich mést, a tim se vizualni styl stava neoriginalnim a vSednim.

S f B A

AESTSKE LESY O SKALKA RELA O MESTSKY EYTOVY O d{.-l.-\ir.h.!. :
REMMICA ENTRLIE PODNE KREMMICA CENTRUM

Obr. 59 Logo mésta Kremnica se stylizacemi budov

Dalsi ukazkou vizualniho stylu jsou kremnické noviny a plakat. Hlavicka novin pasobi velmi
Cisté. Je zde elegantné feSené umisténi data a ¢isla vydani. Linie, ktera podtrhuje stylizované mésto
a oddéluje hlavicku je pfijemnym ozivujicim prvkem. Samotna sazba ale ptisobi tezce a pismo saha
prilis blizko k okraji, ¢imz se zhors$uje ¢itelnost textd. Plakat je fesen pomoci ilustrace v kombinaci
se svétle zlutou typografii. Pouzitim této barevnosti pisma text zanika a z vétsi vzdalenosti plakat
nebude plnit svou informativni funkci. Zajimala by mé ukazka prace loga a fotografie, pripadné

jinych tisténych materiald, které vsak bohuzel nejsou k dispozici.
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16, Névrh vizudlu informoénych novin samosprévy
a plagatu k mestskému podujatiu

KREMNICA 17.3.2017
MESTO PRIBENGV

INFORMACNE A Vv CASE OD
KULTURNE CENTRUM 9:00 - 18:00

Obr. 60 Grafické zpracovani Kremnickych novin a plakatu

5.2 Vizualni podoba mést a obci v CR - UNESCO

V této kapitole se zaméruji na vizualni identity ceskych mést. Porovnavam zde, jakym zpti-
sobem meésta pristupovala k zaddni zakdzky o nové logo. Dile také to, kdo se zucastnil, jakd byla
finan¢ni odména a na zavér predstavuji celkovy koncept a zpracovani. Nejprve se zamétuji na
meésta, ktera spadaji pod svétové dédictvi UNESCO. Ta jsou svym charakterem velmi podobna

méstu Litomysl, kterému se vénuji v praktické ¢asti diplomové prace.
5.2.1 Cesky Krumlov

Vizualni styl Ceského Krumlova je zaloZen na tfech lomenych obloucich, které dle oficialnich
webovych stranek mésta (ckrumlov.cz, 2020) evokuji tfi krumlovské vstupni brany. V §ir§im
smyslu lze motiv chapat i jako siluety domt. Dale se zde piSe, zZe tyto tfi oblouky jsou usazeny na
dalsim oblouku, ktery metaforicky odkazuje na meandr feky Vltavy. Druhy moznym vykladem
je zvlnény charakter terénu, na némz je mésto postaveno. V logu je také mozné spatfit korunu,

ktera odkazuje na historicky vyznam mésta.

E_f\_j
CESKY KRUMLOV

Obr. 61 Logo mésta Cesky Krumlov
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Autorem loga je Zbynék Srb ze studia Desix Ateliér. S novym logem vznikl i kompletni
logomanudl, ve kterém jsou navrzeny vzory dopisnich papiri, vizitek a propagacnich materialt.
Prace s logem je velmi jednoduchd a nepouziva se zde zadné vyrazné grafické zpracovani. Chybi

mi zde doplnkovy motiv, diky kterému by mohl byt vizualni styl kompaktnéjsi a atraktivnéjsi.

o

CESKY KRUMLOV

Obr. 62 Aplikace loga na tiskovindch Obr. 63 Aplikace loga na tiskovinach

Obr. 64 Aplikace loga na propaga¢nich materialech

~2. Noviny

0 —
mepem i | FEEUGE B RRIER | pOD T i B [ Dobicr e sbnsn
i CERCIp BV M DRply

Obr. 65 Ukazka layoutu krumlovskych novin
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Ackoli logo pusobi ¢isté a moderné, fadila bych ho diky své barevnosti a symbolice spise
do jiné oblasti nez méstské. Na prvni pohled evokuje korunu, ktera je dle popisu autora az na
poslednim misté v moznostech vyobrazeni. V tomto pripadé bych za nevhodnou povazovala
i barevnost a jeji vyuziti, které vyvolava spiSe negativni pocity. Pouziti zlaté barvy a typu loga
by se hodilo spise pro luxusni hotel. Mésto kviili tomu ptisobi az elitafskym dojmem a tak, ze je

uréené pouze pro VIP klientelu.

5.2.2 Holasovice

Typickd vesnicka Jihoceského kraje se nachazi par kilometrii od Ceského Krumlova. Pfestoze
tuto vesnicku zna diky svétovému dédictvi UNESCO témért kazdy, vizualni identita zde neni

fedena. Jediné dohledatelné logo je tvar domecku, ve kterém je ru¢né napsdn nidzev HOLASOVICE.

OLAS
oVICE
HOLASOVICE

SVETOVE DEDICTVI
UNESCO

Obr. 66 Logo Holasovic

Ovsem je pochopitelné, Ze mensi vesnice, jako je tato, nemaji potfebu vytvaret vlastni identitu.

Holasovice ke své prezentaci vyuzivaji alespon znacku UNESCO, coz vnimam jako dostacujici.

5.2.3 Kromériz

V roce 2008 rada mésta Kromérize vyhlasila vefejnou tfikolovou soutéz o novou vizualni
identitu. Cilem nového loga je vytvoreni stézejniho grafického prvku pro propagaci mésta, pod-
poru cestovniho ruchu a ostatnich marketingovych aktivit. Do soutéze se prihlasilo 76 autort,
ktefi mohli odevzdat az 5 grafickych vystupti. Vitézny navrh byl ohodnocen ¢astkou 30 000 K¢.
(font.cz, 2008) V prvnim kole bylo porotou vybrano 5 nejlepsich navrhd, které byly predstaveny
vefejnosti. Na strankach mésta byla k této soutézi vytvorena anketa, v niz mohla vefejnost vyjadrit

svij nazor. Vysledky ankety byly brany v potaz pfi finalnim vybéru vitéze.
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masto KrOMEFiz

A Kromériz

Mesto Kroméfiz

MESTQ _ _ &4 MESTO
KROMERI ) &. 4 KROMERIZ

Obr. 67 Postupujici navrhy v soutézi o nové logo mésta Kromériz

Vitéznym navrhem se stalo logo ¢. 4, které navrhlo brnénské studio PORTA DESIGN. Ti ve svém

konceptu predstavili logo jako nad¢asovou znacku, ktera nebude podléhat trendtiim. ,,Chceme tak

zduraznit, Ze se jedna nejen o historické mésto s fadou pamatek, ale také o misto, které se diva

do budoucnosti a je mistem pro Zivot v 21. stoleti,” (Walter Pisk, font, 2008) Znacka symbolizuje

dominantu mésta, kterou je Velké nameésti.

MESTO
KROMERIZ

Obr. 68 Logo mésta Kromériz

Tento tvar zjednoduseného ptidorysu nameésti je stézejnim grafickym prvkem i pro ostatni

vystupni materialy. V ramci logomanualu byly predstaveny ukazky nejen propagacnich materiald,

ale také orienta¢niho systému a piktogramt. Ve dodrzuje jednotny tvar a barevnost. Zluté barva

nyni propojuje celé mésto napiic vSemi prvky.
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Obr. 70 Piktogramy Obr. 71 Ukazka aplikace loga na tricku

S grafickou znackou se pracuje i na webovych strankach. Jsou zde i ukazky prace s fotografii,
v niz je znacka zakomponovand. Pfimo na titulni strané webovych stranek je v ivodni fotografii
umistény vyrazny odkaz na socialni sité. Ty jsou vyuzivany velmi aktivné v¢etné vech dostupnych

funkci. Mésto tak oslovuje $irokou skupinu lidi, a to nejen ob¢any mésta, ale i obecnou verejnost.

A |
MESTQ e Pro turisty
KROMERIZ RrRe st A MAZY wrisicky portl

A

n Aktuality v Ufad v Radaazastupitelstvo v Omésté v Kontakty v | Akce Uredni deska Q

g mesto_kromeriz

223 2616 472
Prispévky  Sledujici  Sleduji

1
aram mésta Kromgfize &
fotky z Kroméfize #kromeriz

DULEZITE OZNAMENI

s | omaty |

eeee

...... Chaita Covid

] ® )

v pondalf a ve stredu

(@mesto_kromeriz
POTREBUJI SI VYRIDIT
Kroméfiz ma druhy nejlepsi instagramovy Gicet z mést —
va Zlinckém kraii

Obr. 72 Webové stranky mésta Obr. 73 Instragram
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5.2.4 Kutna Hora

Toto mésto je znamé nejen z lidové pisné, ale také diky chramu sv. Barbory, ktery je hojné
navstévovan. Ackoli se Kutna Hora fadi mezi nejzndméjsi mésta Ceské republiky, soucasny stav
vizualni identity neni prili§ dotazeny do detailu. Nynéjsilogo mésta vzniklo v roce 2016. Zakladnim
motivem znacky je stylizovany tvar gotické rosety. Ta ma charakterizovat mésto a jeho bohatou
historii. Stfibrna/$eda barva symbolizuje vyznamnou vazbu na tézbu stfibra v obdobi sttedovéku.
Barva je dale doplnéna zlutym kruhem s pouzitim modré typografie. Obé tyto barvy vychazi

z erbu mésta.

kutnd
hora

Obr. 74 Logo mésta Kutna Hora

Prestoze byl pro tuto znacku vytvoren logomanual, je velmi stru¢ny a chybi v ném ukazky
tiskovin a propagacnich materialt. Jednou z mala ukazek je prace s logem na fotografii. Pro tyto
ucely je navrzen ochranny box, do kterého lze logo umistit a tim dodrzet barevnost a ¢itelnost.
Ackoli je toto feSeni pochopitelné, cely dojem kazi tvary, které nejsou jednotné V pripadé hori-
zontalni varianty loga je box ve tvaru obycejného obdélniku, zatimco v pfipadé varianty vertikalni
obsahuje box navic dva presahujici kruhy. Pro sjednoceni tvaru lze pouzit kruhy i v horizonotalni

varianteé.

8

> = kurmii'mmi

9 kutna

@ Lutni bora hora

. 5 D)

: & kutnd hora &
kutnd kutnd
hora hora

Obr. 75 Aplikace loga
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Na webovych strankach je pouzivan orientacni systém, ktery vyuziva ¢ast loga v kombinaci
s piktogramy. V logu se navic objevuji dvé tecky, ke kterym neni k dohledani zadné odtivodnéni.
Systém by fungoval dobte i bez pouziti celého znaku s teckami. I pres tento nepochopitelny sys-

tém jsou webové stranky prehledné. Opét je tu sada vyraznych ikon odkazujicich na socialni sité.

O kutnd hora Tl ® OO0 O@®O e 00 v

Kalendaf akci  Rezervacnisystém  Kutnohorskélisty ~ SMS parkovné  Kontakty -

Tyto webové strnky pouzivail k poskytovan sluzeb

Obr. 76 Webové stranky

5.2.5 Olomouc

Dal$im méstem zarazenym na seznam svétového dédictvi UNESCO je Olomouc. V roce 2007
rada mésta vyhlasila vefejnou soutéz o nové logo. Cilem bylo zistkat profesionalné zpracovany
vizualni styl. Této soutéze se zucastnilo 137 autort a v prvnim kole pfislo celkem 245 navrhda.
Ty poté hodnotila odborna porota a vybrala 5 nejlepsich navrhi, které postoupily do druhého
kola. V odborné poroté byli napriklad predseda TypoDesignClubu Rostislav Vanék, predseda
Asociace uzité grafiky Karel Misek a dal$i. Odmeénou pro vyherce bylo 50 000 K¢ a smlouva na
zpracovani logomanualu v hodnoté 300 000 K¢. Odménéni byli vsichni postupujici do druhého
kola a to formou skicovného v hodnoté 20 000 K¢. (designportal.cz, 2019)

1 2 aw
AlAmALI~ A l'

OLOMOUC

oMoMoMlc

Obr. 77 Postupujici loga do druhého kola v soutézi o logo mésta Olomouc

Vitéznym navrhem je minimalistické logo od Jana Kolafe z prazského studia Kalografik.

Sklada se z ¢erveného obdélnikového podkladu, nazvu mésta a tfech ctverci. ,, Autor se v navrhu
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pfimo odkazuje k heraldickému znaku s motivem tf ¢tverct, které jsou soucasti orlice.” (Stencl,

2008) Velmi dobfe logo funguje i na vysku.

H OLOMOUC

Obr. 78 Vitézny navrh loga mésta Olomouc Obr. 79 Aplikace loga ve vefejném prostoru

Pti pohledu na logo je zfejmé, kam se vizudlni styl bude ubirat. Autor v grafickém manualu
navrhuje praci s ¢tverci a to bud jako samotny graficky prvek nebo tvar, do kterého se mohou

vkladat fotografie. Tento systém umoziuje celou fadu moznych variant a je tudiz velmi flexibilni.

podpora mésta pro Zivnostniky .

Obr. 80 Aplikace loga na tiskoviné a prace s fotografii

Dalsi ukazkou je feseni derivati loga véetné navrhti ukazatel a smérovek. V pripadé derivatt

je zfejma variabilita zvoleného doplnkového motivu, ktery lze pouzivat rtiznymi zptisoby.
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RADNICE
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Obr. 81 Aplikace derivatt loga na automobilech Obr. 82 Orientacni systém mésta

5.2.7 Tel¢

Meésto Tel¢ se py$ni krasnym nameéstim z dob renesance a bohatou historii. Nachazi se nedaleko
od Jihlavy a ma pfes 5 tisic obyvatel. Diky tomu, Ze je soucasti svétového dédictvi UNESCO, je
mésto velmi znamé a navstévované turisty. Dosud nevzniklo zadné plnohodnotné grafické pojeti

vizualniho stylu mésta, které ke své prezentaci stale vyuziva pouze erb.

Obr. 84 Erb mésta Tel¢ s ndzvem

Tiskoviny, které jsem dohledala, byly vytvofeny za podpory Kraje Vysocina a ukazuji pouze
vyuziti kombinace erbu s fotografii.
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Obr. 85 Garficka podoba tiskovin

Ackoli mésto vizualni identitu nevnima jako prioritni, je tfeba vyzdvihnout velmi zdatilou
videoprezentaci na webovych strankach. Samotny web je prehledny a po technické strance plni
svij uzivatelsky ucel. Redesign by v tomto ptipadé vsak byl na misté a vizudlni styl by zaslouzil

peclivéjsi zpracovani.

. | =
\CE OHLEDNE ONEMOCNEN{ COVID-19

mansoa = o=

OBCAN TURISTA A VOLNY CAS PODNIKATEL MESTO A SAMOSPRAVA

Antigenni testovani's moznosti...  Historie Ini Kontakty

Informace Kalenda akei Ka Méstska policie

Obr. 86 Webové stranky mésta Tel¢
5.2.8 Ttebic

V roce 2011 mésto Trebi¢ zacalo fesit problém vizualni identity a loga, které bylo velmi po-
dobné logu mésta Jihlava. Obé tato loga pouzivala cerveny obdélnik s bilou typografii uvnitf. Rada
mésta se tedy rozhodla pro redesign s pozadavkem o zachovani cerveného obdélniku. Nové logo
bylo pouze doplnéno péti teckami a mésto za néj zaplatilo témét 200 000 K¢. To pochopitelné

vyvolalo mezi ob¢any negativni diskusi a nepochopeni.
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Obr. 87 Logo mésta Trebi¢

V ramci redesignu vznikl i novy logomanual pro pouziti znacky. Na oficidlnich strankach
meésta je k dispozici pouze jeho zkracena verze. Jsou zde popsany zakladni principy pouziti loga
vcéetné nékolika malo ukazek, které znazornuji, jakym zptisobem s logem pracovat na plakatech
a vizitkach. Na ukazce plakatt Ize vidét pouze umisténi loga v levém hornim rohu, ovéem bez
upravy typografie a usporadani layoutu. Neni patrné, zda plnd verze manualu obsahuje jiné
varianty a moznosti vyuziti. Ve zkracené verzi vsak chybi vyuziti pripadného doplnkového prvku,

ktery by vizualni komunikaci vice sjednotil.

" Ucime se
od sebe navzajem

7. kvétna 2015
16.00

HLEDAS PRACI?
PRIDE) SE K:-NAM!

25 DNi DOVOLENE + 3 SICK DAYS
MOZNOST PRACE Z DOMU
PRUZNA PRACOVNI DOBA
MOZNOST VZDELAVANI
STRAVENKY

www.trebic.cz (?J@

Obr. 88 Aplikace loga mésta Trebi¢

V pripadé webovych stranek je vizualni styl propracovanéjsi. Tecky jsou pouzity pro oddéleni

textu a zvyraznéni nadpist. Stranky pisobi velmi ¢isté a moderné.
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Mésto a drad

Kontakty

Chci si zafidit

e —

Matrika a doklady
Obcanka, fidicak, pas, rodny ist,
manZelstvi, evidence obyvatel

Socialni sluzby

Poskytovatelé socialnich sluzeb,
Kkomunitni plénovéni, prorodinné
politika

Vzdélavani

Matefské Skoly, zakladni koly, stredni

Skoly a uiliste, volna pracovni mista v
MS aZS v ORP Trebit

Hledam zaméstnani

Elektronické sluzby
Hotové doklady, rezervacni systém,
zapis do M$ a Z§, ufedni deska

Doprava a fidici

Zapis vozidia, parkovaci karta, MAD,
AKTUALNI UZAVIRKY, povoleni
uzivani chodnikii a silnice, jizdni féd
Bezpecnost

Méstska policie, méstsky utulek pro

opusténa zvifata, prevence kriminalty,
krizové a mimofadné udalosti

Vyhlasky a nafizeni

Komunalni odpad
Poplatky za komundini odpad, sbmé
dvory, odpadova mapa

Rozvoj mésta a Gzemni plan
Méstsky architekt, probinajic
projekty, strategie mésta, integrovany
plén rozvoje mésta

Podnikani

Zalozeni zivnosti, ochrana spotfebitele,
legislativa, pozemky v pramysiové
26n8, prostory k podnikani

Informace pro obéany

Bydleni a nemovitosti
Prondjem bytt, prodej pozemk,
stavebni povoleni, pamétkové objekty

Zivotni prostredi

Kéceni stromi, ochrana zvit,
nebezpecné odpady, rybarsky a
lovecky listek, povolovani studni
Hospodaeni a finance
Rozpotet mésta, verejné zakazky,

dotace a grantovy systém,
PARTICIPATIVNI ROZPOCET

Poplatky

Obr. 89 Webové stranky mésta Trebi¢

5.2.9 Zd4r nad Sazavou

Dal$im méstem lezicim v Kraji Vysocina je Zdar nad Sdzavou. Svym poutnim kostelem sv. Jana

Nepomuckého na Zelené Hore se zapsalo na seznam svétového dédictvi UNESCO. Kostel se tak

stal hlavnim symbolem meésta a je vyobrazen i v logu, které vzniklo v roce 2006. K drobnému

posunu v typografii loga doslo nasledné v roce 2016. Je doporucovano vyuziti cerné barevnosti

idealné na bilém pozadi. Ve vyjimecnych pripadech muze byt pracovano s cervenou, zelenou

nebo modrou barevnosti. Ov§em za podminky, ze budou pouzity vyhradné na bilé plose.

KJQJVAD SRIP

Obr. 90 Logo mésta Zddr nad Sdzavou

—

ZDAR NAD SAZAVOU

Obr. 91 Redesign loga mésta Zd4r nad Sdzavou

Na oficialnich webovych strankdch mésta je k dispozici graficky manudl, ve kterém je uve-

deno vice ukdzek. V logomanualu o 14 stranach jsou popsany prevazné technické specifikace

loga a par stranek s ukazkami potiskt propagac¢nich materiali. Bylo by zajimavé vidét praci na

tisténych materialech jako jsou plakaty. Otdzkou je, zda je i pro tuto kategorii vytvoren néjaky

systém pouzivani.
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Obr. 92 Aplikace loga mésta Zdér nad Sazavou na propaga¢nich materiélech

Webova prezentace mésta nenese zadnou grafickou podobu. V hlavi¢ce je umistén pouze erb.
Logo se nachazi az v pati¢ce ve velmi malém rozmeéru. Webové stranky neobsahuji ani jednu z do-
porucenych barevnosti uvedenych vlogomanualu. Fotografie na titulni stran¢ je velmi nekvalitni
a pusobi ponure. Zajimavé je, ze na internetu je k dohledani mnoho kvalitnich fotografii. Ty by
zajistily poutavéjsi vyobrazeni mésta. Usporadani prvkii na webovych strankach piisobi zastarale

aivtomto pripadé by stalo za to zvazit vypracovani nové grafické podoby.

Hiedat czen
. +420 566 688 111 [ meu@zdams cz

4 ZDAR NAD SAZAVOU

%7 OFICIALNI STRANKY MESTA S PAMATKOU UNESCO

PODNIKATEL
Podnikatelim k sbém

Obr. 93 Webové stranky mésta Zdar nad Sdzavou

5.3 Vizualni podoba mést v CR - Pardubicky kraj

V této casti pro porovnani uvadim zajimava mésta Pardubického kraje. Néktera z nich se

nachazi v bliz§im okoli Litomygle.
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5.3.1 Svitavy

Svitavy jsou okresnim méstem, které se nachdzi nékolik kilometri od Litomysle. V roce 2019
rada mésta oslovila organizaci Czechdesign se zakazkou na odborné vedeni pii vyhldSovani sou-
téZe o nové logo. Svitavy se do té doby prezentovaly heraldickym znakem a velkym mnozstvim
log, které nemély ucelenou vizualni podobu. To v praxi vedlo ke komplikacim a naro¢nosti pfi
jejich pouzivani. Oslovenim spolecnosti Czechdesign, kterd by zajistila peclivy ptistup, se chtéli

vyhnout pripadné nezdafilé soutézi a netspéchu.

svitavy

~
MESTSKY

URAD

SVITAVY

ProZijte  prozijte
Svitavy ~ Svitavy

EUM Seniorcentrum mésta Svitavy

3 M , aES <MESTSKA 77~ SPORTES
MESTSIE KNIHOVNA ’\ Svitavy s.ro.
A

Obr. 94 Pavodni loga mésta Svitavy

Meésto si dalo za cil roztfistény vizualni systém sjednotit. Hlavni myslenkou bylo vytvorit
vizualni styl, kterym by se mésto lisilo od ostatnich a komunikovalo souc¢asnym jazykem. Tim by
mél byt podporen nejen turisticky ruch, ale také hrdost mistnich ob¢ant. Do souteze se mohl se
svym portfoliem prihlasit kdokoliv, ale pouze 5 studii postoupilo do uzsiho vybéru. Odbornou
porotou bylo vybréno 5 studif: Artbureau, Véra Maredova, Mr. Steinert, Pavel Smerda a VOALA.
Viichni Gcastnici obdrzeli odménu ve formé skicovného. Vitéz pak ziskal celou zakazku na vytvo-

feni logomanualu v hodnoté 399 500 K¢ véetné nasledné implementace. (czechdesign.cz, 2020)

Osloveni grafici byli pozvani do Svitav, aby nacerpali inspiraci a poznali mésto osobné.
V prvnim kole se tedy seslo pét navrhd, ze kterych poté rada mésta s odbornou porotou vybrala
vitéze. Tim se stala jednomyslné Markéta Steinert, absolventka UMPRUM, ve spoluprici s Jakubem

Gruberem.
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‘SVITAVY

Svitavy

Svitavy
svitavy

Obr. 95 Soutézni loga

Obr. 96 Vitézné logo mésta Svitavy

MY

Vitézny navrh je postaven na jazykové hricce. Logo v sobé nese nazev mésta a slogan ,,a vy*.
Ten napovida, Ze mésto neni pouze o turistech a architekture, ale utvari ho predevsim obcané.
Tento systém tak umoznuje Sirokou $kali moznosti a variaci. Jak sama autorka Markéta Steinert
fika: ,Hlavni myS$lenkou naseho konceptu vizualniho stylu je komunikace namifena smérem
dovnitf — na svitavskou komunitu. Tuto myslenku, spolecné s energii mésta, jsme podporili
barvami. Modr4, jako barva souladu, solidarity a elanu naplnovat budouci plany, byla vybrana
spole¢né s energickou zelenou, ilustrujici Svitavy jako mésto obklopené zeleni a desitkami des-

tinaci v okoli s krasnou prirodou,” (Font, 2020).

By

‘ Neménil
Jsem 4

| Svitavce.

Obr. 97 Aplikace vizudlniho stylu na obdlkdch Obr. 98 Aplikace vizudlniho stylu na trickach
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Vizualni koncept byl rozpracovan a aplikovan mnoha tiskovych materidlech a propagac¢nich
predmétech. Jednou z ukazek je navrh méstského zpravodaje. Autorka zde pracuje s velmi ¢istym
a minimalistickym layoutem. V navrhu hraji velkou roli i zvolené fotografie, které maji jednotnou

barevnost. Otazkou je, zda se dafi tento styl a barevnost dodrzet i v praxi.

Obr. 99 Svitavsky zpravodaj

Na dalsi ukazce, ktera zobrazuje jiz realizované informacni cedule, je bohuzel vidét, ze barevnost
fotografii nebyla dodrzena. To ubralo na kvalité vizudlniho stylu a konceptu. Tim se potvrzuje,
jak velkou roli mohou hrét fotografie a jejich barevnost. Mizeme si také v§imnout prace s riz-
nymi podkladovymi barvami. Jejich komplikovanost zptisobena kombinaci vice riznorodych
fotografii a texttl je zna¢na. V tomto pripadé by mohlo byt feSenim pouziti podkladové barvy

pouze v nékteré ¢asti informacni cedule.

Svitavy 2 a priroda

Obr. 100 Informacni cedule



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 71

Posledni ukazkou jsou tivodni strany letdkd, kde se pracuje s jednou celoplosnou fotografii

v kombinaci s barevnym pruhem. Fotografiim chybi poutavost, hloubka ostrosti, ¢i vyuziti zaji-

mavé perspektivy.

. "uvy
a - a

Obr. 101 DI brozura

Vizualni identita byla doplnéna bohatou sadou piktogrami, které jsou prozatim vyuzity na

webovych strankach.

9o vaEodYe iss PBEAGRL @
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CHLEPEABDE W ELBRIAGHO N B S22

(9]

Obr. 102 Piktogramy

Logo a koncept ptisobi velmi originalné. Je tfeba vyzdvihnout prakti¢nost pouziti. Vizudlni styl
neni zaloZen na slozitém konceptu, a tim padem s nim zvladne pracovat témér kdokoli. Pfestoze
autorka odvedla velmi kvalitni préci, pfijde mi, ze mésto zcela nevystihla. Zvolena barevnost pi-

sobi prili§ korporatné a chladné. Tento pristup mohl byt zptisoben dostate¢nou neznalosti mésta.

5.3.2 Chrudim

Druhym nejvétsim méstem Pardubického kraje je Chrudim. Od nepaméti ke své prezentaci
pouzivalo historicky znak s orlici. V roce 2020, stejné jako v pripadé Svitav, rada mésta oslovila
organizaci Czechdesign s zadosti o usporadani soutéze o novou vizualni identitu. Zakladnim
pozadavkem meésta bylo vytvorit uceleny systém, ktery by mésto sjednotil napti¢ véemi oblastmi.
Soutéz probihala stejnou formou jako u Svitav. Do uzsiho vybéru se dostali Daniel Vojtisek
a Vitek Skop, Studio PIXLE, Markéta Steinert, Martin Svoboda a Studio Colmo. (Font, 2021)
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Vitéz ziskal celou zakazku v podobé dopracovani logomanudlu a nasledné realizace v hodnoté
priblizné 500 000 K¢.

Vitézkou se stala opét Markéta Steinert, ktera svtij navrh popisuje slovy: ,,Zakladnim prin-
cipem vyuzitym v logu, je stupniovitost mésta, kterou vnimam jako charakteristicky a unikatni
prvek Chrudimi. Dva stupné v logu navic symbolizuji typické mistni prichody, chrudimské
fortny. Stupnovitost téz koresponduje s pohybem loutek nahoru a dolti a odkazuje tak k loutkarské

tradici mésta“ (designportal.cz, 2021)

hiugijm

Obr. 103 Logo mésta Chrudim

Podminkou soutéze bylo vytvoreni loga, ale také zpracovani tiSténych materiali, orientacniho
systému a webovych stranek. Tyto materidly nesou jednotnou barevnost, ktera vychazi z chrudimské
veduty od Josefa Cereghettiho. Autorka ve svych navrzich pracuje i se sjednocenim plakati.
Pomoci odizolované postavy a jednobarevného pozadi vznikd velmi vyrazny plakat, ktery svou

barevnosti a pristupem jisté zaujme.

Obr. 104 Naviga¢ni cedule mésta Chrudim Obr. 105 Néavrh webovych stranek mésta Chrudim
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Chrudim i Chrudim

O stupen ; 7 ’ , iy

bliz  historii .
I bliZ |6 tkam

Muzeum loutkafskych kultur v Chrudimi

Obr. 106 Plakaty mésta Chrudim

Nova vizualni identita byla porotou a radou mésta hodnocena velmi kladné, coz se bohuzel
neda rici o $iroké verejnosti a o ob¢anech mésta. Z nového navrhu se tplné vytratila sebemensi
navaznost na méstsky erb, ktery byl pro mésto charakteristicky. Pfestoze novy koncept ptisobi

velmi moderné a ¢isté, i mné zde chybi spojistost s historii mésta, ktera je pro néj typicka.
5.3.3 Policka

Dal$im méstem z okoli Litomysle je mésto Policka. Od druhé poloviny 14. stoleti toto mésto
ke své prezentaci pouzivalo znak se dvéma erbovnimi zvifaty - Ivem a orlici. (policka.org, 2015)
Tato tradice byla prerusena roku 2014, kdy se mésto rozhodlo pro modernizaci a zadalo zakazku
na nové logo mistnimu studiu Rek-lama. Navrhovatel nevychazi z erbu mésta ani z jeho historie.
Inspiroval se v samotném nazvu, které spousta lidi vnima jako zdrobnélinu slova police. Toto se

stava hlavnim nosnym prvkem a police je vyobrazena pomoci podrzitka.

~ Policka

Obr. 107 Logo mésta Policka

Podtrzitko lze libovolné protahovat ¢i pouzivat jako linku, na kterou Ize psat. Logo je doplnéno

druhym ruc¢né psanym fontem, ktery je pro tyto ucely doporucen.
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Obr. 108 Variabilita loga mésta Policka Obr. 109 Variabilita loga mésta Policka

Obr. 110 Aplikace loga na dérkovych tagkach mésta Obr. 111 Aplikace loga na novoroénim prdni mésta
Policka Policka

V ramci zakazky byl navrzen i logomanudl, ktery obsahuje dal$i moznosti prace s logem.
V soucasné dobé se tento vizualni styl natolik ujal, Ze jej mizeme ve méste vidét témer na vSech
nosic¢ich. Sjednoceni se projevuje i v derivatech mésta jako jsou napiiklad informacni centrum,

autobusové nadrazi nebo méstskd knihovna.

2.1_tvod 2.2_konstrukce

avure Policka perpdaca @ Policky
witd v Policka £temas o Poliéce

_prdrdagnas Policka snnalasger Palicku

MR

- iR _d:’oliﬁka

kndand Policka wase Politko

MR

seaune Policka

prochdnhe Palickou

B m R R R R e

By v v b e bR D AR

e R RN

Obr. 112 Logomanual mésta Policka
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__Méstska o
__knihovna __Informacni__Centrum

Policka__

Obr. 113 Logo méstské knihovny Obr. 114 Logo informa¢niho centra

Prestoze je tento systém velmi funkéni, ¢isty a nadcasovy, je tieba dbat na to, aby nebyl preu-
zivany. Ukazkou nadmérného uzivani symbolu podtrzitka jsou napriklad webové stranky mésta.
U nékterych textl postrada vyuziti logiku a je zbyte¢né. Tyka se to pfedevsim dat v kalendafi ¢i
aktualit.

web POliEKa  usronomo _orouce vourtess _koswey S

KALENDAR AKCI

Vernisa2 probéhla v neddl 17. ..

Obr. 115 Webové stranky mésta Policky

Velkou vyhodou tohoto vizualniho stylu je snadné aplikovani v bézném textu. Symbol pod-
trzitka je nedilnou soucasti jakéhokoliv pisma a lze jej tak snadno pouzit v béznych textovych
editorech. Tento styl typografického loga je v souc¢asné dobé velmi popularni a to hlavné diky
vizualnimu stylu Ostravy z roku 2007, ktery pouziva tfi vykri¢niky. Dal$imi podobnymi logy,
které vyuzivaji typografické znacky jsou Frydek Mistek, Liberec ¢i Karlovy Vary.

OSTRAVAIII FRYDEK~MISTEK

Obr. 116 Logo mésta Ostrava Obr. 117 Logo mésta Frydek Mystek
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"Liberec KarlovyVARY®

Obr. 118 Logo mésta Liberec Obr. 119 Logo mésta Karlovy Vary

6 PRINOS

Nové vzniklym vizualnim identitdm ceskych mést je v posledni dobé vénovana ¢im dal vétsi
pozornost, mnohdy se v§ak nesetkaji s pozitivnim ohlasem verejnosti. Miize to byt zptsobeno
napiiklad Spatné vyhlasenou soutézi, nedostatecné popsanym zadanim ze strany meésta nebo
i nevhodnym zpracovanim ze strany deignéra. Castokrét se neshoduji potteby mésta s pravidly
grafického designéra. Je tedy tfeba, aby obé tyto strany jednoznacné komunikovaly své pozadavky
a zajistily predani vSech pottebnych informaci. Idealné pred zacatkem celého projektu prace.
Meésto by mélo mit jasné zvoleny cil a navrhovatel moznost danou oblast dostatecné poznat diky

ptistupu ke véem potfebnym informacim.

Vysledkem reserse mést je nékolik poznatkd. Jednd se o ndro¢ny projekt, kdy je tfeba pri-
jmout kompromisy na obou stranach. Stoji za zminku, Ze mésta s bohatou historii a rozvinutym
turistickym ruchem maji casto pocit, Ze neni tfeba investovat do vizudlniho stylu. Zistava viak
otazkou, zda je pouha historie a pfipadna podpora tretich stran dostacujici ¢i zda by naopak tyto
meéstské prednosti nemély vést k potrebé sebeprezentace pomoci zajimavého vizualniho stylu,

kterym by mésto zdroven podpofilo i hrdost mistnich obc¢and.
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7 STANOVENI CILU

Pochazim z malé vesnice nedaleko Litomysle, diky ¢emuz znam mésto velice dobfe. V sou-
¢asné dobé zde jiz nékolik let Ziji a Litomysl se pro mé stala srdcovou zélezitosti. Jedna se o mésto
plné historie, kulturnich udalosti, moderni architektury a srde¢nych lidi. Neustale se zde zlepSuje
infrastruktura a investuje se do zajimavych projektil. Pfestoze je mésto v tomto sméru velice po-
krokové a turisty hojné navstévované, vizualni komunikace ptisobi nekompaktné a neucelené.
Mésto mé velice inspiruje, proto jsem se na tento problém zamérila a predstavila méstu nové

navrhy na zlep$eni.

Cilem praktické casti mé diplomové prace je zpracovat diikladnou resersi soucasného stavu
vizualni komunikace mésta Litomysl. Zhodnotit jej, poukazat na nedostatky a navrhnout zptisoby,
jak tyto problémy vyfesit. Vyslednym vystupem této ¢asti je navrh tfi vizualnich identit se zameé-
fenim na heraldiku, soucasné logo a vytvoreni zcela nového konceptu. Prezentuji na nich, jakymi

zpusoby je mozné pii redesignu postupovat a nabizim tak méstu tfi rozdilné pristupy.

8 CHARAKTERISTIKA MESTA LITOMYSL

Meésto Litomysl se nachazi na pomezi Cech a Moravy v Pardubickém kraji. Nejbliz§{imi mésty
jsou Svitavy, Ceské Trebové, Vysoké Myto a Policka. V soucasné dobé zde Zije pres 10 000 obyvatel.
Py3ni se svou bohatou historii a je zde k vidéni fada architektonickych pamatek. Nemalou

pozornost muzZe upoutat i $iroka skala nabizenych kulturnich udalosti.

Prvni pisemnd zminka o mésté, nalezena v Kosmové Kronice Ceské, saha az do roku 981. V té
dobé zde udajné stal strezici hrad na litomyslském navrsi. Vyznamnou udalosti byl prichod fadu
Premonstritu z Francie, ktery zde ve 12. stoleti zalozil kldster. Rdéd mél ve svém znaku symbol
lilie, ktery se stal i hlavnim znakem mésta. V druhé poloviné 13. stoleti ¢esky kral Premysl Otakar
II. vyhlasil Litomysl méstem. (litomysl.cz, 2020) Nasledovala dlouhd 1éta rozvoje, diky kterym
se mésto stalo vyznamnym sidlem. Ditkazem toho mtize byt vystavba ikonického renesan¢niho
zamku z druhé poloviny 16. stoleti. Nasledovala realizace mnoha dal$ich vyznamnych pamatek.
Mezi né mizeme zatradit naptiklad piaristicky chram Nalezeni sv. Kfize, ktery byl postaven na

zakladé planti Giovanniho Battisty Alliprandiho a Frantiska Maxmilidna Karky, a mnoho dalsich.

Na rozvoji mésta se podilela i celd fada vyznamnych osobnosti, které zde ptsobily. Mezi
nejznamnéjsi mizeme zaradit litomyslského rodaka a hudebniho skladatele Bedficha Smetanu,
kreslife a malife Juliuse Maraka, literaty Aloise Jiraska, Bozenu Némcovou ¢i Josefa Vachala.
Vsechny tyto aspekty vedli k tomu, zZe se Litomy$l stala méstem spole¢enského déni a kultury.
Zacaly se zde poradat kulturni akce, které funguji dodnes. Ptikladem miize byt hudebni festival

Smetanova Litomysl.
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Do roku 1960 byla Litomysl okresnim méstem. O pét let pozdéji byla prohld$ena narodni
pamatkovou rezervaci. Nejvyznamnéj$im milnikem pro rozvoj mésta byl rok 1999, kdy byl vyse
zminény renesancni zdmek zapsan na Seznam svétového kulturniho dédictvi UNESCO. O rok
pozdéji se stala také historickym méstem. (Skfivanek, 2002). Prestoze se miize pys$nit bohatou

historii, v soucasné dob¢ se ubira velmi modernim az nad¢asovym smérem.

9 SOUCASNY VIZUALNI STYL MESTA LITOMYSL

Tato kapitola je vénovana resersi soucasného stavu vizudlni komunikace mésta Litomysl,

ktera byla provedena pfed samotnym procesem navrhu.

V prvni fazi jsem se zaméfila na vizualni aspekty jako je logo a znak mésta. Déle jsem do-
kumentovala veskeré tiskoviny, propagacni materialy, derivaty loga a online vystupy. Ve vSech
téchto oblastech jsem narazela na hlavni problém nejednotnosti. Ten se objevuje napric celou

vizualni komunikaci.

Tuto problematiku jsem nastinila i vedeni mésta na zasedani medialni komise. Sami si tyto

nedostatky uvédomuji a chtéji je fesit.
9.1 Znak, logo

Meésto Litomysl ke své prezentaci pouziva stylizovany znak mésta a soucasné i logo v podobé
napisu Litomysl s riznymi variantami sloganu. Jak je vy$e zminéno, ve znaku mésta je vyobrazena
lilie. Béhem nékolika let prosla fadou zjednoduseni a stylizovani. Na internetu se bohuzel logo

s lilii objevuje v nékolika podobach a neni pouzivano jednotné.

A
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Obr. 120 Piivodni znak mésta Obr. 121 Verze zjednoduseného Obr. 122 Verze zjednoduseného
Litomysl znaku mésta Litomysl znaku mésta Litomysl
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Obr. 123 Verze zjednoduseného znaku mésta Litomy$l ~ Obr. 124 Verze zjednoduseného znaku mésta Litomys]
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Na zdkladé komunikace s Jifim Mélnickym (autorem soucasného loga a mistnim grafickym
designérem) jsem méla prilezitost dozvedét se o okolnostech vzniku soucasné podoby loga. Jednim
z prvnich log mésta byly ilustrované domy Smetanova nameésti, které byly navrzeny firmou Story
design a.s. Svym vyrazem byly inspirované dfevorytem a vytvarnym projevem Josefa Vachala.

V tomto stylu v ném byl zakomponovan i nazev Litomysl a doprovodny text - kultura a historie.

[|lnmys'”zﬁi5?5

L

Obr. 125 Prvni logo mésta Litomys]

Tato podoba loga vsak nesplnovala technické pozadavky a pfi zmenseni ¢i pouziti na fotografii
byla necitelna, tudiz nepouzitelna. Pro tyto ptripady bylo logo v roce 2003 doplnéno napisem

Mésto Litomysl ve fontu Humanist 521.

[mmw‘;ﬁiz?s
T

v . v
Mesto Litomysl
Obr. 126 Logo Litomysle doplnené o napis Mésto Litomys]

Jiti Mélnicky se spolecné s méstem shodli na zjednoduseni a grafik ze své vlastni iniciativy
navrhl méstu novou podobu loga. Dle slov autora se pfi tvorbé inspiroval grafikou BBC. Logo
tedy v roce 2011 zjednodusil na napis Litomy3l se sloganem moderni historické mésto. K nému
se postupné béhem let pridavaly dalsi slogany. Je zde vidét nejednotnost pouzivané barevnosti

a nékolik variaci pouzivani pisma ve sloganu.
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Litomysl

moderni historické mésto

Obr. 127 Soucasné logo mésta Litomys]

Litomysl

stoji za to vidét!

Obr. 129 Logo se sloganem stoji za to vidét!

Litomysl

mésto pro lidi

Obr. 128 Logo se sloganem mésto pro lidi

Litomysl

Cestou Vzajemného Porozuméni

Obr. 130 Logo s podtitulem CVP

Pismo v napisu Litomysl je Humanist 521, ve kterém je poupravena diakritika, aby vytva-

felo ucelenéjsi tvar. O par let pozdéji bylo navrzeno i nové autorské pismo Litomysl. Cilem bylo

odlisit se od ostatnich mést a sjednotit veskeré tiskoviny. K novému fontu byla navrzena i sada

ikon - Sipek, které jsou vyuzivany pro rtizné smérovky a ukazetele.

aabccdeééfghiijklmnnopqrr RPMAG e SN

ssttudldvwxyzz

AABCCDEEEFGHIIJKLMNNO

PORRSSTTUUUVWXYZZ

123456789 /() +-2.-“,!

Obr. 131 Pismo Litomysl
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Litomys! Litornys! Icon

Obr. 132 Sada ikon pisma Litomysl

Dal$im aspektem nejednotnosti je kreativita neznamych autort a neustala tvorba novych log.

7N

Z velké ¢asti jsou tato loga po grafické strance neprofesiondlni a vznika tim nekvalitni prezentace

mésta. Jsou pouzivana napriklad na facebookovych profilech, které jsou zakladany obc¢any mésta.

Sdili se na nich prevazné fotografie mésta a neslouzi tedy jako hlavni informac¢ni zdroj. Nékteré

se objevuji i na propagac¢nich tiskovinach prodavanych v mistnim informacnim centru.
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Obr. 133 Grafické zpracovani loga Litomysl Obr. 134 Grafické zpracovani loga Litomys$l

LiCO*
mYysL

Obr. 135 Grafické zpracovani loga Litomysl Obr. 136 Grafické zpracovani loga Litomysl

9.2 Grafické vystupy

Velka ¢ast reserse byla vénovana grafickym vystuptim od letakd, plakatt, az po propagacni
materialy. I zde se ve vSech téchto ¢astech vizualni komunikace objevuje nejednost. Ta je z velké
¢asti zpusobena chybéjicim nosnym grafickym prvkem. Na prvni pohled neni jasné, zda se jedna
o tiskoviny mésta Litomysl. Jedinym sjednocujicim prvkem ve vizudlni komunikaci mésta je cer-
vena barva pouzivana prevazné v ploSe, avsak ani zde neni dodrzen Zadny systém. Ani samotny

layout brozur neni jednotny.

arkO\c‘E'l"!,i .
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Obr. 137 Brozura k parkovani 2020
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Stejny problém se tyka i propagac¢nich materialti. Na kazdém predmeétu je pracovano s jinou
grafickou technikou a zcela se vytratilo logo mésta Litomysl a tim i jeho identita. Je zde vidét

i prace s velkou skalou riiznych fontt.
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Obr. 143 Propagacni materily Obr. 144 Propaga¢ni materialy
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Obr. 146 Propagacni materialy
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Obr. 147 Poropaga¢ni materidly Obr. 148 Poropaga¢ni materialy
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Meéstsky zpravodaj svym nazvem Lilie odkazuje na znak mésta. Tak jako na ostatnich ma-
teridlech je i zde pracovano s cervenou barevnosti. Ta je pro tento zpravodaj charakteristicka
a veskeré fotografie, reklamni sdéleni a pismo jsou sjednoceny do cerveno-cerno-bilé barevnosti.
To umoznuje vizudlni sjednoceni reklam a fotografii a nic tak nenarusuje koncept. Ackoli do sebe
vée barevné zapada, fotografie v cernobilém provedeni plisobi ponufe a chladné. Objevuje se zde
i problematika tezkych stranek a neni akceptovan prazdny prostor. Népis Lilie pouziva odlisny

font nez logo mésta. V sazbé je pouzito dalsi odli$né pismo.
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Obr. 149 Lilie - zpravodaj mésta

9.3 Logomanual

Po dukladné resersi jsem se zacala zabyvat otazkou, ¢im nejednotnost zptisobena. Hlavni
problém vidim v absenci logomanualu. Na webovych strankach mésta jsou k dispozici pouze

variace loga, bez jakéhokoliv vysvétleni ¢i definic barevnosti.

Na pozici grafického designéra v litomyslském studiu wwworks., mam primou zkusenost
s nékolika zakdzkami pro mésto. Z divodu absence logomanudlu neni mozné dodrzet jednotny
layout, coz povazuji za velky nedostatek. I samotny nové vytvoreny font, jehoz cilem bylo sjed-
notit pismo na veskerych vystupech, neni nikde na webovych strankach k dipozici. Neni o ném
ani zadna zminka. Z pohledu externiho grafika neni mozné vizualni styl mésta bez logomanualu
dodrzet. Kvili nedostupnosti nové vytvoreného pisma a logomanualu jsem pii reSersi narazila

na celou radu pisem, od Open Sans na webovych strankach az po Montserrat ¢i Azo sans na

tiskovych materialech.
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10 PRISTUP

Po resersi soucasného stavu vizualni komunikace mésta Litomysl jsem se zaméfila na studium
meésta ze vSech moznych uhlt pohledu. Prvnim krokem bylo vytvoreni myslenkové mapy, v niz
jsem hledala pojmy, které jsou pro mésto charakteristické. Vznikla celd fada skic a pristupi, ale
stale chybél nosny motiv. Bylo mi doporuceno zaméfrit se na slova, ktera jsou charakteristicka
pouze pro toto mésto a tim najit jeho jedinecnost. V této fazi jsem byla velmi ovlinéna pfimou
znalosti mésta a bylo pro mé tézké nékteré motivy nezahrnout. Do uzsiho vybéru se dostalo
velmi malo slov, coz mi pomohlo k urceni sméru a pristupu, jak pfi redesignu postupovat. Po
konzultaci s mym vedoucim prace MgA. Janem Slégrem jsem zvolila cestu postupného redesignu

dle historického vyvoje od heraldiky, pfes soucasné logo, az po zcela novy pristup.

11 REDESIGN ERBU MESTA

Litomysl je mésto plné historie a kultury a heraldika je pro néj tedy velmi dtilezita. Pfedstavuje

hrdost a tctu k tradicim a tento smér byl pro mé jasnou cestou.

11.1 Koncept

I pres bohatou historii se mésto nyni mutize pysnit velmi modernim pfistupem a zdafilym
propojovanim moderni a historické architektury. Tomu odpovida i slogan mésta: Moderni his-
torické mésto. Cilem tedy bylo vytvofit takovy vizualni styl, ktery by odrazel historii pomoci
heraldiky, ale soucasné ptisobil moderné. Toho bylo docileno pomoci stylizace znaku a zvolenim
vhodné typografie. Navrzeny vizualni styl by mél Litomysl predstavovat jako silné a hrdé mésto.
Pfi tvorbé konceptu mé ovlivnil i samotny vyznam symbolu - ¢istd jako lilie. Ten je nasledné

prominut v jednoduchém a minimalistickém (tedy "¢istém") stylu na veskerych aplikacich.

11.2 Logo

Pfi navrhovani loga jsem vychazela z ptivodniho symbolu heraldiky lilie. U vétSiny mést,
které maji velmi komplikované znaky, neni stylizace vhodnym reSenim, av§ak u mésta Litomy3l

se to pfimo nabizi. Lilie je krasny jednoduchy symbol, ktery lze pro tyto ucely pouzit.

Finalni podobé loga predchazela rada skic a mnoho variant stylizaci. Od drobnych zasaht
az po geometrické zpracovani. Bylo tfeba najit kompromis mezi Citelnosti loga a stylizaci, tak

aby nedoslo k prili$né upravé a lilie byla stale rozeznatelna.
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Obr. 150 Vyvoj stylizace lilie

Prvotni myslenkou byla stylizace lilie do jednoduché linkové podoby bez stinovani (Obr.150,
prostredni radek, ctvrta lilie). Tento styl odpovidal modernimu pojeti, ale vytracela se historie
a elegance mésta. Pro podrzeni tohoto konceptu bylo potfeba vybrat i vhodné pismo, které by
korespondovalo s charakterem mésta. Tuto predstavu nejlépe plnilo patkové pismo, které pre-
zentuje historii v kombinaci s modernimi rysy. Idealnim pismem pro tento vizualni styl se stal
font Tabac od Tomase Brousila. Nejenze pismo odpovidalo mé predstavé, ale zarovenn ma mnoho

ez, plnou ceskou diakritiku i bezpatkovy fez, ktery lze pouzit jako druhé pismo.

Regular Regular
Italic Italic

Bold Bold
Bold Italic Bold Italic

Obr. 151 Font Tabac
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Obr. 152 Detaily loga

Vybér tohoto pisma ovlinil i finalni podobu samotného znaku. Pismo Tabac ma mnoho cha-

rakteristickych prvka a detaild, které jsem z divodu kompaktnosti promitla ve findlni podobé lilie

e
F/

Obr. 153 Finalni podoba znaku

e/

-—
-

Litomysl

Obr. 154 Kompletni logo s ndpisem Litomys]
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: . | Litomysl
thomYSl ‘:Tc moderni historické);ésto

moderni historické mésto

Obr. 155 Logo se sloganem Obr. 156 Logo se sloganem - horizontdlni

Pfi detailnim konstruovani znaku a pisma bylo tfeba brat ohled i na dostatecnou citelnost
pfi maximalnim zmenS$eni. Font Tabac nabizi Ctyfi razné typy fezt (G1, G2, G3 a G4), které se
lisi silou tahd, jez utvari kontrast pisma. Pro logo jsem tedy zvolila fez mezi G1 a G2, ¢imz bylo
mozné dodrzet eleganci v pismu, ale zaroven i dostatecnou citelnost pfi zmenseni. Tento stejny
problém bylo potfeba vyfesit i v samotném znaku. Sila tenkych tahtt musela byt natolik tu¢na,

aby byla ¢itelnd a zaroven byl zachovan dostatecny kontrast stinovani.

. Litomysl
Litomysl
.Litomysl

Obr. 157 Rez pisma v logu

11.3 Barevnost

Hlavni barevnost je vyrazna cervena (Pantone 3517 C) a je odvozena z heraldiky mésta.
Samotné mésto je s touto barvou szité a nebyl tedy diivod ji ménit. Zakladni cervena barva je
doplnéna jesté tmavsim odstinem cervené (Pantone 3523 C). Aby vse plisobilo ¢isté a minima-

listicky, je koncept doplnén o bilou barvu, ktera zde hraje vyznamnou roli.
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Obr. 158 Barvenost

11.4 Graficky prvek

Nedilnou soucasti vizualni identidy je graficky prvek. V konceptu bylo potreba dodrzet
jednoduchost a nabizelo se vyuzit nékteré ¢asti znaku z loga. Vzniklo nékolik variant od vyuziti
samotného tvaru erbu az po praci s fragmenty lilie. Vysledny prvek byl vytvoren z vrchni ¢asti
listku znaku, ktery jsem ndsledné zrcadlila a nasobila. Tento tvar pfipomina kvitek, stejné jako
lilie, diky ¢emuz cti koncept. Vysledny prvek jsem nasledné duplikovala a vznikl velmi decentni
a elegantni vzor. Dtlezité bylo dodrzeni dostatecnych mezer a spravné velikost, aby motiv

nepusobil prilis tezce.

+ + + +

+ + +
y i , + + + +

=
- 4 + +
o

+ + + +

e e I

Obr. 159 Graficky prvek Obr. 160 Vzor z grafického prvku

11.5 Ikony

K vizualnimu stylu bylo tfeba vytvorit navrh ikon. Jejich podoba vychazi z charakteru pisma
a ¢astecneé jsou nékteré prvky prevzaty i ze samotné lilie. Hlavnim rysem je prace s tenkymi
a silnymi tahy, které vytvari stinovani. Nékteré symboly byly prevzaty pfimo ze znakt pisma.

(priroda - hvézda, infocentrum - pismeno i, $ipka — hacek).
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11.6 Aplikace vizualniho stylu

feka

i

moderni arch.

Obr. 161 Tkony
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Vizualni styl jsem aplikovala na nékolik rtiznych nosict. Veskré tiskoviny dodrzuji defino-

vanou barevnost a zvolené pismo. V ramci vizualni identity jsem navrhla merkantilni tiskoviny,

na kterych je hlavnim vizualnim prvkem lilie. Vyhodou tohoto znaku je jednoduchost a moznost

snadného zrcadleni. Ani v ptipadé slepotisku znak neztraci vyznam a lilie je stale dobte ¢itelna.

Litomysl

Obr. 162 Merkantilni tiskoviny
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Obr. 163 Vizitky Obr. 164 Desky

(g Licomyst

-

@
\

Vizualni styl jsem zpracovala i na plakatech, které jsem pojala dvéma zptisoby. Jednou z moz-

Obr. 165 Pecet Obr. 166 Slepotisk

nosti je prace s velkoformatovou fotografii v kombinaci s vyraznou typografii. Druhou variantou
je kombinace fotografie s bilou nebo ¢evenou plochou, v niz je umistén text. Tento typ plakatt
lze pouzit v ptipadé komplikovaného pozadi fotografie, kde by nebylo mozné udrzet ¢itelnost

textového sdéleni. Logo je vzdy umisténo v levém hornim rohu.

ol
3.-30.8.2021

ArchiMysl \i\

19. - 28. 4. 2022

1.7. - 28. 9. 2021

Lazné VR R — Hudebni—_
ducha B vecery

Obr. 167 Plakaty
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7. - 29. 8.2021 28. 4. 2022

Hudebni Svétovy den
vecery architektury

Obr. 168 Plakaty

Obr. 169 DL brozura

Mezi dalsi tiskoviny jsem zaradila méstsky zpravodaj Lilii. Zde jsem se zamérila na titulni
stranu, kde pracuji s velkoformatovou fotografii. Zpravodaj zpracovany timto zptisobem nepi-

sobi tak tézce, jelikoz ztraci vizualni charakter novin. Navic odpovida vazbé, ktera se pouziva

pro Casopisy a magaziny.
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Lilie S Lilie e 222 Lilie i S
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Lorem
ipsum dolor
sitamet

) ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum
dolor sit

Obr. 170 Lilie - zpravodaj mésta

Dal$imi vizualizacemi jsou propaga¢ni materialy mésta. Stejné jako cely vizualni styl, tak
i tyto materialy dodrzuji ¢isty minimalisticky design. Nosnym grafickym prvkem je lilie a graficky
motiv, se kterym je pracovano velmi decentné. Vzdy je pouzivan na cerveném pozadi a v tmavsim
odstinu dle stanovené barevnosti. Diky této kombinaci a jemnosti vzoru muze pisobit az kra-

lovskym dojmem.

Obr. 71 Taska
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Obr. 172 Hrnek

Obr. 173 Tricko

pozdni sbér

Litomys]

Obr. 174 Blok Obr. 175 Etiketa na vino
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Mezi posledni vizualizace jsem zaradila prispevky na socialni sité. Jejich vizualni podobu jsem
zpracovala ve dvou variantach. Prvni je urc¢ena pro textové sdéleni a doplnuje ji fragment lilie.
Druha pracuje pouze s ¢istou fotografii a Ize na ni predstavit vizualni identituv praxi a pfitom ukazat
samotné mésto na kvalitni fotografii. Dalsi ukazkou je navrh ptibéhu, ve kterém je casto potfeba

pracovat s textem. Pro tyto ucely jsem pouzila stejny graficky layout jako u brozur a plakati.

Lorem
ipsum dolor
sit amet

Navstivte
Litomysl

prispévek pribéh

Obr. 176 Prispévky na socialni sité

Lilie

Obr. 177 Souhrn aplikaci vizualni identity
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12 REDESIGN SOUCASNEHO LOGA

V druhém kroku redesignu jsem se zaméfila na soucasné logo a na to, jakym zptsobem by

se dalo posunout do funkéniho kompaktniho vizualniho stylu.

12.1 Koncept

Soucasné pismo v logu je velmi neutrdlni, strohé a svym vyrazem nevystihuje Litomysl. Svoji
funkci neplni ani po technické strance. Hlavni myslenkou bylo tedy najit nové vhodné pismo,

které by svym charakterem prezentovalo mésto.

Soucasny vizualni styl rovnéz postrada i nosny graficky prvek, ktery by sjednotil veskeré
grafické vystupy. V tomto sméru jsem se vratila k prvotnimu logu mésta Litomysle a navazala na
uméleckou tvorbu Josefa Vachala, jez je pro Litomysl jednou z nejvyznamnéjsich uméleckych
osobnosti. Pravé jeho styl dievorytli pro mé byl inspiraci. Vznikl tak vizualni styl zalozeny na
ru¢nich kresbach inspirovanych historickou technikou v kombinaci s moderni typografii. Tim
je opét podporen slogan mésta "Moderni historické mésto". Tento smér jsem zvolila i z diivodu
znalosti obcanti mésta, kterym je tento styl velmi blizky. Psobi vice osobné a vystihuje kreativni

a uméleckou stranku mésta.

12.2 Logo

Samotnému vybéru nového pisma predchazela diikladna studie souc¢asného loga a pouzité

typografie. Pismo vlogu v prvni fadé nevystihuje charakter mésta, a navic je dispropor¢ni. Obsahuje
také nékolik dalsich dil¢ich technickych chyb.

vv/

Zamérim-li se na celek, prvnim problematickym bodem je ztzeny kerning, kviili kterému
logo puisobi tezce. Pri detailnéjsi studii jsem se zaméfila na jednotliva pismena a jejich stavbu.
V logu je pouzito pismo Humanist 512, kterému autor loga upravil diakritiku, aby logo ptisobilo
kompaktnéji. Prvné stoji za zminku pismeno Y, které z celé fady pismen nejvice vystupuje a ptisobi
oproti ostatnim velmi mohutné. Je to zptisobeno jeho Spatnou stavbou, kdy jednotlivé tahy drikd
vici sobé nemohou byt rovnobézné, ale musi se lehce zuizovat. Dal$im problematickym pismenem

je O, které oproti ostatnim ptisobi zapadle.

Rusivym elementem je také propojeni sloganu s nazvem mésta v misté, kde se pismeno é na-

pojuje na spodni dfik Y. Tento detail je v tomto piipadé zbyte¢ny a slogan muize byt posunut nize.
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modern esto

Obr. 178 Studie soucasného loga

Navic tento typ bezpatkového pisma je pro charakter mésta Litomysl prili$ strohy. Litomysl
je méstem lidskym a pratelskym, coz se neodrazi v tomto typu pisma. I malymi detaily je mozné

tohoto efektu docilit, naptiklad pomoci zakonceni pismene l a y.
Litomysl

Obr. 179 Uprava typografie sou¢asného loga

Po fazi studia a urceni sméru prislo na fadu hledani nového fontu, ktery by jednotlivé body
splioval. Podminkou samorejmé byla plna podpora ceskych znakt a diakritiky. VSechny tyto
podminky nejlépe splnoval font s nazvem Brother 1816. Autorem pisma je newyorska pismolijna

TipoType.

Regular
Italic

Bold

Bold Italic

Obr. 180 Font Brother 1816
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Litomysl

moderni historické mésto

Obr. 181 Finalni podoba loga s novym fontem

12.3 Barevnost

Zakladni barevnosti je ¢ervena (Pantone 3517 C) v kombinaci s tmav$im odstinem (Pantone
3523 C). Doplnkové barvy jsou voleny dle sdélované informace a vzdy je s nimi pracovano
jednotnym zptisobem. Zakladni princip spociva v kombinaci dvou odstint jedné barvy. Kazdy

graficky vystup tedy pouziva jednu barvu, ktera ho odlisuje od ostatnich.

Obr. 182 Zakladni barevnost

Obr. 183 Dopliikova barevnost

12.4 Graficky prvek

Graficky styl je v tomto konceptu inspirovan uméleckou tvorbou Josefa Vachala, ktery ve
své knize Krvavy roman popisuje Litomysl slovy: ,,Je to mésto neobycejné kulturni a lazenské,
s nemocnici, kde s ispéchem se 1é¢i bolesti zub, jak pisatel téchto radka osobné se presvédciti
ptilezitost mél. Bohuzel tamnéjsi lazné vyhledavany jsou jen domorodci a také vodu nikdo tam

nepije.“ Na Vachalovu poetiku a tvorbu navazuje Litomysl svym festivalem Lazné ducha.
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Obr. 184 Ulice Josefa Véchala v Litomysli Obr. 185 Ulice Josefa Vachala v Litomysli

LITOMYSL

Lazne duchs

Obr. 186 Portmoneum Josefa Vachala v Litomysli Obr. 187 Vratné kelimky festivalu Lazné ducha

12.5 Ikony

V tomto stylu jsem navrhla i nékolik ikon, které jsem rucné ilustrovala a snazila se co nejvice

napodobit styl drevorytu.

e -~y )

> 1 we = W
N |

Sipka informace toalety bazén knihovna

Obr. 188 Tkony
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Obr. 189 Orienta¢ni systém

12.6 Aplikace vizualniho stylu

Cely tento koncept je zaloZen na ilustracich napodobujici Vachaltav styl. Pro ukazku jsem
vytvorila sadu jednoduchych kreseb, které 1ze pouzit jak na propagac¢ni materialy, tak i na plakaty
mistnich tradi¢nich festivald a akci poradanych méstem. Soucasti vizualni identity je i ilustrace

znaku mésta.

Obr. 190 Ilustrovany znak mésta — Lilie
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Obr. 191 Merkantilni tiskoviny

Obr. 192 Razitko
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Koncept vizudlni identity mtize byt podporen riiznymi propaga¢nimi prvky jako jsou naptiklad
razitka, ktera doplnuji hlavni myslenku klasické grafické techniky. Nabizi se i otazka spoluprace

s mistni tiskdrnou HRG, jez by mohla vizualni styl svymi technologiemi podpofit.

Hlavnim nosi¢em tohoto konceptu jsou plakaty a ti§téné materialy. Je zde velky prostor pro
kreativitu a barevnost se muze lisit dle konkrétniho sdéleni. V pripadé tiskovin zalozenych na
ilustraci jsem pracovala s velkou barevnou plochou, kterd ma, podobné jako Vachalova tvorba,
nepravidelné okraje napodobujici styl dfevorytu. Motiv ilustrace je vzdy vykreslen v tmavsim

odstinu podkladové barvy a doplnén bilou typografii.

16.-19.5.2021 ol 7.8.-19.9.20m B 5202

Gastro Hudebni | Den
slavnosti |l vecery ¥l ekologie

Litomy3L

16.-19.5.2021

Hudebni
vecery

Obr. 194 Plakat
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Dal$im tisténym nosi¢em je méstsky zpravodaj. Hlavnim motivem titulni strany je navrzena

ilustrace.

Obr. 195 Lilie - zpravodaj mésta

Diky zvolenému stylu jednoduchych ilustraci je mozné vytvaret rtizné motivy pro pouziti
i na propagac¢nich materialech. Tim meésto ziskd nastroj pro prezentaci riznorodych informaci

a propagaci akci.

Obr. 196 Triko Obr. 197 Triko
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l
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Litomyzl

Obr. 198 Pohlednice Obr. 199 Placky

Obr. 200 Bloky Obr. 201 Kelimky

Nedilnou soucasti vizualni identity je i prace s fotografii. Pro dodrzeni konceptu je pracovano
s nepravidelnym ofiznutim fotografie z jedné strany, jez rozdéli plochu na dvé casti. Kdyby byla

fotografie ofiznuta ze vech Ctyf stran, $kodilo by ji to kviili ztraté velké casti jeji plochy.

Obr. 202 DL brozura
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prispévek stories

Obr. 203 Prispévky na socidlni sité

V tomto konceptu jsem se zaméfila i na prispévky na socialni sité, které lze pojmout velmi
kreativné a je zde velky prostor pro prezentaci samotného vizualniho stylu. P¥ispévky nemusi

byt pouze fotografické, ale mohou se i kombinovat s ilustracemi.

Srdcova
zalezitost

Obr. 204 Souhrn aplikaci vizualni identity
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13 NOVY PRISTUP

Tretim a poslednim konceptem je zcela novy pristup, ktery nevychazi z heraldiky ¢i soucasného

stavu vizualni identity.

13.1 Koncept

Tento koncept pro mé byl nejtézsi. Ackoliv jsem si zprvu myslela, ze dobra znalost mésta pro
mé bude velkou vyhodou, mésto je charakteristické celou fadou prvka a bylo obtizné zvolit ten
stézejni. Pres velké mnozstvi pristupti inspirovanych historii, architekturou, uménim ¢i hudbou
jsem nakonec zvolila myslenku predstavujici mésto jako domov. Timto konceptem se mi podarilo
shrnout do jednoho veskeré charakteristické prvky mésta a to, co jej déla vyjimecnym. Osobné
Litomysl povazuji za sviij domov a vhimam ho jako mésto plné uméni, a zajimavé architektury.
Ovsem to je pouze muj pohled a pro nékoho jiného Litomys$l mize znamenat domov v jiném

slova smyslu.

13.2 Logo

Pfi navrhu jsem od zacatku pracovala s charakteristickou architekturou mésta a snazila se ji
propojit s nazvem Litomysl. Pfi prochdzce méstem jsem se zaméfila na jeho rizné ¢asti a tvary,
které se opakuji. Charakteristickym prvkem pro Litomys] jsou renesancni architektura a Smetanovo
namésti s podloubim. Nejcastéji se zde objevuje tvar oblouku, rozhodla jsem se jej tudiz pouzit

jako hlavni nosny prvek v logu.

Obr. 207 Ulice Josefa Vachala Litomysl Obr. 208 Podloubi Smetanova namésti Litomysl
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£ .
Litomysl

Obr. 209 Finalni podoba loga

r .
Litomysl

Obr. 210 Finalni podoba loga se sloganem

Symbol oblouc¢ku charakterizujici architekturu mésta jsem napojila na pismena L a t. Vznika
tim zaroven striska (lze ji také vnimat jako symbol domova), pod kterym je ukryté pismeno i, pod
nimz si lze predstavit postavu. Nabizi se zde i moznost zkraceni nazvu na Lit, ktery néktefi obcané

v bézném hovoru pouzivaji.

Zvolila jsem pism od $panélské pismolijny Atipo foundry. Pfi vybéru jsem se zaméftila i na
samotné detaily pismen §, y, | tak, aby zakonceni tahu nejlépe korespondovalo s minimalistickym

obloukem. Zaroven jsem hledala takové pismo, které bude podtrhovat charakter mésta.

Regular
Italic

Bold

Bold Italic

Obr. 211 Typografie

thmyéb

Obr. 212 Detaily loga
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13.3 Barevnost

Hlavni barevnost je opét odvozena z heraldiky mésta. Pro podporeni konceptu jsem zvolila

i doplnkové barvy, které 1ze pouzit na propagac¢ni materialy ¢i na podporu tematiky na plakatech.

Obr. 213 Z4kladni barevnost

Obr. 214 Doplikova barevnost

13.4 Graficky prvek

Graficky prvek vychazi ze zakladniho tvaru loga — oblouku. Ten jsem nésledné rozpracovala
do riznych podob, které znazornuji charakteristické prvky mésta. Zameéfila jsem se nejen na
architekturu, ale napriklad i na hudbu, uméni ¢i akce poradané méstem (Lazné ducha, gastroslav-
nosti). Vytvorila jsem zakladni sadu, kterou je mozné v priibéhu ¢asu doplnovat dal$imi motivy

dle potreby. Je ale nutné vzdy zvazit, zda je symbol dostatecné pochopitelny.

ALY
ry 'Y .o\
f > < A v e

- domov - srdcova zaleZitost - gotika - pfiroda

A\ e R

- lazné ducha - uméni - hravost - sgrafito

ST N o I g

- technika - hudba - gastronnomie - moderni
architektura

Obr. 215 Grafické prvky



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 110

13.5 Aplikace vizualniho stylu

Na merkantilnich tiskovinach pracuji se zvolenou zakladni barevnosti a logem.

n
Litomysl

Obr. 216 Merkantiln{ tiskoviny

Vizualni identita je zalozena na hravém konceptu, ktery ji dovoluje aplikovat v mnoha rtiznych
podobach. Prvek oblouku nabizi velkou variabilitu zobrazeni. Lze s nim pracovat jak ve formé
vektorové grafiky, fotomontaze, tak i pomoci samotné fotografie. Vyfoceny motiv v§ak musi ctit

tvar oblouku a byt na prvni pohled dostatecné viditelny a vyrazny.

Ivytvar /6 ,
Litomysl
2021 )

12. 8. 2021

T 2
Litomysl

Obr. 217 Plakity
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Hudebni ~ Gastro
vecery . slavnosti

o oo |
Litomyst s Litomysl

Obr. 218 Plakaty

Gastro Gastro Gastro
slavnosti slavnosti slavnosti

A Loom ~
{itomyst {itomyat {itomyat

Obr. 219 Prace s motivem jidla v obloukovém tvaru na brozurach akce gastroslavnosti

Velky prostor pro predstaveni variability grafického prvku oblouku nabizeji propagacni
materidly. Lze vyuzit rizné vytvarné techniky v zavislosti na typu pfedmeétu. Pfikladem mohou
byt bloky, na nichz je oblouk nakreslen ru¢né. Dalsi ukdzkou je hrnek, na kterém je vyobrazen

motiv vousti. Pfi konzumaci se nakreslené vousy propoji s oblicejem a vznika tak vtipny moment.
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Vytvarna {
Lit?myél
| Srdcova

zalezitost

Obr. 220 Bloky Obr. 221 Tasky

f-:-ng

.
Q@

Obr. 222 Placky Obr. 223 Hrnek

Posledni vizualizaci jsou prispévky na socialni sité. Nabizi se $iroka skala moznych pfistupt
a zpracovani. Pro oziveni beznych prispévki lze pracovat s vektorovou grafikou, ale také s foto-

montazi a fotografiemi, které obsahuji obloukovy tvar.

Oldies
party

Obr. 124 Prispévky na socidlni sité
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Obr. 225 Souhrn aplikaci vizudlni identity

14 PREZENTACE STUDIE REDESIGNU

Zavére¢nym bodem diplomové prace je vySe zminéna prezentace studie redesignu. Cilem
prezentace je shrnuti poznatkd a vystupt celé této prace a nasledné predstaveni méstu Litomysl.
Prezentace je usporadana chronologicky tak, jak postupuje proces redesignu. Celkové tedy ob-

sahuje ¢tyfi kapitoly, jejichz obsah je detailnéji popsan v nasledujici podkapitole.
14.1 Obsah

Prvni kapitola je uvedena zakladnimi otazkami, které by si zadavatel mél zodpovédét jesté pred
zacatkem samotného procesu redesignu. Pomohou v ujasnéni cili. Nasleduje stru¢né predstaveni
typt zakazek a zpasobt jejich zadavani, nejsou opomenuty ani jejich kladné a zaporné stranky.

Zavérem kapitoly je vysvétlen pojem Corporate Identity a veskeré jeho dil¢i prvky.

Druha kapitola je vénovana udrzitelnosti designu. Zde jsou zdiiraznény kroky, kterymi je
nutné postupovat, aby byl vizualni styl dodrzen v takové kvalité, v jaké byl odevzdan navrhovate-

lem. Prezentace v tomto bod¢ zaroven popisuje prostiedky, které jsou k témto ucelim vyuzivany.

Treti kapitola obsahuje samotny redesign vizualni identity mésta a popis postupu prace. Jsou
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zde predstaveny jednotlivé pristupy, jejich hlavni myslenka a cil. Tato ¢ast je také obohacena

o priklady vyuziti jednotlivych log na konkrétnich predmétech.

Posledni, ¢tvrtd, kapitola nastinuje kroky, které by nasledovaly v ptipadé, Ze si mésto identitu
zvoli a chce ji zacit pouzivat. Témito postupy jsou finalizace vizualnaho stylu, pfiprava

kompletniho manuélu a nasledna implemetace.

m
<5 2 . (e
ey

Obr. 226 Ukazka slidu prezentace
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ZAVER

Diky této diplomové praci jsem méla moznost detailné prostudovat proces tvorby vizualni
identity mést. Cilem teoretické ¢asti prace bylo vytvofit stru¢ny piehled, ktery by mohl méstim
slouzit jako priivodce touto problematikou. Snazila jsem se upozornit na riizna tskali nejen
z pohledu grafického designéra, ale také z pohledu vedeni mésta. Soucasti teoretické ¢asti byla
i reSer$e a studium vizualnich identit zahrani¢nich a ¢eskych mést, coz mi pomohlo k lepsimu

pochopeni této oblasti a inspirovalo mé v mé praktické ¢asti.

V praktické c¢asti jsem se vénovala diikladné studii souc¢asné vizualni komunikace mésta
Litomysl. Pro lep$i poznani mésta jsem si nastudovala nejen jeho historii, ale snazila jsem se
pochopit i soucasny smér, kterym se ubira. Zjistila jsem vsak, Ze aktualni vizualni identita mésta
Litomys3l postrada jednotnost napfi¢ jednotlivymi grafickymi prostfedky, kterymi mésto s ve-
fejnosti komunikuje. Tato nejednotnost zptisobuje zmatec¢nost a nevzbuzuje hrdost obcani viici
meéstu. Takové mésto s bohatou historif a aktivnim kulturnim dénim jako je Litomysl by si vak
zaslouzilo vizudlni styl, ktery bude plné zachycovat jeho podstatu a podporovat potencial. Na
zakladé téchto poznatki jsem se rozhodla vytvorit tfi nové navrhy vizualni identity. Zamérem
bylo predstavit jakymi zptisoby lze pfi redesignu postupovat. Pfi tvorbé novych vizualnich identit
jsem postupovala od historicky nejstarsitho znaku mésta az po aktualni vizualni identitu. Prvnim
pristupem by tedy redesign znaku mésta. V druhém jsem se zamérila na podobu souc¢asného loga

a vizualniho stylu. Tretim krokem byl navrh zcela nového konceptu bez navaznosti na historii.

Vystupem diplomové prace je studie redesignu méstské identity, kterd bude nasledné také
predstavena vedeni mésta. JelikoZ samotna studie obsahuje podrobny popis problematiky vcetné
nejcastéjsich chyb a moznych mylnych postupti pfi redesignu, je mozné ji v budoucnu pouzit
i jinym meéstem, které by mélo zajem o tvorbu ¢i Gpravu stavajici vizudlni identity. Jinymi slovy

studie muze slouzit zcela samostatné bez nutnosti osobni prezentace a dalsiho hlubsiho vysvétleni.

Béhem tvorby diplomové prace jsem ziskala mnoho novych poznatkt a zkusenosti a hodnotim
ji pro mé jako velmi pfinosnou. Lépe jsem pochopila oblast vizualnich identit mést a soucasné
jsem se diky odbornému vedeni prace MgA. Janem Slégrem nauéila novym zptisobtim jak pie-
myslet o tvorbé identit. Diky redlnému zadani zakazky ze strany mésta Litomysl byla realizace
praktické ¢asti spojena s mou osobni zodpovédnosti za vysledek. Prala bych si, aby mésto Litomysl
meélo takovou vizudlni identitu, ktera by podporila jeho charakter a soucasné se s ni ztotoznili
i ob¢ané mésta. Po osobni prezentaci studie budu pripadné dale rozvijet navrh, ktery vedeni
meésta nejvice oslovi, do podoby, ktera umozni vytvorit uceleny vizualni styl tohoto historického

moderniho mésta.
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z: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Gemeente_Amsterdam_logo_subbrands.png
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www.designportal.cz/valasske-mezirici-ma-nove-roztancene-logo-od-studia-najbrt/

ODbr. 5 Vizudlni identita MEStA OSTIAVA ....ccueeeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeteeete et eeeeeeeesuesseeeeeeeessesssesseeseesseens 23

In: Ostrava ma nové logo!!!! Font.cz [online]. 2013 [cit. 2021-3-18]. Dostupné z: https://www.
font.cz/logo/ostrava-ma-nove-logo.html

Obr. 6 Vizualni identita MEStA USTEK .....ooveveveeeeeeeeeeeeeeeee e eeeeeeeeeeeesesesesesesessesesssssssesesssasssssssesesenens 23

In: Mésto Usték. Studiosveraz.cz [online]. 2021 [cit. 2021-3-20]. Dostupné z: https://studiosve-
raz.cz/ustek

ODbr. 7 Vizualni identita MESTA POTTO ..eeoueeeeeeeeeeeeeeeeee et et e e e eeeeseeeeeeeeeeeesaeeseeeeeseesaeens 24

In: ,,Zkratka Porto.“ — nova identita portugalského pristavniho mésta. Designportal.cz [on-
line]. 2015 [cit. 2021-3-21]. Dostupné z: https://www.designportal.cz/zkratka-porto-nova-
-identita-portugalskeho-pristavniho-mesta/

ODbr. 8 Logo mesta OlESNICa ..c.c.oviucueiiicieiiiciicicteciee ettt eneae 24

In: ODSWIEZENIE OLESNICY Z PRACA DYPLOMOWA W TLE. Brandingmonitor.pl
[online]. 2017 [cit. 2021-3-21]. Dostupné z: https://brandingmonitor.pl/odswiezenie-olesnicy-
-praca-dyplomowa-tle/

Obr. 9 Navigacni cedule mésta Sered ..o 25

In: Sered - City Branding. Behance.net [online]. 2019 [cit. 2021-3-21]. Dostupné z: https://
www.behance.net/gallery/83077101/Sered-City-Branding

Obr. 10 Ukazka identifika¢nich piktogrami v Moravské zemské knihovné ............cccceeeeeeeee. 26

In: Moravska zemska knihovna. Portadesign.cz [online]. [cit. 2021-3-21]. Dostupné z: https://
www.portadesign.cz/cs/co-delame/moravska-zemska-knihovna

Obr. 11 Derivaty loga mésta OleSNica . ........cccccueurivecirnicciriceiriccreeeeceeesese e senenes 26

In: Olesnica City - Visual identity. Behance.net [online]. 2017 [cit. 2021-3-21]. Dostupné z:
https://www.behance.net/gallery/52922785/Olesnica-City- Visual-identity

Obr. 12 Derivaty loga meésta PIZem.........ccceviiuiinicininiicieiccrececireeeseeee e seneaes 27

In: Mésto Plzen. Dynamodesign.cz [online]. 2016 [cit. 2021-3-21]. Dostupné z: http://www.
dynamodesign.cz/cs/mesto-plzen
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Obr. 13 Ukdzka ndvrhu vizitek meésta La IMarsa. ecceeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeeeeeeeesssesessssessseseessssssssnnsss 27

In: City Branding de La Marsa. Behance.net [online]. 2020 [cit. 2021-3-21]. Dostupné z: htt-
ps://www.behance.net/gallery/91640369/City-Branding-de-La-Marsa

Obr. 14 Plakaty vizualniho stylu mésta ROmans-sur-ISEre..........ceeeuevveureeremcineereecrseeneneeennens 28

In: Ville de Romans-sur-Isere. Behance.net [online]. 2016 [cit. 2021-3-22]. Dostupné z: https://
www.grapheine.com/portfolio/identite-visuelle-de-romans-isere

Obr. 15 Ukdzka zpracovani BIOZUIY ... 29

In: Great Alaska Paper Co. Behance.net [online]. 2009 [cit. 2021-3-22]. Dostupné z: https://
www.behance.net/gallery/378893/Great-Alaska-Paper-Co

Obr. 16 Ukdzka zpracovani BrOZUIY .........ccciiiiininiciiiiisicic s 29

In: The mentor and the protégé. Gendesignstudio.com [online]. 2017 [cit. 2021-3-22]. Dostup-
né z: http://gendesignstudio.blogspot.com/2017/06/the-mentor-and-protege.html?m=1

Obr. 17 Ukazka prace s nadpisy v sazbeé ..o 30

In: Browse, Like & Share type we love. Type-lover.tumbl.com [online]. 2015 [cit. 2021-3-22].
Dostupné z: https://type-lover.tumblr.com/post/110558862681/impact-magazine-issue-3-1-
-2-by-mark-neil-balson

Obr. 18 Ukazka grafického zpracovani doprovodnych vet. ..........ccccviiivciviininiiiccininicicicin, 31

In: Construction business profile. Elkrees.com [online]. [cit. 2021-3-22]. Dostupné z: https://
elkrees.com/graphic-design/sds-construction/

Obr. 19 Ukdzka prace s fotografif v teXtul. ......cccccccuviuviniciiiiiiicccc e 31

In: Construction business profile. Elkrees.com [online]. [cit. 2021-3-22]. Dostupné z: https://
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Obr. 20 Propagacni materidly mésta LiSabon .........cccocevieirineinicinincieicireeeeeeeeeeeeneeesenaes 32

In: Lisbon City Branding. Behance.net [online]. 2020 [cit. 2021-3-22]. Dostupné z: https://
www.behance.net/gallery/100230129/Lisbon-City-Branding?tracking_source=search_pro-
jects_recommended%7Clisbon%20logo

Obr. 21 Vlajky konceptu vizudlni identity mésta Petrohrad ..........ccccoocvveivivncnncnncncinee. 33

In: Saint-Petersburg. Behance.net [online]. 2018 [cit. 2021-3-22]. Dostupné z: https://www.
behance.net/gallery/73153687/Saint-Petersburg?tracking source=search_projects_recommen-
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Obr. 22 Prostorova komunikace konceptu vizualni identity mésta Odense. ........cccoevveurucunnee. 33
In: City of ODENSE - Rebranding Project. Behance.net [online]. 2020 [cit. 2021-3-25]. Do-

stupné z: https://www.behance.net/gallery/95010603/City-of-ODENSE-Rebranding-Pro-
ject?tracking_source=search_projects_recommended%7C%20city%20logo
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Obr. 23 Méstka doprava s vizualni identitou mésta Taganrog..........c.cccuveveueeeureerreernereueescrennens 33

In: Taganrog — logotype concept. Behance.net [online]. 2018 [cit. 2021-3-25]. Dostupné z:
https://www.behance.net/gallery/71057585/Taganrog-logotype-concept?tracking source=-
search_projects_recommended%7C%20city%20logo

Obr. 24 Vizudlni identita v prostoru meésta Sered .........ccooveernececinincerrreceereceeeeeeseenes 33

In: Sered - City Branding. Behance.net [online]. 2019 [cit. 2021-3-21]. Dostupné z: https://
www.behance.net/gallery/83077101/Sered-City-Branding

Obr. 25 Ukazka prace s piktogramy na webu mésta LItOmeEFice .........cocvvveuvveerecrrincrvercrencnennees 35

In: https://www.litomerice.cz/

Obr. 26 Ukazka grafického zpracovani mapy mésta Budapest. ..........cccoovevveivcrincnncnnncnnnnee 36

In: HIDDEN PLACES of Budapest. Behance.net [online]. 2018 [cit. 2021-3-25]. Dostupné z:
https://www.behance.net/gallery/62984441/HIDDEN-PLACES-of-Budapest?tracking_sour-
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Obr. 27 Webové stranky organizace UNESCO.........ccouviuriiiriiirieiniceicieieeeeeieeeeseeenesesenans 37

In: https://www.unesco-czech.cz/unesco-pamatky/

Obr. 28 Plivodni identity mésta AmSterdam ...........ccceueureeueieurieiniereicreee e nesenaens 41

In: City of Amsterdam. Edenspiekermann.com [online]. [cit. 2021-3-25]. Dostupné z: https://
www.edenspiekermann.com/case-studies/city-of-amsterdam/

Obr. 29 Soucasné logo meésta AMSLEIdam ........c.cccuveuieurieurieieieiieie e saesenaens 41

In: City of Amsterdam. Edenspiekermann.com [online]. [cit. 2021-3-25]. Dostupné z: https://
www.edenspiekermann.com/case-studies/city-of-amsterdam/
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In: City of Amsterdam. Edenspiekermann.com [online]. [cit. 2021-3-25]. Dostupné z: https://
www.edenspiekermann.com/case-studies/city-of-amsterdam/
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In: City of Amsterdam. Edenspiekermann.com [online]. [cit. 2021-3-25]. Dostupné z: https://
www.edenspiekermann.com/case-studies/city-of-amsterdam/
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In: City of Amsterdam. Edenspiekermann.com [online]. [cit. 2021-3-25]. Dostupné z: https://
www.edenspiekermann.com/case-studies/city-of-amsterdam/
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In: City of Amsterdam. Edenspiekermann.com [online]. [cit. 2021-3-25]. Dostupné z: https://
www.edenspiekermann.com/case-studies/city-of-amsterdam/
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ODr. 34 NAVI PIAKALTL ..ottt 43

In: City of Amsterdam. Edenspiekermann.com [online]. [cit. 2021-3-25]. Dostupné z: https://
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ODI. 35 WeDOVE SLIANKY .....cuviieiiiiciici e nans 43

In: City of Amsterdam. Edenspiekermann.com [online]. [cit. 2021-3-25]. Dostupné z: https://
www.edenspiekermann.com/case-studies/city-of-amsterdam/

Obr. 36 Logo mésta EINANOVEN .....c.ccuiiiiiiiicicccc e sesaens A+l

In: Eindhoven je plny energie a neboji se to ukdzat — nova vizudlni identita mésta. Designpor-
tal.cz [online]. 2015 [cit. 2021-3-28]. Dostupné z: https://www.designportal.cz/eindhoven-je-
-plny-energie-a-neboji-se-to-ukazat-nova-vizualni-identita-mesta/

Obr. 37 Variabilita 10Za .......ccociiiiiiiiiccicc e A+l

In: Eindhoven je plny energie a neboji se to ukdzat — novd vizudlni identita mésta. Designpor-
tal.cz [online]. 2015 [cit. 2021-3-28]. Dostupné z: https://www.designportal.cz/eindhoven-je-
-plny-energie-a-neboji-se-to-ukazat-nova-vizualni-identita-mesta/

Obr. 38 Aplikace loga na administrativnich tisSkovinach ..........cccceveecvvcnncnncincececnee 45

In: Energizing Eindhoven. Underconsideration.com [online]. [cit. 2021-3-28]. Dostupné z:
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In: Energizing Eindhoven. Underconsideration.com [online]. [cit. 2021-3-28]. Dostupné z:
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line]. 2013 [cit. 2021-3-28]. Dostupné z: https://www.dezeen.com/2013/10/22/open-source-vi-
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Obr. 43 Logo mésta ROmans-sur-ISEre ...t ceeneiseaes 47
In: Romans-Sur-Isere - Identity Design. Behance.net [online]. 2016 [cit. 2021-3-28]. Dostupné
z: https://www.behance.net/gallery/42434007/Romans-Sur-Isere-Identity-Design?tracking
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Obr. 44 Aplikace loga na administrativnich tisSkovinach.........c.cccvvveuvvcinvcnncnncrceeecnees 48
In: Romans-Sur-Isere - Identity Design. Behance.net [online]. 2016 [cit. 2021-3-28]. Dostupné
z: https://www.behance.net/gallery/42434007/Romans-Sur-Isere-Identity-Design?tracking
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Obr. 45 Navrhy meéstskych plakatil .........coveveieirieiniiiricrceccc e 48

In: Romans-Sur-Isere - Identity Design. Behance.net [online]. 2016 [cit. 2021-3-28]. Dostupné
z: https://www.behance.net/gallery/42434007/Romans-Sur-Isere-Identity-Design?tracking
source=search_projects_recommended%7C%20city%20logo

Obr. 46 Layout meéstského MagazinU ........cceceueeeuricirieirieieieiieeee et sensens 49

In: Romans-Sur-Isere - Identity Design. Behance.net [online]. 2016 [cit. 2021-3-28]. Dostupné
z: https://www.behance.net/gallery/42434007/Romans-Sur-Isere-Identity-Design?tracking
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In: City of Helsinki. Behance.net [online]. 2018 [cit. 2021-3-29]. Dostupné z: https://www.
behance.net/gallery/64901451/City-of-Helsinki?tracking source=search_projects_recommen-
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In: City of Helsinki. Behance.net [online]. 2018 [cit. 2021-3-29]. Dostupné z: https://www.
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In: City of Helsinki. Behance.net [online]. 2018 [cit. 2021-3-29]. Dostupné z: https://www.
behance.net/gallery/64901451/City-of-Helsinki?tracking source=search_projects_recommen-
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In: Helsinki by Werklig. Bpando.org [online]. 2018 [cit. 2021-3-29]. Dostupné z: https://bpan-
do.org/2018/04/19/branding-helsinki/
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In: City of Helsinki. Behance.net [online]. 2018 [cit. 2021-3-29]. Dostupné z: https://www.
behance.net/gallery/64901451/City-of-Helsinki?tracking source=search_projects_recommen-
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Obr. 52 Navrzeny styl fOtOGrafil .......ccoceueiiiiiiiniciriccrcc e saens 51

In: Helsinki by Werklig. Bpando.org [online]. 2018 [cit. 2021-3-29]. Dostupné z: https://bpan-
do.org/2018/04/19/branding-helsinki/

Obr. 53 Redesign erbu mésta Lublan ..o 51

In: Rebranding The Coat of Arms And The Logo of The City of Ljubljana. Woldbranddesign.
com [online]. 2019 [cit. 2021-3-29]. Dostupné z: https://worldbranddesign.com/rebranding-
-the-coat-of-arms-and-the-logo-of-the-city-of-ljubljana/

Obr. 54 Aplikace loga na administrativnich tisSkovinach.........c.cccvvveurivcinivcnncinncicececnens 52
In: Rebranding The Coat of Arms And The Logo of The City of Ljubljana. Woldbranddesign.
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com [online]. 2019 [cit. 2021-3-29]. Dostupné z: https://worldbranddesign.com/rebranding-
-the-coat-of-arms-and-the-logo-of-the-city-of-ljubljana/

Obr. 55 Koncepce mestkych plakatil .......covecueiinicininiicirccrcceceecceeeiee e 52

In: Rebranding The Coat of Arms And The Logo of The City of Ljubljana. Woldbranddesign.
com [online]. 2019 [cit. 2021-3-29]. Dostupné z: https://worldbranddesign.com/rebranding-
-the-coat-of-arms-and-the-logo-of-the-city-of-ljubljana/

Obr. 56 Koncepce méstkého billboardu...........cceeeeeeiiciiiiiiiinsccceeeeeeeees 53

In: Rebranding The Coat of Arms And The Logo of The City of Ljubljana. Woldbranddesign.
com [online]. 2019 [cit. 2021-3-29]. Dostupné z: https://worldbranddesign.com/rebranding-
-the-coat-of-arms-and-the-logo-of-the-city-of-ljubljana/

Obr. 57 Koncepce méstkého billboardu...........cceceeeeiuiecciiiiiiics s 53

In: Rebranding The Coat of Arms And The Logo of The City of Ljubljana. Woldbranddesign.
com [online]. 2019 [cit. 2021-3-29]. Dostupné z: https://worldbranddesign.com/rebranding-
-the-coat-of-arms-and-the-logo-of-the-city-of-ljubljana/

Obr. 58 Logo meésta KIemmnica ......cccovevcueiriiciiinicciniiceieecetneeceetseeiese e esese e senseaes 53

In: Mésto Kremnica md nové logo. Woldbranddesign.com [online]. 2018 [cit. 2021-4-2].
Dostupné z: https://www.font.cz/logo/mesto-kremnica-ma-nove-logo.html

Obr. 59 Logo mésta Kremnica se stylizacemi budov .........ccccceuvecccinnccinncccnncceeceeeeee 54

In: Mésto Kremnica md nové logo. Woldbranddesign.com [online]. 2018 [cit. 2021-4-2].
Dostupné z: https://www.font.cz/logo/mesto-kremnica-ma-nove-logo.html

Obr. 60 Grafické zpracovani Kremnickych novin a plakatu ..o 55

In: Mésto Kremnica md nové logo. Woldbranddesign.com [online]. 2018 [cit. 2021-4-2].
Dostupné z: https://www.font.cz/logo/mesto-kremnica-ma-nove-logo.html

Obr. 61 Logo mésta CesKy KIUMIOV .........coovvuervemiieeiissiisnsssesssesssesssssssssssssssssssessssesssssssssnssens 55

In: Logo mésta Cesky Krumlov. Ckrumlov.cz [online]. [cit. 2021-4-2]. Dostupné z: https://
www.ckrumlov.cz/cz/symboly_logo_20091214143414/

Obr. 62 Aplikace loga na tisKOVINACH ......c.covvicuiirinicieccrcccc e 56
In: https://data.ois.cz/files/9142-graficky-manual-loga-mesta.pdf

Obr. 63 Aplikace loga na tisSKOVINACH ......c.cooieuiiiccirccrcccc e 56
In: https://data.ois.cz/files/9142-graficky-manual-loga-mesta.pdf

Obr. 64 Aplikace loga na propaga¢nich materidlech..........ccoccoenciinnicinnccncceceees 56
In: https://data.ois.cz/files/9142-graficky-manual-loga-mesta.pdf

Obr. 65 Ukazka layoutu krumlovskych novin .........c.cocceeeceinniccnicercceeceeeceeeenes 56
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In: https://data.ois.cz/files/9142-graficky-manual-loga-mesta.pdf

ODI. 66 LOZO HOLASOVIC......oviuiueiiieciciiicieiicictei ettt nseacs 57

In: http://data.ckrumlov.cz/files/3823-definice-managementu-obce-ve-21-stoleti-v-pod-
minkach-vesnicke-pamatkove-rezervace-unesco.pdf

Obr. 67 Postupujici navrhy v soutézi o nové logo mésta Kromeriz ..........cooeceeuvvececrennecrcrnnnenes 58

In: Kroméfiz vybira nové logo mésta. Font.cz [online]. 2001 [cit. 2021-4-2]. Dostupné z:
https://www.font.cz/logo/kromeriz-vybira-nove-logo-mesta.html

ODbr. 68 L0g0 mesta KIOMETZ......ccccueueicieiiccieiiccieciete et senseaes 58

In: Mésto Kromériz. Portadesign.cz [online]. [cit. 2021-4-5]. Dostupné z: https://www.porta-
design.cz/cs/co-delame/mesto-kromeriz

ODI. 69 Orientacnd SYSTEIM....c.cuviiucieiiiecieiiciereeeeeet ettt ettt senseacs 59

In: Mésto Kromériz. Portadesign.cz [online]. [cit. 2021-4-5]. Dostupné z: https://www.porta-
design.cz/cs/co-delame/mesto-kromeriz

ODI. 70 PIKEOGIAMY ....ovueiiiciciiiciciccteicc ettt naeac 59

vYvIv

In: Mésto Kromériz. Portadesign.cz [online]. [cit. 2021-4-5]. Dostupné z: https://www.porta-
design.cz/cs/co-delame/mesto-kromeriz

Obr. 71 Ukazka aplikace 10ga na triCku .......cccceuviecininiicciiccnccccecceecee e 59

In: Mésto Kromériz. Portadesign.cz [online]. [cit. 2021-4-5]. Dostupné z: https://www.porta-
design.cz/cs/co-delame/mesto-kromeriz

ODbr. 72 Web0Vé Stranky MESta........ccuvvicueiriicriiieciccte ettt senseaes 59

In: https://www.mesto-kromeriz.cz/

ODI. 73 INSLIAZIAM ...ttt naeac 59

Obr. 74 Logo meésta Kutnd HOTa ...t ssesesesesesesese e senseaes 60

In: LOGO MESTA KUTNA HORA. Destinace.kutnahora.cz [online]. [cit. 2021-4-5]. Dostup-
né z: https://destinace kutnahora.cz/d/logo-mesta-kutna-hora?highlight Words=logo

ODI. 75 APLIKACE LOZA ...ttt 60

In: LOGO MESTA KUTNA HORA. Destinace.kutnahora.cz [online]. [cit. 2021-4-5]. Dostup-
né z: https://destinace kutnahora.cz/d/logo-mesta-kutna-hora?highlight Words=logo

ODI. 76 WeDOVE StIANKY .......oeuiiiciciiccicircctcc et 61

In: https://www.kutnahora.cz/

Obr. 77 Postupujici loga do druhého kola v soutézi o logo mésta Olomouc........ccccevveueunneece 61
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In: Olomouc ma nové logo! Font.cz [online]. 2008 [cit. 2021-4-5]. Dostupné z: https://www.
font.cz/logo/olomouc-ma-nove-logo.html

Obr. 78 Vitézny navrh loga mésta OlOMOUC .......cccceueiieueirireceirccccecc e 62

In: Olomouc ma nové logo. Designportal.cz [online]. 2015 [cit. 2021-4-5]. Dostupné z: https://
www.designportal.cz/olomouc-ma-nove-logo/

Obr. 79 Aplikace loga ve Verejném ProstOrU........ccceeeuernecueureniceeunieesesseesesseseesesensesesessnsenes 62

In: Olomouc ma nové logo. Designportal.cz [online]. 2015 [cit. 2021-4-5]. Dostupné z: https://
www.designportal.cz/olomouc-ma-nove-logo/

Obr. 80 Aplikace loga na tiskoving a prace s fotografil ........cccccvveecueirneccrennccrnnenceeecereeenes 62

In: Olomouc ma nové logo: ¢ervenobilou Sachovnici Zdroj: https://olomoucky.denik.cz/zpra-
vy_region/olomouc-nove-logo-vizualni-styl-20080514.html. Olomoucky.denik.cz [online].
2008 [cit. 2021-4-8]. Dostupné z: https://olomoucky.denik.cz/zpravy_region/olomouc-nove-
-logo-vizualni-styl-20080514.html

Obr. 81 Aplikace derivat(i loga na automobilech............cccocceiriciinniciccceeeceees 63

In: Olomouc ma nové logo: ¢ervenobilou Sachovnici Zdroj: https://olomoucky.denik.cz/zpra-
vy_region/olomouc-nove-logo-vizualni-styl-20080514.html. Olomoucky.denik.cz [online].
2008 [cit. 2021-4-8]. Dostupné z: https://olomoucky.denik.cz/zpravy_region/olomouc-nove-
-logo-vizualni-styl-20080514.html

ODbr. 82 Orientacni SYStEM MESTA ..c.c.ovveucuevrieecrririeieieeierereeene et sstaese e sesenseacs 63

In: Olomouc ma nové logo: cervenobilou Sachovnici Zdroj: https://olomoucky.denik.cz/zpra-
vy_region/olomouc-nove-logo-vizualni-styl-20080514.html. Olomoucky.denik.cz [online].
2008 [cit. 2021-4-8]. Dostupné z: https://olomoucky.denik.cz/zpravy_region/olomouc-nove-
-logo-vizualni-styl-20080514.html

ODY. 83 ErD IMIESTA TEIC ..ottt ettt e e ae et e st e st eereesaeenaesneeeseeeaeesnesssesntesseenneens 63

In: SYMBOLY MESTA. Telc.eu [online]. 2012 [cit. 2021-4-8]. Dostupné z: https://www.telc.eu/
obcan/o_meste/symboly_mesta

ODY. 84 ErD MESTa TEIC S TMAZVEIM ..ottt e ete et et e eeeeeesaeseeesteeaeesnesssesntesneesneens 63

In: Mésto Tel¢. Cesko-katalog.cz [online]. [cit. 2021-4-8]. Dostupné z: http://www.cesko-kata-
log.cz/firma/250180/mesto-telc.html

Obr. 85 Garfickd podoba tiSKOVIN.......c.evuririririirieccccccceee et 64

In: ZAKLADNI LETAK O TELCI V JAZYKOVYCH MUTACICH. Telc.eu [online]. [cit. 2021-
4-8]. Dostupné z: https://www.telc.eu/turista_a_volny_cas/turisticke_informacni_centrum

Obr. 86 Webové stranky meésta TelC ........c.ouvveeuiiniiciriniceircercciece e neneaes 64

In: www.telc.eu

ODbr. 87 Logo mesta TIEDIC......ccvuiiueiiicieiiccicccie et 65
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In: Logo mésta ke stazeni. Trebic.cz [online]. 2012 [cit. 2021-4-8]. Dostupné z: https://www.
trebic.cz/logo-mesta-ke-stazeni/d-1613

Obr. 88 Aplikace loga mésta TEEDIC ........cceuvvieuririnieieiicciecer e senseaes 65

In: Logo mésta ke stazeni. Trebic.cz [online]. 2012 [cit. 2021-4-8]. Dostupné z: https://www.
trebic.cz/logo-mesta-ke-stazeni/d-1613

Obr. 89 Webové stranky meésta TEEDIC........covcuiurieeuriniicirecerccrecerecce e 66

In: Mésto Tel¢. Cesko-katalog.cz [online]. [cit. 2021-4-8]. Dostupné z: http://www.cesko-kata-
log.cz/firma/250180/mesto-telc.html

Obr. 90 Logo mésta ZdAr Nad SAZAVOU ........cveerverveneivsriisssisesssessesesssssssssssssssssssssssssesssssssssessens 66

In: Logo-mesta-zdar-nad-sazavou. Zdarskypruvodce.cz [online]. 2015 [cit. 2021-4-8]. Dostup-
né z: https://www.zdarskypruvodce.cz/logo-mesta-zdar-nad-sazavou/

Obr. 91 Redesign loga mésta ZdAr Nad SAZAVOU.........cocveerveerveerrenrsinsssssssessssessssessssessssssssssens 66

In: Graficky manudl loga mésta Zdaru nad Sdzavou. Zdarns.cz [online]. [cit. 2021-4-8]. Do-
stupné z: https://www.zdarns.cz/mestsky-urad/odbory-uradu/odbor-skolstvi-kultury-sportu-
-a-marketingu/graficky-manual-loga-mesta-zdaru-nad-sazavou

Obr. 92 Aplikace loga mésta Zdar nad Sédzavou na propaga¢nich materidlech............ccoo.oun..... 67

In: Graficky manudl loga mésta Zdaru nad Sdzavou. Zdarns.cz [online]. [cit. 2021-4-8]. Do-
stupné z: https://www.zdarns.cz/mestsky-urad/odbory-uradu/odbor-skolstvi-kultury-sportu-
-a-marketingu/graficky-manual-loga-mesta-zdaru-nad-sazavou

Obr. 93 Webové stranky mésta ZdAr nad SAZAVOU ...........crververerveersenssssssiesssessssessssesssessssssens 67

In: https://www.zdarns.cz/

Obr. 94 Plivodni 10ga MESta SVITAVY ......cc.evriiueriirieciriiccteecereecieeieseseeieseseese e nseaes 68

In: Mésto Svitavy ma posilit a odlisit nova vizualni identita. Czechdesign.cz [online]. 2019 [cit.
2021-4-8]. Dostupné z: https://www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/mesto-svitavy-ma-posi-
lit-a-odlisit-nova-vizualni-identita-vzejde-z-designerske-souteze-kterou-porada-czechdesign

ODI. 95 SOULEZNT LOZA ..ottt 69

In: Nova vizualni identita Svitav. Pfedstavujeme navrhy, které nezvitézily. Czechdesign.cz [on-
line]. 2020 [cit. 2021-4-8]. Dostupné z: https://www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/nova-vi-
zualni-identita-svitav-predstavujeme-navrhy-ktere-nezvitezily

ODbr. 96 Vitézné 1080 MESta SVILAVY ....veucuiiieciriicicieiiccte et nseaes 69

In: Svitavy maji nové logo. Font.cz [online]. 2020 [cit. 2021-4-8]. Dostupné z: https://www.font.
cz/design/svitavy-maji-nove-logo.html

Obr. 97 Aplikace vizualniho stylu na obalkach........ccovceueuiiccinniciccccccceee 69
In: Svitavy maji nové logo. Font.cz [online]. 2020 [cit. 2021-4-8]. Dostupné z: https://www.font.
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cz/design/svitavy-maji-nove-logo.html

Obr. 98 Aplikace vizualniho stylu na trickach ........cooeveeenivccinncicccecce e 69

In: Svitavy maji nové logo. Font.cz [online]. 2020 [cit. 2021-4-8]. Dostupné z: https://www.font.
cz/design/svitavy-maji-nove-logo.html

ODr. 99 SVItavsKy ZPravodaj........ccocccucuriicueiniicriiiceieicieie ettt neae 70

In: Svitavy maji nové logo. Font.cz [online]. 2020 [cit. 2021-4-8]. Dostupné z: https://www.font.
cz/design/svitavy-maji-nove-logo.html

ODY. 100 TNFOITACHT CEAULE «.onieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt ettt e eeeeesae e e e et e et esaessaeeeesaeesneens 70

In: NOVY VIZUALNI STYL MESTA SVITAVY. Svitavy.cz [online]. 2020 [cit. 2021-4-8]. Do-
stupné z: https://www.svitavy.cz/o-meste/aktualne/novinky/novy-vizualni-styl-mesta-svitavy

ODY. 10T DI DIOZUTA ottt e et e et e et e et eeaeestestesseeeseessesnsesseeestesseessesssesseesseesneens 71

In: NOVY VIZUALNI STYL MESTA SVITAVY. Svitavy.cz [online]. 2020 [cit. 2021-4-8]. Do-
stupné z: https://www.svitavy.cz/o-meste/aktualne/novinky/novy-vizualni-styl-mesta-svitavy

ODI. 102 PIKEOGIAMY ....coeviiuiieiiiciciiicietecictee ettt ettt naeac 71

In: NOVY VIZUALNI STYL MESTA SVITAVY. Svitavy.cz [online]. 2020 [cit. 2021-4-8]. Do-
stupné z: https://www.svitavy.cz/o-meste/aktualne/novinky/novy-vizualni-styl-mesta-svitavy

Obr. 103 Logo meésta Chrudim .......ccevicueiniicriiiccieiceteecetieeeeteeie e ssesese e senseaes 72

In: Chrudim. Designportal.cz [online]. 2021 [cit. 2021-4-10]. Dostupné z: https://www.design-
portal.cz/chrudim/

Obr. 104 Navigacni cedule mésta Chrudim ..o 72

In: Chrudim. Designportal.cz [online]. 2021 [cit. 2021-4-10]. Dostupné z: https://www.design-
portal.cz/chrudim/

Obr. 105 Navrh webovych stranek mésta Chrudim ........c.ccocceuvicccinncinccnceeeceeees 72

In: Chrudim. Designportal.cz [online]. 2021 [cit. 2021-4-10]. Dostupné z: https://www.design-
portal.cz/chrudim/

Obr. 106 Plakaty meésta Chrudim ........occceuviicuiiniicniicccerccceceeeee e senseaes 73

In: Chrudim. Designportal.cz [online]. 2021 [cit. 2021-4-10]. Dostupné z: https://www.desig-
nportal.cz/chrudim/

ODbr. 107 Logo meésta POLICKA.........ccccueuriiiieiiicieiicciecete ettt senseaes 73

In: Podporovatelé. Pontopolis.cz [online]. [cit. 2021-4-10]. Dostupné z: http://www.pontopolis.
cz/index.php/podporovatele#. YKIgpKgza70

Obr. 108 Variabilita loga mésta POLICKA .........ccceuviieiriniiciiccrccececceecee e 74
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Obr. 109 Variabilita loga meésta POLICKA .......c.ccccuvveuriiiriiiricieccic e 74

In: Propozice Dvojiho uderu 2015. Stefanydes.cz [online]. 2015 [cit. 2021-4-12]. Dostupné z:
https://www.stefanydes.cz/?mn_post=542

Obr. 110 Aplikace loga na darkovych taskach mésta Policka .........cccoecuviveurcivincnincinincnicinnen 74

In: _Policka preje. Rek-lama.cz [online]. [cit. 2021-4-12]. Dostupné z: https://www.rek-lama.
cz/index.php/portfolio-details/_policka-preje.html

Obr. 111 Aplikace loga na novoro¢nim prani mésta PolicKa..........ccevveuveveievcinicrrincrrencnsecnnnnen 74

In: _Policka preje. Rek-lama.cz [online]. [cit. 2021-4-12]. Dostupné z: https://www.rek-lama.
cz/index.php/portfolio-details/_policka-preje.html

Obr. 112 Logomanual meésta POIICKa ..........ccvveurieiriiiriiiiciccce e 74

In:_Policka. Rek-lama.cz [online]. [cit. 2021-4-12]. Dostupné z: https://www.rek-lama.cz/in-
dex.php/portfolio-details/_policka.html

Obr. 113 Logo mestské KNTNOVIY .......c.oviuiiiiiiiicicicicc e naens 75

In: Méstska knihovna Policka (Policka). Databazeknih.cz [online]. [cit. 2021-4-12]. Dostupné
z: https://www.databazeknih.cz/knihovny/mestska-knihovna-policka-101

Obr. 114 Logo informacniho CENtIra........ccccuvieuieurieirieiieieieiciete et saens 75

In: https://www.policka.org/o-policce

Obr. 115 Webové stranky mésta POLICKY .........ccvueurieirieirieiricicecceee e 75
In: https://www.policka.org

ODbr. 116 Logo mesta OSLrava........ccccuriiiiriniiciiiiciiciieesice ettt sesssaes 75

In: Ostraval!!! Najbrt.cz [online]. 2009 [cit. 2021-4-12]. Dostupné z: https://www.najbrt.cz/
detail/ostrava

Obr. 117 Logo meésta Frydek MYStek ..........ccoueuriiuriiinieiricirieiceieieicieieie s ssesenaens 75

In: Frydek-Mistek. Design.portal.cz [online]. 2016 [cit. 2021-4-14]. Dostupné z: https://www.
designportal.cz/frydek-mistek-v-novem-logu-spojuji-vlnovky-symbolizujici-reku-ostravici/

Obr. 118 Logo mMesta LIDETEC ....c.vueuiuiiiciiciiciiciicic s saens 75

In: Liberec. Design.portal.cz [online]. 2017 [cit. 2021-4-14]. Dostupné z: https://www.design-
portal.cz/liberec-ma-nove-logo-se-sipkou-vzeslo-ze-souteze-a-autorem-je-ondrej-zamis/

Obr. 119 Logo meésta Karlovy Vary ... ssesenaens 75

In: Karlovy Vary v novém roce s novym logem. Font.cz [online]. 2012 [cit. 2021-4-14]. Do-
stupné z: https://www.font.cz/logo/karlovy-vary-v-novem-roce-s-novym-logem.html

Obr. 120 Pivodni znak mésta LItOMYSL.......c.cccvieiiiirieirieiiccecieciee e 79
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In: Znak mésta. Litomysl.jecool.net [online]. 2017 [cit. 2021-4-14]. Dostupné z: http://litomysl.
jecool.net/?page_id=68

Obr. 121 Verze zjednoduseného znaku mésta Litomysl.........cccovveueinineciinnccnninceeiceiennes 79

In: Znak mésta. Litomysl.jecool.net [online]. 2017 [cit. 2021-4-14]. Dostupné z: http://litomysl.
jecool.net/?page_id=68

Obr. 122 Verze zjednoduseného znaku mésta Litomysl.........cccoveccueirnecnnnccnnncceneceieneees 79

In: Méstsky urad. Litomysl.cz [online]. 2020 [cit. 2021-4-20]. Dostupné z: https://www.litomy-
sl.cz/

Obr. 123 Verze zjednoduseného znaku mésta Litomysl.........cccovecueinincinnccnnncceneceieenes 79

In: Litomyslska lilie. Filmdat.cz [online]. 2010 [cit. 2021-4-20]. Dostupné z: http://www.film-
dat.cz/souteze.php?detail=253&oceneni

Obr. 124 Verze zjednoduseného znaku mésta Litomysl.........cccoveceeinnicinnccnnnccerecereenes 79

In: Litomys] - Mésto pro lidi. Facebook.com [online]. 2020 [cit. 2021-4-20]. Dostupné z: htt-
ps://www.facebook.com/litomysl.ofic

Obr. 125 Prvnilogo meésta LItOMYSL........c.ccviiiiviuniiniiiciiiicciciie e 80

In: Pomahaji nam... Patchwork lit.cz [online]. [cit. 2021-4-20]. Dostupné z: http://patchwork.
lit.cz/pomahaji-nam.php

Obr. 126 Logo Litomysle dopliiené o ndpis Mésto Litomysl.........cccccevcuvciviirinicicciniinicicincnnn. 80

In: Pomahaji nam... Patchwork lit.cz [online]. [cit. 2021-4-20]. Dostupné z: http://patchwork.
lit.cz/pomahaji-nam.php

Obr. 127 Soucasné logo mésta Litomys] ..........cccccuvimiiiiiiinininiciiiiccccccceene 81

In: Ke stazeni. Litomysl.cz [online]. [cit. 2021-4-21]. Dostupné z: https://www.litomysl.cz/
ke_stazeni

Obr. 128 Logo se sloganem mesto pro lidi ..o, 81

In: Ucelové dotace z rozpoc¢tu mésta Litomysle. Litomysl.cz [online]. 2020 [cit. 2021-4-21].
Dostupné z: https://www.litomysl.cz/ucelove_dotace/dotace_loga

Obr. 129 Logo se sloganem stoji za to VIdt!.......ccccvviiiviiiiiiiicinciiicicccece e, 81

In: Ke stazeni. Litomysl.cz [online]. [cit. 2021-4-21]. Dostupné z: https://www.litomysl.cz/
ke_stazeni

Obr. 130 Logo s podtitulem CVP ... 81
In: 3zslitomysl.cz [online]. 2020 [cit. 2021-4-21]. Dostupné z: https://www.3zslitomysl.cz/

Obr. 131 Pismo LItOMyS] ..o 81
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Obr. 132 Sada ikon pisma LItomysSL........coceuriirieiniiiniciceiccce e ssesenaens 81

Obr. 133 Grafické zpracovani loga LItomysl.........c.cccvueurieiricinieinicinceeeceeeeieeeene s 82

In: Litomysl. Facebook.com [online]. 2014 [cit. 2021-4-21]. Dostupné z: https://www.facebook.
com/mestolitomysl

Obr. 134 Grafické zpracovani loga LItomysl.........c.ccccvueuiiriinicnicrcreeceeeeeeeeneeesenaens 82

In: Litomysl. Dribbble.com [online]. [cit. 2021-4-21]. Dostupné z: https://dribbble.com/shot-
s/3071240-Litomy-1

Obr. 135 Grafické zpracovani loga LItomys].........c.cccceueeuriiiriciniinienicceceeeeeeeeene s 82
Obr. 136 Grafické zpracovani loga LItomysl.........c.ccceueuriiiricinicnincrcreeeeeceeeeeseeenenaes 82
Obr. 137 Brozura k parkovani 2020 .........ceeeeueurereeeiriniceeineneeeinieesetstesesesseesessssesesesessesesesssenes 82

In: Zmény v systému parkovani od 1. ledna 2020. Litomys.cz [online]. 2020 [cit. 2021-4-21].
Dostupné z: https://www.litomysl.cz/aktuality/zmeny_v_systemu_parkovani_od_1_led-
na_2020/

Obr. 138 Brozury meésta LItOMYSL.......c.cccueviuriiinieiricirieeeieieieie e sessesensesenaens 83
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