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Na préci Ize ocenit (silné stranky):

* Teoreticka cast prace dobfe popisuje sledované parametry bakaldfské prace, tj.
marketing, pivovarnictvi a covid19.

Vyhrady, pfipominky a ndméty k préci (slabé stranky):

* Zkoumany vzorek respondentd je velmi maly a snizuje hodnotu préce.

Otazky k obhajobé:

* Proc jste se rozhodl pro pocet 7 respondenti/participanti? Pfipadné co Vas ovlivnilo je
jich bylo jen 7? Predpokldddm Ze pandemie nebo restrikce asi ne, kdyz jste vétSinu
rozhovori délal on-line. (PS: podle TAHAL, Radek. 2017. Marketingovy vyzkum: postupy,
metody, trendy, se pracuje minimalné s 10 respondenti)

* U popisu sledovanych reklamnich spoti, se zabyvéte také vyznamem a poétem pouZitych
barev. V rozhovoru se na barvy a jejich vliv neptate. Pro¢?

* Na str. 28 jste tak trochu ,upozadil” pfimy marketing a jeho vyznam pro pivovarnictvi.
Pravé v dobé pandemie ale fada pivovar( jej zadala vice vyuZivat a omezila jiné formy
komunikace. Mam na mysli propagaci prodeje piva pfes e-shopy, Sifeni viralnich kampani
aj. Popiste komisi, co byste doporuéil pivovarim v pfimém marketingu.
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F=3,01



