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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,28 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Autorka velice dobře pracuje se zdroji. Bakalářská práce je výborná po stránce formální, jazykové a metodické. Text je čtivý a srozumitelný. 
· Praktická část systematicky směřuje k zodpovězení výzkumných otázek a naplnění cíle. Interpretace výsledků dotazníkového šetření prokazuje odbornost autorky a přináší zajímavé souvislosti i užitečná marketingová doporučení. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Kapitola 3 Marketingová komunikace přináší obecný pohled na marketingovou komunikaci. Vzhledem k zaměření bakalářské práce bych očekávala detailnější pohled na nástroje, které jsou užitečné pro malé podniky včetně těch netradičních. 
· Situační analýza se omezuje na PEST a SWOT analýzu. Pro získání objektivnějších dat o mikroprostředí firmy chybí alespoň zevrubná analýza konkurence. 
· Dotazníkového šetření je zúčastnilo 74 osob, což je poměrně malý vzorek respondentů pro vyhodnocení relevantních výsledků. 
Otázky k obhajobě: 

1. Jaká je pozice firmy vzhledem ke konkrétním konkurentům v oboru/v oblasti? Promítnou se tyto údaje nějak do SWOT analýzy, kterou jste představila? Otázka týkající se přímé konkurence je také součástí Vašeho dotazníkového šetření…
2. Uvádíte, že zdrojem kontaktů pro Váš výzkum byla databáze butiku KATY ateliér. Jak si vysvětlíte, že 32 % dotazovaných žen o této firmě nikdy neslyšela?
3. Zmiňujete, že výzkumu se účastní pouze 27 reálných zákaznic firmy, ale hodnocení online komunikace butiku se zúčastnily všechny dotazované ženy. Měly tedy i potenciální zákaznice, které online komunikaci butiku neznají, možnost (např. link) v rámci vyplňování dotazníku webové stránky navštívit a tím pádem zhodnotit? 

Ve Zlíně dne 11.5.2021
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.28		B		1.278		440		1.307






