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ABSTRAKT

Cilem diplomové prace je zjistit miru povédomi o africké estetice na Uzemi Ceské a
Slovenskeé republiky. Dil¢im cilem prace je standardizovat zminéné povédomi vytvoienim
komunika¢ni kampané, kterd bude postavena na pevnych etickych zakladech, pro propagaci
uméleckych vystupii vychazejicich z africké presence. Soubézné se také bude snazit prispét
ke zlepseni vzdélavani v tématu africké estetiky v umeéleckych formach na poli komer¢ni i
undergroundové tanecni scény. Predlozena prace se sklada ze tfi hlavnich ¢asti. Teoreticka
¢ast vénuje pozornost zakladnim teoretickym poznatkiim v oblasti marketingu kultury,
interkulturni komunikace, africké a Ceské lidové estetiky. Praktickd cast analyzuje dva
provedené vyzkumy — kvantitativni dotazovani vefejnosti a kvalitativni rozhovory s umélci,
ktefi se v této estetice inspiruji. Projektova ¢ast navrhuje komunikacni a marketingovou
kampan tane¢niho divadelniho projektu YINAKOST, jenz je vystupnim bodem realizace
vysSe zminénych cila.

Klicova slova: marketing kultury, interkulturni komunikace, africka estetika, uméni,

marketingova kampai, komunika¢ni kampan, strategie, planovani, realizace

ABSTRACT

The aim of the diploma thesis is to determine the level of awareness of African aesthetics in
the Czech and Slovak Republics. The partial aim of the thesis is to standardize the mentioned
awareness by creating a communication campaign for the promotion of artistic performances
based on the African presence, which will be based on solid ethical foundations. At the same
time, it will seek to contribute to the improvement of education in the field of African
aesthetics in art forms in the field of commercial and underground dance scene. The
presented work consists of three main parts. The theoretical part of this thesis deals with the
basic theoretical knowledge in the field of cultural marketing, intercultural communication,
African and Czech folk aesthetics. The practical part analyzes two researches - quantitative
questioning of the public and qualitative interviews with artists who are inspired by this
aesthetic. The project part proposes a communication and marketing campaign of the dance
theater project YINAKOST, which is the starting point for the realization of the above-

mentioned goals.

Keywords: culture marketing, intercultural communication, African aesthetics, art,

marketing campaign, communication campaign, strategy, planning, realization
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UvoD

"Vzhledem k naléhavosti lidi, kteri umiraji v ulicich, jaky je v boZim jménu smysl
kulturnich studii? ... V tu chvili si myslim, Ze kazdy, kdo se kulturnim studiim vénuje jako
intelektudlIni praxi, musi citit na tepu jejich pomijivost, jejich nepodstatnost, jak malo je

registrovana, jak mdlo jsme byli schopni néco zmeénit nebo primét kohokoli néco udélat.
- Stuart Hall

Ocima dne$niho ¢lovéka bychom mohli na dne$ni svét nahlizet jako na misto pokrokove,
avs$ak pIné slabosti, svobodné ale se stale pietrvavajicim otroctvim. Nase pfitomna realita je
odrazem reality druhych, jez je neustale se opakujicim paradoxem. Otevielo se nam mnoho
cest a moznosti k pokroku, ale je nutné mit na paméti, ze kazdy pokrok s sebou nese i Upadek
tradice. Globalizace nam oteviela brany svéta a na Ukor této svobody se citime byt okradeni
o nasi kulturni identitu. Kultury se stfetavaji pod vlivem populdrniho umeéni stojicim na
zakladech Gspé$né marketingové komunikace. Mnoho z nas by kvili marketingu mohlo
pochybovat o svobodné volbé. Duvodd, pro¢ autorka zvolila téma vlivii kulturni
rozmanitosti na marketingovou komunikaci se specifikaci na africkou estetiku, je hned
nékolik. Autorka veri, ze marketing mtize byt i prospéSnym nastrojem etiky, ktery dokaze
pozvednout povédomi tam, kde jini pouze hledaji teorie. Marketing je ¢in. A konat je dnes
nutnosti. Vzhledem k stale ptetrvavajici rasové nesnasenlivosti a t¢émét nulovému povédomi
o tom, kde vSude vyuzivame prvky africké estetiky, vyvstdva na povrch nutnost se timto
tématem zabyvat.

Cilem diplomové préce je zjistit miru povédomi o africké estetice na nasem tzemi a nasledné
vytvofit komunikaéni kampan pro propagaci uméleckych vystupt vychazejicich z africké
presence. Tyto vystupy budou postaveny na pevnych etickych zékladech, na poznatcich z
odborné literatury obsazenych v teoretické ¢asti prace a na vysledcich kvantitativniho a
kvalitativniho Setfeni. V ramci kvantitativniho vyzkumu zjistime miru soucasného
povédomi 0 AE, jez nam odhali problematicka mista, na ktera se v ramci kampané bude
nutno zaméfit. Naopak kvalitativni Setfeni nam poskytne zptsoby, jakymi by se dala
zavaznost situace fesit. V projektové casti bude na zéklad¢ téchto dvou vyzkumt vyhotoven
plan komunikaéni strategie pro autor¢in projekt YINAKOST. Vyslednym cilem ostatnich
dil¢ich cilti je normalizovat povédomi 0 AE u nas, na ¢emz se budou podilet vSechny

zminéné vystupy.
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Autorka si je pln¢ védoma komplexnosti této tématiky a jejimu mezioborovému piesahu.
Taktéz si uvédomuje, ze jeji dosavadni znalosti, vzhledem k véku a zkuSenostem, nemohou
dosahovat potiebné kvalifikace k tomu, aby vytvafely normativ pravdy v oblasti
interkulturnich a rasovych otazek. Celkova vizaz této prace je utvoiena autoréinym osobnim
vztahem ke zvolené problematice, ¢erpa predevsim z literatury ¢ernoSskych autoru. Pfesto
by vsak k vyfeseni otazek v ni kladenych bylo tieba vzit v potaz vice pohledii mensinovych
etnik. Snahou této prace je podpofit cernosské uméni, zajem vzdé€lat sebe i ostatni v rasovych
otazkach, lasku k dané kultuie, ale piedevsim je prace vyrazem touhy po spravedinosti a

rovnocennosti spole¢nosti pro budouci generace.
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I.

TEORETICKA CAST
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1 MARKETING KULTURY

Vztah marketingu a kultury se muzZe jevit jako dokonaly oxyméron. Uméni jakozto zastupce
néceho abstraktniho az sakralniho se nam tézko slucuje s profannim svétem. Dava ndm
zvlastni pohled na svét, ktery nds poji s nepojmenovanym. Domnivame se, ze Uméni
muizeme povazovat za cosi Krasného - a co je krasné, to je bozské. Kultura a estetika nas
povznasi a tim pfiblizuje k jakési bozské dokonalosti a podporuje v nas spiritualni vnimani.
Takto pojaté umeéni pifece nemiize vyuzivat poznatky marketingu a ani jej pouzivat jako
nastroj k osloveni publika. (Bac¢uv¢ik, 2012, s.5) Divéka totiz chceme oslovit svym uménim
a jeho presahem, ne marketingovou kampani. Kdyz se vSak na tuto problematiku podivame
Z druhé strany, najdeme uz jen malo umélca, ktefi by se bez marketingu zcela obesli. Uméni
je vtisténo do zalezitosti kazdodenniho Zivota.

Kultura je dle autorina nazoru reciprocni, utvaii nas stejn¢ jako my ji. Uméni je
prevySuje poptavku. V piekypujicim mnozstvi uméleckych produkti se tak ¢asto dostavame
do rozporu mezi tim, co uméni je a neni. Tento rozpor by byl vSak bez marketingu naprosto
irelevantni. Pokud totiz nad uménim budeme piemyslet vice filozoficky nez fakticky,
zjistime, ze uméni je transcendentni, zobrazuje a piesahuje kazdodenni zkusenost. Pfiroda
nam poskytuje inspiraci v podobé opakujicich se vzorct, cykli, neménného funkéniho fadu,
ze kterého ¢erpame. Tyto elementarni archetypy neustéle variujeme a na nich budujeme nové

formy.

Dosahujeme exponencidlniho pokroku, ktery sice pfinasi spoustu vyhod, ale zaroven vnasi
do spole¢nosti nadbytek, ktery vede k relativismu a mylnym interpretacim. Domnivame se,
7e novodobé dé&jiny marketingu a jeho filozofie ,,uspokojit zadkaznika*“ vnesly do uméni
agresivitu a soutézivost a zesilily tak konflikt mezi tim, co uméni je a neni. A Casto pravé
kvalitni dila zistavaji nedocenéna jen kviili urputnému postoji zachovat si umeéleckou ¢istotu
a naopak dila, ktera se ddvno vzdala ambivalence mezi uménim ¢i kulturou a marketingem,
at’ uz jsou hodnotna ¢i ne, udavaji smér a oslovuji masy. Je otdzkou kazdého umélce, zda je
pro n&j hodnotné&jsi nazor divaka nebo jeho vlastni ryzi osobity projev. Neexistuje jen jedno
uméni, ani jedna kultura, a proto nikdy nebude existovat ani jeden jediny univerzalni
marketingovy pfistup, ktery by uméni poslouzil a zaroven nezneuzil jeho nedotknutelnost.
(Bacuvcik, 2012, s.5)
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1.1 Definice marketingu kultury

,, Cillem marketingu v kulture neni potlacovani umélecké stranky, tvrdy prodej za kazdou
cenu nebo manipulace vsudypritomnou reklamou. Jeho cilem je nalezeni kompromisu,
ktery bude prospésny pro obé strany - pro samotnou organizaci i pro zakaznika jako dva

ucastniky smeny “

(Kotler, Sheff, 1997, s.30)

Marketing kultury neboli také Art marketing zahrnuje fadu odvétvi spadajicich pod tento
termin. V anglické terminologii se nesetkdme s pojmem kulturniho marketingu, tak jako ho
zname v Cesku, pfesto art marketing i marketing kultury mini to jisté. V uzsim slova smyslu
muzeme tyto dvé koncepce spojit a definovat jako jednu oblast zabyvajici se uméleckou
sférou a kulturnim dédictvim. (Johnova, 2008, s. 27) Pojem marketing kultury je sam o sobé
velice mlady. V literatuie se zacal objevovat az v povale¢ném obdobi. O jeho vyuzivani ale
vime uz mnohem dfive. Ve form¢ socialné marketingovych aktivit v oblasti kultury odvracel

pozornost od désivych udalosti valky uz ve tticatych letech.

Definici toho, co je marketing kultury a uméni nebo Iépe feceno, jaké funkce a cile by méla
tato disciplina plnit, je nespocet. Keith Diggle o marketingu v uméni hovoii jako o dosaZeni
cile, kterym je pfimét ptiméfené mnozstvi lidi rizného véku, spolecenskych a socialnich
vrstev ke kontaktu s uménim a zaroven dosahnout co nejlepsiho mozného finané¢niho pfijmu.
(Diggle, 1994, s.25) Dopliuje také, ze marketing v kultute ma dvé role ,, zaplnit sal a prinést
penize, ale také zmenit mysleni lidi. ** (Diggle, 1994, s.32) Pon¢kud osobitéjsi definici téhoz
nabizi Kotler v knize Arts Marketing Insights: ,, Marketing neni umenim hledani chytrych
cest, jak zaplnit hlediste. Marketing je umenim vytvareni skutecné zakaznické hodnoty. Je to
uméni pomoci zakaznikiim, aby se stali bohatsimi. ““ (Kotler in Sheff Bernstein, 2007, s.viii)
Kotler také definuje hlavni Ukoly marketingu uméni, kterymi jsou nalezeni trhti pro
umélecké nabidky, rozsifovani téchto trhii a udrzeni si svého publika. (Kotler, Scheff, 1997,
5.20)

V praxi kulturnich organizaci se marketing velmi Casto ocitd v pozici jakéhosi ,,sluhy*
produktu. Tohle tvrzeni také potvrzuje Tajtakova ve svém postiehu: ,, P aplikovini
marketingu v kulturni organizaci se vychazi z nekolika zdasad. V prvni Fadé je to podrizenost
marketingu uméleckym ciliim. Marketing ma byt organizaci ndapomocny pri napliovani

jejiho poslani a nikoliv ji v ném brénit komercionalizaci nabidky. Ulohou marketingu
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V kulture tedy neni prizpisobovat produkt pozZadavkim trhu, ale pritahnout publikum
k aktuélIni nabidce. V praxi to znamena, ze napred vznikne produkt a az potom se umistuje
na trh.* (Tajtakova, 2010, s.45) Coz nas dostava k rozporu mezi marketingem v komeréni
sféfe a marketingem v uméni, a koneckonct k nesouladu mezi samotnym ramcem chapani
pojmu ,marketing”. Pokud totiz obecn¢ bereme marketing jako souhrn nastrojil
marketingoveho mixu 4P — product, price, place, promotion (produkt, cena, misto,
propagace), bude se nam obtizné pracovat v uméleckém prostiedi, kde produkt neni
nastrojem marketingu, ale umélce, kde misto ¢asto byva pevné zakotveno (napi. divadla), a
kde i cena muze zistat dlouhodobé nehybna. Slovo marketing tak v uméleckém sektoru
ztraci své tfi hlavni nastroje a jediné, co ho definuje, je reklama. Coz je jednim z

nejrozsitenéjsich omylt marketingu.

Spor o to, zda je v kultufe na prvnim misté produkt a nebo marketing, mize v jisté mite
vyftesit schopnost empatie, ktera je vlastni jak umélctim, kteti primarné tvoii ze svych pociti,
tak marketingovym pracovnikiim, ktefi se naopak snazi vcitit do druhych. Umélcova
pohnutka oslovit divéka, se tak miiZe rovnat marketingovému motivu spravného zasazeni
cilové skupiny. Idealem je v této kontroverzi nalézt rovnovahu. (Bacuv¢ik, 2012, s.18)
Balanc, ktery ve vhodné mife napliiuje umélecké i trzni z4jmy v podobé¢ snahy o dosazeni

splynuti mezi podiem a hledistém. (Kotler, Sheff, 1997, s.18)

Dostavuje se otazka, zdali muze dobry marketing fungovat spise nez v roli sluhy produktu v
roli jeho podporovatele. A tim zmiriovat silu ustalené zvyklosti, kterd umélce jesté dnes poji
s predstavou Zivota v chudobé a uznani az po smrti. Pfece ani umélci samotni nesmi
zapominat na své zakazniky, kteti se mohou stat modelovymi vzory divaka az tehdy, kdy
budou umélecky ale i marketingové na vysi, a dilo nebudou pouze konzumovat, ale budou
na ném participovat. Ob¢ strany (dilo i divak) jsou pro vznik uméni elementarni. A prave

marketing a jeho nastroje mohou zasadné pomoct ve vyvoji tohoto vztahu.

1.2 Stiet uméni a zabavy, komercnosti a nekomercnosti

Umeéni pravdépodobné vzdy bude vyzadovat estetickou evaluaci. Vzdy se také bude
pokouset vzbudit nadSeni nebo alesponn zajem divaku, ale i to je potieba zkombinovat
s praktickym obchodnim smyslem a stale vétsim citem pro marketing. (Dickman, 1997, s.3)
Existuje jakysi nechtény protiklad mezi uménim a zabavou. Dualita, ktera vznikla az
S dne$nim pojetim svéta. Do 18. stoleti neexistoval pojem umeéni v takovém slova smyslu,

jako ho zname nyni. VeSkera tvorba byla inspirovana dusi autora a jeho potiebou sdilet.
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Nékdy méla sdéleni zabavny charakter a nékdy spise vzdélavaci, to ale nic neméni na faktu,

ze dila mohla byt vysoce hodnotna a podle dnesniho pojmenovani oznacena za umelecka.

V Africe, ktera je hlavnim pfedmétem této diplomové prace, slovo ,,uméni nabyva
diametralné odliSného vyznamu. Afri¢ané projevy své bohaté kultury neoznacuji za
umélecké, ale pojimaji je jako naprosto piirozenou esenci jejich kazdodenniho Zivota.
Naopak u nas, se jako o umélci mluvi o kdekterém zpévakovi, basnikovi, herci. Zmateni
vyznamu pojmu uméni a zabavy se neda presné definovat, jelikoz nevime, co od kulturnich
produktti o¢ekava samotné publikum, a jestli je umélcovym zamérem auditorium pobavit
nebo piinést umélecky zazitek. (Bacuv¢ik, 2012, s.31) Nutno podotknout, ze polemika neni
opfena o to, zda ur€ity tvirce tvoii uméni, ale zda jeho uméni vyhleddvame za tcelem
zabavy nebo za ucelem uméleckym. Kultura nam totiz doptava oba tyto prvky. Lidé majici
hluboké porozuméni pro uméni mohou udalosti navstévovat za ucelem povzneseni ducha,
naopak lidé pohybujici se mimo tento kontext, mohou kulturni eventy navstévovat ¢isté za
ucelem zébavy a vyplnéni volného Casu. To vSak ale neznamend, ze uméni nemtiize byt
zabavou a naopak — z toho co se jevilo jako pouha zabava, mohl nakonec vyvstat umélecky
pocin.

V knize Pavla Zahradky Vysoké versus populdrni umeéni Zahradka uvadi charakteristiky,
které predpokladaji urcity esencidlni rozdil mezi popularnim a vysokym uménim. Mezi né
patii napiiklad odli$na obtiznost uméleckého dila pfi jeho vnimani a jeho rozdilné emocni
pusobeni na recipienty. Vysoké uméni tak podle né&j poskytuje ,,skute¢né estetické potéseni®,
zatimco to popularni vyvolava ,,fale$né pocity a zastupné zazitky*. (Zahradka, 2009) Ostatné
i Clement Greenberg, svétoznamy umélecky kritik, ve své eseji Avantgarda a ky¢ zmituje
komplikovanost vysokého uméni o proti fadnosti popularniho uméni, které neklade na
publikum tak vysoké néaroky. (Greenberg, 2000) Tento esteticky hierarchismus v uméni je
ziejm¢ znatelny i na podvédomé trovni u neodborného obecenstva. Vaznou hudbu si
automaticky pro jeji komplikovanou strukturu spojujeme s uménim mnohem vice nez hudbu
popularni. Tato vysvétleni vSak ale nejsou zcela dostacujici a jsou v mnoha ohledech velmi
problematicka. Nelze s piesnosti definovat, co za uméni je hudba popularni a co vazna, tak
jako nelze s jistotou tvrdit, Zze ¢lovék, ktery nezna obsah uménovédnych obort, nemize
uméni navstivit za ucelem estetického prozitku. Z pohledu autorky na poli uméni vznika
zbyteén¢ mnoho teoretickych polemik, které jsou ve své podstaté v rozporu se samotnym
uménim. PfiliSné teoretizovani nas paradoxné vzdaluje od spravného uchopeni uméleckého

dila. V zavéru pravdépodobné zjistime, Ze tyto dalekosahlé debaty nejsou o konkrétnim
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uméni, ale spiSe se vztahuji k Zivotu lidi, ktefi jej tvoii. Mozna vazna hudba nalezi skrytym
personam a popularni t€ém, které vidime kazdy den na nasich obrazovkach. Mozna to neni
boj mezi zabavou a uménim, ale boj mezi popularitou a komer¢nosti v kontrastu
s nekomer¢nim uménim. To nés dostava do sfér marketingu, ktery by mél mit za cil hledat
zpusoby, jak uméni pfiblizit novému obecenstvu, nezli umeéni pfizplisobovat vét§inovému

publiku za dosazenim popularity.

Marketingové postupy pochazeji z prostredi komerénich organizaci. Nekomeréni sféry tyto
postupy zacaly vyuzivat az mnohem pozdéji. Je nutné pochopit vztah mezi nimi, jelikoZ oba
subjekty mohou svou ¢innosti sméfovat velmi podobnym smérem a béZny zékaznik ani
nemusi tusit, Ze jejich povaha je natolik rozdilna. (Bacuvcik, 2012, s.13) Neziskové
organizace na rozdil od organizaci komer¢nich uvazuji o zisku spiSe na moralni roving, ktera
se snazi uspokojit vefejny zdjem. Jsou projevem obcCanské spolecnosti, kterd aktivné
participuje na spolecenském nebo politickém déni daného izemi. Rozdil mezi komerc¢ni a
neziskovou organizaci je také =z hlediska marketingu. Neziskovy sektor vyuziva
marketingove nastroje na dvou frontach — na spotiebitele svych sluzeb, ale také na subjekty,
které je financuji. Funkce spotifeby a platby je tedy rozdélena mezi dva zakazniky. Je vSak 1
néco, co maji tyto protichudné subjekty spole¢ného a tim je existence a povaha trzni
konkurence. Konkurence mezi neziskovymi organizacemi navic neziistava jen v ramci jejich
oboru, ale ptisobi napfi¢ vSemi obory v neziskovem sektoru, jelikoZ vSichni usiluji o finan¢ni
podporu od stejnych zdroju. (Bacuvc¢ik, 2011) Problémem nekomerénich organizaci tedy
¢asto neni to, Ze by nevykonavaly z4dné marketingové aktivity, ale spiSe jejich nedivéra
k obchodnimu smysleni a pfilisSna uméleckd zasadovost, ktera je v rozporu s myslenim
obchodnim. To v§ak nemtize byt brano jako norma, jelikoz existuji vyjimky, které oba tyto

principy slucuji.

1.3 Marketingové Fizeni v kulturnich organizacich

Vyjimky, které autorka zminuje vyse, hovofici 0 spojeni obchodnich aktivit a kultury, jsou
ptitomny jiz v historii. V sedmnactém stoleti fungovaly operni spole¢nosti na
podnikatelském principu. (Bukofzer, 1986, s.577) Role impresaria zastupovala roli silné
manazerské osobnosti, ktera dbala na podnécovani kulturnich udalosti pro vetejnost a byla
tehdy stejné hodnotna jako role tviirce. (Chong, 2002, s.33) Model impresaria vydrzel az do

20. stoleti, kdy se z pfevazné nahodilych uméleckych seskupeni stavaly velké instituce a
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Z manazeru spiSe pracovnici v administrativé. (Kotler, Sheff, 1997, s.23) Dnes na roli

impresaria mizeme nahlizet jako na pozici agenta celebrit.

Celkové¢ dnes vyvoj marketingovych aktivit ve svété kultury a uméni zaznamenava znacny
pokrok. Objevuje se mnoho technologickych zjednoduseni, ktera ptispivaji k plynulému
pribéhu manazerského procesu a také mnoho jinych marketingovych ptistupti, jako je tieba
direct marketing. Rentschler popisuje v této souvislosti tfi vyvojove faze, kterymi umélecky
marketing b&hem tficeti let proSel. Prvni faze vrozmezi let 1975-1984 nazvana
zakladatelska se soustiedila piedevsim na vzdélavani publika. Druha faze, neboli obdobi
profesionalizace (1985-1994), aplikovala marketing na neziskové kulturni organizace a
zacalo se v ni poprvé mluvit o samostatnych marketingovych oddé€lenich, coz nas dostava
do faze tieti — objevovaci, ktera probihd od roku 1995, a ve které se marketing v kulturnim
prostiedi povazuje za naprostou samoziejmost, zejména pii hledani zajimavych cest, jak
oslovit publikum. (Rentschler, 2002) Ptesto dnes mnoho kulturnich instituci stale nema
personal specializovany na marketing. Divodem je nedostatek finanénich prostiedk
obecné, natoz tak na financovani marketingovych specialistii. Absence téchto specialistl
vSak pracovniky v kulturnich organizacich stale vzdaluje od toho, aby se soustiedili na
uméni, protoze veskeré usili musi vynakladat na ekonomicky chod své organizace. V tomto
zaCarovaném kruhu, ve kterém umélecky sektor bez spravného marketingu nemusi
dosahnout zisku, a ve kterém d&asto finan¢ni nestabilita umélclt neumozni financovat

marketingoveho specialistu, umélec snadno ztraci svou integritu.

Marketingové fizeni zasahuje do mnoha oblasti korporatni praxe. Obsahuje fizeni podoby
produktu, ktery mé zaroveil naplnit uméleckou vizi a splnit jisté pozadavky publika, fizeni
vlastnich zaméstnanct a také fizeni finan¢niho toku. Kazda tato oblast obsahuje n¢kolik
dalsich Cinnosti, které manazer musi zajistit a bere za n¢ zodpovédnost. (Bacuvcik 2012,

5.22)

1.4 Komunikace v marketingu kultury

Komunikace vzdy zavisi na schopnosti spravné dekdédovat informaci od odesilatele, ale také
na schopnosti, jak ji spravné zakodovat a zvolit vhodnou metodu sdileni s piijemci. V uméni
se vSak ocitdme na rozcesti s témito pravidly. Nastava totiz otazka, zda je opravdu nutné
pochopit a spravné dekdédovat umeélcovo dilo, abychom dosahli kyzeného efektu. Je ziejmé,
Ze uritd mira pochopeni nas vztah k dilu ptiblizi a doda ndm pocit spojeni s autorem. Je

vSak velmi undhlené tento pozadavek océekavat za kazdych okolnosti. Na komunikaci
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v prostiedi kultury se tedy musime divat jinak. Nepozadovat pochopeni, ale reflexi a zaroven

podpofit chti¢ byt soucasti uméleckého vyjadieni.

Veftejnost, které chceme komunikovat nas kulturni obsah, a po které vyzadujeme zamysleni
a ucast, se podle Diggleho terminologie d€li na publikum dostupné a nedostupné. Dostupné
publikum bychom dale jesté¢ mohli rozd€lit na navstévniky (attenders) a zdjemce (intenders).
(Diggle, 1994) Marketingova komunikace kulturnich organizaci komunikuje jak s publikem
dostupnym, tak nedostupnym ($irokou vefejnosti). Je slozité piesné urcit, ktera skupina je
tou stézejni. Casto se totiz setkavame se situaci, kdy lidé sice maji v oblibé urité formy
umeéni, ale nikdy se nepodili na jejich vefejné podpote. Pravé tyto jedince nedostupného
publika méme moznost oslovit diky komunikaci s Sirokou vefejnosti. O dostupném publiku
jsme schopni z minulych zkuSenosti vydedukovat, ze se tcastni kulturnich udélosti, a tim
padem nabyvame piedpokladu, ze by je mohl zaujmout i aktualni event. Na dostupné
publikum muzeme cilit s dvéma riznymi zaméry — rozsireni publika (broadening), coz
mizeme chapat jako pifeménu pouhych zajemct na budouci navstévniky nebo se zamérem
prohloubeni vztahu k uméni (deepening) u osob, které se nachazi v pozitivni fazi hodnoceni,
coz se projevi zvySenim poctu navstivenych akci. (Andreasen, 1991, s.16) Dostupné
publikum je skvélou platformou pro efektivni uziti pfimého marketingu. Konkrétné se

zaméfenim na otazku abonma, které je povazovano V oblasti komunikace interpretacnich

vvvvvv

V komunikaci se mimo jiné muze vyskytovat i komunika¢ni Sum, ktery znemoziuje
dosazeni publika a komplikuje rozkli¢ovani vykladu. Cilem marketingové komunikace by
mélo byt tuto bariéru odstranit a posilit benefity, které mohou lidé s aktivni ucasti na
kulturnich akcich vnimat. (Bacuv¢ik, 2012, s.137) V nékterych ptipadech marketing vSak
nestaci. Nedokaze ovlivnit dostatek volného Casu zdjemctli, ani zménit pevné ukotvené
priority potencionalniho publika. Pro tvirce je bariérou také fakt, ze kulturni akce jsou

zpravidla jednou z mala prilezitosti, jak stravit kvalitni ¢as s rodinou a prateli, coz se

vvvvvv

1.4.1 Komunikace na podporu abonma

Valna vétsina kulturnich organizaci ma zajem o to, aby se co nejvetsi ¢ast jejich navstévnik
stala abonenty. (Newman in Kotler, Scheff, 1997, s.262) Pokud je divadelni publikum
z vétsiny tvoreno navstévniky, ktefi si voli jednotliva pfedstaveni, nastava situace, ze nékteré

tituly jsou velmi brzy vyprodany a naopak jiné zastavaji s prazdnym hledist¢ém. Tim se
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organizace dostavaji do problému nejen finanénich a organiza¢nich, ale také morélnich.
Kulturni organizatofi nemohou velmi experimentovat s naplni svého programu, jelikoz by
byl z hlediska navstévnosti nevyvazeny. Pokud vSak vétSinu publika tvoii abonenti, je zde
prostor pro mnohem svobodnéj$i a experimentalnéjsi vyjadieni, které by vybiravé publikum
ziejmé odradilo. Kampan na predplatné je také méné narocné oproti kampani na osloveni
selektujicich nakupcich, kterd se musi umist'ovat pied kazdou inscenaci zvlast'. Predplatné
ma své vyhody nejen pro organizatory, ale i pro zdkazniky. Cenové Gspora, odborny nazor
instituce a vzdélavaci efekt jsou jen zlomkem toho, co ptredplatitel miize diky abonma ziskat.
(Bacuv¢ik, 2012, s.140) Zlinské divadlo dale v ramci piedplatného vyzdvihuje Gsporu ¢asu
pii nakupovani vstupenek, ziskani riznych bonust, pfednost a garanci mista a v neposledni
fad¢ flexibilitu, ktera umozni ,,pfedplatenku* darovat nebo pajcit. (Vyhody ptedplatného,
2021)

1.4.2 Reklama a formulace komunikaéniho sdéleni

Role reklamy je v propagaci kulturnich organizaci nemalo podstatnd. Promlouva k
pravidelnym zékaznikim, ale pfedev§im cilené oslovuje Siroké masy zakaznik
potenciondlnich. Dalsim benefitem reklamy v kultufe, kromé jeji flexibility v cileni, je fakt,
Ze ji mohou vnimat jak zajemci a navstévnici, tak i nezaujati nebo dokonce odptrci. Coz
plati pro reklamu obecné. Reklama také slouzi k ziskani ndhlych abonentti, ktefi jsou pro

umélecké organizace velmi vyznamnym zdrojem finanéni jistoty.

Reklamu mtzeme v obecné roviné rozd€lit na zavadeci/informativni, presvédcovaci
(nesouci apel) a pripominaci (posilujici povédomi). Obecné ji také mizeme klasifikovat na
reklamu produktovou (kratkodobé $itrici informace o daném produktu, snazici se hlavné
informovat) a imageovou (budujici dlouhodoby image a reputaci organizace). S touto
klasifikaci Gzce souvisi pojmy branding a rebranding, které v prvnim piipadé dostavaji
znacku do povédomi a v druhém méni jeji klasifikaci u povédomi vefejnosti. (Sheff,

Bernstein, 2007, s.193, 5.197)

V kulturni oblasti reklama nabyva nékolika podob. Divodem je mnozstvi a rozdilnost
cilovych skupin. Nejcastéjsi podoby reklamy jsou socidlni marketingova kampan, reklamni
kampan konkrétni organizace a reklama v podobé piedbézného anoncovani programu
s titulem, datem a nejdulezitéjsimi informacemi. (Bacuvcik, 2012, s.146) Posledni zminéna
podoba reklamy je nejvice vyuzivana v riznych médiich, jelikoz plakat lze zvefejnit jak

v off-line, tak on-line prostiedi. Bohuzel tento typ reklamy prakticky viibec neoslovuje
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spolecnost, ktera se o dany produkt nezajima. Proto by se kulturni spolky mély stejnou

mérou zamérovat na svou celkovou image a nejen na nahlou komunikaci aktuélnich titult.

Formulace komunikac¢niho sdé€leni by vzdy méla odpovidat na otazky kdo, co, komu, jak a
jaké jsou pozadované vysledky. Komunikaéni plan by vzdy mé¢l zacit u identifikace cilové
skupiny a ur€eni cili komunikace. Néasledné se pfesunout na samotnou tvorbu sdéleni, které
bude vizualné identické na v§ech komunikaénich kanalech, jez musi projit odbornou selekci.
Spravny komunikaéni plan se neobejde bez pfedem stanoveného rozpoctu, komunikacniho
mixu, volby zpiisobu méfeni vysledki propagace a odborného fizeni a koordinace celého
procesu. (Colbert, 2001, s.186) Komunikacni plan je soucasti marketingového planu, ktery
se zabyva souvislostmi mezi organizaci a okolim na mnohem S$irSim poli. Marketingové a
komunikacni cile se mohou lisit, ale vzdy spolu tzce souvisi. (Colbert, 2001, s.189)
Formulace komunikaéniho sd€leni by vzdy méla navazovat na marketingovy vyzkum, ktery

ziska potfebné informace o cilové skupin€ a jejim okoli.

V uméleckém prostredi 1ze sdéleni formulovat pomoci téchto tii zékladnich apeld —
emocionalni, racionalni a moralni. (Bacuv¢ik, 2012, s.149) Z nichz kazdy ma své vyhody a
nevyhody a je nutné vzdy zvolit vhodny apel tak, aby byl v souladu s propagovanym dilem

a filozofii umélce.

1.4.3 Public Relations — komunikace s vefejnosti

Roviny komunikace jako je direct marketing a reklama nam slouZzi pfevazné ke sdélovani
programu, termint, mist a diivodd, pro¢ by se jich lidé méli ucastnit. Public relations se
zabyvaji spise tvorbou dlouhodobych vztahi s vefejnosti a vytvafeni své image. V public
relations se prolinaji téi socialni a korporatni fenomény: podnikova identita, image a vefejné
minéni. Obecné je PR jakdkoliv aktivita organizace bez ohledu na to, jestli je cilenou
marketingovou komunikaci nebo béznym vystupovanim jejich zaméstnanct. (Bacuvdik,

2012, s.154)

Povinnosti PR je komunikovat s vefejnosti a to nejlépe tak, aby se vyhnula jakémukoliv
excesu. Vefejnost totiz nezapomina a jedind negativni informace muze zmafit dlouha 1éta
budovani pozitivni image. V nékterych ptipadech, a to konkrétné u neziskovych organizaci,
které mohou byt ¢asteéné financovany statem, je povinnosti komunikovat s vefejnosti 0
napliovani své odpovédné role, ktera doklada, Ze jsou finance z vefejnych rozpocti
vyuzivany spravnym zpusobem. Prostiednictvim PR si neziskové organizace vytvari

reputaci a nové moznosti svého budouciho financovani z dalgich zdrojt. (Cepelka, 1997)
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Public relations sméfuji k rozmanitym cilovym skupinam uvnité obecné vefejnosti. V této
souvislosti muZzeme vyjmenovat nékolik vyznamnych druhovych variant PR podle Svobody
(2001). Employee relations — interni PR, community relations — vztahy s nejbliz§im okolim
organizace, media/press relations — vztahy s médii, government relations — vztahy s organy
vefejné zpravy, investor relations — vztahy s témi, ktefi nds mohou sponzorovat, industry
relations — vztahy s témi, jez nabizi stejny ¢i podobny produkt nebo doplitkové sluzby
k nasemu produktu a v neposledni fadé minoroty relations — vztahy s nositeli mensinovych
zajmu, které jsou pro tuto praci stézejni. Pro kulturu jsou neméné¢ dulezité také vztahy se
Skolami, které nabizi zajimavou cilovou skupinu studentd, kteii brzy dospéji do role
mozného publika. Tuto druhovou variantu bychom odborné nazvali university relations. Co
v PR muze byt také velmi u¢innym pomocnikem, jsou spoluprace s nazorovymi lidry ¢i
celebritami v dané oblasti — celebrity relations. Prace s nimi ma vsak jista tskali. Korelace

mezi povesti nazorovych viidct a povésti organizace je ve velmi tzké blizkosti.

1.4.4 Komunikace na internetu

Prostiedi internetu slouzi jako skvéla platforma pro komunikaci kultury pfedev§im Kk
mladym lidem. Hlavnim ¢initelem je pravé jiz zminénd komunikace nezli cilena propagace.
O uméni se na internetu samovolné mluvi a pise. Lidé vedou rozsahlé dialogy na diskuznich
forech a téméf kazdou kulturni zkusenost sdili na socialnich sitich. Tento fakt je pro kulturni
organizace nadmiru ndpomocny, jelikoz iniciativa nemusi vzdy zaéinat u marketingu, ale i

u zékazniku.

Nejvétsim fenoménem internetu je moznost shlédnout videa a poslechnout si hudbu na
internetovych kanalech jako Youtube, Spotify, Soundcloud atd. V aktualni dob& pandemie
je prave internet to, co zachranuje kulturu. ZkuSenost poslednich mésicti by méla presveédcit

o investovani do internetové kampané téméf v§echny kulturni organizatory.

1.5 Kulturni politika Ceské republiky

Po udalostech sametové revoluce v roce 1989 mnoho uméleckych organizaci ke vztahu
kultury a politiky pfistupovalo velmi zdrzenlivé. Prevladajici nazor byl, ze politika nema do
kulturnich véci zasahovat. Kazdy si byl vS§ak védom, ze kultura do jisté miry potiebuje statni
podporu k realizaci svych projektt. Po nékolika nedplnych pokusech sestavit jakysi pilif pro
kulturni politiku v CR, ptichazi v roce 2001 dokument ,, Kulturni politika: Funkce kultury,

hlavni cile a ndstroje kulturni politiky Ceské republiky*. Vydani tohoto dokumentu
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odstartovalo vznik dalsich publikaci, které obsah této problematiky sice nezavisle, ale Siroce

rozs$itili (napf. Koncepce uicinnéjsi péce o tradicni lidovou kulturu).

Mezi hlavni cile kulturni politiky mimo jiné patii zajisténi ochrany svobody umélecké
tvorby, vytvaieni podminek pro realizaci uméleckych eventii, ochrana kulturniho dédictvi,
podpora vychovy a osvéty vsystému tvorby a zpomalovani negativnich vlivi

komercionalizace uméni. (Bacuvcik, 2012, s.57)

V dokumentu statni kulturni politiky na obdobi let 2015 az 2025 se prioritou ¢islo jedna
stala podpora kulturni identity, kulturni rozmanitosti a mezikulturniho dialogu, ktera by méla
posilit ndrodni a kulturni identitu v globalizovaném svété. Prioritou ¢islo dva je rozvoj
kreativity, ktery by mél podpoftit rozsifeni kulturnich znalosti a dovednosti celé populace.
Dalsim bodem z&jmu, ktery stoji za zminku, bylo vybudovéni sité e-culture, ktera mé za ukol
pomoct v rozvoji kultury CR. Do tohoto programu patii i centralni portal knihoven, ktery je
dnes pln¢ funkéni. Pomoci internetu tedy stat velmi G¢inné€ snizuje nerovnosti v dostupnosti

kultury. (Statni kulturni politika, 2015)
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Néarodni kultura zrcadli spole¢nost, aktualni déni ve staté, vytvari charakteristiky, pod
kterymi nas poznava cely svét a zaroven umélecka kreativita daného statu podporuje jeho
ekonomicky trh. Kulturni politika je pro stat vyznamnym Cinitelem, ktery ale nesmi pracovat
jen pro svij vlastni ucel, ale musi Gzce spolupracovat s ostatnimi organy v politickém

prostoru, aby jeji vychozi podstata byla naplnéna.

1.6 Marketingové uspéSny kulturni produkt

Nejprve nez se pokusime definovat, co je marketingove uspésny kulturni produkt, musime
se zamyslet nad tim, co je vlastné GUspéSny marketingovy produkt. Teorie fika, Ze
marketingové prosperujici produkt je ten, ktery efektivné zasdhne uréenou cilovou skupinu.
Je na spravném misté ve spravny ¢as a je za pfijatelnou cenu. Kdyz se podivame na produkty
Vv kulturnim odvétvi, nelze zcela jednozna¢né urcit Zadna takova pravidla. O umeéni nelze
spekulovat jen v objektivnim métitku, které jde definovat a méfit, ale musime predpokladat
mnoho subjektivnich ¢initeld. Naplnit pfani ¢i o¢ekavani zakaznika v kultufe je slozité.
Casto totiz jejich predstavy stoji na iracionalnich a neuchopitelnych zakladech, zalozenych
na momentalnim rozpolozeni a Sirokém kontextu jejich zivotni zkuSenosti. Kulturni produkt

muze byt marketingové uspésny, ale ekonomicky nerentabilni. To se tyka hlavné kulturnich
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produktli ur¢enych mensinovému publiku, kde se zdrovenl musime ptat na otazky jejich

financovani mimo vydélku ze vstupného. (Bacuvcik, 2012, s.35)

Domnivame se, ze v uméni se predpokladem pro komeréné uspéSny produkt stava jeho
nositel - znama a jedine¢na osobnost a ne tolik jeji umélecké vyjadieni. Tedy pokud jeji
celkovy projev neni natolik kontroverzni, Ze publikum zcela znechuti. Naopak svou
originalitou a odvaznosti muze publikum i uchvatit. Vzdy ale tento fakt stoji na umélci a
jeho image samotné. T piesto, Ze se mnozi mohou domnivat, Ze marketingové Gspésny
kulturni produkt nam vznikne jen diky uméleckému géniu, nelze piesné urcit, jaké atributy
by takovy produkt mél mit. Zcela jist¢ by definovand pravidla razantné zasdhla do
svobodného projevu umélct. Vlozit uméni do téchto strategickych norem je nesmysine a ani
marketing by se o takové definovani nemél pokouset a to i ptes fakt, ze je v jeho dobrém

zajmu kulturu vice pochopit a poskytnout ji oporu v dosahovani cili.
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2 INTERKULTURNiI KOMUNIKACE

V poslednich desetiletich se interkulturni komunikace stala dobovym fenoménem. Pfi¢inou
je masovéa globalizace, kterd zacala integrovat vSechny zemé svéta do jednoho trzniho a
kulturniho subjektu. Duvodd, pro¢ je spravna interkulturni komunikace dnes tolik dulezita,
je hned nékolik. Narody ruznych zemi spolu za¢aly mnohem vice spolupracovat a to ne jen
na mezinarodni Urovni v oblasti obchodu, politiky, diplomacie, uméni, kultury, sportu, ale i
ve vychové a vzdélavani. Témér cely svét je otevien volnému pohybu lidi, diky prosperujici
ekonomice v cestovnim ruchu. Je zcela rozhodujici hledat spravné formy komunikace a
hranice v piejimani zvyklosti napfi¢ kulturami, aby nedochazelo k appropriation, tj. k

ptivlastnéni, ale k appreciation, tj. uznani.

Pokud chceme spravné charakterizovat pojem interkulturni komunikace, musime nejprve
vyjasnit vyznam globalizace a kolonialismu, jakoZto jednéch z pficin vzniku této discipliny
mezikulturniho spojeni. Globalizace je dlouhodoby proces sblizovani zajmu lidstva na
prakticky vSech urovnich Zivota. (Rolny, Lacina, 2004) ,, Globalizace je slovo, které v sobé
skryva nepresnou minulost, chaotickou soucasnost a predevsim tajemnou budoucnost.
(Hnétek, 2005, s.2) Bylo by zcela mylné se domnivat, ze globalizace je rozmarem dnes$ni
,,svobodné* doby. Mezi prvni conquistadory patfili jiz ve starovéku Rekové a FéniGané,
pozdéji Portugalci a Spané&lé (odkud také pochazi tento pojem). Mezi nejznaméjsi patii i
Krystof Kolumbus se svymi zamotskymi objevnymi plavbami, které uz tehdy mély své

misto ve vrcholné éie kolonialismu.

A pak nam bylo dano celit biléemu pohledu. Tehdy na nas dolehla neobvykla tize. Onen
opravdovy svét nam upiral nas podil. V bilém svéteé totiz barevny clovéek nardzi na obtize pri
utvareni vlastniho télesného schématu...kracel jsem daleko od svého byti-zde, velmi
daleko... Cozpak jsem se mohl citit jinak? Nez jako by mé odtrhli od svéta, vyrvali ze

spolecnosti, jako by mi zpusobili krvdceni, jez se srazelo cernou krvi po celem mém tele? *
(Fanon, 2011, s.112)

Bhabha ve své knize Mista kultury: Postkolonidlni mysieni popisuje kolonialni touhu jako
artikulaci vztahu k mistu druhého: fantazmatické misto vlastnéni, které nikdo nemuze
samostatné trvale zaujmout, a které proto umoznuje snit o tom, Ze se jednou role obrati.
(Bhabha, 2012. s.97) Termin kolonialismu je pro interkulturni komunikaci neodmyslitelny.
Pokud touzime vytvofit korektni schémata komunikace mezi kulturami, musime znat cely

historicky kontext. Takovy kontext, ktery neni ohyban jen zapadnimi déjinami. Interkulturni

25



komunikaci bychom tedy dnes mohli charakterizovat jako pocatek boje proti kolonialnimu
natlaku. Tento boj vSak znamend destrukci osvicenské ideje ,,Clovéka® a zpochybnéni
historické koncepce progresivniho ¢asu a uspotadaného celku, ktera mnohé odradi. Jakmile
narusime tad zépadniho historicismu kolonialnim vyjimecnym stavem, narusime taky

spolecenskou a dusevni reprezentaci lidského byti. (Bhabha, 2012, 5.93)

Na interkulturni komunikaci lze samoziejmé nahlizet i z perspektivy zdpadu. Pricha ji
definuje ze tfi hledisek, ktera jsou objektivni a vzajemné uzce souvisejici. Vyznamy

korespondujici s timto pojmem jsou:

1. Interkulturni komunikace jako proces verbalniho a neverbalniho sdélovani
probihajici v riznych socialnich situacich. Tento proces muzeme vnimat ve

spolecnosti témét denné. Je zcela spontdnni a bez jakéhokoliv zdméru.

2. Interkulturni komunikace jako védeckd teorie a vyzkum zabyvajici se realnymi
procesy interkulturniho komunikovani. Proces studujici obsah interkulturni

komunikace, jeji podminky, prekdzky a nasledné efekty.

3. Interkulturni komunikace jako edukacni a podpiirné aktivity zamétené na praxi a
vychazejici z poznatkd piislusné védecké teorie a vyzkumu. Aktivity nabizejici

doporuceni a modely ur¢ené k nasledné aplikaci.

(Pricha, 2009, s.13)

2.1 Typologie narodnich kultur

,, Ve svete kam mirim, se bez ustani utvarim znovu a znovu. A kolobéh své svobody uvedu do

chodu, prekonam-li historickou, instrumentalni danost.
(Fanon, 2011, s.190)

Je bezesporu, ze kazdy narod oplyva svou vlastni specifickou charakteristikou, jenz nam je
historicky v§tépovana do védomi i podvédomi a tim utvaii nasi jedine¢nou realitu. Hofstede
ptirovnava kulturu k ur¢itému ,,mentalnimu naprogramovani‘, které se kazdy jedinec nauci
v misté, kde Zije, na zdkladé spolecnosti, ve které vyriistd a podle vzorci mysleni, které
kolem sebe vidi. ,, Kultura je vidy jevem kolektivnim, nebot je vidy alespoii z casti sdilena
lidmi, kteri ziji nebo Zili ve stejném spolecenském prostredi, v nemz si ji osvojili. Je to
kolektivni programovani mysli, které odlisuje prislusniky jedné skupiny nebo kategorie od
jinych.*“ (Hofstede, Hofstede, 2006, s.14) To, co vSak narodni mentalitu a jeji kulturu
formuje nejvice, jsou jeji hodnoty. Prave ty jsou pienaSeny z generace na generaci a jsou

26



dost odoIné viigi zasahtim z vnéjsku. (Rabusic, 2001) Uvodni citace se snazi tuto kulturni
pfitomnost v jistém smyslu negovat. Fanon touzi po uznéni ,.existovat i jinde a pro néco
jiného* nez mu bylo udéleno. Neodmita ji vSak v tom slova smyslu, Ze by snad narodni
kultura neméla existovat, ale Ze ptili$na fixace na ni mize byt nebezpecna. (Bhabha, 2012,
s.57)

Pokud se ale vratime zpét k Hofstedovi, kde kultura je pfitomna a ,,bezpe¢na“, narazime na

jeho typologii dimenzi narodnich kultur. Vyzkum z vice nez padesati zemi svéta.

MOCENSKY ODSTUP MASKULINITA

- vztah k autorité X

- pfijmuti nerovhomérného FEMINITA
rozlozeni moci
- socialni distance ve
vztahu vedouci x podrfizeny

- zemé s velkym mocenskym odstupem:

Malajsie, Mexiko, Francie
- zemé s malym mocenskym odstupem:

- vliv muzskéeho prvku v hodnotach
spolecnosti
- rovnopravnost zen
- maskulinni zemé:

Dansko, Irsko, Novy Zéland Japonsko, Rakousko, Italie
} - femininni zemé:
Svedsko, Holandsko, Dansko
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INDIVIDUALISMUS
X
KOLEKTIVISMUS

- rozsah zavislosti
jednotlivce na kolektivu
- individualistické zeméeé:
USA, Holandsko, Belgie
- kolektivistické zemeé:
Ekvador, Pakistan,Jizni Korea

VYHYBANI SE NEJISTOTE

- pocit ohrozeni nejistymi
¢i neznamymi situacemi
- postoj k riziku
- zemé se silnym vyhybanim se nejistoté:
Recko, Portugalsko, Japonsko
- zemé se slabym vyhybanim se nejistoté:
Singapur, Hong Kong, Velka Britanie

DLOUHODOBA
X
KRATKODOBA
ORIENTACE

-vytvrvalost, vztahovani k budoucim
odménam

- dlouhodobé x kratkodobe cile
- zapadni mysleni = rychly vysledek a zisk
- vychodni mysleni = konfucianska filozofie

- dlouhodobé orientované zemé:

Cina, Japonsko, Jizni Korea
- kratkodobé orientované zemé:

USA. Velka Britanie, Kanada

POZITKARSTVI

- svobodné uspokojovani potreb
- dlouhodobé orientovane
spolec¢nosti - zdrzenlive
- kratkodobé orientovaneé
spolecnosti - pozitkarske
- zdrzenlivéjsi kultury:
muslimské zemé, vychodni Evropa
- pozitkarské kultury:
zapadni Evropa, Severni Amerika,
nékteré staty subsaharske Afriky

Obrézek 1: Typologie kultur, Hofstede, 1999; Hofstede a Hofstede, 2006; Hofstede a

Minkov, 2010
Zdroj: Vlastni zpracovani



K pochopeni podstaty kulturné integranich procesti je nutné také pochopit pojem
sociokulturniho systému. Ten vyjadifuje jednotu systémi socialnich i kulturnich. Kultura je
totiz kulturou konkrétniho lidského spolecenstvi, kterd sama o sobé nemulze existovat.
(Lehmanova, 2001, s.25) Tato lidska spoleGenstvi jsou vymezena svym rodem, narodem,
soucasnym lidstvem a socialni skupinou, disponuji uréitymi systémy svych vytvoru, které
jsou esencialni pro zajisténi jejich existence, ke svému fungovani a rozvoji. Tento systém
materidlnich i duchovnich ,nastroji” nazyvame kulturnim systémem. (Malinowski

v Lehmanov4, 2001, s.26)

2.2 Typologie evropskeé kultury a jejich formativnich Ciniteld

,, Evropa je Logos. Ratio jako hledani pravdy. “
(Husserl v Lehmanova, 2001, s.28)

Evropsti myslitelé se pokouseli definovat zakladni evropské hodnoty a zékladni ideu Evropy
jiz v 19. stoleti. Zapadni civilizace pro né vzdy symbolizovala atributy rozumu, svobody,
rozvoje, racionalismu a skutecného nalezeni idedlu. Tyto hodnoty vychazi z pevné
zakotenénych paradigmat nasi historie. Zasadou pro vytvoteni téchto vzorii jsou jednak
zpusoby Zivota dané spolecnosti, jeji geografické a klimatické podminky, ale mnohem
zasadnéji jeji vztah k ptirodé, interpretace Casu, pojeti podstaty byti a duchovni slozka jeji
kultury. (Lehmanovd, 2001, s. 28) Vira bezesporu v mnoha ohledech formuje obraz svéta
kazdého narodniho spolecenstvi a odpovida na rizné mezikulturni otdzky. Vedle toho ale
nesmime zapominat na dal$i formativni ¢initele, které pomohly utvaret soudoby svétonazor.
Tim jsou napf. etnické slozeni populace zijici na ur¢itém Uzemi a historicke udalosti, ktere

jsou piedchiidcem toho, jakymi povahami dnes disponujeme.

Pro Evropu jsou piiznaéné tfi udalosti, které zformovaly jeji zakladni hodnoty. Je to obdobi

Antiky, kfestanstvi a novoveké evropské védy. (Lehmanova, 2001, s. 28)

Antika a jeji filozofické postoje jsou vyznamnou inspiraci evropského mysleni od
prvopocatku. Diiraz kladen na rozum a logiku je natolik vyrazny, ze odsouva silu bozstvi na
uroven lidského zakona. Bohové uz nejsou jedinymi hybateli dobra, pozornost je obracena
ke ¢lovéku. Od hylozoistickeho mytu se dostavame k feckému logu. Tyto racionalni ideje
vznikaji na zaklad¢é dobové elity, ktera se snazila vytvorit Platonsky idedlni stat (Utopie) a
nastolit prvni dogmata demokracie. Pravé zakony cnosti - spravedinost, moudrost, muznost

a umétenost Jsou zakladnim pilitem harmonie. Odrazem bozZského svéta, kde vladne rozum.
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(Chadima, 2013, s.11) Clovék jako individuum stoji nezavisle proti spole¢nosti, prosazuje
pravo na svuj nazor a odmita spole¢enskou vazbu, coz je v naprostém rozporu s obdobim
vedenym myty. ,, Nebot smyslem mytu je praveé,..., vzdat se sama sebe, své individuality,
moznosti vedomé proniknout ke své nejvlastnéjsi bytosti: vzdat se do rukou minulosti,

praveku, ktery vladne doposud. *“ (Patocka, 1996, s.27.)

S ptichodem kiest’anstvi se pohled na svét opét obraci ke spiritualité. Zasadnim formativnim
¢initelem je otdzka moralky jedince, ktery musi naplnit své poslani v rdmci spolecenského
schématu trojiho lidu. Lidské snazeni smétuje ke spase. Kiestanstvi apeluje na dodrzovani

desatera piikazani jako etického kodexu spole¢nosti, mostem mezi nebem, zemi a peklem.

,, Podle presvedcent kirestanske viry je Jezis tim, kdo skrze to, co nazyvame jeho poslusnosti,
jeho modlitbou, jeho svobodné prijatym udélem zemrit, dovrsil také prijeti milosti, kterou

mu Buth dal, a bezprostiedni blizkosti Bohu, kterou ma clovek.* (Rahner, 2004, 5.284)

Obdobi rozkvétu evropské civilizace nastava v dob€ pocatkl renesance. Polovina 19. stoleti
definitivné formuje evropské hodnotové paradigma a vytvari ucelené kulturni schéma.
Evropa expanduje a napliiuje svou historickou funkci. (Lehmanova, 2001, s. 29) Rozvoj
veédy se stava hlavnim faktorem, ktery ovlivituje kulturni charakteristiky. Novovekéd véda
pfindsi poznatky o pfirodnich zdkonech, které 1ze raciondlné odlivodnit, a které se daji dale
vyuzit pro technologicky rozvoj civilizace. Vesmir je chapéan jako celek podléhajici
ptirodnim zakoniim. Obraz svéta, ktery je sjednocenim obecnych poznatki mechanické
ptirodovédy a antické filozofie spolecné s kiestanskym vkladem, predstavuje zaklad

evropskeho hodnotového systému. (Lehmanova, 2001, s. 29)

Domnivame se, ze novoveky ¢lovek a jeho vztah ke svobodé se snazi vymanit lidsky rod z
absolutni pfirodni determinace. Je to jev znamenajici odklon od pfirody a snahu ovladnout
jeji z&konitosti, ktery je zakryty koncepci mravnosti. Lidska zapadni skute¢nost je procesem
neustalého pokroku a linearniho vyvoje vpied. Clovék diky rozumu piekracuje svou

zékladni podstatu a emancipuje svou vlastni humanitu.
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2.2.1 Typologie ¢eske kultury a jejich formativnich ¢initela

., Verny syn jsi Cechii kmene,
verny bratr bratiim svym,
jazyk cesky je i Tobé
otcti drahym dédictvim.
Ceské hory — ceské doly -
Ceské luhy — cesky hdj -
Sird vlast — ta ceskd zemé
nejmilejsi Tobé raj.
(Mécha, 2016, s.11)

D¢jiny ceského naroda byly vzdy suzovany nadvladou jinych, mnohem mocnéjsich fisi.
Ceska kultura se tak odjakziva vyvijela v tésné blizkosti kultury té zemg, ktera zrovna na
uzemi panovala. Cesi nemaji kolonialni minulost. Zazili jsme vlivy Svaté fife ¥imské,
Rakouska-Uherska, némecké okupace, ruského komunismu a to vse po boku slovenského
naroda, od kterého jsme se oficialné osamostatnili az v roce 1993. Byli jsme v tstedi dvou

sveétovych valek a mnohych bitev o nase hranice.

Nejsiln€j$§im formativnim ¢initelem historie ¢eské zemé je definitivné Narodni obrozeni,
které zacalo utvafet moderni ¢esky narod. Otazka Ceské obrozenecké kultury je tematikou
vyvoje, jelikoz dé&jiny jsou jen jedny. Ceské narodni obrozeni je tak piib&hem v d&jinach
nékoho jiného. Macura ve své knize Znameni zrodu a ceské sny upozoriuje na tento slozity
vztah. ,, Témér vSechno, co citime jako priznacné pro ceskou obrozeneckou kulturu,
Vyslovné sice zdiiraziiovano, zatimco vnitiné byl napliiovan rozchod s minulosti. “ (Macura,
2015, s.10) Silna germanizace narusila plynuly vyvoj Ceské kultury, rozbila narodni
struktury, vytlacila Cesky jazyk tim némeckym. Narodni obrozeni zakladalo novou ¢eskou
kulturu uvniti kultury jiné — némecké. (Macura, 2015, s.11) Uméni jazyka bylo jedinou

moznou zbrani ve vlastenecké bezmoci.
Pohled Cechti na Evropu byl dvoji. Néktefi vyrazné razili, ze Cechy patii na jevi§te
evropského historického déni, ze tkony 0 vlastni emancipaci jsou vlastné bojem za svobodu

celé Evropy. Na druhé strané ¢eského vnimani byla Evropa brana zcela odlisné — jako jiny

svét, nez ten Cesky, jako svét ve kterém musime bojovat o svou vlastni svébytnost. (Macura,

31



2015, s.297) Citili jsme jinakost od Evropy a i naSe obrozeni jsme prosadili jindy a
pfedevsim jinak.

Dalsim tragickym hybatelem kulturniho systému CR mimo jiné byl rezim komunistické
diktatury. Ctyficet let nesvobody, rozkradani majetki, rozbité spole¢nosti, poprav, emigrace,
natlaku a ztraty nadéje. ,,Kdo nejde s nami, jde proti nam®. (Klement Gottwald) Tento rozkol
v politickych pomérech vyvolal diverzifikaci i na poli ¢eské umélecké tvorby. Kulturni
mnohoznacnost byla nevyhnutelna a zacala se délit na tu — co existuje v souladu s rezimem,
podzemni nezavislou kulturu odsouzenou na samizdat a kulturu tvofenou v exilu. (Janousek,
2008) Pies viechen utlak ve svobodé projevu Cesko zaznamenalo mezinarodni pfesah na
poli filmového umeéni a to diky Nové vin¢ 60. let a tviirci jako byl Milo§ Forman nebo Jifi
Menzel. Tato vyznamna uznani vSak nic neméni na marxistickém postoji k uméni,
prevzatého z antického vzoru — nadiazenosti vztahu politiky ke kultufe. Dé&lnicka tfida
neduvétuje umélecké inteligenci a pojem kultury si vyhradné spojuje s adjektivem
aristokracie. (Kusak, 1998, s.48)

Cesko dnes je svobodné, ale je jisté, Ze se ze svych historickych udalosti je§té vzpamatovava.
Mozna uz ne ve smyslu revolty, ale ve smyslu objevovani a snahy odstranit rezidua téchto
radikalnich ideologii, které na nas dlouha léta apelovaly strachem. Nejsme sebevédomi,
nejsme si jisti. Vydéseni z jinakosti a vlastenecti ve svém vlastnim pojeti k nasi rodné zemi

,,touzime po izolaci, aby vse bylo malé, ale nase. “ (Jan Bat'a)

Obrazek 2: Kolaz Cesko
Zdroj: Vlastni zpracovani
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2.3 Typologie africké kultury a jejich formativnich ¢initeld

,, Africa my Africa

I have never known you

But your blood flows in my veins

Your beautiful black blood that irrigates the fields
The blood of your sweat

The sweat of your work

The work of your slavery

Africa, tell me Africa

Is this your back that is unbent

That tree over there

Splendidly alone amidst white and faded flowers
That is your Africa springing up anew

springing up patiently, obstinately

Whose fruit bit by bit acquires

The bitter taste of liberty. “*

(David Diop, kolem roku 1950)

Vylic¢it Afriku, jako jeden celek, je téméf nemozné. Kazda jeji ¢ast byla po staleti okupovana

jinymi evropskymi kulturami, jez africké obyvatele vzdalovaly od sebe samych. Prameny

vypovidajici o africkych déjinadch maji jinou hierarchii a vyznamovost, nezli ptimé zdroje

pro historii evropskou ¢i americkou. Pisemnych prament je malo a jeding, co sdili odkaz

starovéké Afriky se soucasnosti, jsou skalni obrazy rozsifené po celé Africe, pfiCemz ty

nejznaméj$i bychom hledali v Egypté. Evropské pisemnosti o Africe za¢inaji az po vpéadu

portugalskych kolonizatort, ktefi ale o jeji kulturu nemaji zajem ani snahu ji porozumét.

Kolonidlni spravci pisici o Africe tak do svéta piinasi jejich velmi zkreslenou realitu 0 tomto

! Pieklad viz piiloha ¢&. 1
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kontinentu. (Klima, 2012, s.7-17) Hlavnim puvodcem zachovani si své africké identity byly
oralni zdroje — basné, ritualni zpévy, mytologické piibéhy. StraZzcem tradice a hybatelem
bylo ,,Nommo* — sila slova, ale také hudba a tanec. Uméni, jak bychom to nazvali my ze
zapadu, drzelo Afriku pii zivoté. Pro né to byl vSak jejich piirozeny Zivot, co je udrzoval
mezi zivymi.

Africké déjiny stale nemaji ustalenou terminologii v odborné literatuie, ale jejich vyvoj se
predpoklada asi takto: Afrika je kolébkou civilizace lidstva. V obdobi pravéku se zde zacal
vyvijet ¢lovék a jeho rasa. Mnoho nalezti z Nakuru dokazuje ¢ernos$skou populaéni
dominanci. Ve starovéku Afriku, stejné¢ jako i jiné kontinenty, ovladla antika, ktera
zapticinila rozsahlé migrac¢ni pohyby. Ani anticti myslitelé v§ak neméli zajem o africké
narody a spiSe je povaZovali za néco podiadného. Vulgarni etnofaulismy k jejich osobé byly
prvnimi zndmkami rasismu. Poté nastalo obdobi samostatného vyvoje, kdy si Afrika
budovala prvni doméci statni dtvary. Jeji uzemi vsak bylo pod nadvladou Islamu. Toto
obdobi pozdéji narusila prvni vina evropskych kolonizatori, ktefi potiebovali najit novou
pracovni silu. Nastaly tak pocatky otroctvi a obchodu s lidmi. VSechny tyto neetické Ciny
proti ¢loveku byly moralizovany zamérem vytesSit spor mezi isldmem a kiest'anstvim, které
zde Evropa chtéla rozsifit. Papez tak s vyciténou pftilezitosti zacal Portugalcim udélovat
Afriku objevenou i neobjevenou. Kiestanstvi vS§ak mnohym Afri¢anim nevyhovovalo,
nelibila se jim pfedstava JeZiSe ukiizovaného na kiiZi, ktery byl spiSe projevem trpitele nez

silného boha. (Klima, 2012, 5.17-37)

Objevné plavby v obdobi kolonizace pievazely mezi kontinenty jak otroky, plodiny, zboZi,
tak nemoci. Britové vyvazeli nejvice otrokii do americkych piistavii, ktefi tak méli svou
pracovni silou nahradit domorodé Indiany. S otroky neobchodovali jen bélosi, ale i Arabové
a dokonce i africti aristokraté. S primyslovou revoluci vsak otroctvi upadalo, nikdo uz
nepotieboval pracovni potencial afrického lidu. SpiSe nez ale na humanitnich zakladech
tento jev stal na ekonomickych diivodech. V pribéhu 19. stoleti vidensky akt zrusil otroctvi,
coz stejné mnoho zemi nedodrzovalo, ale pfedevS§im zapocal zavod o Afriku — zemi
nepolibenou. Béhem 1. a 2. svétové valky byl Africky lid rozdélen podle svych kolonizatori.
Afri¢ané museli bojovat za své pany, umirali ve jménu zem¢, kterd je kolonizovala. Evropa
fesila své spory o moc na uizemi ciziho kontinentu - Afriky. 2. svétova valka kolonizatory
oslabila. Spole¢né s vitézstvim proti némeckym nacistim se ve svété¢ vzbudily myslenky
demokracie a svobody, které stejnou mérou pronikaly i do Afriky. M¢lo dojit k dekolonizaci,

coz podporovalo 1 postaveni zemi, které valku vyhraly. USA a SSSR totiz nebyli

34



kolonizatory, coz vytvatelo pocit a nadé¢ji, ze svétu miize vladnout i nékdo jiny nez ustalené
velmoci. Dekolonizacni viny byly dvé a az v roku 1975 se vétSina africkych stati mohla
povazovat za nezavislé. Afrika byla hrda, ale po tolika letech pod vedenim europoidnich
dobyvateli nevédéla, jak udrzet ekonomicky pokrok. Nastalo obdobi hospodaiskych
kolapsti, hladomoru, korupce, obcanskych valek, diktatury, aids, coz mnoho statd
zdevastovalo. Dekolonizace Afriku sice osvobodila, ale velmi oslabila. (Klima, 2012, s.21-
338)

Je jisté, Ze problémy, ve kterych se Afrika nachazi dnes, jsou pouze vyusténim evropskych
dohod a sport, pozistatki svétovych valek a divodem globalizace. Zemé tietiho svéta se
nam mohou zdat opozdéné a jedinou pfi¢inou jsme my. Fanon odmita opozdénost ¢erného
Clovéka, protoZze tento konstrukt je pouze zaloZen na existenci ¢lovéka bilého jako
normativniho a univerzalniho vzoru. (Fanon v Bhabha, 2012, s.313) Co je v post-
kolonialnim svété smutné, je fakt, ze Eernoch neni jen ¢ernochem, ale musi jim byt tvaii
v tvaf bé€lochovi. (Fanon, 2011, s.111) Tohle télesné prokleti vibruje kolem schématu
¢erného téla a kazdého jeho pohybu. Ani dnes Africané a kdokoliv s vétsi mirou melaninu
v téle neni svobodny. Svobodu ziskali v otazce Gzemi, kontinentu ktery je zdevastovan.
Opravdovou svobodu - svobodu téla neziskaji do té doby, dokud nezmizi rasismus ze vSech
systému svéta. A to je tragické.?, Prichdzite pozdé, piilis, prilis pozdé. Vidycky bude mezi

vami a nami existovat jisty — bily — sver. “ (Fanon v Bhabha, 2012, 5.313)

Obrazek 3: Kolaz Afrika
Zdroj: Vlastni zpracovani

2 Informace ziskany na zakladg vlastnich zkuSenosti
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2.4 Koncepce lingvokultury a Sapir - Whorfova hypotéza

., Half the trouble about the modern man is that he is educated to understand foreign

languages and misunderstand foreigners. “3

(Chesterson, 2006)

Objeveni Nového svéta s sebou piineslo mnoho poznatkt a novych moznosti. Pocit jinakosti,
které obé strany musely prozivat pii svém prvotnim shleddni, je pro nas dnes jiz
neuchopitelny. Dvé kultury, které spolu nesdili ani jazyk, ani zvyky, ani ndboZenstvi jen
t¢Zko mohou naleznout spole¢ny komunika¢ni systém. (BeneSova, 2016, s.2) Hypotéza
Sapira - Whorfa nékdy také hypotéza jazykového relativismu potvrzuje, ze interpretace svéta
zavisi pravé na tom jazyce, ve kterém cloveék vyrasta. (Sapir a Whorf v Carroll, 1956)
Vnimani a chapani svéta kazdého narodniho spolecenstvi je skryto ve vlastnich systémech
vyznami, socialnich stereotypli a kognitivnich schémat, jenz clovéka v zasadé vzdy
determinuji na etnické urovni. (Leontjev v Pricha, 2010, s.50) Polarita 19. stoleti jménem
pokroku vytvotila diskrimina¢ni imperialistickou ideologii Ja a Jiného. Nastava otazka, zda
je jazyk mocenskym trikem privilegované zapadni elity jak vytvofit tento diskurz ,,jiného*,
ktery jen posiluje jejich vlastni rovnici poznani a tedy moci. (Bhabha, 2012, s.68) Pojeti
silného pouta mezi kulturou a jazykem ma své odpirce i ptiznivce. Piikladem muze byt
¢esky lingvista Horalek, ktery sice nesouhlasi s tak t€snym propojenim jazyka a kultury, ale
nepopira schopnost riznymi druhy jazyka pojmenovat jeden a tentyz kulturni jev. VSak
jazykova rtznorodost nemize byt podminkou v chapani svéta, kvuli jeji nahodilosti.
(Horélek, 1967, 5.90) Shaff naopak tvrdi, ze rozdilnost jazykt ovliviiuje diferenciaci vnimani
svéta. (Shaff, 1963 s.295)

Pojem lingvokultury vyjadiuje, Ze verbalni projekce mysleni vzdy koresponduje s kulturou
a etnicitou. (Prtcha, 2010, s.51) A to se netyka jen slov feenych, ale i psanych. Moc pisma,
jeho metafori¢nost a rétoricky obsah funguje jako produktivni podklad pro kopirovani, jenz

definuje ,,socialno®. Textualita je symptomem politické ideologie. (Bhabha, 2012, s.74)

. Jsme svédky odcizeni oka zvukem oznacujiciho, kdyz touha vidéni (spatrovat, byt viden)

vyvstava a je smazavana trikem psani. (Bhabha, 2012, s.100)

3 Preklad viz ptiloha &. II
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2.5 Interkulturni komunikace a akulturace

Akulturace je velmi ¢asty socialni proces, jehoz zamér nemusi byt védomy, ale dopad byva
znatelny. Terminem akulturace se mysli pfejimani prvki jedné kultury kulturou jinou
prostiednictvim komunikace. (Pricha, 2010, s.55) Akulturace je podle Broucka socidlni
proces, Vv némz dochazi k trvalym obménam, diky styku dvou a vice kultur. Akulturace
vyznamoveé mini jak piejimani jistych prvka, tak jejich odmitani, vylucovani ¢i pretvareni.
(Broucek, 1991, s.239-240) Komunikace ma v procesu akulturace nezastupitelnou roli,
jelikoz bez ni by jakékoliv vyménné procesy nemohly fungovat. Pti tomto sdileni vSak
dochazi k mnoha chybnym interpretacim a také k zaniku jazykd minoritnich. To vSe vlivem

univerzalni a elitarské anglictiny. (Prucha, 2010, s.56)

V Ceské republice jsou problémy akulturace stéle jesté nedostate¢né prozkoumany. Piesto i
u nas nalezlo své uto¢isté mnoho cizinct z Ukrajiny, Slovenska nebo Vietnamu. (Matysova,
2012, s.29) Co ale vime s jistotou, je podlozeno ve vyzkumu Surjomartonove a Wagnerové
u skupiny Indonésanti Zijicich dlouhodobé& v CR: Ze mira akulturace esstvi na jejich kulturu
byla zna¢na a naopak. To tedy dosvédCuje, Ze jazyk obyvatel hostitelské zemé, ale také jazyk

téch, co do zemé prichazi, na sebe vzajemné ptisobi. (Surjomartonova, Wagnerova, 2007)

Berry (2001) definuje ¢tyii zakladni strategie akultura¢niho procesu — integrace, asimilace,
separace a marginalizace. O integraci mluvime tehdy, kdy se osoby zaclenuji do vétSinové
spole¢nosti a dochazi ke sblizeni minority s majoritou. Strategie asimilace vznika tehdy, kdy
se skupina minoritni vzdava své kulturni identity a aktivné participuje v zalezitostech kultury
vétsinové. Pokud si ale mensinova skupina zachovava své kulturni hodnoty a soucasné se
vyhyba kontaktu s vétSinovou skupinou dochazi k tzv. separaci. Poslednim terminem je
strategie marginalizace, ke které dochazi v ptipadé, ze mensinova kultura nema zajem ani o

jednu z vySe zminénych strategii.

2.6 Zakladni bariéry v interkulturni komunikaci

V komunikaci mezi narody existuje mnoho bariér, které spravnému vylozeni vyznamu
komunika¢niho sdéleni brani. Dvéma nejvyraznéjs$imi faktory jsou velké odlisnosti kultur,
kde plati rovnice, ¢im vzdalengjsi od sebe kultury jsou, tim vice bariér se v jejich komunikaci
nachdzi a druhym faktorem je jazykova bariéra. Chybné pieklady zplisobené neznalosti
jazyka jednoho nebo druhého subjektu nebo zptisobené situacemi, ve kterych se subjekty
dorozumivaji jazykem, ktery ani pro jednu ze stran neni jazykem mateiskym. V nékterych

kulturach mtize dochazet k prekazkam ne jen kvili neznalosti jazyka, ale i kvili odmitani
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uziti urcitého jazyka — Belgie. (Prucha, 2010, s. 63) Komunika¢ni bariéry Casto byvaji
pricinou piredsudki, stereotypli a etnofaulismti. Tyto pfi¢iny stoji na silnych postojich
vyjadiujicich jedinciv nazor a vztah K uréitému objektu, lidem, udalosti ¢ ideji. (Céap a
Mares, 2001, s. 149) Postoje jsou naplnény tfemi slozkami - poznavacimi, kdy si na objekt
vytvatime svij vlastni nazor, citovymi hodnocenimi a naslednym chovanim, které je

v souladu s nasim nazorem a emocemi. (Matysova, 2012, s.26)

2.6.1 Stereotypy a etnofaulismy

Kazdé spolecCenstvi se priklani k uréitym stereotypnim vzorciim chovani a mysleni.
Stereotypy jsou Casto voditkem k diskriminaci a spiSe negativnimu hodnoceni jiné skupiny.
Jsou pomérné trvalé, jelikoz se piedavaji z generace na generaci. Projevem etnickych a
rasovych piedsudkt jsou zvlasté jazykové vyrazy tedy etnofaulismy — neoficialni
pojmenovani jinych pfislusnikii na zdklad¢ jejich mentality se zesmé$iujicim, negativnim
az nepratelskym charakterem. (Priicha, 2010, s.65) Etnofaulismy mohou vyustit az
k politickym nasledktim, jako to zobrazuji ptiklady oznaCovani ¢ernochti v USA a jejich

postupna proména v americké anglicting:

Tabulka 1: Oznacovani ¢ernochti v USA (Zdroj: Pricha, 2010, s.66)

0OZNACOVANI

CERNOCHU V USA

NEGRO Pvodni vyraz oznacujici Cernocha, piestal se pouzivat v 60. letech
BLACK Rasisticky zabarveny, jelikoz poukazuje na barvu pleti
AFROAMERICAN ,»Politicky nekorektni«

AFRO-AMERICAN

AFRICAN AMERICAN  Soucasné oficialni etnonymum. V Cestin€ nema ekvivalent.
Muizeme ho chapat jako ,,American afrického ptuvodu®. U nas je
ustalené slovni vyjadieni ,,éernoch®, jelikoZ tento vyraz v CR nemé

hanlivou konotaci, podobné jako ,,indidn*.
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2.6.2 Jazykové bariéry — Lingua Franca: Angli¢tina

O jazykovych bariérach se jiz autorka zminovala v kapitole lingvokultury a interkulturni
komunikace. Pro upiesnéni v§ak zminime jesté jiné teze k tomuto tématu. Odlisné vyloZeni
vyznamu slov nemusi byt jen otdzkou chybného piekladu, ale také narodni mentality a
reality, ve které byli lidé utvareni. Mnoho jazyki spolu ur¢itym zptsobem souvisi na zakladé
své kmenoveé rodiny, piesto vSak stale plati, Ze s kazdym novym jazykem, byt’ sebe bliz§im,
si utvaiime novou osobnost. Nez se ale ¢lovék nauci premyslet v cizim jazyce, je to dlouhd
cesta nezarucujici uspéch v porozuméni dané kultuie. Domnivame se, Ze dneSni doba si na
zékladni spolecenské Urovni, jez tvoii nadmérnou vétSinu, vysta¢i pouze s povrchovym

porozuménim, coz se ve svém dusledku stava tou nejvyssi mezikulturni blokadou.

V této kapitole by se vSak autorka chtéla vénovat dulezitosti a vyznamu anglického jazyka
jako univerzalniho spojovatele se svétem. Ve svété existuje jen nékolik malo jazyka, které
si ziskaly své mimotadné postaveni. Lingua Franca se do matetskych jazyka nepieklada, ale
pojem miizeme chapat jako jazyk, ktery se vyuziva nad ramec svych rodilych mluvcich.
(Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny, 2017) Tedy jazyk univerzalni. Angli¢tina ma
V soucasné dob¢ postaveni mezinarodniho jazyka a tedy se stava jazykem lingua franca -
jazykem rozsifenym ve vSech obydlenych ¢astech svéta. Pri¢innou této globalni roz§ifenosti
jsou historické udalosti 17. stoleti, kdy se Anglie stala namoini velmoci a kolonizovala
uzemi od Kanady az po Afriku. Spolu s tim se §ifila i anglictina jako jazyk kolonizatord,
obchodnikl a vojaki. Dalsi pficinou je také ekonomicky a politicky oligopol, ktery stal na
vrcholu prumyslové revoluce, ale i konec 2. svétové valky, kdy angli¢tina nabyla funkce
jazyka diplomatického a v jejim znéni vznikaly organizace jako UNESCO, NATO nebo
Svétova banka. Mimo politické a ekonomické diivody se angli¢tina zacala $itit diky uméni,
popularni hudbé, filmu, bulvaru, internetu a rovnéz také za pedagogickymi acely. Nékterymi

odborniky je tento fenomén oznacovan ,,jazykovym imperialismem®. (Pricha, 2010, s.87)

Globalizace anglického jazyka vyvolava na druhou stranu rezistenci a odpor. Nékteré zemé
se obavaji, ze prunik anglictiny do jejich jazyka mutze mit fatalni néasledky. Vznikaji tak
specialni skupiny lingvistu, ktefi se staraji o vytvafeni novych slov, pro které zatim neni
Vv jejich jazyku vhodny ekvivalent. Vznikaji taky nove programy, které maji vyvolat hrdost
obyvatel na svij rodny jazyk. (Gnarr, 2015) V tomto ohledu mizZeme takovou nadiazenost
jednoho jazyka nad ostatnimi brat jako projev diskriminace. Pochopitelné¢ vsak nikdo
nemize chtit, abychom mluvili v§emi jazyky svéta. Jen si je nutné uvédomit, ze déjiny piSou

vitézove, vétSiny, a tyto déjiny jsou psany anglickym pohledem na realitu, jejich jazykem,
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jejich vnimanim vyznamu slov. To nas dostava k rasové problematice, kterd probiha jakoby
na pozadi dé&jin zapadni civilizace a sile anglického slova. Nazory menSin nebyvaji
vyslySeny, jelikoz jim historicky nikdo nevénoval zddnou pozornost a snahu porozumét.

Vsechno védéni a monopol pravdy si uzmul zapadni svét.

2.6.3 Rasismus

., To us, the man who adores the Negro is as ,,sick* as the man who abominates him.
Conversely, the black man who wants to turn his race white is as miserable as he who
preaches hatred for the whites. In absolute, the black is no more to be loved than the

Czech, and truly what is to be done is to set man free.*

(Fanon, 2011, s. 47)

Jazyk je nezbytny pro porozuméni druhého. Plati, Ze mluvit znamena existovat, byt
jehoz minulost byla pfivazana k fetézu, jez byl tak dlouho neviditelny, nemiize zplodit
historii spolecenského pokroku. Bily pohled lame télo ¢ernocha. Tohle nasili naruSuje zorné
pole pro spravné vidéni skute¢nosti. (Bhabha, 2012, 5.92) Cernoch ma dvé dimenze svého
byti. Jedna sméfuje se svymi specifiky k dalsimu ¢ernochovi a ta druha se svou jinakosti
k bélochovi. Tato dvojakost je bezpochyby nasledkem kolonialismu. Cernoch bude tim
jenz ovlada jazyk, ovlada i svét, ktery je veden timto jazykem. (Fanon, 2011, s.52) Jinymi
slovy - ,,Jazyk je bohem ztracenym v téle. “ (Paul Valéry) Slovy autorky — jazyk je jednim

Z mnoha ndstroji moci a tudiz i rasismu.

Rasismus, jak ho mnoho akademickych autorti definuje, ma v sobé mnoho nedostacujicich
a chybnych vylozeni svého terminu. Opét se dostavame do situace, ve které elitni skupina
bilych teoretiki vytvari definice o néfem, ¢emu jednoduse nemilize rozumét 1épe, nez
zastupce odlisného etnika. K popsani tohoto jevu tedy nebudeme vyuzivat zadné oficialni
definice, ale seskupime rizné pohledy a myslenky, které jsou pouze tlumoceny na zakladé
autor¢inych rozhovora s jejimi prateli pochazejicimi z jiného etnického pozadi a pokusime
se tak rasismus uchopit v celé jeho komplikovanosti a §ifi. | tak si uvédomujeme, Ze to stale

nebude dostacujici.

4 Pieklad viz ptiloha ¢&. III
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Podle teorie rasismu maji rtzné rasy odlisné vlastnosti, schopnosti a charakteristiky.
Rasismus je sniiSkou stereotypil, predsudkii a diskriminace k men$inovym etnickym
skupinam. Je to socialni a institucionalni moc a systém vyhod zalozenych na barvé pleti.
(Mitchum, 2020) Nenabyva jen podoby nenavisti (coz je také jednim ze stereotypu v této
tématice), ale i fanatického zboznovani mensinové kultury nebo pfilisné exkluzivity a
kuriozity k ni vztazené. Rasismus nemusi byt zamérny, ale je od ¢lovéka Zijicim v bilém
systému, tedy od vsech lidi na Zemi, neoddélitelny. Rasismus je systematické utla¢ovani
mensin. A jelikoz je systémovy, saha tento problém mnohem hloubéji, nez si dokazeme
ptedstavit. Mnozi si také chybné mysli, Ze existuje néco jako obraceny rasismus — ktery by
vylucoval ptislusniky bile rasy z ur¢itych mensinovych zalezitosti. Zde opét narazime na
problematiku jazyka a slova, jelikoz uz z podstaty problému, néco takového nemuze davat
smysl. Rasismus je historicky ustaleny termin, ktery vznikl na zaklad¢ utlaovani menSin
bilou rasou. Proto z historického hlediska nemtize slovo rasismus fungovat pro pojmenovani
situace opa¢né. To vSak nefika, Ze piisluSnici europoidni rasy nemohou nabyt pocitu
exkluze. Jen tento jev nemtizeme pojmenovat ,,0bracenym rasismem®. To by znamenalo jen
dalsi diskriminaci. Jako bychom si my bili chtéli ptivlastnit i tento pojem, Z na§eho rozmaru
byt vSude. Pro tyto situace by tak mél byt vytvofen pojem novy, aby nedochazelo k
dezinterpretaci.

Kolonizatofi a jejich snaha civilizovat a modernizovat domorodce, jen zbyte¢né méni jejich
piirozené struktury na zapadni. Otazkou je zda dne$ni dobrovolnické organizace nejsou jen
prodlouzenou rukou tohoto Spatného systému a neni v nich jen mnozstvi bilych zachranci,
s dobrym zamérem, ale naprosto katastrofickym dopadem. Ten si vSak nikdy nemusi
uvédomit, kvuli stinu ega jejich dobrého ja. Rovnice ,,dobry ¢lovék nemize byt rasista®
nefunguje. Rasismus podle inspirace od Sartra neni o J& a Jiném, ale o jinakosti Ja vepsané

do zvraceného vypadku paméti kolonialni identity. (Sartre v Bhabha, 2012, 5.96)

Obrézek 4: The Slave Ship, J. M. W. Turner, 1840
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3 AFRICKA ESTETIKA

,, Spirit, rhythm and creativity are the key criteria in discussing any aesthetic for African
people. Spirit, rhythm and creativity derive from epic memory or sense of ancestorism or
race memory. African people can draw upon a collective aesthetic bank that houses

images, symbols, and rhythms based upon history and subsequent mythology. “®
(Asante, Thompson a Neal v Asante, 1994, s.4)

Estetiku bychom mohli chapat jako nauku, kterd hodnoti objekty z hlediska krasy, osklivosti,
harmonie. Je to nauka o krase ¢i ,,ne-krase* v uméni. (Kolektiv, 1999) Toto vnimani uméni
v Africe existovalo vzdy. Robert Farris Thompson definuje africkou estetiku jako
,, intelektuadlni nastaveni energie, které je funkcni pouze tehdy, kdyz je uzivano. “ (Thompson
V Asante, 1994, s.2) Funkcnost je v tradi¢ni africké estetice normativ, ktery nelze vyloucit.
Z filozofického hlediska se Africka kultura vzdy odkazovala k hodnotdm, které reflektovaly
specificky pohled na svét. Jak bylo feceno vyse, definovat Afriku jako jeden celek je
nemozné. V této préaci se vSak pokusime nastinit univerzalni estetiku Afriky, kterd je
aplikovatelna na vSechny druhy uméni s jejich vlastnim kontextem zaloZenym na historii a

mytologii — jinak nazvano obecna Pan-africka estetika. (Asante, 1994, s.2)

Povaha estetiky vzdy bude v jistém slova smyslu zahrnovat ndbozenstvi, které¢ zobrazuje
spojenectvi moci a tradice. Umélec v africké spole¢nosti nevidi spole¢nost jako nestranného
pozorovatele, ale radéji ji bere jako aktivniho ucastnika na jeho tvorbé, ktery nabizi vizi a
perspektivu, jenz je inspiraci pro jeho vyjadieni. V tradiéni africké filozofii jsou divak a
umélec jedno. (Asante, 1994, s.2) Zasadnim znakem africké estetiky je standard, ktery si
vazi procesu. T0, jak jsou véci délany — pohyb této akce, je stejné vyznamny jako jejich
vysledek, staticky fakt. | psany jazyk, ale piedevsim ten mluveny, je povaZzovan za hybatele
— ,,otfesitele”, ktery ma moc ovlivnit zménu. (Gottschild, 1996, s.11) K ucténi této tradice
Paul Carter Harrison pouzil termin Bantu — Nommo — sila/moc slova. (Harrison, 1972)
Nommo je spiritudlni nastaveni, v némz manifestujeme energii ve vSech formach
vyslovenych i nevyslovenych, v pohybech i v gestech. (Asante, 1994, s.13) Slova jsou

verbalnim pohybem a gesta jsou jeho fyzickou manifestaci.

Africka estetika je viditelna v kulturach popularnich i klasickych. Najdeme ji v hudbé, tanci,

divadle, filmu, uméni, v€etn€ uméni zdobeni téla. Je zastoupena riiznymi symboly, barvami,

5 Pieklad viz ptiloha &. IV
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rytmy, ritualy, styly a formami, které funguji jako umélecké nastroje kulturni historie. V
Sirsim slova smyslu mizeme africkou estetiku chapat jako z&sadu opaku nebo setkani
protikladii. Uméni, které vyjadiuje dvé sily — ptirodni a nadptirozenou, které vyuziva realitu
jako prostfedek, jak estetiku ukazat, a které vyuziva myti a iluzi jako zdroj inspirace

umélecké formy. (Asante, 1994, s.8)

Nzuri je konceptualizace Pan-africké estetiky. Tento model vyzdvihuje hodnotovou premisu
estetiky, ktera nezaménitelné srovnava krasu s dobrem, ale opak krésy — oSklivost
nesrovnava se zlem. Ma sedm aspektd, pricemz vSechny vychazi ze tii cyklickych entit —

duse, rytmu a kreativity, do kterych tyto aspekty konverguji. Tyto hlediska jsou — metoda,

forma, vyznam, étos, funkce, rezim a motiv.

Obrazek 5: Nzuri model, The Welsh — Asante, 1994, s.10
Zdroj: Vlastni zpracovani
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MEANING — vyznam exprese ve vztahu K jedinci a komunité

ETHOS — kvalita vyjadfeni, kterd vyzatuje dusi, emoci a energii

MOTIF — pouziti symbolti, které reflektuji specifickou kulturu a jeji dédictvi
MODE - zpiisob, jakym je umélecky produkt vyjadien

FUNCTION — operativni vztah uméleckého produktu k jedinci a komunité
METHOD/ TECHNIQUE - prakticky, fyzicky a materialni prostfedek realizace dila
FORM - status uméleckého produktu, jeho struktura, tvar a kompozice

Vsechny zdroje Nzuri modelu — spirit, rytmus a kreativita jsou ,,ntuonic* (Ntu je Zivotni sila,
vitalni energie). Tato sila je kosmickd. Ovlivitluje vSechny Zivé bytosti i véci. Pfidava se ke

vSemu, proudi skrz v§echno.

SPIRIT — manifest Ntu je nejblize k dusi. Metafyzicka zkuSenost lidi, ktera poskytuje

étericke prohlédnuti jak do svéta bozstev, tak do vnitiniho svéta mySlenek a emoci.

RHYTHM - energie Ntu vede veskeré akty tvorby a materidlni vysledky umélcovych
mySlenek. Rytmus existuje ve vSech zivych bytostech, ve vSech vécech, vSude a vzdy.
Rytmus je kli¢em ne jen v hudbé a tanci, ale i ve vizualnim uméni, architektute, divadle,

literatufe a filmu.

CREATIVITY — pouto mezi svétem a ¢lovékem. Rozsifuje nové moznosti. Diky kreativité

poznavame nové dimenze.

(The Welsh — Asante Nzuri Model, 1994, 5.10-13)

3.1 Africka estetika v taneénim kontextu

., We have two primitive sources, dangerous and hard to handle in the arts, but of intense

psychic significance — the Indian and the Negro. That these influence us is certain. “®
(Martha Graham in Laban in Gottschild, 1996, s.47)

Brenda Dixon Gottschild, americkd kulturni historicka a choreografka, sestavila pét
africkych elementli, které se objevuji v mnoha evropskych a americkych taneCnich
projevech, veetné baletu. Tyto elementy indikuji jednotlivé procesy, tendence a pfistupy:
jsou intertextualni a neobjevuji se v praxi jako oddélené entity. (Gottschild, 1996, s.12)
Kultury ovliviiuji jedna druhou, jejich produkty i procesy. Lidem se stictavaji a predavaji si

své informace zpusoby, které vidime nebo jsou nam naopak skryty, ale které definitivné

® Preklad viz ptiloha ¢. V
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citime. (Gottschild, 1996, s.47) Piestoze se v africkém tanci setkavame spiSe se
samostatnymi individui, je to tanec socilni, spolecensky. Spolecensky v jiném slova smyslu
nez nutné parovy. Velkou vyznamnost v africkém tanci ma kruhovéa symbolika nebo také
tanec v kruhu - jamu - cipheru, ktera poukazuje na neustaly kolob&h Zivota mezi svétem
zivych a mrtvych. Cipher je povazovan za posvatné misto, kde se tanecnici mohou spojit
s transcendentalnim bytim. Vyznamovost cipheru nejlépe popisuje symbolika Bakongo

Cosmogramu.

NI AN IR NENR NN

The Bakongo Cosmogram

s i

Vertical Line: Connect [ Humans with Spirits

Small Circles: Moments of the Sun
4 Repmenﬁnsl’huu&numnué

‘\/\_/\_/\_/\/\/\/\_/\/‘

CARAARNARARARNRINANARI

Obrézek 6: Bakongo Cosmogram
Zdroj: Vlastni zpracovani, ©cz.pinterest.com

45



3.1.1 P#ijmuti konfliktu

Piijmout konflikt. Pfijmout kontrastnost. Africkd estetika je setkavanim protéjsk,
rozdilnosti, nepravdépodobnosti a svaru. Konflikt nemusi byt nutné vytesen, vSak od projevu
je neoddélitelny. Kiizovatkou je “nahodnost opozic”. Africké umélecké formy se paradoxné
vyrovnavaji s konfliktem hned v naslednosti s ironii. Kontrast tohoto dilematu je vyjadien
napft. v hudbé divnymi vtipnymi zvuky, v tanci se vam tanecnik mize zdat jakoby neumél
tancovat a jeho pohyby se budou jevit jako nesofistikované. Konflikty jsou dvojice opak:
smésny x tragicky, trapny x smooth, nevinny x svidny atd. V ironické hie na mocné
postaveni od jinak prava zbaveného Cerné¢ho téla je skryt nejsignifikantnéjsi konflikt.
(Gottschild, 1996, s.14)

Obrazek 7: Bronx Dez N crew
Zdroj: ©cz.pinterest.com

3.1.2 Polycentrismus a polyrytmika

Z afrického pohledu pohyb mize vznikat z jakéhokoliv mista v téle, a dvé ¢i vice center
muZzou operovat najednou. To samé plati i pro rytmus. Nohy mohou obstaravat jeden rytmus

zatimco ramena druhy, torso muze naopak tancovat na uplné jiny zvuk v hudbé. Tato
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demokracie télnich ¢asti stoji v ostrém kontrastu k evropskému rovnému télu, které je

diktovano vzpiimenou centralni pateii. (Gottschild, 1996, s.14)

Obrézek 8: Earl Snakehips Tucker a Savoy Ballroom in Harlem, 1939
Zdroj: ©cz.pinterest.com

3.1.3 Vysoce efektni juxtapozice

., African americans blend impossible and create beauty.

(Arndold Haskell in Gottschild, 1996, s.15)

Juxtapozice je postaveni dvou rovin reality vedle sebe za ti¢elem objektivniho srovnani,
posouzeni a vyhodnoceni. Tane¢nici pfechazi z kontrastnich nalad téméf okamzité bez
pfechodu. Tancuji stejny krok, ale se dvéma kontrastnimi povahami. Z détského do
dospélého. Juxtapozice je nalada, attitude. Je to pohybové zastaveni, které narusuje plynulost
linky natolik cenéné v Evropské akademické estetice. Vysoce efektni juxtapozice jednoduse
vynechava prechody za ucelem piekvapeni, ironie, komedie a rozjafenosti. Nutno
podotknout, Ze Afrika neni jedina, ktera vyuziva kontrastl ve svém uméleckém projevu.

Ptece ale je v ramci hry kontrastl daleko za hranicemi toho, co jind uméni dovoluji. Mnohym

" Pieklad viz ptiloha &. VI
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by africkd kontrastnost mohla ptipadat naivni nebo extrémni, ostatnim ale ptipomina krasu

splynuti nemozného. (Gottschild, 1996, s.15)

3.1.4 Ephebismus

“Old people dancing with youthful vitality are valued exemples of ephebism in Africanist

cultures. 8
(Gottschild, 1996, s.15)

Jedna se o tecké slovo pro mladez. Tento princip vyzdvihuje vitalitu, silu, flexibilitu, drive,
utok. Utokem se v tanenim kontextu mysli rychlost, ostrost, intenzita a sila. Zména
dynamiky pfevladd nad udrzenim formy. Thompson ephebismus v tanci definuje jako
frazovani kazdé noty a kroku se suverénni zivosti. (Thompson, 1974 in Gottschild, 1996,
s.15) Casti téla stouto vitalitou oZivuji nespoutanou silu taneénika, jako vybusného

flexibilniho néstroje.

Obrézek 9: Cool Kids,
Zdroj: ©cz.pinterest.com

8 Pteklad viz piiloha &. VII
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3.1.5 Estetika ,,pohody* — The aesthetic of the Cool
“Getting there, rather than getting there. ”°
(Schechner, 1973 in Gottschild, 1996, s.17)

Tato estetika zije napfi¢ ostatnimi koncepty Gottschildové. Estetika “cool” obsahuje mnoho
principa. Je to piistup, ktery kombinuje klid s Zivelnosti. Jeho hlavnimi komponenty jsou
neviditelnost a lucidita v kontrastu se zafivosti. Obraz estetické ,,pohody* je dokoncen
obli¢ejovym vyjadienim — ktery je hot nebo cool (horky nebo chladny). Tanec je Eitelny,
taneCnici jsou reprezentovani s jasnosti. Oblicejova bezstarostnost, ale piesné vypocitana
estetika pohybu jsou nejvyraznéjsi znamkou této estetiky. Kontrast, kdy tanecnikovo télo
tancuje energicky, tvrdé a “horce”, ale jeho oblicej zlstava chladnym. Tato estetika mlize
byt vyjadiena také ismévem, smichem, grimasou, slovni expresi, kterd se zda, ze pfichazi
odnikud. Evropsky tanec je centralizovany, kontrolovany a vyzaduje linie. Africky tanec je
asymetricky, uvolnény, flexibilni, vitalni, “hot and cool “ a vyzaduje kontrasty. Esenci je

dusevni sila, energie, latka, vkus a Spirit. (Gottschild, 1996, s.17)

3.2 Africka estetika v hudebnim kontextu

,, NejdiilezZitéjsi hodnota cerné hudby je v tom, zZe bélochuim dava diikaz o konci rasismu a

I3

pritom zachovava rasovou hierarchii takovou, jaka vzdy byla.
(Cashmore, 1997)

Africkou estetiku v hudebnim kontextu pojmeme v trochu jiném znéni, neZz v kontextu
tane¢nim. Narozdil od tance, ktery ,,propiijcuje* své esencialni prvky napfi¢ tane¢nimi styly,
je africka hudebni estetika odcizend komplexné se v§emi svymi styly i zanry. Napodobovani
afroamerické kultury zacalo uz v poloviné 19. stoleti. Bila Amerika tehdy objevila
svébytnou ¢ernosskou kulturu a zacala ji parodovat. Postaveni ¢ernocha nebylo brano jako
néco tragického, ale spi§ komického. Pozdé&ji se ¢erna hudba majici kofeny v Africe stala
oblibenou zabavou ve spolecnosti. Bild spolec¢nost tak pripsala Afroamericantiim hudebni
talent (stejné tak jako to udé€lala se sportem a fyzickou praci) jako soucast jejich piirozenosti.
(Vesely, 2010, s.24) Néco, co nepotiebuje disciplinu, trénink ani inteligenci. Tento pifirozeny

talent je podle Kelleyho jako vzduch: vzdy je ho dostatek a da se bez jakychkoliv obtizi

® Pieklad viz piiloha &. VIII
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pouzit. (Kelley v Vesely, 2010, s.24) Mozna pravé proto bylo pro bilou Ameriku vzdy tak
snadné si ¢ernou hudbu prtivlastnit. (Vesely, 2010, s.24)

Za prvni zcizeni bychom mohli brét jazz, ktery vznikl fuzi africké a evropské tradice
v piistavistich New Orleans s nepochybnymi ¢erno$skymi koteny. Jelikoz vSak Cernosi
nem¢éli pfistup k vefejnému vystupovani, jazzovou hudbu si pivlastnili bélosi. Kralem jazzu
byl oznac¢en Paul Whiteman — bélo$sky kapelnik. K dal$imu zcizeni doslo v 50. letech, kdy
se ¢erny rhythm and blues stal rock’n’rollem Elvise Presleyho, soul doménou britskych
hvézd Dusty Springfield nebo Toma Jonese, disco synonymem pro Bee Gees a hip hopovym
nejprodavanéj$im rapperem se stal Eminem. (Vesely, 2010, s.24) Piestoze se vSak naslo i
par ¢ernych umélct, kteti dosahli celosvétového veéhlasu (Michael Jackson, Prince), z jejich

uspéchu profitovaly nahravaci spolecnosti v ¢ele s bélochy.

Tato existujici globalni nerovnost spole¢né s neodolatelnou africkou estetikou dnes vytvotili
celosvétovou touhu po hip hopu. Tyto nerovnosti se uz totiz nemusi tykat jen rasy, ale
jakychkoliv vnimanych odlisnosti. Hip hop se tak stal synonymem pro jakoukoliv revoltu
po celém svété. Je vSak nutné si uvédomit, ze tahle mladd vibrujici spolecnost je jen
prodlouzenim Afroamerické popkultury. Hip hop je globélni znamkou pro mnoho mensin.
Rap probouzi silu slova. B-boying ztélesiuje polyrytmiku. Africka estetika v hip hopu se
stdva jakymsi stavem vyjadieni pro rizné vyznamy utlacovani. (Osumare, 2007, s.68) Hip
Hop je ,.expression through oppresion® — exprese skrz opresi. Misto, kde se umélci mohou

vyjadrtit a nalézt sebe.

Ztraceni a znovunalezeni identity stoji za vznikem dynamické ¢erné hudby, na niz je dnes
postavena veskera hudba popularni. Jako kli¢ovou esenci ¢erné hudby definuje Amiri
Baraka ,,variaci téhoz*. (Baraka in Vesely, 2010, s.21) Slavny ¢ernoSsky spisovatel Ralph
Ellison definuje ve své eseji jazz (na rozdil od komer¢ni produkce) jako souboj jednoho
umeélce s ostatnimi; kazdé sélo nebo improvizace predstavuje definici umélcovy osobnosti:
jako jedince, ¢lena skupiny, ¢lanku v fetézu tradice. A jelikoz jazz zije jediné v nekone¢nych
obménach tradice, musi jazzovy hudebnik nutné ztracet svou identitu v momenté, kdy ji pro
sebe naléza. (Ellison in Vesely, 2010, s.21) Nic v8ak neni tak pfizna¢né k této myslence,
jako samotnd realita Cernocha ztracen¢ho v systému bilych elitait, ktery naléza sam sebe

skrz hudbu.
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Obrazek 10: Diagram okrajovych spojitosti globalniho hip hopu, Osumare, 2007, .69
Zdroj: Vlastni zpracovani, ©cz.pinterest.com

3.3 Vyznam vlasové stylizace v narodnim kontextu

Vlasy hraly vyznamnou roli v kultufe staro-africkych civilizaci od prvopocatku.
Symbolizovaly rodinné zézemi, sociélni postaveni, duchovnost, kmen, ale také rodinny stav,
plodnost nebo zdravi. Vlasy byly a jsou v africké estetice identitou jedince. Jiz v 15. stoleti
rtizné kmeny pouzivaly vlasy jako znak socialni hierarchie. Clenové kralovské rodiny nosili
propracované ucesy jako symbol svého postaveni. Silné, dlouhé a upravené vlasy
symbolizovaly plodnost a schopnost nosit zdravé dité. Pti drzeni smutku se vlasim vénovala
jen velmi maléd pozornost. Protoze vlasy byly vyvySenou ¢asti t€la, starovéké komunity
véfily, ze pomahaji pii bozské komunikaci. Tato vira je divodem, pro¢ byla vlasova Uprava

svéfena pouze do rukou blizkych piibuznych. Lidé si mysleli, Ze pokud se pramen vlasi
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dostane do rukou nepfitele, mize se majiteli vlasu stat nestésti. Po celé Africe byla Uprava
vlasi spojovana s kmenovymi ritualy. Vlasy byly vyznamnym spiritualnim fetiSem,

prostiednikem s ¢ernou magii. (A History of African Women’s Hair, 2019)

17. stoleti vSak na kontinent pfineslo obchod s CernoSskymi otroky, které melo tento
vyznamny odkaz zcela vymazat. Pfi pfevozu na americky kontinent byly vlasy Afri¢anid
nasilné oholeny. Timto gestem otrokafi systematicky potlacovali jakékoliv vazby na jejich
kulturu, rodinu, na sebe samé. Odstranéni vlasti bylo pro AfriCany velice ponizujici.
V novém svét€ nevedéli kym jsou a ani kam patii. Byl jim nastolen novy symbol krasy —

dlouhé svétlé rovné viasy.

V otroctvi se Zeny o své vlasy nemohly starat tak jako diiv. Nedovolovaly to ani podminky
materidlni ani spolecenské. Krasné africké ucesy byly obdivovany a ptitahovaly bilé muze,
coz vyvolavalo Zarlivost u bilych Zen. Proto byl v roce 1789 ve staté Louisiana vydan zakon,
ktery africkym Zendm natizoval si vlasy zakryvat. Ani to v§ak nepomohlo, jelikoZ Zeny
pfiSly na nové zpiisoby, jak si Satky kreativné uvazat. Tato improvizace vyvoldvala opét
pozornost. (Tajemstvi africkych vlasi, 2020) Vlasy byly prominentni sociélni aktivitou,
zejména u zen. Lidé méli ptilezitost se stykat, zatimco si navzdjem upravovali vlasy.
Komunalni tradice vlasu existuje dodnes. Jejich vyznam, symbolika a dilezitost pro jedince
stale pretrvava a je velmi silna. Proto je nutné, abychom si tuto vyznamnost uvédomovali a

snazili se co nejvice vyhybat kulturni apropriaci.

Afrika je velmi bohata na staré vlasové tradice a styly. Bylo by nemozné je zde ptedstavit
vSechny. Pro piedstavu zde ale uvedeme ukazky, které dale poslouZi jako ptiklad ke srovnani

zépadnich a vychodnich kultur.

U kmene Himba, zijicim v oblasti severozapadni Namibie, vlasy oznacuji vék, zZivotni fazi
a rodinny stav. Dospivajici divky nosi copanky nebo dredy visici pies oblicej. To
symbolizuje, Ze vstoupily do puberty. Vdané Zeny a Cerstvé matky nosi ¢elenky Erembe
vyrobené ze zvifeci klize. Mladé Zeny, které jsou ptipraveny na manzelstvi, Si svazuji dredy,
aby odhalily své tvare. Svobodni muzi nosi jediny cop, aby ukazali svij stav. Jakmile se
ozeni, zakryji si hlavu a uz ji nikdy na vefejnosti neodhali. Sejmuti pokryvky hlavy se
povoluje pouze na pohibech. (A History of African Women’s Hair, 2019)
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Obrézek 11: Uprava vlasti, kmen Himba Namibie
Zdroj: Vlastni zpracovani, ©cz.pinterest.com

Obrézek 12: Fotografie od Jeremy Rodney-Hall
Zdroj: © thecut.com

53



4 CESKA LIDOVA ESTETIKA

“Kde domov muj,

kde domov muij?

V kraji znas-li Bohu milém,
duse utle v téle cilem,

mysl jasnou, vznik a zdar,
a tu silu vzdoru zmar?

To je Cechii slavné plémé,
mezi Cechy domov miij,

mezi Cechy domov miij!”
(Tyl, Ceska narodni hymna, 1834)

Folklor a lidové tradice maji v Ceské republice hluboké kofeny. Typickymi znaky jsou
narodni kroje, keramika, pisné€, potekadla, ale také tance nebo tradi¢ni architektonicka
zdobeni. Stejné jako u africké estetiky, vyliit etnografické a kulturni znaky celého Ceska je
pro tuto praci pfili§ obsahlé téma. Piestoze existuje mnoho prvki, které tyto regiony v oblasti
Cech a Moravy spojuje, zamé&fi se autorka predeviim na lidové prvky jejiho etnografického
regionu — Valasska, leziciho na uzemi Moravy. Srovnavat cely kontinent s jednim malym
regionem v Cesku, se sice miize jevit jako nesmyslné, ale pro tuto praci je to podstatné.
Demonstruje to fakt, ze i1 tak vzdalen¢ kultury mohou mit néco spole¢ného, a Ze nase
odlisnosti jsou dikazem jiné reality, kterou Zijeme a jakymsi podnétem oteviené piijimat

neznameé.

Na celé zemi je bezesporu hlavnim hybatelem vyvoje estetiky naboZenstvi. Slované pied
pfijetim kiest’anstvi byli zndmi pro svou polyteistickou pohanskou viru. Jejich realita stala
na povérach a mytech. Po pfichodu kiestanstvi vSak neopustili svou bohémskou naturu a
svou viru prokazovali bez vlivu cirkve. V¢tili v dualitu — v boha dobra a v boha zla.
Provozovali lidovou magii, ale také ritualy oslavujici piirodni jevy.l° Cizi jim nebylo ani
1écitelstvi, které dnes dobie zname diky romanu Katefiny Tuckové Zitkovské bohyné. Lidové
umeéni bylo povazovano za uméni nizké, jelikoZz nemélo zadna svazujici pravidla a vytvarelo
dila, ktera méla slouzit kazdodennimu Zivotu. Lidovou cinnost mizeme oznalit jako
spontanni tvorbu. Umélci jsou bezprostiedni. Jejich lidskost je v dilech vyjadiena citem,

silnou expresivnosti, projevem sympatie a antipatie, lyrikou a dalsimi lidovymi symboly.

19 Informace ziskdny na zdkladé osobnich rozhovort s Klarou Blazkovou
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Lidové uméni je vyslovne, jelikoz kazdé umélecké zpracovani je jakymsi pokusem o
konverzaci a vyjadieni sebe sama. (Novotna, 2008, s.24)
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Obrézek 13: Slovanské pojeti svéta
Zdroj: Vlastni zpracovani, © knotmagick101.com

Definovat folklor jako takovy je velmi obtizné 1 pro odborniky, kteti se timto jevem zabyvaji.
Termin folkI6r nejprve oznacujici oblast ,,starozitnosti — mravii, obycejl, povér, balad a
ptislovi prosel postupnym vyvojem jak duchovnim tak materialnim. (Merton a Kagarov
v Gusev, 1978, s.7) Jediné, co je kulturné jisté, je neustala zména, a proto je sloZité presné
vyclenit prvky, které jsou ¢isté folklorni, a které vyvstaly z procesu zmény. Gusev déle
zdiraziluje, ze , estetika folkloru, je estetika kolektivni tvorby, vyjadiuje kolektivne
vypracované predstavy o krasnu, o ohyzdnu, o vzneseném a vsednim, o tragicnu a komicnu,
predstavy, které lidové masy Siroce prijaly a které se staly tradicnimi. Ve folkloru se
projevuje bezprostiedné a aktivné esteticky ideal mas, nebo presnéji — esteticky ideal
socialnich kolektivi, tvoricich lid v riznych stadiich jeho historického vyvoje. Uz tato jedina
okolnost vybizi k tomu, abychom se odborné divali na folkior jako na zdroj pozndni

estetického vnimani a estetického vkusu lidu. “ (Gusev, 1978, 5.265)
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Lidova slovesnost obsazena ve folklorismu piedavala piibéhy z generace na generaci.
Vyznam slova mél podobny tcel jako africké nommo — byl hybatelem lidové kultury,
strazcem kulturniho dédictvi. Autofi ztstavali anonymni. Kazdy z poslucha¢t védél, ze
vypraveée se pouze fidi tradici. (Burke, 2005, s.130) Vypravéci besedy mély velky socialni

vyznam. Lidé se setkavali a bavili starodavnymi ptibéhy a mistnimi klepy.

Vyraznym projevem lidovosti folkloru je i jeho narodni osobitost — jazyk, melodie,
obraznost, forma. Tento svérdzny charakter urc¢itych kultur je natolik svébytny, Ze u
ostatnich narodnosti nemusi nalézat pochopeni. Casto si totiz zvykame pravé a jen na nas
pohled na svét. A proto naptiklad proniknout do lidové vize africké kultury, mize ndm
Slovantim nebo 1 Evropantim ptisobit jisté obtize. To by vSak nemélo byt piekazkou. Pravé
progresivni estetické mysleni pfiznava a ospravedlnuje existenci riznych forem, pro odraz
umélecké skute¢nosti zalozené na jejich geografickych a historickych podminkach. (Gusev,
1978, s.55) Pivodni spontanné rozvijejici se folklorni druhy zpravidla nemohly existovat,
nebot’ se formovaly pomoci rtiznych etnickych kiiZeni. Je tedy nemozné urcit, ktery narod
pfispél ¢im. Déjiny folkloru nejsou otazkou stovek ani desetitisicti let. Hledat autora je
zbyte¢né. Proces piejimani a inspirace byl, je a bude z kulturnich procesti nevylucitelny.

,.Cistd, organickd ndrodni folklérni specificnost je fikce.“ (Gusev, 1978, .55)

4.1 Ceska lidova estetika v taneénim kontextul!

Narozdil od typickych projevil africké estetiky v tanci se na ¢eskou lidovou tanecni estetiku
doposud nikdo nezaméfil s timto specifickym pohledem. MoZnym divodem je fakt, Ze at’ je
nas lidovy tanec jakkoliv ovlivnén nasimi osobnimi piib¢hy, vzdy bude obsahovat typickou
evropskou estetiku vzpfimeného téla, jednoho centra i rytmu a jednoho vyznamové
prevazujiciho charakteru. Proto popsani téchto dvou kapitol nemizeme brat jako jejich
srovnani, pfestoze bychom tam jistd pojitka najit mohli. V africké estetice se autorka
nevénovala jejich specifickym lidovym tanctim, které také maji sva pravidla a normy, ale po
vzoru pan-africké estetiky popsala jejich spolecné vyjadiovaci prvky. V €eské lidové estetice
se na tuto kontroverzi podivame z jiného pohledu a budeme brat ¢eskou lidovou tanecni
estetiku jako rovnou té evropské. Je uz tedy z avodu jasné, ze africka a evropska estetika

jsou naprostym opakem, a ze ¢eska a evropska jsou jistym synonymem.

! Informace ziskdny na zdkladé osobnich rozhovort s Klarou Blazkovou

56



Lidovy tanec je soucasti socialniho a kulturniho prostredi, stdva se uréitym prostiedkem
komunikace. Za nejstar$i vrstvu lidovych tancii 1ze povazovat tance obfadni, které mély své
jednoznacéné urceni, k jaké ptilezitosti byly uzivany — svatba, dozinky, vinobrani, atd. Tyto
tane¢ni projevy pochazely uz z dob pohanskych Slovant a jejich obtfadii. Nékteré tance vSak
svou obfadni vyznamovost ziskaly az nasledné. Do nejstarsi skupiny patii i muzské tance
,do skoku®. Solovy nebo kolektivni tanec odzemek, verbunk, hajduch, kter¢ maji svou
ustalenou strukturu — predzpév pred muzikou, volny zacatek a rychlou dohravku. Tocivé
tance, jakozto jedny z nejvyznamnéjsich taneénich druhi na tizemi Ceské republiky i
Slovenska, vytvaii samostatnou typologickou skupinu starSich tanci. Néazev celé
typologické skupiny je odvozen od ustfedniho pohybového motivu, ktery je spole¢ny vSem
druhlim to¢ivych tanci, a to vzédjemného vifeni dvojice na misté. Tocivé tance se skladaji ze
tii Casti — predzpévu tanecni pisné€, spolecného vifeni a samostatného tanec¢niho projevu
chlapce a divky. ZvlasStnosti tocivych tanci po kompozi¢ni strance je (proti tanciim vdzanym
na jedno hudebni téma, s pevnou fixaci tanecnich figur na jednotlivé useky jediné tane¢ni
pisn€) moznost volného tane¢niho projevu, ¢astecné improvizace a individualniho dotvareni
jednotlivych figur a prvkl. Tato volnost je vSak velmi ojedin€la. V ramci druhu to¢ivého

tance a jeho vnitinich zékonitosti, je tanec ve svém pohybovém i figurdlnim vyjadieni, a

predevsim ve své vazebnosti a sledu jednotlivych figur, zcela podfizen hudbé a tradici.

Obrézek 14: Lidové tance

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Zajimavosti, kterd ma presah i do tane¢ni kultury, je typické krojové odivani. K tanci se lidé
oblékali do krojii, které souvisely s danou udalosti. Pracovni kroj byl jednoduchy,
nebarevny, naopak kroje svate¢ni byly dokladem své doby, zru¢nosti a talentu svych tviirca.
Kroje se lisily v kazdém kraji a mély své symbolické specifika vztazené k uzemi, na kterém
lidé zili. Co vsak vSechny kraje spojovalo, byl salasnicky zivot blizky pfirod€. Lidé si
uvédomovali pfirodni energii a transformovali ji do t€la muze a zeny. VEédéli, ze Zzena a muz
se nelisi jen fyzicky, ale také svym energetickym systémem. Muz Cerpéd energii ze shora,
z vesmiru naopak zZena je napojend na Zemi. S timto tvrzenim vznikla také povéra vztazena
k Zenam, jejich suknim a stylem, jakym by se spravné mély oblékat. Dlouhd sukné totiz tvofi
kuzel, ktery pomaha energii Cerpanou ze Zemé shromazd’ovat a vést vzhiru. Kdyz si sukni
svlékame pies hlavu, celé se do této energie zabalime a vyZzivime s ni nase t¢lo 1 dusi. Kdyz
sukni ptiSté oblékneme pies hlavu, je pfipravena opét se spojit se Zemi.

¥

) ER
o 1% O

Obrézek 15: Lidovy kroj a zuberska vysivka
Zdroj: Vlastni zpracovani

4.2 Ceska lidova estetika v hudebnim kontextu?!2

Mezi nejstar$i a nejrozsifenéjsi nastroje na Valassku pattily flétny, gajdy, koncovky a dalsi
dechové nastroje. Melodika lidové hudby na Valassku vzdy méla sva specifika. Patii k nim

zejména vyskyt tzv. ,,vala§ské kvarty“, kde se dvé Cisté kvarty pouZzivaji hned za sebou (c-f-

12 Informace ziskdny na zakladé osobnich rozhovorti s Kldrou Blazkovou
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g-c). Pro tento pojem lze také pouzit oznaceni lydické melodiky. Urcitym ramem
melodic¢nosti byl pifedevsim Siroky rozsah néstrojt a jejich ladéni. V pozdéjsi dobé flétny a
gajdy postupné vystiidal klarinet nebo smyccové nastroje. Rytmické ¢lenéni valasské hudby
se pohybovalo pfevazné v sudém taktu. Piesto se v§ak hudebni doprovod rytmizoval podle
dané oblasti a specifického tance, kterému byl uréen. Na vychodni Moravé a tedy i na
Vala$sku hudba nabyvala ryze zpévného charakteru s bohatym rytmickym c¢lenénim.
Slozeni muziky je podobné jako v zapadni oblasti. Casto se piidava cimbal a riizné pistaly.
Moravskou doprovodnou hudbu bychom zavérem mohli rozdélit na ¢tyii zékladni typy —
gajdosskd, hudeckd, cimbalova a dechovd muzika. Tanec, hudba a text vytvareli vzajemné

jednotny logicky celek, ktery navozoval uréitou atmosféru, at’ uz emotivné nebo tematicky.

(Etnograficky region Valassko, 2005)

Obrazek 16: Pévecky sbor BlaZenky
Zdroj: Vlastni zpracovani

4.3 Vyznam vlasové stylizace v narodnim kontextu®?

Vlasy jsou i ve valasské kultufe symbolem Zenskosti. Kromé toho maji 1 mnoho jinych
mystickych vyznami. Jsou ukazatelem zivotni, télesné, ale i duSevni sily, znakem vitality,
sexuality a plodnosti. Navic v sob& nesou zaznamy o Zivotni energii. Krasné, lesklé a zdravée
vlasy jsou spolu s rozevlatou sukni znamkou mladistvé zenské krasy. Na rozdil vSak od

rozevlaté sukné by zenské vlasy rozevlaté byt nemély. Nasi pfedkové vétili, Ze vlasy jsou

13 Informace ziskdny na zdkladé osobnich rozhovort s Klarou Blazkovou
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na§im energetickym napojenim na kosmos, a Ze se tato mocna sila ve vlasech uklada. Zeny
si nechavaly mnohdy riist vlasy az na zem, jelikoz jejich stfihani znamenalo zbavovani se
své sily a zenského potencialu. Péci o své vlasy se zaroven staraly 0 Svou energii, 0 sebe a
svou rodinu. Pramen vlasi se v mnoha povérach objevuje jako magicky predmét. Splétani
vlast piedstavovalo stejné jako v Africe i u nds ochranu pfed zlem. Vdané Zeny diive nosily
vlasy spletené pod zavojem ¢i Satkem, aby si chranily energii pro svou rodinu. Svobodné
divky své vlasy zaplétaly, zdobily ochrannymi pentlemi ¢i sponami, aby odvratily pozornost
od odkrytych vlasu. Véfilo se totiz, Ze pohledy (i ty obdivné) na rozpusténé vlasy z nich
kradou posvatnou silu. Zeny, které chodily s rozpusténymi vlasy, p¥ichazely o svou energii
a kdokoliv si ji mohl i jen pohledem ukrast pro sebe. Zeny své vlasy rozpouitély jen
Vv pfitomnosti velmi blizkych lidi. KdyZz rozpustila Zena své vlasy pied svym muzem a détmi,

obdafila je svou silou.

T 1}

Obrazek 17: Valasska stylizace vlasi

Zdroj: Vlastni zpracovani

Zvyklost vyzadujici, aby si zeny Upln¢ zahalovaly vlasy na vefejnosti, neni praktikovana jen
v muslimskych spole¢nostech. Obecné pravidlo fika, Zze ¢im je spolecnost vice svazana
nabozenskymi regulemi, tim je vyvijen vétsi tlak na haleni Zenskych vlasii. I v ramci nasi
kultury od sttedovéku platilo, ze vdané Zena se na vefejnosti nesméla objevit bez zahalenych
vlasii. Pokryvka hlavy ostatnim signalizovala manzelsky stav, tudiz nedostupnost pro

potenciondlni napadniky. Vlasy, jakoZto eroticky symbol, byly vyhrazeny pouze
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manzelovym o¢im, a to v soukromi, v prostorich domova. Na vefejnosti bylo jejich
odhalovani zakazéano. Oproti tomu svobodné divky musely chodit prostovlasé a Cepec si
smély nasadit az po svatb¢. Béhem svatebniho aktu dochazelo k ritudlu zvanému ,,Cepeni
nevesty“. Princip byl vétSinou obdobny: nevésté byl nejprve z hlavy sejmut vénecek (symbol
panenstvi) a jedna ze star§ich Zen pak zakryla vlasy ¢epcem ¢i Satkem, ¢imz byl zpecetén
piechod nevésty do spolecenstvi vdanych zen. Nékdy tomuto aktu ptedchéazelo rozplétani
nevéstinych copti a stithani vlasti. Rada lidovych svatebnich pisni zdtirazituje okamzik, kdy
se nevesta louci se svym divéim t€esem, protoze si od této chvile musi krasné vlasy ,,zavijeti
po viechny asy*. Tato prava vlasii byla pro vdanou a ,,poéestnou® Zenu zavazna. Zenam
usvédCenym z cizolozstvi bylo naopak zakézano si hlavu na znameni hanby zakryvat.
Poziistatek zvyklosti zakryvani mlizeme vysledovat ve zplsobu tradi¢niho zahalovani
jeptisek. JeptiSky, nevésty Kristovy, zakryvanim potlacuji eroticky symbol vlast. Dlouhé
vlasy a jejich Uprava navic symbolizuji moZznou marnivost, paradivost a modnost, tedy

profanni zélezitosti, od kterych jsou jeptisky ve své oddanosti duchovnu oprostény.
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5 METODIKA

5.1 Cil préace

Hlavnim cilem diplomové préce je zjistit miru povédomi o africké estetice a vytvorit
komunika¢ni kampan pro propagaci uméleckych vystupt vychazejicich z africké presence,
kterd bude postavena na pevnych etickych zakladech, bude ¢erpat z literatury ¢ernosskych
autorli a zaroven bude navazovat na mezery ve vypovédich kvantitativniho dotazovani.
Soubézné se také bude snazit piispét ke zlepSeni vzdélani v tématu africké estetiky v uméni,
které denné konzumujeme nebo jsme v jeho blizké pusobnosti. S aktualni kritickou situaci
v otazkach rasismu, kulturni apropriace a globalizace je nutné si pfiznat africkou
vSudypiitomnost, kterd zde byla vzdy, jen se zdala byt neviditelnou, protoze jsme ji

jednoduse vidét nechtéli.

5.2 Vyzkumné otazky
Za ucelem splnéni cile diplomové prace jsou stanoveny tyto vyzkumné otazky:

VO 1: V jaké mife dokaze Cesky narod rozpoznat prvky africké estetiky v uméleckych

forméach?

VO 2: Jaké jsou argumenty pro obhajobu piejimani jinych kultur a jaké jsou hranice v rdmci

uméleckého kontinua?

5.3 Vyzkumné metody

Vyzkum bude zaloZen na n¢kolika metodach, které spolecné sestavi rozsah miry uvédoméni
0 africké estetice v uméleckém sektoru na tizemi Ceské, ale i z Gasti Slovenské republiky.
Prvni vyzkumnou metodou je pozorovani, které vychazi z autor¢ina dlouhodobého vnimani
situace v uméleckém prostiedi, zejména na Ceské undergroundové taneéni scéné. Observaci
bychom obecné mohli nazvat jako smyslovou percepci okolniho svéta (Reichel, 2009, s. 94),
jenz odhaluje spontanni reakce subjekti zdjmu, které jsou pro vyzkum podstatné zejména
pro jejich autentinost a upfimnost. Nevyhodou pozorovani je vSak slaby dosah

rve

k informacim o motivu recipienta a pti¢inach jeho chovani.

Druha metoda vyuZije nastroje kvantitativniho dotazovani pro prizkum vétsiho vzorku lidi,
ktery nabidne konkrétng&j$i odpovédi. Kvantitativni dotazovani obecné zkouma vetejné
minéni, jelikoz sbira velké mnozstvi dat. Jeho vysledky lze mérit a analyzovat. (Giddens,
2013, s. 63) Dotazovani k této diplomové praci probéhlo v tnoru roku 2021 — béhem mésice
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cerno$ské historie jako pocta jejich kultufe (samotné vyplnéni dotazniku je poucnym
Cinitelem v pfiblizeni se k tomuto tématu) a zaroven jako mozny paradoxni ukazatel
neznalosti a ignorance. Jako vystupni platforma byl vyuzit online dotaznik ve formulafi
Google, ktery byl podpoten dotazovanim na instastories v aplikaci Instagram. VVyhodou této
metody je jeji rychlost a snadna dosazitelnost respondenti v online prostoru. Naopak
nevyhodou je, ze tato forma dotazovani pouze potvrdi nebo vyvrati naSe domnénky, ale

nepfijde s z&dnym novym vhledem do problematiky.

Jako posledni metoda vyzkumu je zvolen kvalitativni strukturovany rozhovor s umélci, ktefi
kvuli aktualni pandemické situaci a jSou zaznamenany bud’ hlasové nebo pisemné.
Konkrétni otazky byly na vyzadani recipienti zaslany pfedem, jelikoz si autorka uvédomuje
komplikovanost této tématiky a chape jistou miru prostoru, kterou u t€chto odpovédi umélci
potiebuji. Vyhodou kvalitativniho rozhovoru v tomto konkrétnim znéni je flexibilita, ale
také rychlost a vzajemna nezavislost. Nevyhodou vSak jist¢ bude absence autentickych

momentu a reakci dotazovanych.

V prvnim kroku analyzy autorka vyjasni zkoumané jevy. Nasledné aplikuje vySe zminéné
metody, které jsou zakladnim prvkem k objasnéni povédomi a nazorovosti ob&anti CR
v otdzkach africke estetiky. Vysledky vyzkumu budou prezentovany v grafech. Cilem bude
popsat mechanismus fungovani sledovanych jevli a navrzeni teorie, ktera vysvétli tato
konkrétni chépani problému. Zpracovani vysledkii probéhne v tésné, ale postupné

navaznosti, aby nedoslo ke ztraté logické posloupnosti findlniho vykladu.
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II.

PRAKTICKA CAST
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6 CHARAKTERISTIKA PRIMARNIHO VYZKUMU

V rdmci primérniho vyzkumu byly provedeny dvé Setfeni zabyvajici se problematikou
povédomi o africké estetice v uméni na tizemi Ceské a Slovenské republiky: dotaznikové
kvantitativni Setfeni cilené na spotiebitele ¢i divdky a kvalitativni rozhovory sumélci

mapujici povédomi této problematiky ze strany tvlirct a producentt.

6.1 Primarni dotaznikové Setieni

Kvantitativni dotazovani k této diplomové praci probéhlo v Unoru roku 2021 — béhem
meésice cernosské historie. Jako vystupni platforma byl vyuzit online dotaznik ve formulaii
Google, ktery byl podpofen dotazovanim na instastories v aplikaci Instagram. Prizkumu se
zaucastnilo celkem 256 respondentt. 116 z nich zodpovidalo vyzkumné otazky na Google
formulaii a kolem 140 recipientli své odpoveédi zaznamenalo na Instagramu. Oba tyto
vyzkumy budou vyhodnoceny spolecné. Jejich podrobné wvyliCeni najdete v piiloze

diplomove préce.

6.1.1 Uéel vyzkumu

Cilem dotaznikového $etfeni bylo zjistit povédomi o africké estetice v uméni na Gizemi Ceské
a Slovenské republiky. Ugel, za jakym toto 3etieni bylo provedeno, je normalizovat
povédomi o této problematice a vytvorit komunika¢ni kampan pro taneéni divadlo, ktera
bude postavena na etickych zdkladech a bude respektovat ptivod obsahu divadla. Na zaklad¢
provedeného vyzkumu bude autorka schopna poskytnout ziskané informace tanecni
komunité, se zamérem pomoci pii volb€ vhodnych marketingovych prostiedk, které budou

propagovat umélcovu tvorbu a zarovei respektovat africkou kulturu.

6.1.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni
Z vysledku kvantitativniho vyzkumu vyplyvaji tato fakta:

Vétsina respondenti shledava africkou estetiku za néco ,,krasného*. V celkovém vzorku se
nasel pouze jeden ¢lovek, kterému neptipadala esteticky piivétiva. To vykazuje fakt, ze na
naSem uzemi je tato estetika pfijiméana spiSe pozitivné a lidem se jeji vizualni stranka libi.
Celkem 38 % dotazovanych popsalo tuto estetiku jako exotickou, coz zcela jasné poukazuje
na problematiku ,,jinakosti* zminénou vyse v této praci. Nékteti jedinci se s touto estetikou

ztotoznuji natolik, ze objektivné nedokdzi posoudit, zda se v piipad¢ piejiméani urcitych
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prvki této kultury jedna o kulturni apropriaci. Az 33 % zucastnénych se Vv ptipadé copanki

here¢ky Bo Derek vyjadtilo, Ze se o kulturni apropriaci nejedna.

JE TO PRO TEBE ESTETICKY...? (DOPLN)

NEVKUSNE JINE NEDOKAZI
0% 3% POSOUDIT
1%

TRADICNI
7%

NORMALNi

2% EXOTICKE

38%

KRASNE
49%

Graf 1: Vnimani africké estetiky
Zdroj: Google Forms + Instagram

JEDNA SE PODLE VAS O KULTURNI APROPRIACI?
NEVIM
6%

NE
33%

ANO
61%

Graf 2: Kulturni apropriace
Zdroj: Google Forms + Instagram, vlastni zpracovani
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Z kvantitativniho vyzkumu déale vychéazi, Zze pro mnoho respondentti je velmi problematické
rozpoznat prvky africke estetiky v hudebnich a tane¢nich projevech, které nejsou zprvu jasné
zfetelné. Mnohem lepsi vysledky byly zaznamenany u hudebnich a tane¢nich styld, které
jsou obecné zahrnuty do pouliéniho uméni a také ve videich, kde vystupuji umélci afrického
pavodu. Za problémové bychom mohli povazovat situace, ve kterych naopak umeélci jsou
prevazné euro-atlantského ptivodu bez ohledu na to, jakému stylu se vénuji. Napiiklad cesky
raper Yzomandias Vv o¢ich ¢eskych a slovenskych spotiebitel prvky africké estetiky
nevyuziva i pies fakt, ze jeho projev vychazi z rapu a tedy i Hip Hopové kultury. Vysledna

¢isla jsou az nadpolovicni.

OBSAHUJE DANY VYSTUP PRVKY AFRICKE
ESTETIKY? (YZOMANDIAS)

ANO
36%

Graf 3: Yzomandias
Zdroj: Google Forms + Instagram, vlastni zpracovani

V piipadé hudebnika Elvise Presleyho je situace pro evropského divaka mirné
komplikovan¢jsi. Obecné povédomi o Rock’n Rollu je velmi zkreslené uz od jeho vzniku.
Chybné vylozeni opét pieséhlo hranici poloviny. Az 57 % lidi si mysli, Ze Presley nepfejima
zadné estetické prvky z africké kultury. Pfrestoze mnoho z recipienti posloucha hudbu
vychazejici z africké estetiky, jejich povédomi o tomto terminu je v mnohych piipadech
minimalni. Co se tyka tane¢niho stylu lindy hop, setkavame se zde s velmi podobnym jevem.

52 % lidi nevnima prvky africké estetiky v tomto tane¢nim stylu.
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OBSAHUJE PODLE VAS DANY VYSTUP PRVKY
AFRICKE ESTETIKY? (ELVIS PRESLEY)

NEVIM
8%

ANO
35%

Graf 4: Elvis Presley
Zdroj: Google Forms + Instagram, vlastni zpracovani

OBSAHUJE PODLE VAS DANY VYSTUP PRVKY
AFRICKE ESTETIKY? (LINDY HOP)

NEVIM
4%

ANO
52%

NE
44%

Graf 5: Lindy hop
Zdroj: Google Forms + Instagram, vlastni zpracovani
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Pro vyzkum této prace je velmi dilezitym a pozitivnim ukazatelem, Zze valna vétSina
dotazovanych by pti moznosti vybéru radéji volila divadelni pfedstaveni inspirované praveé
africkou filozofii nez predstaveni klasické. Moderni divadlo opfené o spiritualitu a
subjektivnost, jenz obsahuje prvky mystiky, mnoho opakujicich se konflikt v prub¢hu déje
a se silnym akcentem na bezesporné ptijimani kontrasti, oslovilo celkem 74 % ucastnika

prazkumu.

NA KTERE DIVADELNi PREDSTAVENI BYSTE SLI
RADEJI?

Graf 6: Divadelni pfedstaveni
Zdroj: Google Forms + Instagram, vlastni zpracovani

V sekci televiznich poradi se jedina $patna odchylka odpovédi objevila u vystupu Donalda
O° Connora — Singing in the rain, kde az 66 % respondentti nevnimalo prvky africké estetiky.
Tato ukazka byla také jedina v této sekcei, ve které vystupoval béloch. Naopak ve vytvarném
umeéni byla africkd estetika pro dotazované mnohem viditelngjsi. Diivodem muze byt fakt,
Ze estetika na obrazech vystupuje sama o sobé, bez téla svého tviirce. Navzdory tomu, Ze
tvurcem Avignonskych sleéen a také obrazu Tii Zen byl $panélsky kubisticky malif a sochaf
Pablo Picasso, inspirace v AE je v jeho dile zcela zjevna. Stejné tak u obrazu Zatisi
s mandolinou francouzského malife postimpresionismu Paula Gauguina divaci spravné

vnimali absenci této estetiky.
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OBSAHUJE PODLE VAS DANY VYSTUP PRVKY
AFRICKE ESTETIKY? (DONALD O'CONNOR -
SINGING IN THE RAIN)

NEVIM
12% ANO

66%

Graf 7: Donald O' Connor
Zdroj: Google Forms + Instagram, vlastni zpracovani

OBSAHUJE DANE DIiLO PRVKY AFRICKE ESTETIKY?
(AVIGNONSKE SLECNY)

NEVIM
6%

79%

Graf 8: Avignonské sle¢ny
Zdroj: Google Forms + Instagram, vlastni zpracovani
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V problematice znalosti pojmu africké estetiky si vétSina nebyla zcela jista, zda se s timto
terminem jiz setkala. Pro mnoho recipientii byl tento pojem novy, piestoze jsou v uréitém
kontaktu s touto estetikou. V pripadé, Ze s timto pojmem byli jiz obeznameni, jednalo se
pfevazné o umélce z oblasti tance, hudby a vytvarného uméni nebo o studenty filozofie.
Z tad obycejnych spotiebitell jsme se spise setkali s neznalosti tohoto terminu. Piestoze tyto
vysledky nelze oznaéit za obecny fakt pro nase tzemi, vzhledem k malému vzorku
respondentti, 71 % lidi si je jisto, Ze je africka estetika v néjaké formé obklopuje na

kazdodenni Grovni.

SETKALI JSTE SE S POJMEM "AFRICKA
ESTETIKA" JIZ DRIVE (ANO, NE)? POKUD
"ANO" V JAKEM KONTEXTU?

ANO
35%

21%

Graf 9: Znalost pojmu africké estetiky
Zdroj: Google Forms + Instagram, vlastni zpracovani

MYSLITE SI, ZE VAS AFRICKA ESTETIKA
OBKLOPUIJE VE VASEM KAZDODENNIM
ZIVOTE?

NE
24%

Graf 10: Povédomi africké estetiky kolem nas
Zdroj: Google Forms + Instagram, vlastni zpracovani
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6.2 Strukturované kvalitativni rozhovory s umélci

Jako posledni vyzkumna metoda byl zvolen kvalitativni strukturovany rozhovor s umélci,
kteti se v africké estetice inspiruji nebo jim je geneticky pfirozend. Autorka provedla osm
rozhovord s umélci, ktefi se prevadzné vénuji tanci, ale také jinym aktivitdim spojenym
suménim. Tyto rozhovory probéhly distancnim zpiisobem kvuli aktualni pandemické
situaci. Jsou zaznamenany pisemn¢ a uloZeny v piiloze této prace. Otazky byly na vyzadani
recipientl zaslany piedem z diivodu citlivosti tohoto tématu. Mezi ucastniky kvalitativniho
rozhovoru byli: Jean Thierry d’ Almeida — ¢esky tane¢nik s africkymi koteny, reprezentujici
tane¢ni styl krump, Angela Nwagbo — ¢eska umélkyné s africkymi kofeny, zastupujici
uméni tance a divadla, Katarina Cilikova — slovenska tane&nice stylu hip hop a vasniva
geografka zajimajici se prevazné o Africky kontinent, Lukas Dudik — ¢esky tane¢nik vénujici
se stylim poppin‘ a lockin®, které bychom mohli zastiesit pod zanrem funk, Radka Liskova
— Ceska tanecnice africkych styli jako je afrohouse a kuduro, Jana Jelinkova — ceska
tanecnice afrohouse, kuduro, aj., ktera nabyla celosvétového uznani, Martina Zachrlova —
Ceska umélkyné vyuzivajici prvky africké estetiky ve své vytvarné tvorbé, ale také tane¢nice
street dance a Denisa Mrvova — slovenska taneénice stylt afrobeats, azonto, aj., ktera taktéz

sdili africké tane¢ni uméni po svete.

6.2.1 U&el vyzkumu

Ugelem kvalitativniho zkoumani bylo zjistit, zda si umélci uvédomuiji p¥itomnost africké
estetiky Vv jejich uméleckém projevu. Déle pak jak stouto védomosti nakladaji, jakym
zpisobem komunité prispivaji nazpét a zda je historicky kontext obsazen v jejich lekcich.
StéZejnim bodem pro autorku bylo vSak zjistit, kde a v ¢em vidi dotazovani hranice toho, ze
tyto styly mizeme piejimat a sdilet napti¢ kulturami. Na zaklad¢ téchto vysledkt bude
autorka schopna zmapovat situaci na poli tane¢ni scény a tyto vystupy ji poskytnou oporu

pii nésledné tvorbé komunika¢ni kampané pro tane¢ni divadlo.
6.2.2 Vyhodnoceni a interpretace kvalitativniho vyzkumu

Z vysledka kvantitativniho vyzkumu vyplyvaji tato fakta:

Africkou estetiku dotazovani umélci vnimaji jako urcité kulturni vyobrazeni jednotlivych
africkych zemi a kment. V ¢em se vSak rozsah chapani tohoto terminu lisi, je pravé otazka
rasovosti, kdy Evropané si pod africkou estetikou predstavuji pfevazné hmotné prvky.

Naopak Afro-Evropané v této estetice spatiuji i prvky mnohem abstraktngjsi, které nelze
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vidét ani se jich nemizeme dotknout. Pro Almeidu je vysoka hodnota AE obsazena i
v konceptu jejich dochvilnosti a zpusobu mluveni. Jelinkova, jakozto zastupce evropské
tendence vuci AE, pfesto vnima jeji charakter ve svétle africké tradice. Pro ni je africka
estetika uménim byt v pfitomnosti a ¢ista radost ze zivota. Hlavnimi atributy AE pro
Evropany jsou barvy a atypické vzory, coz z ¢asti neguje Cilikova, ktera na zakladé existujici
teorie tvrdi, ze vznik této vzorovitosti a barevnosti je ptipisovan Holand’antim, jeZ chtéli
obleceni pouze lépe prodavat. Africka estetika je velmi $iroky pojem a nelze piesné urcit
jeho vymezeni, coz si také umélci uvédomuji. Povrchové chapani terminu AE je u Evropant
zalozeno na velmi obecnych az stereotypnich ptedstavach, coz potvrdilo i nase Setéeni. To
vSak neni nasi chybou. Timto generalizovanym zpisobem nam je Afrika predkladana
v knihach i v jinych dokumentech. Hlubsiho pochopeni této kultury, pokud z ni chceme

aktivn¢ Cerpat, musime dosédhnout vlastni iniciativou sami.

Zastupci euro-atlantského pivodu pfitazlivost tohoto uméni pfipisuji atributim jako je
riznorodost, svoboda, energie, vztah s minulosti, sentiment a Zivost. VSechny tyto uvedené
aspekty jsou esenci africké estetiky. Vsichni dotazovani shodné citi africkou presenci ve
svém uméleckém projevu. Jedinou vyjimkou, kterd rozporuje tento fakt, je tane¢nik Lukas
Dudik, ktery si je sice védom, ze street dance styly pochazi od Afroameri¢anti, nicméné
africkou estetiku ve svém tane¢nim projevu (Funku) neciti. Tento fakt odivodnuje tim, Ze
dané styly vznikaly v jiném historickém i geografickém kontextu. Vzhledem Kk vyse
uvedenym charakteristikam africké estetiky, ktera je piitomna v celé africké diaspofte,
vychazi, Ze jeho vylozeni podstaty africké estetiky je neuplné. Z hlediska miry znalosti
tohoto pojmu nebyl jediny. Mnoho z dal$ich dotazovanych takeé vypovédélo, Ze je to poprvé,
co se s timto pojmem setkavaji. Jelinkova v rozhovoru naptiklad zminuje, Zze ani tanecnici

v Africe s timto pojmem nejsou obeznameni, jelikoz nad tancem tolik neteoretizuji.

., Ucila jsem se predeviim od poulicnich tanecnikii, kteri az tolik neresi historii. Casto jsme
jim pokladali spousty otazek, na které neznali odpovéd, jelikoz se nad tim tireba nikdy

nepozastavili. Oni prosté tancuji. Neresi proc, co a jak. “
(Jana Jelinkova)

Z rozhovora dale vyplynulo, ze pro vSechny zucastnéné je dualezity historicky kontext,
jelikoz napomaha pochopeni daného tane¢niho stylu. Mnoho krok vychazi z realnych
situaci a spravné je muzeme interpretovat, jen pokud zndme jejich celkové pozadi. Jak
zminuje Jelinkova, tanec se sice miizeme naucit technicky, ale pokud se neztotoznime s jeho
kulturou, nikdy na nas nebude vypadat pifirozené. Mnoho z nich se také vzdélavalo od
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mentorut, ktefi s nimi tento historicky kontext v ur¢ité mife sdileli. Ti taneénici, ktefi neméli
takové Stésti ve svych zacatcich, se ale vzdy snazili v téchto otazkach vzdé¢lat samostatné.
Dotazovani tedy potvrdili zahrnuti historického kontextu do rdmce jejich studia a vyuky. At
uZ na trovni védomé &i nevédomé. Cilikova véii, i kdyz se osobné nepovazuje za médium
rozsifujici tuto osvétu, ze vzhledem k tomu, co d€la a co sama vyhledava, se tento kontext
na jejich hodinach objevuje pfirozené. V otdzce podpory pivodnich kofent a lidi této kultury
mnoho artistt uvedlo, Ze pfispiva nazpét ucasti nebo organizaci ruznych akci, které davaji
africkym umélcim piileZitost se zviditelnit, nebo které svym vytézkem piispivaji africkym
obyvatelim v nouzi. Bohuzel jen malo z nich je aktivnich z hlediska boje proti rasismu.
Dtuvodem muze byt fakt, ze vradmci tane¢ni komunity naSi tanecnici neregistruji, a
pfedevSim nepocit'uji rasismus. Mozné se nad nim ani nepozastavuji, protoze se na n¢ tato
problematika tolik nevztahuje. Almeida viak podotyka, ze vyrstani v Cesku v jisté mife
opravdu omezovalo jeho umélecké vyjadieni. Cesi ¢asto nerozuméli jeho projevu a méli
tendence tento projev rekonstruovat. Z hlediska obecného povédomi této problematiky se
respondenti shodli, Ze zde uréité povédomi panuje, ale je velmi zkreslené. Cilikova zminuje,
Ze i pres nestastny pocatek vztahu mezi Evropou a Afrikou, jsou vzajemné tyto kontinenty

velmi ovlivnény.

., Povedomi africkeé estetiky je u nas velmi zkreslené. Je treba zminit fakt, Ze celé vuzemi
Afriky bylo kolonizovano. Je tam tedy obrovsky vliv Evropy...I kdyz to neni upiné
nejstastnéjsi vztah a ty vazby nejsou postaveny na krasném zakladu, jsou tam, existuji

‘

zavisle na sobé.
(Katarina Cilikova)

Dale dopliiuje, ze jeden ze zpusobu, jak povédomi o africké estetice zesilit, tkvi pravé
V obecném vzdelavani na trovni Skolstvi, ale také v tom, ze umélci vyuzivajici tuto estetiku
budou o jeji existenci védét, budou své publikum vzdélavat, propojovat informace a
nechavat prostor pro otazky a diskuzi. Nejen vSak v otdzkach uméni, ale celého kontextu,
ktery se o tyto projevy opird — kolonizace, rasismus, otroctvi, kulturni apropriace, atd.
Naopak Dudik hovofi o tom, Ze neni tieba povédomi o AE zlepSovat. Kdo bude chtit se
zajimat o tuto kulturu, si podle n&j urcité néjakou cestu najde. To nas dostava k nosné otazce,
Vv jaké mife je tedy Vv poradku, ze tyto kulturni prvky mtizeme piejimat napfi¢ kulturami.
Umélci se nezavisle na sob¢ shodli, Ze nutnosti pro ospravedInéni piejimani téchto prvki je
vzdat respekt, vyjadrtit podporu a pfedev§im se snazit porozumét dané kulture. Almeida v§ak

vyzdvihuje fakt, Ze tohle pravidlo neni univerzalni a existuji jisté piipady, kdy ani tahle

74



snaha nestaci. Jelinkova tanec vidi jako néco, co nejde ukrast. Tanec je podle ni pro vSechny,
bez rozdilt pleti. Nwagbo dopliuje, ze hranice nelezi nikde jinde, nez kde jsou v bézném
Zivote, a ze je spravné pokud nasledujeme nase srdce. Kulturni identita je podle ni néco, co
nas vSechny nesmirn¢ ovliviiuje a je velmi diilezita pro spojeni se svymi koieny. VéEii vsak,
ze nase kofeny mohou sahat hloubéji a ve vice smérech nez jen v otazce barvy pleti.

., Verim, Ze ty genealogicky dohledatelné koreny nejsou vzdy jedinymi koreny, které miize

3

clovek zkoumat, a proto si myslim, Ze je mozné, aby se nékdo nasel v ,, cizi** kulture.

(Angela Nwaghbo)

Obréazek 18: Angela Nwagbo, Jean Thierry D'Almeida, Katarina Cilikova, Luka$ Dudik,
Radka Liskova, Jana Jelinkova, Martina Zachrlova, Denisa Mrvova

Zdroj: Vlastni zpracovani
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7 SHRUNTI PRIMARNIHO VYZKUMU
Vysledky kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu bychom mohli shrnout takto:

Africka estetika na naSem uzemi ma jisté své misto. VyuZiva a konzumuje ji kdokoliv, kdo
rad poslouché hudbu od jazzu po hip hop, kdo se s oblibou pohybuje v rytmu lindy hopu
nebo housu, kdo nasel atraktivnost v komplikovanych ucesech jako jsou box braids nebo jen
rad nosi atypické africké vzory ¢i urban styl (ghetto styl). Africka estetika je zde pfitomna i
bez afrického ¢lovéka a inspiraci v ni nachazime odjakziva. Nemusime byt ani Pablo
Picasso, ktery chce ozvlastnit kubismus, ani Prago Union, ktefi své texty rapuji, abychom
vnimali pfitomnost africké estetiky kolem sebe. Kdyz se pozorné podivame, zjistime, Ze jeji
formy najdeme téméi v§ude. Globalni éra hip hopu, ktery se stal populérni formou revolty
vaci jakémukoliv systému, utvaii svétonazor a idealy soucasné mladeze. Otazkou je, zda
tohle momentalni ,,cool“ pro nékteré jedince nebude jen sezénni zabavou na hluboké historii
¢erno$ské komunity. Zde bychom se mohli vratit k Bacuv¢ikovi a piipomenout si, ze néktefi
divaci opravdu chodi za uménim, ale ti ostatni ptichazi pouze za zabavou. A je zfejmé, Ze ti,
kteti se jen bavi, nebudou mit touhu se zainteresovat hloub¢ji do kultury. Jedna se pouze o
momentalni opojeni, vyplnéni volného Casu. V tomto piipadé se tedy nesnazi kultuie
porozumét a piestoze ji doptéavaji urcity respekt a kredit, nelze tento vztah povazZovat za

rovnocenny.

Africkou estetiku tedy vyuzivame témet vSichni a pokud ne, jisté se s ni denné setkdvame.
Povédomi o uréité africké esenci na izemi Ceské a Slovenské republiky méame, ale je velmi
ploché a svazané mnohymi stereotypy. Samotny pojem africké estetiky byl znam pouze
lidem z umélecké sféry, a to také ne vSem. Autorka si uvédomuje, Ze tento termin je piilis
akademickym pojmenovanim, které slouzi lepSimu zafazeni do systému, coz v ptipadé
pouli¢ni kultury je néco, co velmi nesouzni. Nejde zde vSak o pojem jako takovy, ale 0 vSe,
co se za nim skryva. Musime si uvédomit, zda tvofime uméni, které ma africké kotfeny a
zajimat se 0 to, co vlastné konzumujeme. A at’ uz to nazveme estetikou, esenci, pfichuti nebo
stylem, musime védét, odkud nase inspirace prameni. V Cesku a Slovensku tedy nejde pouze
o zvySeni obecného povédomi, ale spiSe o normalizaci spravného obecného povédomi, tim
spravnym zpusobem. A jelikoZ tato estetika uz neni v jistétm slova smyslu néc¢im
neobvyklym, nemitize se autorka plné ztotoznit s tvrzenim LukaSe Dudika, podle kterého
zvySovat obecné povédomi na naSem Uzemi neni tfeba. Tato teze by mohla fungovat
Vv ptipad¢ estetiky, ktera se u nds objevuje jen vzacné, ne vSak u estetiky africké, kterd je

vykradana po staleti a dnes jsou formy na ni zaloZzené globalnim fenoménem.
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Mnoho z respondentii, také mélo znacny problém identifikovat jeji prvky a to prevazné
v ptipadech, kde nebyl zadny zastupce tmavé pleti, nebo zminéné styly nevznikly konkrétné
na africkém kontinentu. Barva pleti ani misto vsak nejsou podminkou ptitomnosti africké
estetiky. Africka estetika stoji za spoleCenstvim Afri¢ani, Afroameri¢ani, Afroevropant,
Afroasiati. Africka estetika stoji za jejich zvyky, tradicemi, za jejich podstatou, kterou
V sob¢ maji 1 pres vliv kolonializmu. A tuto esenci mize diky popularizaci a globalizaci

kultur vizualng ptebrat kdokoliv, kdo v ni najde zalibeni.

Zaveérem tedy vyvstava, ze umélecké formy vyuzivajici africkou estetiku jsou u nas stejné
popularni jako ve svété. Ze jejich riiznorodost, volnost a rytmika nas ldka mnohem vice, nez
pravidla a ztuhlost Klasickych evropskych tradic. Pro nékteré je kontrastem, ktery balancuje
na$e tradiéni zvyklosti, pro jiné je to zivotni styl, ktery ozivuje jejich pfitomno. Ma tedy

zna¢nou vyznamnost o této tématice diskutovat a vytvaret prostor pro jeji Sifeni.
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8 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK

V této ¢asti zodpovime vyzkumné otazky, které jsme si polozili v metodické ¢asti prace na

strané 61.

VO 1: V jaké mife dokaze ¢esky narod rozpoznat prvky africké estetiky

vV uméleckych formach?

Prvni vyzkumna otdzka se zabyvala mirou vnimani africké estetiky v uméleckych formach
na Gzemi pievazné Ceské, ale i Slovenskeé republiky. Lze konstatovat, Ze tato mira obecného
povédomi u nas je velmi nizka. Opira se o mnoho stereotypnich vzorcti mysleni a historicky
myln¢ zakotvenych informaci. Z vyzkumu také vyplyva, ze vétsi povédomi o tomto terminu
meéli zpravidla recipienti ztfad umélci nebo filozofl. Rozpoznéani africkych prvki
Cechoslovaktim dale stézovaly ukézky s absenci Afri¢and. Pfirozené vyvozeni terminu
africké estetiky bylo u Cechil spojovano pouze s éernosskou osobnosti a s prvky typickymi
pro africky kontinent. RozkliCovani této charakteristiky u bélocht jevilo dotazovanym
znaéné obtize. Konetné vysledky vyzkumu byly vtomto znéni ocekavany. Mnoho
podstatnych prvka africké kultury bylo pfejimano davno pied nasi soucasnosti, a tak neni
divu, Ze jejich typické charakteristiky zndme z prvni zkuSenosti od bilych umélct a nyni si
je tedy automaticky piivlastiiujeme. Zavérem konstatujeme jiz vy$e zminéné tvrzeni, které
vychdazi z vysledkd obou vyzkumu a to, Ze v nasem ptipadé se nebudeme snazit zvySovat

obecné povédomi, ale normalizovat spravné obecné povédomi ptevazné v oblasti kultury.

VO 2: Jaké jsou argumenty pro obhajobu prejimani jinych kultur a jaké jsou hranice

V ramci uméleckého kontinua?

Dalsi vyzkumna otazka cilila vice na stranu umélcti a producenti, ktefi z africké kultury
n&jakym zplisobem vychazi, nezli na samotné spotiebitele. Zabyvala se argumenty, které
jednohlasny vysledek, ktery v rdmci lidskych svobod a prav obhajuje piejimani téchto
kulturnich prvki. Jedinymi hranicemi jsou respekt, kredit a snaha porozumét dané kultufe.
Otézka interkulturnich vlivl je samoziejmé mnohem hlubsi a komplikovangjsi, proto nelze
tento maly vzorek odpovédi povazovat za jakysi imperativ ¢i uréité povoleni kulturni prvky
prejimat. VSak v momenté, kdy se jedinec najde v jiné kultufe, kterou bude respektovat,
odkazovat k ni a vracet ji ur¢itym podilem, miZeme tento vztah oznadit za zaloZeny na
etickych zakladech. Propojovani kulturnich identit je pfirozenym jevem. Dnes neni snadné

presné urdit, ktera kultura méla jaky vliv na kulturu jinou a naopak. V otazce hnuti Hip hop
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je ale zcela na misté adresovat vliv africké estetiky, ktery se pfenasi stejnou mérou do hip
hopu &eského, tak jako zije v hip hopu americkém. Musime vyuzit tyto poznatky a
respektovat piivod téchto nové celosvétové popularnich uméni obzvlasté, pokud vychazi

z prostiedi oprese mensinovych skupin.
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9 VYCHODISKA PRO PROJEKTOVOU CAST

Vychodiska pro projektovou ¢ast vyplyvajici z obou vyzkumi budou postaveny na filozofii,
kterd se opird o tyto tii stéZzejni elementy: respekt, zajem, podpora. Kvantitativni vyzkum
nam pomobhl zjistit v jaké oblasti se vyskytuji mezery v chapéani africké estetiky, kvalitativni
rozhovory spolu s informacemi obsazenymi v teoretické Casti nabidly zpusoby, jak tyto
mezery vyplnit. Divadelni projekt YINAKOST by v tomto ptipadé nemé&l mit jen hodnotu
uméleckou, ale hodnotu piesahujici do vzdélani obecenstva a ustici do podpory komunity.
Zodpovédnost bilych umélct uvnitt ¢ernosského uméni stoji na sedmi zakladnich bodech,
které jsou funkénim prototypem ohleduplnosti k dané kultuie. Jedna se o: zajisténi vydélku
I mimo Cernosské uméni, aby bylo mozné komunité pfispét i jinym zpisobem, nez ktery
svou ¢innosti z ni profituje. Normalizovat podporu mistnich, ale i zahrani¢nich ¢ernosskych
umélci a propagovat jejich dila bez toho, aniz bychom jejich tvorbu diferencovali od tvorby
bélosské. Darovani urcité finan¢ni podpory nazpét — ucast na workshopech s mentory, nakup
jejich knih, dokumentut, vzdélavani sebe i ostatnich. Byt si védom jevu ,,white washing“ v
uméni — pfizpisobovani podminek bélosskému narativu. Vzdélavat se ze zdroju, které jsou
antirasisticke a predev$im mit vzdy na paméti, ze jsme V této kulture hostem. Dulezité si je
také uvédomit, ze Gernos$ska komunita nehleda pomocnou ruku, ale cestu jak s nimi bude
zachézeno jako s rovnocennymi. V nasledujici ¢asti autorka popise zpusoby, kterymi tato
vychodiska naplni, tak aby marketingova a komunika¢ni kampan pro divadlo stila na

etickych zakladech, jez maji rovnéz eticky obsah.

9.1 Respekt

Respekt, ohled, uznani, Ucta. Vztah mezi lidmi, ktery je dulezitou soucasti mravniho
chovani. Ve spoleénosti je respekt vniman jako rovnost prav neboli spravedinost, kterd je
oteviena vici jinakosti. Respekt pfinasi svobodu nam 1 ostatnim. Kant tvrdi, ze s lidmi je
tteba zachazet zplisobem, ktery respektuje jejich zvlaStni moralni postaveni; zachdzi se s
nimi jako s osobami. D4 se to chapat tak, ze nepouzivame lidské bytosti jako pouhé zdroje,
respektujeme jejich autonomii, respektujeme jejich prava a respektujeme jejich volby.
Lidstvi je pfedmétem ucty. (Kant v Hodson, 1983, s.1)

Cilem divadelniho projektu bude respektovat africkou kulturu, jejiz estetika je pro obsah
tohoto tane¢niho divadla elementarni. Respektu lze docilit vyse zminénym vzdélavacim

piresahem. Zde se nabizi vytvofeni urcitého informativniho obsahu, ktery bude slouzit

k propagaci samotného ptedstaveni. Zajimavou kulturni, ale i vzdélavaci vlozkou by také
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mohla byt vystava zaméfena na mezikulturni problematiku piipravena v atriu divadla.
Divaci si mohou tak ve chvilich, kdy ¢ekaji na usazeni do hlavniho salu, vychutnat vizualni
krasy africké estetiky a zaroven se ptijemnym zpiisobem informovat o inspiracich pro dilo,
které vzapéti uvidi. Vyznamnym prvkem respektovani dané kultury je také odkazovani ke
zdroji. V nasem piipadé je nutné v ramci kampané odkazovat na ptivodni kofeny. Aby tento
format vsak mohl fungovat obecné a ne jen pro projekty, které maji zajem a snahu povédomi
o této problematice Sifit, museli bychom zvolit jiné, méné intenzivni pfistupy. Uvédomujeme
si, ze ne vSechny umélecké pociny vyuzivajici tuto estetiku, budou také o ni svym obsahem
vypovidat. V téchto ptipadech by se vSak forma respektu dala vyjadtit v jediné vété na
programu, ¢i obsahnout ve vypovédich umélcti v rozhovorech. Kdokoliv, kdo své dilo
postavi na vizualu pouli¢nich tanct, by tak mél kratce zminit, odkud tyto styly pochazi. A
nejde zde o Uzemi geografické, street dance bychom totiz spravné zatradili do Ameriky, ale
0 Uzemi kulturniho dédictvi. Pokud na africkou estetiku budeme nahlizet podle vzoru Kanta,
neméla by byt jen pouhym zdrojem nasi inspirace. Pokud si ji zvolime védomé, ¢i nevédomé,
méli bychom respektovat jeji prava a autonomii. DuleZitym aspektem je vSak védét, co
délame. Mit zajem zjistit, odkud naSe inspirace prameni. Mit znalosti a védomosti 0 tom, co
tvofime, dfive nez zatneme produkovat popularni uméni, které bude dost mozna oslovovat
Siroké publikum a vytvaret tak Spatné povédomi ¢i formovat zkresleny kulturni obraz. Co se
tykéd této diplomové prace a jeji projektové Casti, je divadelni predstaveni zaloZeno na
poselstvi §ifit informace o této problematice. Marketingové ptistupy budou tedy mnohem
intenzivnéj$i nez u obecného formatu. Cilem neni vSak respektovat, abychom splnili ur¢itou
etickou normu proto, abychom mohli tvofit. Cilem je respektovat, protoZe ctime kulturu jejiz

estetika k nam promlouvd, a ze které profitujeme.

9.2 Zajem

Zajem bychom mohli oznacit za specificky druh motivace, ktery v nas vyvolava touhou ¢init
véci, které vedou k uspokojeni. Je to vsak také urcita obé&t’, kterou jsme schopni podstoupit
pfi nas$i realizaci. V roviné spolecnosti je zdjem souhrnem spolecenskych hodnot, diky
kterym jsou lidé schopni koordinovat kolektiv. Z hlediska psychologie je oblast zajmu
spojovéna s pozornosti vici uréitym predmétum. Skute¢ny zajem mize byt ¢asto rozmélnén
politickymi a obchodnimi zaméry. Obecné zajmy se ale vzdy pohybuji v moralni roviné a
snazi se uspokojit etické paradigma. (Keller, 2017) Zajem, ktery je nutno vyvinout pro
tvorbu a propagaci divadelniho pfedstaveni musi fungovat oboustranné. Jak ze strany vSech

ziastnénych tvircich slozek, tak ze strany publika. Zajem tvlrcl vytvofit umélecky, ale
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zaroven eticky produkt z hlediska respektovani africké kultury, je z perspektivy projektu
YINAKOST na misté. Ke spolupraci budou pozvani pouze umélci, kteti budou mit zjem
participovat na §ifeni tohoto povédomi a umélci, kteti budou otevieni vzdélani a diskuzi.
Tvorba obsahu bude diskutovana z kompetentnimi tviirci a odborniky v oboru. Jednim
Z nich by mohl byt Moncell Durden, na jehoz inspiraci také vzniklo téma této diplomové
prace. Moncell Durden je pedagog tance, choreograf, etnograf, zté¢lesnény historik a autor,
ktery se specializuje na pedagogické postupy, které dokazuji kulturni a historicky kontext v
tom, co nazyva morfologii afro-kinetické paméti. V roce 2010 zalozil Intangible Roots,
organizaci zaméfenou na vzdélavani a uchovani afro-diasporickych formaci socialniho
tance. Moncell Durden byl také jednim z autor¢inych mentord v ramci jejiho studia tance ve
Svédsku. Zajem umélcti bude pramenit z vlastniho zajmu byt uvédomélym tanednikem,
naopak pro zajem publika bude nutnosti vytvofit kvalitni komunika¢ni kampan projektu.
Zasadnim pravidlem je, aby dand forma osloveni nebyla nijakym zptisobem k divakim
utocna, €1 ponizujici. V takovém ptipad¢ by mohlo dojit o ztraceni celkového zajmu se
témito citlivymi otazkami vibec zabyvat. Opét se miizeme inspirovat teoretickou Casti a
pokusit se zkombinovat uméni se zabavou pro Siroké publikum. ZvySenému zdjmu
obecenstva k této problematice by také mohla napomoct aktualni situace a to rovnou ze dvou
hledisek. Prvni hledisko bychom mohli oznadit za jakysi nechtény a negativni apel
souvisejici s vyvrcholenim boje za Black Lives Matter, jenz spustila policejni brutalita
usmrcenim George Floyda. Tento konflikt byl meznikem v boji proti rasové nespravedInosti,
ktery v problematice zaangazoval cely svét. Druhé hledisko bychom mohli nazvat
pozitivnim vychodiskem ocekavané post-pandemicke situace, kterd znovu otevie dvete
divadel. Po ro¢ni kulturni odmlce se oekava zvyseny narast zajmu o zivé uméni. Stézejnim

z&jmem projektu je se zajimat a zaujmout ostatni lidi k tomu, aby méli zajem.

9.3 Podpora

Podpora komunity je zasadnim elementem etického vztahu nejen mezi umélci. Zpusoby,
kterymi muzeme podpofit kulturu zniz Cerpame je hned nékolik. V ramci projektu
YINAKOST by ¢ast vydélku mohla byt vénovana pfedem vybrané organizaci, ktera poméaha
v urcitych oblastech zminéné problematiky. Zde si vSak musime davat velky pozor, aby
nedochézelo k tzv. komplexu ,,white savior — bilého zachrance. Pojem bilého zachrance
referuje k z&padni spole¢nosti snazici se ,,napravit“ problémy narodd nebo problémi
barevnych lidi, ktefi bojuji o pfeziti. Nesnazi se vSak pochopit jejich historii ani soucasny
stav regionu. Jejich pomoc je prostiedkem budovani si sve vlastni dobré image. Role bilého
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zachrance je novym vyobrazenim basné¢ The White Man’s Burden — Biim¢ bilého ¢lovéka

Rudyarda Kiplinga.

., To bélochii je brime:
sve syny vyslete,
at' v cizich krajich slouzi
tém, jimz pry pdny jste;
at’ obranny jsou pancir
divochiim divnych ras,
z nichz kazdy plase zira,

piil décko a pul das.

To bélochii je brime:
boj vécné podnikat,
vyhlasit zapas moru
a nasycovat hlad;
a valka-li se konci,
v niz o véc miru jde,
pohanii blud a tupost

vse v nivec uvede!

(Kipling R., The White Man’s Burden )
Casto se setkavame i se zachranci s dobrymi imysly. Kvili jejich nedostatku vzdélani, ale
,»pomahaji“ takovym zptsobem, jakym by v té jisté situaci pomohli sami sob¢. V rasovych
otazkach vsak nelze uplatnit univerzalni heslo ,,chovej se k ostatnim tak, jak bys chtél, aby
se oni chovali k tobé. Ani zlaté pravidlo etiky ,, Co nechces, aby ti jini ¢inili, necin ty jim. *
(Bible, Tob 4,15) Razné systémy vyzaduji rizné piistupy, které jsou prizpisobeny dané
oblasti. To, co potési nas, nemusi t€Sit ostatni. Pfijimani a respektovani rtiznorodosti je
klicem k dosazeni porozuméni. Abychom se vramci projektu YINAKOST vyhnuli
komplexu bilych zachranci, mohla by jeho ¢innost podpofit pravé organizaci Intangible
Roots Moncella Durdena a pfispét tak k Sifeni cennych védomosti po svété. Nasim cilem
neni jednorazovy zajem, ktery pfinese uznani od okoli, ale vytvofeni prostoru pro diskuzi o
téchto otazkach. Dalsim zptusobem podpory by mohlo byt samotné zapojeni ¢erno$skych
umélct do projektu. Vytvoieni platformy pro jejich realizaci. At uz jako tane¢nikd,

hudebnikd, organizatori, konzultanti nebo jakychkoliv umélci doprovodného programu.
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Bylo by totiz nesmyslné a pokrytecké vytvaiet néco o africké estetice bez subjektivniho
nahledu tohoto etnika. Takto bychom totiz zachovavali staré zab&éhnuté vzorce, kdy se
skupina bélocht snazi referovat o problému jinych skupin, aniz by poskytla hlas druhé
strang. Pro nds znamé: ,,0 nas, bez nas“. Nutné je naslouchat a mit stile na paméti, Ze jsme
hostem v této kultufe. U obsazeni zastupcti mensinovych kultur se také mtizeme setkat
s problematikou tokenismu. Tokenismus je praxe, ktera vykonava pouze povrchni nebo
symbolicke Usili pfi zaélenovani ptislusnikii mensinovych skupin, aby vytvofila klamny
dojem o rasové a sexualni rovnosti. Na poli Ceské Republiky si vSak uvédomujeme, Ze
mnoho uméleckych seskupeni nebude mit moznost v ramci svého street dance piedstaveni
zakomponovat prislusniky jiné rasy, proto se zkusime zaméfit i na zpisoby podpory, kde
tato varianta bohuzel neni proveditelnd. V obecném métitku by tedy forma podpory mohla
fungovat v mezich osobni nevefejné podpory tvircd, ktefi jsou na$i inspiraci, ale také
neustalym odkazovanim ke zdroji ¢i aktivni ucasti v hnutich bojujicich proti rasismu.
V ramci projektu YINAKOST bude forma podpory zalozena jak na podpofe finan¢ni a to i
z jinych zdrojd, nez je samotné piedstaveni, na podpotfe mentalni, na spolupréci, ale i na

korektnim odkazovéani ke zdroji.

\

The Implicit Trust Given to W
Whiteness puts Black
Children at Serious Risk

n’w? No White Saviors
7 @nowhitesaviors

vyEo

& PEOPLE ARE NOT ZOO EXHIBITS

, PEOPLE ARE NOT ZOO EXHIBITS
PEOPLE ARE NOT ZOO EXHIBITS
PEOPLE ARE NOT ZOO EXHIBITS
PEOPLE ARE NOT ZOO EXHIBITS

TO: The white aid worker from the
UK who brought her kids to
Uganda to see "real poverty”

| CC: All ya'll who think poverty
tourism is cute.

618 PM - 2
- \

&F S
Please don't build any more
orphanages. There is SO MUCH
research explaining why this is an
outdated & harmful model for children. N\
4 If you let child welfare experts lead the \
way, you'd know this... but then again, %
>,

THAT is white saviroism isn't it?
Assuming YOU know best.

& Timothy Sykes @ @timothysykes - 20
Replying to @nowhitesaviors

We have built schools, medical centers and
orphanages in 10 countries now, we will never

stop helping EVERYONE and it's pathetic when
you try to twist it, but you keep whining, we’'ll
keep donating, building and helping communi...

Obrézek 19: White Savior Complex
Zdroj: ©cz.instagram.com
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10 KOMUNIKACNI A MARKETINGOVA KAMPAN TANECNIHO
DIVADLA VYUZIVAJICIHO PRVKY AFRICKE ESTETIKY

V nasledujici ¢asti bude vytvofena komunikaéni a marketingovd kampan k tane¢nimu
divadelnimu ptedstaveni YINAKOST, kterd bude vychazet z vysledk praktické ¢asti
diplomové prace. Také zde budou vysvétleny veSkeré marketingové terminy, pro které

v teoretickém segmentu nezbyl prostor.

10.1 Predstaveni projektu YINAKOST

Tanec¢ni projekt YINAKOST je uméleckym divadelnim pocinem s edukativnim piesahem
artistického seskupeni Univerz~um Katefiny Janotové. Dilo se pokusi normalizovat
povédomi o africké estetice prevazné v tane¢ni komunité, ale také v obecném sektoru.

Nabidne kvétnaty program plny umeéni a védomosti.

Jinakost, diversita a kontrastnost — to je projekt YINAKOST. Dilo inspirovano nejen
africkou a ¢eskou estetikou, ale i vSudypiitomnou piirozenosti zivota kolem nas, promlouva
k divakovi 21. stoleti. D&j pohybujici se na vinach abstraktna ptinasi katarzni pointu — pres
vSechnu nasi jinakost jsme ve své podstaté jednotni. Jednim organismem, piirodnim
zamérem, vesmirnym vzorcem. Vsak diversita je elementarni, jelikoZ svét mize piezit jen
diky ni. Stromy jako metaforické pojmenovani lidstva piipominaji dileZitost nasich kofent.
Jejich druhové kategorie jsou nase rasy, jejich kmeny jsou naSe téla, jejich kofeny jsou nase
historie. A i pfes nekone¢nou diverzitu jsou stromy spojeny svymi kofeny hluboko v zemi a
vytvaii tak harmonicky stav vzajemné koexistence. Metafora stromu se prolina celou
inscenaci a Cerpa inspiraci z basn¢ Ilana Shamira. Strom nam radi uzemnit se, potopit své
koteny hluboko do zemé¢, pamatovat na své misto mezi v§emi Zivymi bytostmi, piijmout
s radosti zmény roc¢niho obdobi, pfijmout moudrost piirody pustit listi na podzim, tésit se

Z ptitomnosti, citit vitr a Slunce, nechat své koncetiny tancit ve vanku, uzivat si vyhled.
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Obrazek 20: Plakat divadla Yinakost
Zdroj: Vlastni zpracovani
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10.2 Situacni analyza

Situacni analyza se soustfedi na vnéjsi a vnitini prostiedi projektu YINAKOST. Za vnitini
prostfedi bychom mohli oznacdit vSechny ¢leny organiza¢niho tymu, uméleckého seskupeni
a vybaveni. Vnégjsi prostiedi je naopak slozeno z potencionalniho publika a cilovych skupin.
V ramci situa¢niho rozboru provedeme analyzy PEST, SWOT, analyzu konkurence, ale také

analyzu cilové skupiny.

10.2.1 PEST analyza

PEST analyza se soustiedi na vné&jsi prostiedi organizace a na vlivy, které na ni ptisobi. Tyto
vlivy makroprosttedi miize spole¢nost jen velmi obtizné ménit a korigovat. PEST analyza
mapuje politicko-pravni, ekonomickou, socialné¢ kulturni a technologickou atmosféru v
odvétvi. V odborné literatuie se mtizeme setkat s rozsifenou verzi této analyzy, a to o faktory
legislativni a ekologické (PESTEL). Tyto faktory mohou organizaci ovliviiovat v rdmci
piilezitosti a hrozeb daleko do budoucnosti. (Grasserova, M., Dubec, R., Rehak, D., 2010)

Politické a ekonomické faktory

Divadelni predstaveni YINAKOST bude zavislé na dotacich a grantech Zlinského kraje €1
mésta Vsetina. Dilezita bude také pomoc od matetské skupiny All Style Unit, kterd ziskava
na svij chod statni podporu v ramci télovychovné jednoty Sokol. Organizaéni tym, ktery
realizuje tento novy projekt ma letité zkusenosti v oblasti event marketingu v tane¢nim
sektoru. O dotace zada kazdoro¢né. V oblasti téchto dotacnich programl velmi zalezi na
vlivu politickych zmén, které by mohly vysi dotaci snizit. Je tedy nutné hledat i jiné zptsoby,
jakymi by se projekt dal financovat. Co se tyka aktualni situace, ekonomicky stav kulturniho
odvétvi ohrozuje 1 pandemie COVID19, coZ moZnost finan¢ni podpory pomoci grantli pro
nové projekty oddaluje. Pokud se vSak na tento problém podivame z druhé strany, mohli
bychom vydedukovat, Ze v roce 2022, v ramci oziveni kultury po pandemii, vyvstane mnoho

jinych moznosti, které realizaci projektu YINAKOST podpoii.
Socialni faktory

Sociokulturni faktory v oblasti, ve které bude projekt realizovan, se opiraji predevsim o
zivotni styl a vzdélani potencionalniho publika. Za socialni faktor bychom mohli oznacit 1
odbornou vetejnost se specializaci na tane¢ni a performativni uméni, u které se predpoklada
navstéva tohoto umélecky edukativniho formatu zabavy. Na divadelni predstaveni by také

mohli byt pozvéni divéci z fad student a projekt by mohl spolupracovat se $kolami v rdmci
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predmétu jako je hudebni a télesna vychova, déjepis, psychologie, sociologie. Socialnim

faktorem YINAKOSTI je jednoznacné také jeji rasova a mezikulturni tématika.
Technologické faktory

Divadelni pichlidka a jeji komunikace bude zalozena piedev§im na propagaci v online
prostiedi. Komunikace z cilovou skupinou bude vedena ptes platformy jako je Instagram a
Facebook. Technologicka komunikace organiza¢niho tymu bude provedena pies Google
rozhrani. Dals$i technologické pftistroje, které budou k organizaci potieba jsou telefony,
pocitace, notebooky, tiskarny a scannery. Z hlediska samotného pfedstaveni a doprovodného

programu nesmi chybé&t osvétleni, aparatura, kontrolor a projektor.

Tabulka 2: PEST analyza projektu YINAKOST

Dotace, granty, podpora Snizeni poc¢tu dotaci
Pandemie

Edukativni pfesah v ramci mezikulturni Nezajem ze strany

problematiky Skol/studentti

Spoluprace se Skolami Nezajem ze strany odborné

Ucast odborné vefejnosti verejnosti
TECHNOLOGICKE | Online technologie v marketingu, efektivni Cilové skupiny bez online
FAKTORY komunikace dosahu

Zdroj: Vlastni zpracovani

10.2.2 SWOT analyza

SWOT analyza je jednou z metod marketingového strategického rozboru souéasného stavu
organizace a jejiho okoli. Je to tedy aktivni strategie v mikro i makro prostiedi. V internim
sektoru zkouma jeji silné strdnky a slabiny, v externim se zamétuje na jeji piilezitosti a
hrozby. Vysledné hodnoty se zapisuji do tzv. SWOT matice, ktera je piehlednym zdrojem
téchto souhrnnych informaci. Pfi sestavovani SWOT analyzy muize dochazet k prolnuti
pozitivnich a negativnich faktord a to v ptipadé€, kdy urcita ¢innost maze mit pozitivni vliv
na interni situaci spole¢nosti, ale negativni dopad na okoli. (Urban, 2019) V ndvaznosti na
SWOT analyzu jsou dale generovany dalsi strategie, které napomahaji dosazeni cile

spole¢nosti. (Blazkova v Majchrakova, 2011, s.18-20)
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Tabulka 3: SWOT analyza divadelniho projektu YINAKOST

SILNE STRANKY SLABE STRANKY
edukativni presah pro vefejnost i ¢leny tymu vzdalenost od velkych mést (Praha, Brno)
aktualnost rasové tématiky omezeny rozpodet
populdrnost stylt a uméleckych forem, které dilo bude pripravy realizovany béhem vladnich restrikci kvili vlivu
obsahovat pandemie
profesionalita a portfolio vSech ucastniki projektu tématika projektu miize zasdhnout jen publikum
pohybujici se v této oblasti
statni podpora je to projekt nového uméleckého souboru

PRILEZITOSTI HROZBY

ziskani financi ¢i novych zdroju, které umozni dalsi $ifeni | nedostateéna komunikaéni kampan, ktera neoslovi
povédomi o africké estetice publikum

zvySeni okruhu divaki pandemicka situace COVID19

narust prestize v tanecni komunité nezajem oslovenych potencionalnich Gcastnikl
ucast na divadelnich festivalech po svéte politické zmény v oblasti podpory kultury

ziskani novych kontakti ke spolupraci legislativni a ekonomické zmeény

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na zaklad¢ provedeni SWOT analyzy byly vyvozeny tyto nosné body silnych a slabych

stranek, piileZitosti a hrozeb.

Nejsilngjsi strankou projektu YINAKOST je jeho edukativni ptesah v tématech, které jsou
V soucasnosti velmi aktudlni. Tento pfesah funguje jak v prostiedi internim, tak externim.
Tvorbou dila a jeho procesem se bude problematika §ifit a diskutovat mezi zic¢astnénymi
umeélci, jeho vyslednym produktem bude oslovovat Sirokou vefejnost. Edukativni faze vSak
nebude soustfedéna jen na realizaci projektu, ale také na jeho propagaci. Obsah komunikacni
kampané bude rovnéz jednim z nastroju, jak spolecnost informovat a poucit. Diky reklamé
zasdhneme publikum vyzadané ale i nevyzadané, které o této tématice neméa zajem vést
dialog. Slabé stranky, které stézuji dosazeni GspéSnosti projektu, jsou financni podminky a
vzdalenost od velkych mést, kterd poskytuji mnohem $ir$i a otevienéj$i publikum. Dalsi

komplikaci miize byt fakt, ze tento projekt je prvotinou nového uméleckého souboru.

Za nejvetsi prilezitost povazujeme ziskani finanénich zdroj, které by byly darovany na
podporu Sifeni povédomi o africké estetice, ale rovnéz pfilezitost tanecni divadlo
YINAKOST piedvést i jinde ve svété. Nejvetsi hrozbou je probihajici pandemicka situace
COVIDI9, ktera uz nyni znemoznuje hladky pribéh organizace a nelze piesné uréit, v jake

situaci se bude kultura nachazet v zafi roku 2022.
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10.2.3 Analyza konkurence — Portertiv model péti sil

Tento model Ize jinymi slovy nazvat analyzou konkurence v daném odvétvi a tedy analyzou
vnéjsiho prostiedi organizace. Kazdé odvétvi 1ze charakterizovat z nékolika ekonomickych
a technologickych hledisek, ktera vytvaii zakladnu konkurenénich sil. Abychom mohli
uspésné analyzovat konkurenéni prostfedi, je tieba detailn¢ prozkoumat vsech pét
Porterovych sil. (Ticha, 1., Hron, J., 2003) Tento model je univerzalnim klicem ke sledovani
soutéze, bez ohledu na to, na jaky obor se spole¢nost specializuje. (Kermally v Refabek,
2011, s.39) Je vsak nutné vytknout fakt, Ze Porter timto modelem ptiklada velky vyznam
konkurenci a to na ukor vzajemné spoluprace. Konstrukce modelu je nehybna, coz
konkurenci jasn¢ vymezuje a zobectiuje strukturu pramyslu. Navic odli$nost ziskovosti

v odvétvi neurduje ziskovost spole¢nosti v ném. (Retfabek, 2011, s. 43)
Potencialni konkurenti

Vstup novych konkurentli do odvétvi ovlivituje mnozstvi a rozsah bariér, které tomuto
vstupu brani a také reakce zavedenych podnikii na nového konkurenta. Negativni reakce
byvaji nejcastéji divodem mozného zhorSeni financni situace vSech podnikd v odvétvi ¢i
nutnosti sniZovat ceny. Bariéry vstupu nového subjektu nejcastéji zavisi na existenci téchto
pusobicich faktord: uspory, kapitdlova naro¢nost, diferenciace produkti ¢i sluzeb, néklady,

distribuce, vladni politika.
Vyjednavaci sila ze strany dodavateli

Dodavatelé mohou putsobit na novy subjekt zvySovanim cen nebo snizovanim kvality
dodavanych produktii, aby demonstrovali svou silu a vyznamnost na trhu. Silni dodavatelé
jsou vlastnici koncentrovani na jedine¢ny produkt, ktery neni zavisly na jinych dodavkach a

maji moznost vertikalni integrace do odvétvi, pro které dodavaji své vyrobky.
Vyjednavaci sila ze strany odbératela

Odbératelé jsou silnou slozkou v tomto fetézci pokud nakupuji ve velkém, maji moZnost
meénit své dodavatele, jelikoz nepotiebuji diferencovany produkt a nakupuji vyrobek, ktery
se pohybuje v ramci jejich finan¢nich moznosti. To jim dovoluje se orientovat spiSe na

kvalitu nez na cenu.
Hrozba substitu¢nich vyrobki

V ptipadé, ze 1ze snadno vyrobky nahradit jinymi substituty, hovofime o méné atraktivnim

odvétvi. Tato situace nastavéd s pfichodem novych a inovativnich technologii, které se
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mnohem snadnéji snazi uspokojit potieby zdkaznikii. Tyto substituty jsou vyrabény

v odvétvich s vétSich ziskem, coz miize vést k tomu, ze plivodni odvétvi zanika.
Rivalita mezi konkurenty

Rivalitu mezi podniky bychom mohli oznacit za touhu vylepsit si svou vlastni pozici v dané
konkurenci na tkor ostatnich. Nejcastéji si konkuruji firmy s velmi podobnymi stiedobody
zajmu. Nejsilngjsi konkurence je v pfiblizné stejné velkych firmach a pfichazi v momentech,
kdy mira riistu odvétvi je nizkd a zvySeni trzniho podilu je mozné jen porazenim konkurenta.
Rivalové sleduji rtzné cile, které se vzajemné neslucuji, a proto dochazi k neustalym

stietum.

Tabulka 4: Porteriv model 5 sil pro divadelni projekt YINAKOST

Y POTENCIALNI NOVi
KONKURENTI /

KONKURENCNI
RIVALITA

DODAVATELE ODBERATELE

NAHRADNI/ NOVE
VYROBKY

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Tabulka 5: KONKURENCNI RIVALITA V ODVETVI 901 2022

1A
POCET Velci konkurenti: Summer Dance
KONKURENTU A | Forever - Theater, Tanec Valmez 6 8
JEJICH Mali konkurenti: Projekt S.0.U.L
KONKURENCE
SCHOPNOST

1.C
PODIL CISTEHO Néklady na realizaci predstaveni
JMEN{/ PRODEJE - | jsou velké, predevsim kvili 4 5
VELKE FIXNI moznym ucinkujicim ze svéta.
NAKLADY Podil ¢istého jméni se ocekava
nizs1.

1E
DIFERENCIACE Diferenciace konkurentt je
KONKURENTU znacné¢ vysoka. Kazdy tvofi sviij
originalni umélecky pocin.

1.G
INTENZITA Kazdé divadelni pfedstaveni je
STRATEGICKEHO | zaméfeno na uspéch. Neni vsak
USILI postaveno, na tom, aby jina

uspéchu nedosahla

1.1
CHARAKTER Konkurence typu gentleman
KONKURENCE
POSTOJ K BUSINESS
ETICE
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Tabulka 6: HROZBA VSTUPU DO ODVETVI 2021 2022
2.A
EQONOMIES OF SCALE | | mali zaginajici konkurenti se mohou
- USPORY Z ROZSAHU | dostat do odvétvi. Nejde zde o velikost, 8 8

ale kvalitu.

2.C
PRISTUP K Spise snadny
DISTRIBUCNIM
KANALUM

2.E
PRISTUP K SUROVINAM, | Stiedni
ENERGIIM, PRACOVNI
SiLE

2.G
DIFERENCIACE Projekt je velmi diferenciovany.

VYROBKU/ SLUZEB, Tanecnici se vZdy snazi najit novou
LOAJALITA ZAKAZNIKU | inspiraci. Neni nutné, aby stejny divak
EXISTUJICICH navstivil predstaveni vicekrat
KONKURENTU

2.1
VYVOJ PO PRIPADNEM | Pfi negativnich reakcich po vstupu, je
SVTUPU DO ODVETVI | vystup z odvétvi velmi snadny




Tabulka 7: VYJEDNAVACI SILA ZAKAZNIKU

3.A
POCET Divadelni pfedstaveni stoji na velkém
VYZNAMNYCH mnozstvi drobnych zakaznikd
ZAKAZNIKU
3.B
VYZNAM VYROBKUY/ | Sluzba je pro zikazniky vyznamna.
SLUZBY PRO Jelikoz diky ni ziskavaji mnoho
ZAKAZNIKA diilezitych informaci a uméni povznasi
ducha
3.C
ZAKAZNIKOVY Néklady prechodu zékaznika ke
“SWITCHING COSTS” | konkurenci jsou nizké
b
HROZBA ZPETNE Tanecnici jsou velmi aktivni v tvorbé
INTEGRACE svych vlastnich divadel. Je tedy mozné,
ze nasi divaci mohou zacit podnikat
V analyzovaném odvétvi sami
3.E
ZISKOVOST Ruznoroda
ZAKAZNIKA

Tabulka 8: VYJEDNAVACI SILA DODAVATELU

SUBSTITUTU

4.A
POCET AVYZNAM | Dodavatelé zajistujici techniku —
DODAVATELU mnoho moznosti, rozdil v kvalité
Dodavatelé know-how — tane¢nici
umeélci, malo kompetentnich
4.B
EXISTENCE Ne, mala hrozba

ODVETVI

4.C
VYZNAM Jednorazové predstaveni, které neni
ODBERATELU PRO | nijak vyznamné pro dodavatele
DODAVATELE
4.D
HROZBA VSTEJPU Nepravdépodobna u dodavateld
DODAVATELU DO | techniky, realna u dodavatelii know-
ANALYZOVANEHO | how
ODVETVI
4.E
ORGANIZOVANOST | Stiedni
PRACOVNI SILY V




Tabulka 9: HROZBA SUBSTITUTU 2021 2022

5A
EXISTENCE MONOHA Neexistuje mnoho substitutii, které by mohly
SUBSTITUTU NA nahradit zivy kulturni zazitek, jedina moznost 4 7
TRHU nahrady je pfesunuti divadla do online

prostredi, které vSak neni lepsi variantou

5.C
HROZBA Realn4, ale jen z ¢asti. Po pandemii budou lidé
SUBSTITUTU V chtit zazit kulturu opét nazivo. Co ale mtize byt 6 4
BUDOUCNU vyhodou, Ze se takova pfedstaveni mohou

zaroven vysilat i online a tedy umoznit
presenci divéaki z celého svéta

5.E
UZITNE Stfedni — mozné posileni internetu, ale online
VLASTNOST} zazitek se neda srovnat se zazitkem nazivo 5 5
SUBSTITUTU

Zdroj: Vlastni zpracovani

KONKURENCNI RIVALITA V ODVETVI
2021 = 49:10 = 4,9

2022 =53:10=5,3

HROZBA VSTUPU DO ODVETVI
2021 =47:9=52

2022 =48:9= 5.3

VYJEDNAVACI SILA ZAKAZNIKU
2021 =25:5=5

2022 =25:5=5

VYJEDNAVACI SiILA DODAVATELU
2021 =25:5=5

2022 =25:5=5

HROZBA SUBSTITUTU

2021 = 26:5=5,2

2022 = 31:5=6,2
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VYHODNOCENI PORTEROVY ANALYZY NA ZAKLADE VYSLEDU VYSE

1. Mira konkurence je stfedni. V nasem piipadé se na konkurenci neda nenahlizet stejnym
zpusobem jako v piipadech jinych. Domnivame se, Ze v uméleckém sektoru panuje spise
podpora mezi umélci. Kdokoliv, kdo bude tvofit sva dila reflektujici tyto otazky, bude
podporovat piesah zamysleny v nasem divadle. Jediné konkuren¢ni meze vidime v mozném
shodném datu konani a v blizkosti mist realizace. To by mohlo mezi potencionalnim

publikem vytvortit ivahy o tom, které divadelni ptedstaveni navstivi radéji.

2. Hrozba vstupu na trh je stfedné naro¢na. Téméi kdokoliv z umélcti mize vytvorit
divadelni performance. Vystup z odvétvi je taktéz snadny. Uspéch vsak neni zarukou.

Bariérami vstupu miize byt nedostatek finan¢nich prostiedku ¢i trvajici pandemicka situace.

3. Vyjednavaci sila zakazniki je stfedni. Divaci nemaji vliv na obsah divadla. Pro budouci

tvorbu by vSak mohlo byt zasadni zachovat dialog mezi podiem a publikem.

4. Vyjednavaci sila dodavatelii je opét stfedni. Z hlediska dodavateld technickych potieb
je niz8i, nez by se dalo ofekavat. Kreativita umélca je i v ramci technickych zalezitosti
znacnd. V urcitych ptipadech tedy neni nutné se spoléhat na kvalitni dodavatele. To vSak

neplati o dodavateli know-how a umélc, kteti dilo budou prezentovat.

5. Hrozba substituti je v soucasnosti vys$si. Divodem jsou epidemicka opatieni, ktera
omezuji kulturu vykonavat ziv€. Piendsi se proto do online prostoru. V ptipadé navyku
publika na virtudlni zazitek mize tento substitut zvySovat na své popularité i do budoucna.
Jinak také muze nastat presné opacny efekt, kdy divaci budou piesyceni online kulturnimi

formaty a budou vyhledavat zivou zkuSenost.

10.2.4 Segmentace trhu a trzni zacileni

., Divak je navstévnik divadla, tvorici publikum, adresat divadelniho poselstvi, soucast

divadelniho procesu, partner divadelni komunikace...
(Dvoiak, 2005, 5.68)

Ukolem segmentace trhu je rozdélit trh na nékolik mensich celkd s cilem nalézt ty segmenty,
které jsou co nejvice heterogenni a homogenni. Pfi segmentaci lze pouzit jeden ze dvou

pfistupi: segmentace dle charakteristik zakaznikii nebo dle jejich nakupniho chovéni.
(Soukalova, 2019)
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Tabulka 10: Segmentace trhu dle charakteristik zakaznika

Radi se vzdélavaji, 12-15 let Tanecnici Street
Nastupujici jsou otevieni novym | volnodasovi studenti | Dance —
kosmopolitni tfida piistuptim. Milovnici | tance nebo Undergroundové

uméni jakéhokoliv uméni kultury

16-30 let

Zajisténa stfedni tfida | Upfednostiiuji tanec umelci, studenti Contemporary

performativni uméni, filozofie, tanecnici

v divadle kultury,

mezinarodnich vztaha

Komer¢ni taneénici a

Tradi¢ni pracujici Upftednostiuji tanec 30 a vice let tanec¢nici ostatnich
trida vyuzivajici africkou uznavani umélci ve styla (balet, step,
estetiku svém oboru, kritici biisni tance, ...)

Tanecnici, ktefi se

Ttida mistnich vazeb | NadSenci v oblasti tanci vénuji jen na
kultury amatérské arovni
OhrozZena a stradajici | Extroverti Jini umélci
tiida
Introverti Pravidelni navstévnici
divadla

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tanec¢ni projekt YINAKOST se zaméfuje na nékolik segment cilové skupiny, kazdy z nich
je pro tanec¢ni divadlo pfitazlivy a vyhovuje jeho podminkam. Casto je mezi nimi nulova
synergie, coz je vyhodné z hlediska rizik.

Nase cilova skupina jsou predevsim umélci od véku 15 let, ktefi se vénuji divadlu, tanci ¢i

jinym formam uméni. Tito 1idé maji velky vztah k hudbé€ a k estetice pohybu, jsou otevieni
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novym piistupim a touzi po rozvoji. Jsou to také vSichni lidé, ktefi se chtéji inspirovat
undergroundovou kulturou nebo radi navstévuji kulturni akce. Kulturni aspekt obsaZen
v projektu YINAKOST obsahuje nékolik elementti a tedy neni specificky vyhranén jen pro
urCité obecenstvo. Nosna tématika muze zaujmout specifické publikum pohybujici se

v oblasti filozofie, historie, mezikulturnich vztaht, estetiky, ale i psychologie ¢i sociologie.

10.3 Komunikac¢ni cile kampané

Po provedeni situacni analyzy tedy zjisténi, kde se na trhu nachazime, je dilezité stanovit
cile nasi komunikace smérem k potencionalnim zdkaznikim. Tyto komunikaéni cile
vychazeji z marketingovych cilt, které se tykaji objemu prodeje, podilu na trhu a jejichz
cilem je podpofit cile spolec¢nosti. (Smith, 2000) Komunikac¢ni cile miizeme povazovat za
nejdulezitéjsi predpoklady pro uspésnou komunikac¢ni kampan a jeji vyhodnoceni. (Karli¢ek
a Kral, 2011, str. 12) Komunika¢ni cile kampang jsou postaveny na metodé¢ SMART, ktera
se zamétuje na tyto specifické vlastnosti:

e (S) pecific (urcité) — cile by mély byt konkrétni

e (M) easurable (mé&fitelné) — cile by mély byt snadno méfitelné

e (A) greed (odsouhlasené) — na téchto cilech by se mél shodnout cely tym

e (R) ealistic (realné) — cile by mély byt proveditelné

e (T) ime specific (naCasované) — mély by mit vymezen sviij asovy ramec
Komunikacni cile musi byt celému organiza¢nimu tymu srozumitelné. M¢ly by je motivovat

k lepSimu vykonu. (Pelsmacker, P., Geuens, M., Bergh, J., 2003)

10.3.1 SMART cile projekt YINAKOST

1. Normalizace povédomi o presenci africké estetiky v uméleckych formach
Specific

Cilem je uskute¢nit tane¢ni divadelni performance YINAKOST, kterd bude obsahovat prvky
africké estetiky, ale predev§im bude rozsifovat povédomi o jeji presenci v uméleckych
formach na naSem uzemi. Soucasti bude i informativni vystava zabyvajici se touto
tematikou. Pfedstaveni prob&hne ve vsetinském domu kultury 10.9.2022. Pozvani budou lidé
Z tane¢ni komunity, divadelni vefejnosti, umélci a studenti stfednich a vysokych Skol. Po

skonceni predstaveni budou vydany ¢lanky tykajici se divadla YINAKOST.
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Measurable

Cil 1ze ovéfit kontrolou, zda se pozvani lidé zic¢astnili divadla a zda ¢lanky o piedstaveni
byly vydany.

Agreed

Cely organiza¢ni tym souhlasi se stanovenymi cili.

Realistic

Pro realizaci projektu je vytvoiren harmonogram uvedeny nize v této praci, ktery rozd¢li

¢innosti jednotlivych tymu do ¢asové osy.
Timed

Cil bude dosazen 10.9.2022, kdy se uskute¢ni tane¢ni divadelni pfedstaveni YINAKOST.

10.4 Kreativni namét

Po stanoveni komunikacnich cili, bychom se méli zabyvat otdzkou, jak téchto cilt
dosdhneme. Pro ucely tvorby komunikac¢ni kampané projektu YINAKOST se budeme
zabyvat tvorbou vhodného a zarovein etického marketingového sdéleni a jeho kreativnim
ztvarnénim. Podle Pelsmackera je zdkladem kreativni strategie komunikacniho sdéleni
kreativni namét, ktery komunikuje pozici znaCky origindlnim zplsobem, jenz je
srozumitelny a tudiz snadno pfitahne pozornost cilové skupiny. (Pelsmacker, P., Geuens,
M., Bergh, J., 2003, 5.213)

Obrazek 21: Yin a Yang
Zdroj: Vlastni zpracovani aplikace BazArt

100



Kreativnim namétem projektu YINAKOST je jeho samotny nazev. Foneticky jinakost,
jakoZzto pojmenovani pro néco odlisného, laka publikum vidét véci v jiné — nove perspektive.
Zaroven vSak psana forma ,,yinakosti‘ neguje jeji primarni vyznam a poukazuje na skrytou
symboliku yin yangu — tedy na jednotu v diverzité. Na nadech jinakosti ve vécech znaimych
ana trochu znamého uvnitf neznama. Na dvé protichudné sily, na kontrasty, které bez sebe
nemohou existovat stejné€ jako den a noc. A v moment¢, az se toto ,,jiné* spoji do jednoho
celku, tak jako yin a yang se poji v jednotu dvou sil, se spolu nau¢ime koexistovat. Nastane
piirozena harmonie a smysl jinakosti bude zbaven jeho prvotniho vyznamu. Vsichni jsme

jedno a nase diverzita je to, co svét déla krasnym.

10.5 Taktika

Dalsi fazi komunikacniho planu je odpovéd’ na otazku: ,,Jak se do nami urceného cile presné
dostaneme? “. V této fazi se voli nastroje, které budou pouzity pro komunikaci
s potencionalnim publikem. Pro projekt YINAKOST bude komunika¢ni kampan cilena
pfevazné na online prostiedi. Blazkova (2005) uvadi vyhody a nevyhody marketingové
komunikace na internetu. Vyhodou je celosvétovy dosah, neptetrzity tok informaci 24 hodin
denng, rychlost sdéleni, moznost zpétné vazby, pomérné nizka nakladnost a snadna prace
s informacemi. Mnoho téchto vyhod vsak funguje jako dvousec¢na zbran. Napiiklad ptilis
snadna a odbyta prace s informacemi muze plodit dezinformace, pfi¢emz vySe zminéna
rychlost internetu nesouci takové sdéleni muzZe zplsobit zna¢né zmateni. Pro taneéni
divadelni projekt YINAKOST budou pouzity dva komunikaéni prostiedky a tfi stéZejni
komunika¢ni média, skrz kterd budeme sdilet obsah vefejnosti. Konkrétné internetové

webové stranky a komunikace na socialnich sitich jako je Instagram a Facebook.

10.5.1 Webové stranky yinakost.cz

Webové stranky milzeme oznalit jako formu direct marketingu, jelikoz skrz né lze
uskuteCnit online prodej vstupenek na predstaveni. Jsou interaktivni, flexibilni a jejich
efektivita je snadno méfitelna. Tato efektivita vSak zavisi na klicovych kritériich, jako je
atraktivni obsah, vyhledatelnost, jednoduché uziti a graficky design webu, které definuji
Karli¢ek a Kral (2011, s.174-179).
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Atraktivni obsah webovych stranek

Obsahem, ktery ptida na hodnoté webovych stranek, bude sekce obsahujici vzdélavaci
materialy — dokumenty, rozhovory, odkazy k tématu africké estetiky. Nebude to tedy pouze
informativni kanal ohledn¢ divadelniho piedstaveni, ale informativni médium normalizujici
povédomi s odkazy na kompetentni jedince, ktefi se k tomuto tématu vyjadruji. Vzhledem
k t¢émto faktim bude tento web jedine¢ny, uziteény, ale hlavné divéryhodny portal, ktery
obsahuje piesvédc¢ivé informace dokazujici opravdovy zajem o danou a navic velmi aktualni

tématiku.
Vyhledatelnost

Dobra vyhledatelnost neboli dobré umisténi webové stranky ve vyhledévacich jako je
seznam.cz nebo google.com zavisi na optimalizaci SEO — search engine optimalization. Dle
Prochazky bychom optimalizaci SEO mohli definovat jako Upravu webovych stranek
takovym zpusobem, aby jejich forma a obsah byly snadno zpracovatelné pro roboty
internetovych vyhledavact. Cilem je ziskat vysSsi pozici ve vysledku fulltextového
vyhledavani na kli¢ova slova, ktera jsou tizce spjata s naplni webu. (Prochéazka, 2012, s.29)
S kli¢ovymi slovy miize pomoct Google Adwords, jenZ dokaze zjistit, jaka slova se v dané
oblasti nejcastéji zadavaji. Vybrana hesla se musi na webu n¢kolikrat opakovat, aby byl

samotny web dohledatelny. Vyhledatelnost webu lze zvysit i placenymi reklamami.
Jednoduché uziti

Web musi byt srozumitelny a snadno ¢itelny. Uvodni strana by méla fungovat jako
piehledny rozcestnik k veskerym informacim na webu. M¢la by byt poutava, aby
navstévnika donutila prostudovat obsah webovych stranek. Web by se mél také spravné
zobrazovat na jinych zafizenich, nez je pocita¢. Podle Kotlera rozhoduje o jednoduchém
uziti webovych stranek také rychlost nacitani, srozumitelnd homepage a snadnost nalézt jiné
odkazy na dalsi relevantni stranky. (Kotler, P., Keller, K., 2007) Stranky by nem¢ly byt
velmi dlouhé, aby se uzivatel vyhnul zbyte¢nému rolovani. Kazda sekce webu by meéla

obsahovat home button, ktery navstévniky vrati zpét na hlavni stranku.
Graficky design webu

Graficky design by mél byt pfedevS§im kreativni. Nesmi vSak svou Kkreativitou odvést

pozornost od duilezitych informaci, které chceme navstévnikovi sdélit. Zahay nedoporucuje

o 24
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design obsahuje jednoduché bilé pozadi, které umoziuje rychlé nacitani stranek. (Zahay, D.,
Roberts, M. 2013)
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Obrazek 22: Navrh homepage
Zdroj: Vlastni zpracovani

10.5.2 Socialni média

,,Socialni média jsou online média, kde je obsah (spolu) vytvaren a sdilen uzivateli. Socialni
média se nepretrzite meni tim, jak se meni (pribyva) jejich obsah a funkce. “ (Janouch, 2014,
5.299) Pro projekt YINAKOST bude zasadni vyuziti platforem jako je Instagram a
web, budou poskytovat mnoho zajimavych informaci i mimo konkrétni informace k
predstaveni. Atraktivni obsah piispévkl, moznost sdileni a rychld vzajemnd komunikace
umozni z tane¢niho divadla vytvofit projekt s velkym edukativnim ptesahem, ktery miize

normalizovat povédomi o africké estetice dlouho pted i po realizaci samotného projektu.
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10.6 Marketingova strategie

Marketingova strategie tanecniho divadelniho projektu YINAKOST vychazi ze ziskanych

znalosti této diplomové préace, z provedenych analyz a z odborné literatury.

10.6.1 Marketingovy mix

Nastroje marketingové strategie, které budeme niZe rozebirat, jsou produkt, cena, propagace
a distribuce, jinak také fe¢eno marketingovy mix neboli 4P marketingového mixu (product,

price, place, promotion).

10.6.2 Produkt

Divadelni piedstaveni YINAKOST je typ nehmotného produktu ¢i sluzby. M4 kratkodoby
charakter. Naopak jeho internetové platformy mohou jeho vzdé€lavaci piesah o normalizaci
povédomi o africké estetice $ifit i v dlouhodobém ¢asovém intervalu. Samotné predstaveni
se v8ak odehrdva v ur¢itém misté a daném cCase. Cilem je pfinést dilo, které reflektuje
aktualni déni ve svété a tim zvysit povédomi o této problematice, ale také ziskat nové
finan¢ni prostiedky nebo sponzorstvi na vzdélani ¢i podporu umélet této specifické kultury.

Divaci si odnesou ne jen umélecky zazitek, ale také novy pohled na jinakost.

10.6.3 Cena

Finan¢nimi pfijmy budou pouze penize vybrané ze vstupenek divadelniho predstaveni. Cena
vstupenek je rozdélena do dvou kategorii, které obsahuji standartni vstupné, ale i zlevnéné

vstupné pro studenty.

Tabulka 11: Cenik publika

250 K¢

Poplatek studenti 150 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

10.6.4 Propagace

Propagace divadla bude mifend piedevSim na internetové prostiedi. Vyuzity budou
pfedevSim socidlni sit€. Dale k propagaci vyuzijeme Redbull Tane¢ni Bulletin a
Tanecnouscénu.sk. Vhodny zplsob propagace mize byt taktéz reklama pomoci plakati a

letacka do Skol ¢i na vefejném prostranstvi.
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10.6.5 Distribuce

Divadelni predstaveni YINAKOST se bude konat v dom¢ kultury Vsetin. Dim kultury je

situovan v centru mésta — osm chize od autobusového nadrazi a Sest minut od vlakové

stanice. Na misto se lze dopravit i autem. Parkovani se nachazi ze zadni a pravé strany

budovy.

10.7 Harmonogram

Harmonogram projektu YINAKOST obsahuje program pro realizaci akénich plant, které

specifikuji ¢innost kazdého oddilu organiza¢niho tymu a vedeni. Tento harmonogram je

Casoveé vymezeny k provedeni jednotlivych ukold. Obsahuje informace o tom, kdo je

zodpovédny za jakou Cast projektu. Tento harmonogram je doplnén o piesny ¢asovy rozvrh

sdileni pfispévkll na socidlnich sitich, ktery bude probihat po cely ¢as organizace

pfedstaventi.

Tabulka 12: Harmonogram projektu

Stanoveni produkce

ZaloZeni profilu projektu na
socialnich sitich

Zadost o dotaci

Hotovy program (inscenace a
doprovodny program)

Rozpocet
Schiize organizac¢niho tymu

Pozvani taneénich a jinych
hostt

ZAdosti o zastitu
Pozvéanky $kolam

Informaéni ¢lanky o projektu
na web a soc. sité

Realizace projektu
Shrnujici zprava a vyuctovani

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vedeni

Produkce

Vedeni

Vedeni a produkce

Vedeni a produkce
Vedeni a produkce

Vedeni a produkce

Vedeni a produkce
Vedeni a produkce

PR manazer

Vedeni a produkce

Listopad 2021

Leden 2021

Konec roku

Leden 2022

Leden 2022
Leden 2022

Bfezen/Srpen 2022

Kvéten/Cerven/Zai 2022

Unor/Srpen 2022

10. zaii 2022

Do konce zafi 2022
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Tabulka 13: Harmonogram aktivity v online prostiedi

Biezen Duben Kvéten Cerven Cervenec Srpen Zari

12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 28 29

FB

PRIPRAVA PREZENTACE PREZENTACE REALIZACE
PROJEKTU UCINKUJICiCH KONTROLA
PODEKOVANI

Zdroj: Vlastni zpracovani

10.8 Rozpocet

Rozpocet je zalozen na financovéani z dotaci Zlinského kraje, mésta Vsetina, ale také na
podpoie mateiské organizace TJ Sokol Vsetin skupiny All Style Unit. Organizace taktéz
zazada o grant od nadaénich fondu Zlinského kraje. Pogita se také s vlastnimi vklady. Mnoho
nakladii bude uhrazeno symbolickym ptispévkem ¢lentim projektu, ktefi jsou odborniky ve

svém oboru a do projektu jsou zapojeni kvtili nabrani novych zkusenosti.

Tabulka 14: Pfedpokladany rozpocet projektu YINAKOST

Kategorie Naklady Popis

Doprava 3 800 K¢ Dovoz a odvoz technickych potieb, proplaceni jizdného
externistl

Propagace 5000 K¢ Placena reklama na soc. sitich mésic pted realizaci, tisk
propagacnich predméta

Obcerstveni 2 000 K¢ Raut pro G¢inkujici (10.9.2022)

Externi t¢inkujici 10 000 K¢ Max. dva taneénici mimo seskupeni Univerz~um

Kulisy, vyzdoba 10 000 K¢ Pfedméty na scénu a do piedsali (vystava)

Technické zazemi navic 8 000 K¢ Pronéajem svétel, projektoru, mlhy

Pronajem domu kultury 30 000 K¢ Pronjem salu a lidi na den (+ generalni zkouska)

Kostymy 8 500 K¢ Kostymy pro acinkujici (9 ks)

CELKEM NAKLADY

PREDPOKLADANE PRIIMY

Zdroj: Vlastni zpracovani
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10.9 Kontrola a méreni efektivity

V tomto momenté je nam znamo, jaké nastroje ke komunikaci a propagaci vyuZijeme,
Vv jakém casovém horizontu a v jaké cenové relaci. Posledni projektovou ¢€asti je kontrola a
meéteni efektivity zvolenych komunikacénich nastroji a kontrola splnéni predem urcenych
cilti. Nasim cilem je normalizovat povédomi o presenci africké estetiky v uméni na nasem
uzemi, které chceme publiku predstavit prostiednictvim tanecniho performance
YINAKOST a v dalsich podpirnych a vzdé€lavacich aktivitdich kolem projektu. Tato
kontrola bude probihat az jako vyhodnoceni uskute¢néného eventu v roce 2022.
V soucasnosti si vSak predstavime metody, které budou u jednotlivych néstrojii vyuzity.
Cilem je zjistit, které nastroje se v rAimci komunika¢ni a marketingové kampané tane¢niho
divadla osveédCily nejvice, aby byla mozna kvalitngj$i realizace budoucich projekta

v uméleckém sektoru.
Webové stranky

Efektivitu webovych stranek budeme zjistovat pomoci analytického nastroje Google
Analytics. Tento nastroj umoziiuje métit a pochopit interakce, ke kterym dochazi na nasSich
webovych strankach a poskytuje mnozZstvi cennych dat, které se z analyz daji vy¢ist. Tyto
data jsou napiiklad: které nase strdnky na webu jsou nejnavstévovangjsi, konkrétni den a
hodinu, kdy uzivatelé web navstévuji, kolik Casu zde stravi, a ktefi uzivatelé provedli

vyzadanou akeci, tedy nakup vstupenky. (Oxyshop, 2015)
Facebook

Facebook ma mnoho nastroju, které funguji jako ukazatel efektivity. Na zakladé téchto
nastroju zjistime jak nasi sledujici na pfispévky reaguji. Témito indikatory, ktere Ize najit na

Facebooku v Piehledu stranky, jsou:

e ,,Tosemilibi*“— na zakladé¢ tohoto nastroje lze zjistit, kolik lidi oznacilo stranku ,,To
se mi libi“, ale také kolik z nich zrusilo sledovani za urcité obdobi.

e ,Dosah“ — v oddilu Dosah Ize nalézt, kolik lidi bylo zasazeno nasim ptispévkem,
kolik jej okomentovalo a kolik sdilelo

e, Navstévy“ — oddil navstévy nam pomuze zjistit, ktery obsah a formét se lidem na
nasi strance libi, jestli 0 nas pisi na Facebooku a jakym zptisobem se na nasi stranku

dostali.
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o, Prispévky* — zde se dozvime, kdy jsou nasi sledujici online, na ktery typ piispévka
reaguji a co konaji jiné uspésné stranky pro to, aby oslovily své zakazniky.
e ,Lidé“ — v oddilu lidé najdeme informace o okruhu uzivateld, které oslovujeme. A

to dle pohlavi, lokality ¢i jazyka.
Instagram

Existuje mnoho zptisobu jak trasovat efektivnost naseho instagramového profilu. Pro nase
ucely budou stacit klasické neplacené indikatory jako jsou,,To se mi libi*, pocet ,,followers*,
komentait, sdileni, ale také pocet ulozeni nasich piispévki, jenz ma podle nového algoritmu

Instagramu dnes nejsilng;si vahu.
Efektivita kampané

Jak byla celkova kampan projektu YINAKOST efektivni mizeme zmétit kvantitativnim
dotaznikem zvefejnénym v podobné formé na stejnych platformach, jako bylo provedeno
dotaznikové Setfeni nyni v ramci praktické ¢asti diplomové prace. Tohle dotazovani by
mohlo probéhnout par mésici po realizaci celého projektu. Je jisté, ze vlivy, které toto
povédomi mohou zlepsit, bude neustale naristat, a proto nelze uréit, zda tim zasadnim

ukazatelem bude nas projekt. To vSak pro dosazeni cile neni tolik zasadni.

10.10 Rizika kampané

Rizikem kampan¢ muze byt nedostatecné propojeni vSech dil¢ich cili do jednoho sdéleni,
které se piijemciim bude jevit jako nesrozumitelné. Dale efektivitu kampané pro projekt

YINAKOST muze ohrozit nezajem ¢i obava se takové akce iCastnit.
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ZAVER

Diplomova prace se zabyva problematikou vlivii kulturni rozmanitosti na marketingovou
komunikaci se zamétenim na africkou estetiku. Hlavnim cilem bylo zjistit miru povédomi o
africké estetice na Gzemi Ceské a Slovenské republiky a nasledné toto povédomi
normalizovat vytvofenim komunika¢ni kampané pro propagaci uméleckych vystupt
vychazejicich z africké presence. Tyto vystupy jsou na zakladé¢ ziskanych informaci
z praktické ¢asti prace a z teorie odborné literatury postaveny na etickych zakladech. Prvni
¢ast prace je tvofena teoretickou zadkladnou, ve které autorka definuje vymezené pojmy
v oblasti marketingu kultury, interkulturni komunikace, africké a ¢eské lidové estetiky. Na
teoreticky oddil je navazana prakticka ¢ast, ve které jsou analyzovany dva provedené
vyzkumy — kvantitativni dotazovani vetejnosti a kvalitativni rozhovory s umélci. V posledni
— projektové casti autorka navrhuje komunika¢ni a marketingovou kampan taneéniho

divadelniho projektu YINAKOST, jenz je vystupnim bodem realizace v§ech zminénych cilt.

Z prace vyplyva, Ze mira obecného povédomi o pojmu africké estetiky je u néds velmi nizka
aopira se 0 mnoho stereotypnich vzorcti mysleni a historicky mylné zakotvenych informaci.
Lze konstatovat, Ze vEtSi povédomi bylo znatelné u recipienti ze stran umélci. Déle bylo
zji§téno, ze otazka interkulturniho piejimani prvki jiné kulturni skupiny je v potadku jen za
podminek dodrzeni respektu, podpory a zajmu porozumét dané kultute. Tyto vychodiska se
staly nosnymi pilifi projektové ¢asti prace, kterd navrhla komunikacni kampan tanecniho
divadelniho projektu YINAKOST. Autorka véii, Ze je dnes nesmirné dileZité mluvit o téchto
tématech a pravé uméni muze byt efektivnim pojitkem mezi estetickou krasou a mnohdy

neptijemnou skutecnosti.

Na zaklad¢ vyzkumu diplomové prace bylo zjisténo mnoho uzite¢nych informaci, které
vV budoucnu mohou poslouzit umélcim, ale pfedev§im jejich marketingovym tymim
ke spravné propagaci uméleckych dél cerpajicich z africké estetiky. Diky praci autorka
nabyla novych znalosti a dovednosti, které svou filozofickou abstraktnosti piesahuji meze

marketingové komunikace. Cil diplomové prace byl splnén.
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“«“

e samoziejmosti, Ze nazory bélochit musi byt zménény, aby se nds svet posunul. Nazory,
které vychazi z centra této problematiky vsak z pravidla byvaji utlacovany. Skutecna socialni
transformace by se tedy nemeéla tolik soustiedit na ndazory belochii, ale spise na posileni a

>

propagaci cernosskych lidi, kteri skutecné trpi.’

- Charity Croff
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PRILOHA P I: VOLNY PREKLAD BASNE AFRICA MY AFRICA
DAVIDA DIOPA

"Afrika moje Afrika."

Nikdy jsem té neznal

Ale tva krev tece v mych Zildach

Tva krasna cerna krev, ktera zavlazuje pole
Krev tvého potu

Pot tvé préace

Préace tvého otroctvi

Afriko, rekni mi Afriko

Jsou to tva zada, ktera nejsou zlomena

... ten strom tam

Uzasné sama uprostied bilych a vybledlych kvétii
To je vase Afrika, ktera se znovu objevuje
trpélive, tvrdohlave

Ci ovoce ziskava kousek po kousku

Hovka chut svobody. “



PRILOHA P I1: PREKLAD CITACE CHESTERSON

., Half the trouble about the modern man is that he is educated to understand foreign

languages and misunderstand foreigners. *

"Polovicni problém moderniho cloveka spociva v tom, Ze je vzdélany v porozuméni cizim

jazykiim a nedorozumeni cizincum."



PRILOHA P I11: PREKLAD CITACE FANON

., To us, the man who adores the Negro is as ,,sick* as the man who abominates him.
Conversely, the black man who wants to turn his race white is as miserable as he who
preaches hatred for the whites. In absolute, the black is no more to be loved than the

Czech, and truly what is to be done is to set man free.

., Pro nas je clovek, ktery zbozZnuje cernocha, stejné,, nemocny “‘jako muz, ktery jim
opovrhuje. Zaroven, ¢ernoch, ktery chce zménit svou rasu na bilou, je stejné nestastny jako
ten, kdo kaze nenavist k bilym. Nakonec, c¢ernd neni o nic vic milovana nez ceska a to, co je

opravdu potrebné uskutecnit, je osvobodit cloveka.



PRILOHA P IV: PREKLAD CITACE ASANTE

., Spirit, rhythm and creativity are the key criteria in discussing any aesthetic for African
people. Spirit, rhythm and creativity derive from epic memory or sense of ancestorism or
race memory. African people can draw upon a collective aesthetic bank that houses

images, symbols, and rhythms based upon history and subsequent mythology.

., Duch, rytmus a kreativita jsou klicovymi kritérii pri diskusi o jakékoli estetice pro africké
lidi. Duch, rytmus a kreativita vychdzeji z epické paméti nebo pocitu predkii nebo rasové
paméti. Africané mohou Cerpat z kolektivni esteticke banky, kterd obsahuje obrazy,

symboly a rytmy zalozené na historii a nasledné mytologii.



PRILOHA P V: PREKLAD CITACE GRAHAM

., We have two primitive sources, dangerous and hard to handle in the arts, but of intense

psychic significance — the Indian and the Negro. That these influence us is certain.

"Mame dva primitivni zdroje, nebezpecné a obtizné zvladnutelné v umeni, ale s velkym

psychickym vyznamem — Indické a cernosské zdroje.” To, Ze nds oviiviwji, je jisté.



PRILOHA P VI: PREKLAD CITACE HASKELL

., African americans blend impossible and create beauty.

"Afroamericané misi nemozné a vytvareji krasu."



PRILOHA P VII: PREKLAD CITACE GOTTSCHILD

“Old people dancing with youthful vitality are valued exemples of ephebism in Africanist

cultures.”

"Stari lidé tancici s mladistvou vitalitou jsou cennymi priklady ephebismu v africkych

kulturach."



PRILOHA P VIII: PREKLAD CITACE SCHECHNER

“Getting there, rather than getting there.”

"Dostat se tam, spise nez se dostat tam."



PRILOHA P IX: ODPOVEDI KVANTITATIVNIHO DOTAZNIKU
GOOGLE FORMES

Je to pro tebe esteticky...? (Doplr)
116 odpovédi

@ EXOTICKE

@ KRASNE

@ NORMALNI

@ TRADICNI

@ NEVKUSNE

® JINE

@® NEDOKAZI POSOUDIT

Ktery styl vice preferujete (1, 2), oblékli byste si ho (ANO, NE)? (Pohlavi ani narodnost by neméla byt

rozhodujici)
117 odpoveédi

@ PREFERUJI MOZNOST 1/ ANO
@ PREFERUJI MOZNOST 2/ ANO
@ PREFERUJI MOZNOST 1/ NE
@ PREFERUJI MOZNOST 2/ NE

@ ANI JEDNA Z UVEDENYCH
MOZNOSTI

Ktery styl vice preferujete (1, 2), oblékli byste si ho (ANO, NE)? (Pohlavi ani nérodnost by neméla byt

rozhodujici)
117 odpovédi

@ PREFERUJI MOZNOST 1/ ANO
@ PREFERUJI MOZNOST 2/ ANO
@ PREFERUJI MOZNOST 1/ NE
@ PREFERUJI MOZNOST 2/ NE

@ ANI JEDNA Z UVEDENYCH
MOZNOSTI




Ktery styl vice preferujete (1, 2), oblékli byste si ho (ANO, NE)? (Pohlavi ani nérodnost by neméla byt

rozhodujici)
117 odpovédi

@ PREFERUJI MOZNOST 1/ ANO
@ PREFERUJI MOZNOST 2/ ANO
@ PREFERUJI MOZNOST 1/ NE

q e @ PREFERUJI MOZNOST 2/ NE
» o @ ANI JEDNA Z UVEDENYCH

MOZNOSTI

40,2%

Ktery styl vice preferujete (1, 2), oblékli byste si ho (ANO, NE)? (Pohlavi ani narodnost by neméla byt

rozhoduijici)
117 odpovédi

@ PREFERUJI MOZNOST 1/ ANO
@ PREFERUJI MOZNOST 2/ ANO
@ PREFERUJI MOZNOST 1/ NE
@ PREFERUJI MOZNOST 2/ NE

@ ANI JEDNA Z UVEDENYCH
MOZNOSTI

9%

Ktery styl vice preferujete (1, 2), oblékli byste si ho (ANO, NE)? (Pohlavi ani narodnost by neméla byt

rozhodujici)
117 odpovédi

@ PREFERUJI MOZNOST 1/ ANO
@ PREFERUJI MOZNOST 2/ ANO
@ PREFERUJI MOZNOST 1/ NE
@ PREFERUJI MOZNOST 2/ NE

@ ANI JEDNA Z UVEDENYCH
MOZNOSTI

9,4%




Ktery styl vice preferujete (1, 2), oblékli byste si ho (ANO, NE)? (Pohlavi ani nérodnost by neméla byt

rozhodujici)
117 odpovédi

@ PREFERUJI MOZNOST 1/ ANO
@ PREFERUJI MOZNOST 2/ ANO

@ PREFERUJI MOZNOST 1/ NE
28.2% 8 5% @ PREFERUJI MOZNOST. 2/ NE
' @ ANI JEDNA Z UVEDENYCH

’ o

Jedna se podle vas o kulturni apropriaci? (pfivlastnéni uréitych prvki mensinové skupiny skupinou
dominantni)
116 odpovédi

® ANO
@ SPISE ANO

@ NEVIM
® SPISE NE
A @ NE

Ktery styl vice preferujete (1, 2), oblékli byste si ho (ANO, NE)? (Pohlavi ani narodnost by neméla byt

rozhodujici)
117 odpovédi

@ PREFERUJI MOZNOST 1/ ANO

24.8% @ PREFERUJI MOZNOST 2/ ANO

12,8% © PREFERUJI MOZNOST 1/ NE

@ PREFERUJI MOZNOST 2/ NE

‘A @ ANI JEDNA Z UVEDENYCH

MOZNOSTI




Jedna se podle vas o kulturni apropriaci? (privlastnéni urcitych prvk( mensinové skupiny skupinou

dominantni)

116 odpovédi
@ ANO
® SPISE ANO
@ NEVIM
@ SPISE NE
® NE

Jakou hudbu nejradéji poslouchate? (Mizete zvolit i vice moznosti)
117 odpovédi

VAZNOU HUDBU
HIP HOP/ RAP
SOUL ARnB
DISCO

TECHNO
HOUSE

PUNK

METAL

ROCK

POP

JAZZ

FUNK

FOLK
ELEKTRONICKOU HUDBU
COUNTRY

JINE

Obsahuje podle vas dany vystup prvky africkeé estetiky? (Elvis Presley)
116 odpovédi

@® ANO

@ SPIS ANO
@ NEVIM

® SPISNE
® NE




Obsahuje podle vas dany vystup prvky africké estetiky? (Vanilla Ice)
116 odpovédi

@® ANO
@ SPISE ANO
@ NEVIM
@ SPISE NE
@® NE

Obsahuje podle vas dany vystup prvky africké estetiky? (Yzomandias)
116 odpovédi

@® ANO

@ SPISE ANO
@ NEVIM

@ SPISENE
@® \E

'

Obsahuje podle vas dany vystup prvky africké estetiky? (The Magic Flute)
116 odpovédi

® ANO

@ SPISE ANO
© NEVIM

@ SPISE NE
® \E




Ktery tanecni projev je pro vas pfitazlivéjsi?
116 odpovédi

@ MOZNOST 1
@® MOZNOST 2

@ ANI JEDNA Z UVEDENYCH

)
S MOZNOSTI

g ——

Obsahuje podle vas dany vystup prvky africkeé estetiky? (Lindy Hop)
116 odpovédi

@® ANO

@ SPISE ANO
@ NEVIM

@ SPISENE
® NE

Obsahuje dany vystup prvky africké estetiky? (Mazurka)
116 odpovédi

@® ANO

@ SPISE ANO
@ NEVIM

@ SPISENE
® NE

Ny




Obsahuje dany vystup prvky africké estetiky? (House Dance)
116 odpovédi

@® ANO
@ SPISE ANO

® NEVIM
) @ SPISE NE
e | ® NE

Které dilo preferujete?

117 odpovédi
@® MOZNOST 1
@ MOZNOST 2
@ ANI JEDNA Z UVEDENYCH
18,8% MOZNOSTI

Obsahuje podle vas dané dilo prvky africké estetiky? (Avignonské slecny)

116 odpovédi
® ANO
@ SPISE ANO
© NEVIM
13,8% @ SPISE NE
41,4% ) ® N\E




Obsahuje podle vas dané dilo prvky africké estetiky? (TFi Zeny)
116 odpovédi

@® ANO

@ SPISE ANO
@ NEVIM

@ SPISE NE
® \E

Obsahuje podle vas dané dilo prvky africké estetiky? (Zatisi s kvétinami a mandolinou)
116 odpovédi

@® ANO

@ SPISE ANO
@ NEVIM

@ SPISENE
® NE

4

Na které divadelni predstaveni byste §li radéji?
116 odpovédi

@ MOZNOST 1
@ MOZNOST 2

@ ANI JEDNA Z UVEDENYCH
MOZNOSTI




Obsahuje podle vas dany vystup prvky africké estetiky? (Donald O'Connor - Singing in the rain)
116 odpovédi

@® ANO

@ SPISE ANO
@ NEVIM

@ SPISE NE
® \E

Obsahuje podle vas dany vystup prvky africké estetiky? (Soul Train TV porad)
116 odpovédi

@® ANO

@ SPISE ANO
@ NEVIM

@ SPISENE

" ® NE

Obsahuje podle vas dany vystup prvky africké estetiky? (Muzikal Helzzapoppin')
116 odpovédi

@® ANO

@ SPISE ANO
@ NEVIM

@ SPISE NE
® \E




Setkali jste se s pojmem "Africka estetika" jiz drive (ANO, NE)? Pokud "ANQO" v jakém kontextu?
116 odpovédi

40
30
20
10

0
ANO Ano Ano ve Skole Ano, taneéni le... Ne ano, na tréninku

ANO, v kontext... Ano - v tanci Ano, na tanecni... Ano, v tanci Rodice a prarod... hudba, tanec, u...

Myslite si, ze vas africka estetika obklopuje ve vasem kazdodennim zivoté?

116 odpovédi
@® ANO
@ SPIS ANO
@ NEVIM
® SPISNE
‘ ® \E

Ke které genderové identité se nejvice identifikujete?
116 odpovédi

@® ZENA

® MUz

@ TRANSGENDER ZENA

@ TRANSGENDER MUZ

@ NONBINARNI

@ PREFERUJI NEODPOVIDAT

@ No tuto otazku snad nemyslis vazng?! ..
Jsou jen dvé moznosti.. Ja jsem muz.




Kolik je vam let?
116 odpovédi

44,8%

® 15-20
@® 21-30

® 31-40
@® 40 avice
@® 13-15
@63



PRILOHA P X: ODPOVEDI KVANTITATIVNIHO DOTAZNIKU
INSTAGRAM

< Responses < Responses
, _!e‘topro tebe esteticky...?

, ﬂ torys_9 . kudrnac_k ‘ kocendova_v . papaya.sn

Ne Ano @ Ano Zajimavé

O martina.denk @ martinavalcharova 4‘ dencitka 9 alexxandric

V pohode Atraktivni Anio hodnotné :)

Reply > Reply > Reply > Reply

‘ stepan_skrab ‘ barborakrenkova15817 a adele_siki ‘ janiepopelk

Dopli

Ano Prijatelné je to krasny Mooooooooc

s ’ Reply

ki ndova_v . .sn 3
. ocendova Rapaya:s * terezaostranska ' _miriam.k_

Type something

v

< Responses
* t t K ‘ f K \%7 mylittieth.ng o machuu.k ' denisa_stastna “ zuzanag
erezaostranska miriam.|

i Ano Exotické
Ano Je Yes exotické

e aply Reply > Reply
Reply > Reply > Reply 2 _

*" martingalda ‘ anniemargaux ’ palko_sch . leproke , marketamazalova ‘ malipe8¢

Ano je to pro mé Ano, je to nadherny
estetické «

Aoby : Ry : ks

v N .
amalovanka -kremarovagabi_ . v.kulkusova 0 4nie_s (:) wa2dhe 0 michaela

zajimavé,
obdivuhodné

zaujimave uklidiujici Ano! Vyrazné €

Exoticky Exotické Krasné Ano, krasny Energické

Reply > Reply >
Reply > Reply Reply > Reply
‘ majda_simkova _}: lucietalikova ‘ lucie_koutna /B andisek_ @ clovekvezline

Ano Originalni Ano Zvlastni prijemné &

i ’ oy :



97 1ns 40

. - ' 2.

Ktery styl vice preferujes? Ktery styl vice preferujes?

L.
W fi 2
IR T4% 26

105 51

Obléki/a by sis ho? e Rl -

Oblékl/a by sis ho?

ANO NE Oblékl/a by sis ho? Y AND NE
’ ANO NE 67+ 33+

67% 33+

Srs ooty

Ktery styl vice preferujes?
S 1. %
: 53% 47%
n8 38

Share Resuts

Oblékl/a by sis ho?
Obléki/a by sis ho? ; AND

ANO NE
86+ 14

' 7 -
e T




50 100 S 67 42

votes for 1. votes for 2. votes for ano votes for ne

.o
e
Share Results 2 : Share Results

Jedna se o kulturni
apropriaci?

55

votes for ano

55

votes for ne

90

votes for ano

Share Results a ¥ | Share Results -

57

votes for ne




< Responses & Responses

Ly
- torys 9 teruszka “ martinavalcharova ’ stepan_skr

Elektronicka -

Pop, disco, Funky, soul, acidcore, tekno, i .
klasika, jazz house, folklor hardcore, frenchcore, Hip hop, jazz
techno,...

Jakou hudbu nejradvji £ bara.kucerkova ' martina.denk ‘ drawoholic_lilly & baris_juris

r
pOSIOUChate? Sinatra, armstronc
Pop 90s, alternativ, Rock a alternative RnB, Soul

indie pop
Hudba

o " ~
0 tposvarova ' vavrikovaeliskaa ‘ barborakrenkova15817 ‘)\ dianastrkacova

Reply >

Type something...

Hiphop,R&B, Soul Rap nebo hiphop  Réda si poslechnu
L vSe dle ndlady

Reply > Reply Reply >

Soul

o' Vodafone CZ = 12:57
< ‘ Responses < Responses ‘ papaya.sn " dencitka

* terezaostranska * martingalda /’ palko_sch . klara_mit

§ papaya.sn “ dencitka A
Czsk (Nohavica, 'ip- rock, jazz, funky,

Indie pop, pop, Miiller, Kryl, star¢ ~ Skoro vsetky zanre, Pop. taneén
Hip hop, RnB, Rancehaf"’ R&B, house, hip hop Chinaski, KryStof ~ Vacsinou nie klasicke P,
house, jazz ouse, afrobeats, elektro, rap, funk  radiove hity.

afroswing

-
Reply Reply >

. . anniemargaux ‘ armored._.pr ' leproke . v.kulkusc
% rohlikzbynek . michaela.zava

Rock, Folk, Jazz, House, oriental Hip hop

Filmova a ambientni ; beats, Indie rock/ HipHop,Rock..  r&b, soul, rap Pop

hudba, elektro, Rnb, hip hop, house  ternative Vazna hudb
techno

Q alexxandrinka * janiepopelkova ¥ amalovanka ‘ valentinefi ‘ 4nie_s @ martinag
ambient/ Soul, house, groovy . Soul. RaB
experimental/ HH, meditacni Neosoul disko, soul HH Houée o’
doom/R&B/hc/punk hudbu :D + Pop

I

o o ’ ey

' nikolm /D andisek ‘ i
;1 rohlikzbynek ‘michaela.zava L o ) i malipe89

Rock, Folk, Jazz,
Filmova a ambientni
hudba, elektro,
techno

= i

Po Posloucham snad p
Rnb, hip hop, house P uplné vSechno op



99 13 " 94

She e
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Obsahuje podle vas
dané dilo prvky

africké estetiky? PR

Share Results are Results ’ v r -
_ Ktery tanecni projev

je pro vas pritazlivéjsi?

P I Y TE
& - ~

g

Elvis Presley Yzomandias
NE S NE
66%




14 103

votes for ano votes for ne

Share Results

Obsahuje podle vas
dané dilo prvky
africkeé estetiky?

VoteE for ane Votes for nie votes for ano votes for ne

i 5
Share Results Share Results




( Responses < Responses

g torys 9 Q? teruszka ‘ drawoholic_lilly ‘ barborakrenkoval5817

Ne Ne Ne
Setkali jste se s pojmem
“Africka estetika”

jiz drive? Pokud ANO,

- r
v"akem kontmu? ﬁ bara.kucarkova ' martina.d . viki_kovarikova s alexxandrinka

pri Studiu dejin
umenia, vo vizualnej
kultdre a taktiez pri
tanci

g -

ﬁ martinavalcharova ’ stepan.s) * janiepopelkova ‘ terezaostranska

Ano, v uméleckém a Mimo tebe v tomto

filizofickem spojeni popravde asi

kontextu ne :) nebo je tak, ze
bych to vnimala

Ne
i s ’

‘ drawoholic_lilly ‘ barborakre .
martingalda anniemargaux

Ne Nesetkala Tanec

Type something...

Ne

I

< Responses

* martingalda . anniemargaux ﬂ kejfitn ﬂ kej.fitn 0 machuuk ﬁ clove

Asi to slySim prvné, ale &i bylo bez spatnych zameru, ...nekdo mel barevne

asociujeyse mi tane’c u Tusim ne, pOkUd to pokud budeme tvrdit ze obleceni, nebo zapleten Ano. na lekci Nope
ohné&, bubnovani, zpév, nebylo od tebe/v copy jsou pouze africka vic copu nez jeden. ' P
volnost, tradice a ritualy ASU vec, tak to byla pouha... podotykam ze vsechno

e ’ e ’ = : -

ﬂ kej.fitn ﬂ kej.fitn @ martinagajdosikova ﬂ kej.fitn ' fifadancer ;’ palko

Vice problemu s inspiraci Appropriation nejsou zadne ...casto se mezinarodni f
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PRILOHA P XI: ROZHOVOR JEAN THIERRY D’ALMEIDA

1. Co je podle tebe africka estetika? Jak ji vnimas, kde ji vSude kolem sebe vidi§ a jakym
zpitsobem ji v sobé citis?

Myslim si, ze africka estetika jsou vSechny mozné projevy africké kultury, které vnimame
vSude. Podle toho, co se nam libi. Kolem sebe ji vnimam v hudbé&, obleceni, v ucesech,
V dochvilnosti a zptisobu mluveni. U sebe osobné ji vnimam v genetickych vécech a ve
smyslu pro uméni, hudbu a také ve smyslu pro rtiznorodost.

2. Jakym formdam uméni se vénujes§ a jak moc jsou pro tebe diileZité? Je to spiritualni
zaleZitost? Propojeni se sebou? Zabava, konic¢ek nebo néco, co nejde od tvé identity
oddélit? Zivi§ se timto zpitsobem?

Vénuju se tancovani a trochu i zpévu. Do toho také hraju fotbal a rad tvofim videa, co se
tyk& napadu nebo po tom i jako aktér v nich. Néco jako ,herec”. Kdyz krumpuju tak se
dokazu dostat do né&jakého spiritudlniho nastaveni, a ano timto v§im se i zivim. Je$té bych
cht¢l dodat, Ze je to pro m¢ zabava i konicek, ale i obziva a prace. VSeho bych se do jisté
miry vSak dokazal na profesionalni urovni vzdat, ale vzdy bych to néjakym zpusobem stejné
delal.

3. Jaké bylo pro tebe vyristat v Ceské republice? Ovlivnilo néjak tvé umélecké vyjadieni
tohle prostiedi a Ceska kultura?

Citil jsem se omezené v celkovém svém vyjadieni. V tanci to tim padem piislo automaticky.
Citil jsem se dost ovlivnény a omezeny Ceskou republikou. Lidé tady ne hned zprvu rozumi
mému tane¢nimu projevu. Tim, ze mu ¢asto nerozuméli, tak méli tendence ho opravovat a
fikat, Ze to, co d&lam neni dobie. Ceska kultura mé ovlivnila pfedevsim skrz jeji povahu mit
strach z véci co neznaji. Obecné jsem tedy nezapadal do néjakych Skatulek, do kterych jsou
zvykli véci kategorizovat, aby jim to davalo smysl. To se, ale v mém piipadé nepodatilo.
Tato véc mé ovlivnila i kladné — vic jsem pozoroval n¢které aspekty ve svém tanci a vice
jsem trénoval.

4. Myslis, Ze tviij umélecky projev je zde pochopeny? Citi§ kolem sebe podporu?

Dnes uz se citim vic pochopeny. Prostfedi a komunita, ve které se pohybuju, se uz naucila
m¢ vnimat a rozumét mi. Pochopeni teda citim, 1 kdyz ne vzdy a vSude. Co se tyka podpory,
ta je tady straSn¢ mald, osobn¢ citim hodné malou podporu. Samoziejmé nejveétsi podpora
vzdy ptichazi z vlastni komunity - pro m¢ krumpové, ale u ostatnich stylt, to tolik necitim.
Samoziejmé vse se zlepsilo v prubéhu let, ale je zde stale velka mezera v tom, jak zlepsit
podporu, jak vi¢i mné, tak celé krumpové komunite, ale taky mezi vS§emi ostanimi styly.

5. V jakém ramci je podle tebe v poidadku (jestli vitbec), Ze tyto formy uméni, které
obsahuji prvky africké estetiky, miiZeme délat napiic¢ kulturami? Jaké jsou podle tebe
hranice?

Myslim si, Ze je to absolutné v poradku. Mazeme dé€lat rizné véci naptic kulturami, a je to
krasné. Ty hranice bych definoval slovem respekt a kredit. Kdyz ti dani lidé, kteti provozuji
danou ¢innost, kterd pochazi z jiné kultury a zaroven ji respektuji - to jejich tradi¢ni, ale i
moderni pojeti, pokud se to uplné€ nebije, tak je skvélé, kdyZz se tomu vénuji. Je to super.



V tomto ptipad¢ si myslim, ze to ani nikomu nevadi. Hranice jsou o respektu k té kultute,
kde to vzniklo, a kdo to $ifil. Urcité vSak existuji jisté teoretické vyjimky. Nemusi to nutné
platit na vSechno.

6. Myslis, (e v Cesku a na Slovensku mdame jisté povédomi o africké estetice kolem nas?
(V hudbé, tanci, divadle, oblikani, vytvarném uméni) Pokud ne, co bychom méli zlepsit?

Ur¢ité n&jaké je. Do jisté miry odpovidam jako Cech i Slovak, Ze zde je, ale také tim, Ze tata
pochazi z Afriky, tak si uvédomuji, Ze mé povédomi bude asi mnohem vétsi. To povédomi
u nas je malé a priklani se do jisté miry spiSe k negativnimu postoji. Ale kdo chce, najde si
Bena Cristovaa. Ben je mulat, ktery nosi dredy, do toho se také riizné oblika a tento otevieny
pohled na barvy a obleceni pfedava dal. Samoziejmé se to promita i v hudbé pies hip hop
rap a afrobeat. Co bychom mohli zlepsit, je pfistup. Byt vic otevieni novym vécem, nebat se
jich, nebét se novych lidi, nebat se novych kultur a nebat se kras novych kultur.

7. Je néco, co bys chtél/a lidem v ramci tohoto tématu sdélit, vzkazat, vyjadrit,
vyzdvihnout?

Asi bych chtél vyzdvihnout tohle — m&jme se vSichni radi, m¢jme radi sami sebe, naucme se
komunikovat a az zvladneme tyhle véci, tak se nau¢me vidét krasu v jinych kulturach, ato i
piesto, ze se s nami nékteré véci neslucuji. Tohle totiz neznamena, Ze jsou Spatné. Krasa je
V riznorodosti.



PRILOHA P XII: ROZHOVOR ANGELA NWAGBO

1. Co je podle tebe africka estetika? Jak ji vnimas, kde ji vSude kolem sebe vidi§ a jakym
zpitsobem ji v sobé citis?

Estetika Cerpajici inspiraci z jednotlivych kultur africkych zemi a kmeni. Vnimam, Ze je
postupné znovuobjevovana mnohymi afro-americkymi a afro-evropskymi umélci. Jako par
zminek mohu uvést z hudebni scény jména jako Tobe Nwigwe, Alicia Keys a Solange.
Ume¢lce zminuji jako prvni, jelikoz jejich vizualy se ke mné dostanou skrze jejich umeéni,
ale na socialnich mediich (Instagram) sleduji i lidi, ktefi vyloZené umélci nejsou, ale
africkou estetiku oslavuji (napt. @teeshrosa) Africké estetika se tedy ke mné dostava
hlavné ptes hudbu, filmy a obecné populérni kulturu. Na tane¢ni scéné jsem si ji také uz
diive vSimla, at’ uz v podani Evropanii a Evropanek ¢i tane¢nikl a tane¢nic majicich
africky piivod (Mavinga, Toyin, Hurricane)

2. Jakym formam uméni se vénujes a jak moc jsou pro tebe duleZité? Je to spiritudalni
zaleZitost? Propojeni se sebou? Zabava, konic¢ek nebo néco, co nejde od tvé identity
oddélit? Zivis se timto zpiisobem?

Vénuji se tanci a herectvi. Tanec je velmi emocionalni a intuitivni zaleZitost a citim se diky
nému Ziva a propojena jak se svym pravym ja, tak s ostatnimi lidmi. Nejvice pro mé ma
smysl ve chvili, kdy v ramci n&j mtizu sdilet energii s ostatnimi lidmi, proto tieba ted’

vV dobé& pandemie sama pfili§ casto netan¢im. Zaroven tancem do jisté miry Zivim diky
komer¢nim, ale i uméleckym prilezitostem. Musim vSak podotknout, ze jsem stale student
a zivi m¢ hlavné mamka. Herectvi studuji na Akademii mizickych uméni v Praze a je to
pro me¢ dobrodruzstvi, splnéni détského snu, zplisob poznéani sebe sama, vyzva a vyhledove
1 stalé zivobyti.

3. Jaké bylo pro tebe vyriistat v Ceské republice? Ovlivnilo néjak tvé umélecké vyjddieni
tohle prostiedi a Ceska kultura?

Nemam s &im porovnavat, takZe pro mé vyristani v CR bylo normalni. Pochazim

Z dobrého rodinného zézemi, a tudiz jsem vzdy méla, co jsem chtéla a potfebovala. Jako
mala jsem skrze tatu poznavala hodné k americkou kulturu, hlavné filmy a hudbu. To
ovlivnilo moji lasku k hip hopu a nasmé&fovalo mé prvni kroky k tanci a tane¢ni komunité.
Nevim, jak mé umélecké vyjadieni ovlivnilo ¢eské prostiedi, ale myslim, Ze néjak urcité
ano. Tieba to Casem jeste zjistim.

4. Myslis, Ze tviij umélecky projev je zde pochopeny? Citis kolem sebe podporu?

Urcité citim, ze kolem sebe mam spoustu lidi, ktefi ,,to* citi podobné jako ja. Hlavné

Vv tane¢ni komunite, kde vSichni sdilime lasku a respekt k té samé kultute, ktera je ¢ceskou
vétsinovou spole¢nosti vnimana asi dost jinak. Kamaradi z divadelniho prostiedi to spise
obdivuji a podporuji mé v tom, ale nemyslim si, Ze to Uplné citi.

5. V jakém ramci je podle tebe v poiddku (jestli viibec), Ze tyto formy uméni, které
obsahuji prvky africké estetiky, miiZeme délat napii¢ kulturami? Jaké jsou podle tebe
hranice?

Je to zcela v poradku. Bylo by dokonce v neporadku, kdyby to v poradku nebylo. To uz by,
myslim, zpochybiiovalo lidskou svobodu, protoze neexistuje a ani by nemél existovat
nikdo, kdo by ndm mohl jen na zdklad¢ naseho etnického piivodu, zakazat vénovat se
né¢jaké forme€ umeéni. Hranice podle mého nejsou nikde jinde, nez kde jsou v obycejném
zivoté. TakzZe pokud k ostatnim lidem (potazmo jejich kultute) piistupuji s respektem a



snahou o porozuméni, je v§e v potadku. Pokud se clovék zamiluje do jiné kultury nez té
vlastni, je dobfte, ze posloucha svoje srdce a jde za nim ¢ili cestuje, ¢te, poslouchd, zkratka
uci se o té¢ dané kultuie, inspiruje se ji a obklopuje se ji. Pokud je mu v ni dobie a naSel se
v ni tak je to nadhera. Kulturni identita je podle mého véc, ktera nas vSechny velmi
ovliviiuje a je dulezité pro Cloveka spojit se se svymi kofeny. Zaroven véfim, ze ty
genealogicky dohledatelné kofeny nejsou vzdy jedinymi kofeny, které miize ¢lovek
zkoumat, a proto si myslim, Ze je mozné, aby se nékdo nasel v ,,cizi“ kultute. Dulezité vSak
je, aby byl upfimny k sob¢ i ostatnim a nesnazil se mermomoci najit v kultufe jen proto, ze
je ta kultura zrovna in. To jsou vSak uz niterné véci kazdého z nés a je dilezité umét
vnimat sami sebe, abychom poznali, jak to doopravdy méame.

6. Myslis, 3e v Cesku a na Slovensku mdme jisté povédomi o afvické estetice kolem nds?
(V hudbé, tanci, divadle, oblikdni, vytvarném uméni) Pokud ne, co bychom méli zlepsit?
Vétsinova spolecnost toto povédomi urcité nema. Respektive miize mit, ale obavam se, ze
je Casto zkresleno klis¢ a predsudky o Africe a AfriCanech, které byly v historii vytvoreny
pomoci popularni kultury a médii. Zlepsit by se urcité¢ mélo to, Ze pokud né€kdo referuje o
¢emkoliv, co se tyce at’ uz jednotlivych africkych zemi nebo afrického kontinentu jako
takového, mél by si nejdiive dané téma peclivé nastudovat. Obecné povédomi, jak uz jsem
psala, nestadi, jelikoz zde (na zapad@) byl a je vytvaien zkresleny obraz Afriky i lidi z ni
pochézejicich.

7. Je néco, co bys chtél/a lidem v ramci tohoto tématu sdélit, vzkazat, vyjadrit,
vyzdvihnout?

Chtéla bych fict, ze pokud by mél nékdo chut’ se se mnou o tomto tématu pobavit, svéfit
svoje nejistoty a obavy, podé€lit se o myslenky (i ty kontroverzni, které se tieba v dneSnim
ovzdusi zdraha vyslovit) nebo se mé zeptat na néco, co s tématem souvisi, budu réda.
Necht’ se mi ozve na Facebook, Instagram nebo na angela.nwagbo@gmail.com a mizeme
si vymenit nazory, protoze si myslim, Ze nejdulezitéjsi je, obzvlasté v dnesni dobé, diskuse.
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PRILOHA P XI11: ROZHOVOR KATARINA CILIKOVA

1. Co je podle tebe africka estetika? Jak ji vnimads/citis, kde ji v§ude kolem sebe vidis?

Africka estetika je podle mé néco pékného a krasného, co pochazi z Afriky nebo je to
Afrikou ovlivnéno - jejim obyvatelstvem nebo krajinou. Vnimam ji, ze je ve formach
kterymi se zrovna obklopuji. Vnimam ji velice vyrazné a folklorn¢ a pfipadd mi takova
surova, velmi pivodni. Hudba, tanec, kultura, hip hop komunita a vlastné celkové m¢ velmi
laka vSe, co z ni vychazi. Mam k ni opravdu blizko.

2. Cim té piildkala zrovna tato forma umeéni, které déldas? Co jim vyjadiujes, kde se
inspirujes? Je to tvd prdace, kterd té Zivi?

Ptilakala mé& spojenim pohybu a hudby. Svou riznorodosti a nekonecnosti moznosti, svou
svobodou a volnosti. Hudba mé velice bavi. Vyjadfuji svlij pohled, mysleni, vnimani a
pocity, ale asi bych to nenazvala tim kli$é, Ze vyjadtuji sebe, urcité ano, ale nezevseobeciuji
to. Vyjadiuji momenty, které mé zajimaji, a na které se soustfedim. Miize to byt jak pohyb,
psani o tanci, sdileni, ueni. Chci proste vyjadfit to, cemu se veénuji pfes riznd média.
Inspiruji se v mnoha vécech. Inspiruje mé asi vSechno, ¢emu davam pozornost. V tanci ale
tu pozornost nejvice vénuji svym mentord, od kterych cerpam informace ale také tiplné
z kazdodennich situaci, lidskych setkani aZz po néjaké neZivé slozky. Pohyby, kontakty,
cokoliv. Momentaln¢ se nezivim jen tancem, jelikoZz je to naro¢né v této situaci, ale zivi mé
Castecn¢ a je to takové spis poselstvi. Moc mé to bavi. J& jsem takovy typ, Ze rada piijimam,
ale i odevzdavam. Je to tedy i ma préce, ale nenazyvam to tak.

3. V tvém uméleckém projevu se vyskytuji prvky africkeé estetiky, jsi si toho védom/a? Kdy
ses s timto pojmem setkal/a poprvé?

Ano, myslim si, Ze mj tanec obsahuje prvky africké estetiky. A jsem si toho védoma.
Mnoho lidi mé k tomu piipisuje i miij taneéni projev. Pfipada jim z né&jakého divodu africky.
Co se tykd mého tance, tak jsem si v§imla, Ze pohyby a postaveni téla, které mam lidem
okolo pfipada hodné afroamericky. A v podstaté i hodné takovych se v mém prizkumu,
ktery byl zaméfeny na mij tanec, vyjadfilo, Ze tancuji jako Cernoska. Ja osobné oddéluji
pojmy afroamericky a africky, jelikoz ty historické udalosti jsou troSku jiné. Takze si
myslim, Ze mij pohyb je afroamericky. Neni postaven pifimo na vlivu Afriky. Pfijde mi, ze
i my mame k Africe bliz jak Americani a nechci tyto pojmy splétat dohromady.

4. Jak pristupovali tvi mento#i p#i sdileni svych informaci a historického kontextu o umeni,
které délas? Zmiriovali se néjakym zpiisobem o africké estetice nebo rasismu? Pokud ses
vzdélaval/a sam/sama, bylo to souddsti tvého zkoumdni? Navstivil/a si nékdy za ucelem
svého vzdelani Afriku nebo Ameriku?

Co se tyka hip hopu, tak bych se nazvala samoukem. VSe jsem sbirala postupné sama a
utvarela si n¢jaké povédomi. Zaroven si myslim, ze jsem byla namocena do spravnych vod,
kde jsem dostavala informace z prvni a nebo druhé ruky. Muj tane¢ni zacatek byl pod Laci
Strikem a ten velmi dbal na knowledge v hip hopu. Takze hned od zacatku tam byly ty
védomosti odkud to pochézi, jak se to poji s politikou a sociologii. Nekteré historicke véci
ale byly az moc podané v ptitomnosti. Historie podle m¢ souvisi s historii a nemélo by se
ted’ bavit, co je spravné. Na workshopech jsem se hodn¢ dostala k jinym nézoram. Bylo to



tedy radikalni, ale zaroven jsem nebyla ovlivnéna jen jednim proudem a tvofila jsem si
povédomi sama. Urcité se tam zminovali i véci jako rasismus a Afrika. Muj vyzkum z tohoto
ohledu, jakozto i absolventky geografie, kterd se velmi zajima o zemé a piirodu, vzdy tihnul
spise k t¢émto pivodnim zemim. A popravdé nikdy jsem se tolik nezajimala o Ameriku.
Z hlediska mého tance jsem spi§s evropska hip hopova tane¢nice. Nefidim se velmi
Amerikou. Jsem dost zaméfena na Francii, kde jsou taky velmi ovlivnéni africkou estetikou.
Ameriku n&jakym zptsobem podvédomé odstiihuji — je to asi spiSe tim geografickym
kontextem. V Africe jsem byla n€kolikrat. Spi§ se po svété pohybuji v rovnobézkach. Sice
mam né¢jaké touhy a nezodpovézené otazky ohledné¢ Ameriky, ale siSe se beru jako tanecnici,
nezli hip hopového pionyra. To vSak neznamena, Ze to ignoruji, ale chci hlavné posouvat
tanec, pohyb jako takovy. Afriku jsem ale navstivila n€kolikrat. Bylo to za ucelem
geografického vyzkumu, i1 kdyZ tanec je ode mé neoddélitelny. Tanec spojuji se v§im, co
délam, i presto, Ze to nékde neni s tim ucelem. Je to pro me ptirozené.

5. V jakém ramci je podle tebe v porddku, Ze tyto formy uméni maizeme délat? Jako
lektor/ka na riznych workshopech, jak moc je pro tebe dalezité mluvit o koienech a
przvodu toho, co delas? Je to souddsti lekce?

Je uplné v potadku, ze tyto formy uméni miizeme délat. Od té historie, kdy se urcil néjaky
ten smysl toho, se to uz hodné posunulo. Hip Hopem bojuje kazdy za néco. Je to velmi velka
kategorie. Podle mé Hip Hop uz nema hranice. Ty hranice jsou velmi oteviené a i ja to
vnimam tak, Ze respektuju tu historii a ten ptib¢h, ale tanec také vnimam, ze je hodné o
sebevyjadieni, takze jsem v tomto ohledu uvolnéna. Nepfichazim velmi do styku se
studenty, ktefi jsou poprvé na hodin€ Hip Hopu, a proto to az tolik nezminuji, a neni to kvali
tomu, Ze bych to nepovazovala za dulezité, ale vétSina z nich jsou uZ trenéfi a ti si svij
vyzkum d¢laji sami. Ja sama ale jsem dost zalozena na historickych vécech. Nehovoiim o
nich vSak plné€ na ptimo. Nejsem to médium, které d€la néjakou osvétu, ale myslim si, ze se
to na hodinach pfirozené objevuje. Je dulezité védét co délame a respektovat ten piivod.
Tohle sdilim urcité.

6. Mysli§, #e v Cesku a na Slovensku mdme jisté povédomi o africké estetice kolem nds?
(V hudbé, tanci, divadle, oblikani, vytvarném umeéni) Pokud ne, co bychom méli zlepsit?

Pokud se podivam na celé obyvatelstvo — lidé maji dost zkreslené ptedstavy o Africe. Hodné
Z nich si vyjevi barevné vzory, coz jsem nedavno zjistila, ze to byl vynalez Holand’anti, aby
se to obleceni 1épe prodavalo, takze jejich typické obleceni klidné¢ mlze byt vlastn€ tplné
fadni, plivodni. Takze dle mého nézoru je to povédomi africké estetiky velmi zkreslené.
Tieba také zminit i s témi kolonizatory, Ze celé izemi Afriky je vlastné kolonizované. Je
tam tedy obrovsky vliv Evropy a to je piesné to, pro¢ jsem fikala, ze my mame k Africe bliz
nez Amerika. I kdyZ to neni Gpln€ nejStastn€jsi vztah a ty vazby nejsou postaveny na
krasném zakladu, prosté jsou tam, existuji zavisle na sob¢. Cele to nase vnimani Afriky je
velmi ploché, ale myslim si, Ze ji vnimame vSude. Co bychom méli zlepsit je urcité
vzdélavani ve vSeobecnosti. J4 sama vim, jak funguji Skolni osnovy nékterych predméti, a
ze vlastnég ten povrch nadm je jasny, ale po tom ty nezajimavé a detailni véci, historii kolonii
a té jejich riznorodosti nam nejsou feceny. Afrika je velmi riznoroda. Je tam extrémni
zima, horko, vlhko. A od tohoto podnebi se odviji veSkeré jejich vzory, technologie atd.
Takze vzdélavani skrz Skolu je velmi dulezité. Co se tyka tance, tak je dilezité lidem
propojovat informace a nechat je, at’ se ptaji, dat jim prostor pro diskuzi. Ptat se, aby ¢lovék

vvvvvv



7. Podporujes aktivné néjakda hnuti bojujici proti rasismu? Jakym zpisobem podporujes
black artists?

Nepodporuji aktivné zadné hnuti proti rasismu. Podporuji tu mySlenku, ale nic konkrétn¢.
Ja sama se snazim bojovat proti rasismu riznymi zptusoby. Nemyslim si, Zze bych se nad tim
n&jak zamyslela, jakym zplsobem to délam. Co se tyka tvorby, tak tam tu rasovu myslenku
uplné nevidim. Napiiklad v Africe jako takové, citim riizné problematiky, ale ten rasismus
tam neni v takové mife. Kdyz se podivim ale na Ameriku, je tam problém jednak
historického kontextu, ale také aktualni situace. Tam to vnimam trosku jinak.



PRILOHA P X1V: ROZHOVOR LUKAS DUDIK

1. Co je podle tebe africka estetika? Jak ji vnimas/citis, kde ji v§ude kolem sebe vidis?

Africka estetika je pro mé piedevsim néjakeé kulturni vyobrazeni. Rozd¢lil bych to asi na dvé
¢asti. Prvni jsou prvky africké kultury — kmeny, barevné obleceni spofe odénych muzi a
zen, ktefi se snazi sladit s prirodou. Jako druhé se mi hned vybavi jejich specificka pfiroda
— savany, dzungle. Pfiroda, kterou mi tady nemame a je pro nas exoticka. S vizualni
predstavou africké estetiky se mi hodné vybavi i pestra barevnost. Africkou estetiku bych
shrnul jako kmenové kulturni prvky, obleCeni, rizné masky, ale predevsim jejich specifickou
prirodu. Kdyz se fekne Afrika piedstavim si spoustu barev, slunecnou piirodu obklopenou
barvami. Upfimné ji kolem sebe moc neviddm nebo nepocit'uji ji ve vécech ve svém okoli
az v takové mife, ale chovam papousky, ktefi pochazi z Afriky a ano chovam je praveé pro
jejich krasnou barevnost, kterd mi Afriku znadzornuje nejvice.

2. Cim té piildkala zrovna tato forma umeéni, které délds? Co jim vyjadiujes, kde se
inspirujes? Je to tvd prdce, kterd té Zivi?

Moje prace to neni, nikdy mé to nezivilo a asi ani nebude. Ani bych si to nepial. Lockin m¢
ptilakal pfedevs§im hudbou a vztahem k retru, k diivéjsi dobé. Nebot vse, co se odehravalo
driv mi n¢jakym zptisobem piipada romantické, libi se mi retro zptisob oblikani, retro tanecni
styly, retro auta. Tanec, ktery délam vypada taky stale podobné, moc se nevyvinul a jeho
hudba a obleceni, které se k nému nosi se také velmi nezménilo. Dale mé k tanci piivedla
asi n¢jaka forma exhibicionismu a showmanstvi. Styly, které tancuji nejsou pfilis o feelingu,
ale spiSe o show, o n¢jakém efektu energii, atd. Myslim si, Ze jiné tanecni styly jako house
nebo hip hop jsou vice o feelingu nez pravé funk — pop a lock. Inspiruju se piredevsim od
déti, od hudby, a od tanecniki, které sleduju, inspiruju se hodné z hudebnich klipti a z zivych
vystoupeni zpévakl a nemusi to byt jen zpévaci funku. Svym tancem vyjadiuji predevsim
sam sebe, ale i svou stranku, kterou skryvam nebo kterd neni tak silna mimo stage. Snazim
se tancem hlavné bavit, vyjadfit hudbu svym télem.

3.V tvém uméleckém projevu se vyskytuji prvky africké estetiky, jsi si toho védom/a? Kdy
ses s timto pojmem setkal/a poprvé?

Jsem si védom, Ze strectdancové styly vznikly piedev§im od Afroameri¢nt, nicméné, ze
bych africkou estetiku ve svém projevu vyuzival, si teda viibec nejsme védom. A myslim
si, ze je to hlavné kvilli tomu, ze kdyZ tyto styly vznikly, tak uz to bylo dost od Afriky
vzdalené. Myslim si, Ze dost diametralng. Stale sice pietrvava v tanci jakysi postoj shrbenosti
a pokrcenych kolen, coz u evropskych tanecnich stylti nevidime, ale upfimné si nejsem
védom, Ze by africka estetika ovliviiovala taneéni styly, které délam. A s timto pojmem jsem
se jesté nesetkal.

4. Jak pristupovali tvi mento#i pFi sdileni svych informaci a historického kontextu o uméni,
které délas? Zmisiovali se néjakym zpizsobem o africké estetice nebo rasismu? Pokud ses
vzdélaval/a sam/sama, bylo to souddsti tvého zkoumdni? Navstivil/a si nékdy za ucelem
svého vzdélani Afriku nebo Ameriku?

Ja jsem se vzdélaval predev§im sam, co se tyCe tancovani. Samoziejmé jsem se setkal
S prvky rasismu, jelikoz si uvédomuji, Ze nebyt rasismu, tak tyto tanecni styly by mozna ani



nevznikly. Rasismus byl ur¢ité podnét k tomu, aby taneénici vytvareli, to co vlastné dnes
délame vSichni. Mentora jsem nikdy nemél. Jediné, co bylo soucasti mého zkoumani, byla
predevsim tedy otdzka rasismu, ktery se objevuje v kazdém ptibéhu. Snazil jsem se vZzit do
situace lidi, o kterych jsem se zrovna vzdélaval. Rasismus se snazim stale pochopit a
vzdélavat se v ném. Bohuzel jsem ale jesté nem¢l ptilezitost navstivit Ameriku ani Afriku.
A doufam, Ze to brzy napravim.

5. V jakém ramci je podle tebe v pofadku, Ze tyto formy uméni mizZeme délat? Jako
lektor/ka na rizznych workshopech, jak moc je pro tebe dileZité mluvit o koienech a
pavodu toho, co delas? Je to soudasti lekce?

Ano, je pro m¢ dilezité mluvit o kofenech toho, co délam. Snazim se svym studenttim vzdy
nastinit v jaké spole¢nosti a oblasti tyto tance vznikaly. Zaklady jsou pro nas nejdtlezitéjsi,
jelikoZ se vlastné€ snazime napodobit néco, co vzniklo v Uplné jiné dob¢ a bylo postaveno
na upln¢ jinych zékladech, nez mame my. Snazime se pochytit tu chut’ toho, kde to vlastné
vzniklo a navazat na ty kofeny a z toho se pak snazime odrazit a vytvoftit néco vlastniho. Ja
jsem zastance toho, Ze pokud chceme vytvofit vlastni styl, nebo pokud tvrdim, Ze tancuji
urcity tanecni styl, musim znat jeho zaklady a musim védét, jak je spravné ovladat a svym
zptisobem uz timto vyjadiuji respekt té dané kultute, tém lidem, co to vytvofili. Podle mé je
uplné v poradku, ze tyto tance mizeme délat. VSechno, co je prosté cool nebo to maji lidé
radi se diiv nebo pozdéji kvuli globalizaci zacne S$itit. A tomu nejde zabrénit. Takze ja si
myslim, Ze je velice spravn¢, ze mizeme tancovat street dance vSichni, a Ze tak jako oni
diive, tim dnes miizeme zlep$it zivot spousty lidem.

6. Mysli§, #e v Cesku a na Slovensku mdme jisté povédomi o africké estetice kolem nds?
(V hudbé, tanci, divadle, oblikdni, vytvarném umeéni) Pokud ne, co bychom méli zlepsit?

Myslim si, Ze ano. Ur¢ité ano. Ja teda, co se tyc¢e africké estetiky se s tim ve svém tanci moc
nesetkavam, takze to ani nevnimam. Vnimam ji pfedevsim v hudbé, tanci jako afrohouse a
v oblikani. Ani v divadle ji moc neregistruji. Podle m¢ se africka estetika nejvice objevuje
ve stylech jako je afrohouse, dancehall a zde pozoruji od svych ptatel, kteti se tomu vénuji,
ze to povédomi maji. Jsem Casto svédkem téchto projevi. Myslim, ze to obecné povédomi
o Africe kazdy z nds ma uz od ditéte. JelikoZ méame mozZnost vidét spoustu dokumentt a 1
Vv ucebnicich je spoustu obrazkl nebo textii o Africe, které ndm jejich kulturu pfiblizuji.
Otézka zni, zdali je to spravné piibliZeni nebo je to jen naSe skreslena piedstava. Myslim si,
7e tedy povédomi v Cesku i na Slovensku méame, ale fekl bych, Ze neni uplné spravné.
Takové mlhavé povédomi. Myslim si taky, Ze na tom neni potieba zlepSovat nic. Ten, kdo
chce studovat pojem africké estetiky, nebo Afriku jako takovou, si tu cestu vzdy néjakym
zpisobem vyhleda, ale nemyslim si, Ze je poti‘eba néco obecné zlepSovat.

7. Podporujes aktivné néjakda hnuti bojujici proti rasismu? Jakym zpisobem podporujes
black artists?

Nepodporuju aktivné zddnd hnuti bojujici proti rasismu, nepodporuju aktivné ani black
artists. M¢ totiz mrzi, ze se to stale jesté odd€luje. Uz to, ze se nékdo nazve black artist, je
podle mé segregace ¢lovéka oproti ostatnim. Myslim si, Ze pokud bychom mohli smazat tady
ty pojmy béloch a ¢ernoch a vSichni bychom mohli byt jen artists, tak by to asi bylo
jednodussi. Taky si ale myslim, ze to Gpln¢ neni mozné, protoze rasismus ve své podstaté
dava smysl, pfece jenom jsme zvifata, jsme produkt matky ptirody stejn¢ jako jina zvitata,
a ty taky existuji v mnoha rasach, jsou od sebe odlisni a chovaji se jinak. OdliSuji se jak



jménem tak projevem. Pokud chceme, aby se rasismus vymytil, tak bychom se m¢li piestat
oddé€lovat a méli bychom se brat pouza jako lidi. Jsem pro to, ze to zbyte¢né podnécuje nasili
a zmatky. Chépu vsak, a také my bylo jednou zdiiraznéno, ze to nemohu posoudit, protoze
mam tu nejjednodussi pozici —jsem bily muz, coz je z hlediska rasy ta nejlepsi mozna pozice
na svété. Ze své pozice chei fict, ze mné to vSechno mrzi, co se déje a nepodporuji to, ale uz
to, Ze je n¢kdo black artist a ostatni jsou artist, je z mého hlediska rasismus. Na druhou stranu
si myslim, Ze rasismus se nam nikdy nepodaii GipIn¢ vymytit, jelikoz rasy jsou, byly a budou.
Jsou i v ptirod¢ mezi zvitaty. V jistém slova smyslu to k nam lidem patii jako k zivo¢isnému
druhu. Ale uvédomuji si, Ze z mé pozice je velmi snadné na to takto nahlizet.



PRILOHA P XV: ROZHOVOR RADKA LISKOVA

1. Co je podle tebe africka estetika? Jak ji vnimas/citis, kde ji v§ude kolem sebe vidis?

Africka estetika jsou ziejmé prvky,které pochazeji z Afriky a dokresluji atmosféru
dila/situace (dilo — mize to byt obraz s africkou tematikou, situace — mize to byt udalost,
kterd se nese v duchu Afriky), mohou to byt také prvky, které definuji urcity africky rod,
kmen, zemi (kazdy kmen ma urcité véci, které jsou typické jen pro jejich kmen — napf.
urcité ucesy, doplilky — naramky, nauSnice, malba po téle, vzory a typy latek pro jejich
odévy apod.). Myslim si, Ze momentalné je africka estetika moderni — pokud budu mluvit o
modg, tpravé uéesu, doplitcich, tancich. Casto vidim firmy, které se inspiruji africkymi
vzory a tvoii podle toho modni kousky. Mnoho lidi taky zkousi riizné icesy, které jsou pro
Afri¢any typické — rtizné copanky. I li¢eni se inspiruje Afrikou a vidime riizné tribal make-
upy apod. Dle mého nédzoru v dnesni dobé vidime hodné véci, které by se daly povazovat
za prvky africké estetiky.

2. Cim té pFildkala zrovna tato forma uméni, které délas? Co jim vyjadiujes, kde se
inspirujes? Je to tvd prdce, kterd té Zivi?

Vzdycky jsem v sobé citila, ze tihnu k Africe. Zajimaly mé filmy o Africe, at’ uz z jeji
historie nebo o jeji ptirodé a lidech, kteti tam Ziji. Kdyz jsem zacala dé€lat Dancehall,
ptirozené jsem se zacala zajimat o historii tohoto tance. V podstaté obyvatelé Jamajky jsou
puvodné Africané. Za néjaky Cas jsem objevila na internetu moderni africké tance a v tu
dobu se moje kamaradka Jana Jelinkova zacala né¢které tance ucit a sama je vyucovala. Ja
jsem Kk ni tehdy chodila na tréninky a vzdélavala se od ni. Poté jsem sama zacala jezdit na
nejruznéjsi akce, napt. do Polska, kde se konal jeden z nejvétsich tanecnich festivalt
Kuduro Mania. Tam jsem se do tanct, které momentalné délam a preferuju — kuduro a
afrohouse, zamilovala. Bylo tam tolik lektord a naucila jsem se tam tolik véci, ze jsem

z toho byla opravdu nadSena. Ucila tam taky Janca a piijela tam vyucovat i moje
nejoblibenéjsi tanecnice Blaya Rodriguez, ktera zpivala ve skupin¢ Buraka Som Sistema.
Na téchto tancich miluju tu energii, ktera pti nich sr$i. Miluju taky tu hudbu, ktera vas
nenechd sedét klidné a rozhybe vas. Kdyz tancuju afrohouse, citim v sobé néco
specialniho, co jsem tfeba u Dancehallu necitila. Nevim ani, jak bych to popsala slovy.
Dancehall byl takova moje prvni silné laska, ale kuduro a afrohouse je mnohem silnéjsi
laska, prava laska, kterd meé nikdy neopusti. I kdyZ netancuju, myslim na tanec. Moc mé
bavi to, co jsem se naucila a to, co jsem vymyslela, sdilet s ostatnimi. Bez toho to neni ono.
Kdyz tancuju a u¢im, jsem to ja, jsem sama sebou. Inspiruju se na workshopech a taky mé
inspiruji videa ostatnich tane¢niku a klipy umélcti. Pted koronavirem to byla moje préce.
Upfimné jsem neméla aZ tolik penéz, ale stacilo mi to v rdmci mozZnosti a hlavn€ mé moje
prace napliovala. Momentaln€ uz rok nemohu tuto praci vykonévat. Mém pouze néjaké
on-line lekce, ale je jich malo a neni to to samé, jako lekce nazivo.

3. V tvém umeéleckém projevu se vyskytuji prvky africké estetiky, jsi si toho védom/a? Kdy
ses s timto pojmem setkal/a poprvé?

Ano, jsem si védoma, Ze se v mém umeéni objevuji prvky africké estetiky. Pfiznam se, ze
pojem africka estetika sly$im poprvé v ramci tohoto rozhovoru. Pro prvky Afriky v uméni
jsem neméla zadny néazev, ale védéla jsem, ze tam jsou. A je to logické — kdyz se vénuju



tanctim, které nepochdzeji z mé zeme, ale z Afriky, konkrétné z Angoly, je jasné, Ze se to
musi projevit i v mém tanci — at’ uz mluvime o zakladnich technikéach tance, o postoji téla,
o hudbg, o typickém vzoru na latkach, které se pouZzivaji pro $iti odévi, apod.

4. Jak pristupovali tvi mento#i pii sdileni svych informaci a historického kontextu o
umeéni, které délas? Zmiriovali se néjakym zpizsobem o africkeé estetice nebo rasismu?
Pokud ses vzdélaval/a sam/sama, bylo to souédsti tvého zkoumdni? Navstivil/a si nékdy
za ucelem svého vzdélani Afriku nebo Ameriku?

Kdyz jsem zacala tyto tance délat, jesté se o nich u nas mnoho nevédelo. Tudiz ani moje
prvni mentorka neméla mnoho informaci. Kdyz zacala cestovat, informaci ptibyvalo, ale
spise se tykaly spravné techniky tancti a hudby. AZ na rtiznych festivalech, které se
vénovaly africkym modernim tanciim, jsem se dozvéd¢la vice o historii, o lidech z Angoly
apod. Taky jsem pravidelné€ navstévovala Lisabon, kde jsem se vzdélavala v téchto tancich
a snazila se vice proniknout do jejich historie. O rasismu se az tak moc nemluvilo. Ale
nékdy bylo znat, ze se nékterym lidem nelibi, Ze b€losi tancuji tyto tance. Zazila jsem to na
vlastni kiizi na jedné akci pravé v Lisabonu. Casem se samoziejmé zacala tematika rasismu
fesit a taky se feSilo, zda viibbec my z Evropy, Ameriky,....muZeme a mame pravo tancovat
africké tance. To je velke téma. V roce 2018 jsem byla v Angole. Byl to nejlepsi zazitek
mého zivota, splnény sen. Byla jsem tam se skupinou Evropanti. Tuto akci zorganizoval
Angolan zijici v Praze Jacinto Teca. Jacinto vyucuje hlavné kizombu, ale sem tam se
vénuje 1 afrohousu a kuduru. Pro lidi, ktefi se o Angolu zajimaji, zorganizoval dvoutydenni
vylet do Angoly, do Luandy. Stravila jsem tam 16 dni a bylo to velké dobrodruzstvi.
Nebylo to ani tak o tom vzdé€lavat se v tanci, jak 0 poznani mistni kultury. Musim fict, Ze
jsem zazila dobré i Spatné. Vidéla jsem, jak tam lidé ziji, jak vypada ghetto, jak se lidé bavi
na party, jak vypadaji trziste, byla jsem i v dzungli. Zazila jsem i to, jaké to je nemit vodu
nekolik dni, jak se cestuje po mistnich cestach, které jsou opravdu divoké. Jsem vSak za
tuto ptileZitost nesmirn€ vdécna. V ramci vyletu jsem méla i 4 lekce s mistnim tane¢nikem
a zpévakem Vandrem Posterem, ktery mé ucil kuduro i afrohouse. Bylo to nesmirné
naro¢né, protoze Angolani to maji prosté v sob¢ a tancuji upIn¢ jinym zptisobem. Vandro
je vSak Uizasny a trpélivy ucitel a snazil se mi ptedat, co jen mohl. Musim fict, Ze jsem
lepsiho ucitele nezazila, pokud mluvime o rodilych Africanech. VéEtSinou jsou to uzasni
tanec¢nici, ale ucit moc neumi, ani pocitat, protoze na to nejsou zvykli. Nékteti se to vSak
dokazou naucit, jak pohyby vysvétlit, a to je potom super.

5.V jakém ramci je podle tebe v poradku, Ze tyto formy uméni mazeme délat? Jako
lektor/ka na rizznych workshopech, jak moc je pro tebe dizleZité mluvit o koienech a
pavodu toho, co délas? Je to soucdsti lekce?

Pro m¢ je dulezité mluvit o tom, odkud tanec pochazi, co je jeho podstatou. Vzdycky kdyz
u¢im néjakou novou skupinu, na zac¢atku lekce se snazim sd¢lit zdkladni informace, popf.
néjaké zajimavosti. I béhem lekce/workshopu, kdyz vysvétluju néjaky pohyb, se snazim
lidem ten pohyb néjak piiblizit, a pokud o ném vim vice (n€jakou historii), podélim se o to.
Myslim si, ze lidé pak 1épe pochopi, o ¢em ten tanec je a Iépe si jej zapamatuji. Nerada
ucim jen tak, bez informaci. I kdyZ nemém mnoho ¢asu, vzdycky se snazim fict aspon
minimum. Vyzyvam taky zdjemce, ktefi chtéji védét vice, at’ se za mnou stavi po lekci,
nebo m¢ kontaktuji pro dalsi informace. V jakém rdmci je v poradku, abychom toto uméni
délali? Mij nézor je takovy, ze my jsme si nevybrali, jakou budeme mit barvu pleti, kde se
narodime, v jake zemi, v jaké dobé. Myslim si, Ze kazdy ma pravo tancit, co chce. Dilezité
ale je respektovat podstatu tance, jeho techniku, jeho historii, lidi, kteti jej vytvofili. Podle



me je nezbytné se zajimat o to, jak ten tanec vznikl, pro¢, kdo se o to zaslouzil. Je dilezité
taky §ifit spravné informace. Samoziejmé, miize se stat, Ze néco fekneme Spatné. Kazdy
chybuje a mtize se poucit ze svych chyb. Hlavng, ty informace musime vzdycky ziskavat
od dalsich lidi, a ono, kazdy mé svij pohled na véc, proto se informace mohou riznit.
Vyhoda dnesni doby je, Ze se s lidmi mizeme spojit velmi rychle prostiednictvim
sociélnich siti. Muzeme taky vidét rizné dokumenty, které nim pomuizou si udélat obrazek
o dané tematice. Takze abych to shrnula — podle m¢ miizeme tancit africké tance, nosit
africkou modu, ucesy, ale musime védét, pro€ to délame a hlavné si zachovat svou
osobnost, nehrat si na néco, co nejsme. Respektovat africkou kulturu, inspirovat se, ale
nevyuzivat ji.

6. Myslis, ze v Cesku a na Slovensku mdme jisté povédomi o africké estetice kolem nds?
(V hudbé, tanci, divadle, oblikani, vytvarném umeéni) Pokud ne, co bychom méli zlepsit?

Myslim si, ze mame o africké estetice néjaké povédomi, ale asi zalezi na veékové kategorii.
Pokud se zeptame naSich babicek, co je to africka estetika, myslim si, Ze nedostaneme
uplné uspokojivé odpovedi. Mladsi generace uz vi vic a dokazou si ty informace i
efektivnéji hledat na internetu, pokud samoziejmé chtéji. Co se tyCe rasismu, tak toto téma
v Cesku neni tak rozséhlé a neni v podvédomi mnoha lidi. Rekla bych, Ze v Cesku je hodné
rasistd, ktefi nerespektuji a hlavné se o to hloubé&ji nezajimaji a jen lidi Skatulkuji a urdzeji.
V tomto by mohla probéhnout vétsi a lepsi osvéta ve Skolach. Informovat déti o tom, co je
a neni rasismus, o historii africkych lidi, o respektu k ostatnim lidem.

7. Podporujes aktivné néjaka hnuti bojujici proti rasismu? Jakym zpiisobem podporujes
black artists?

Umeélce se snazim podpofit tieba tim, Ze kdyZ se se mnou spoji a poZadaji mé o spolupréci,
tteba Ze mam na jejich pisenl natocit video, tak jim rdda pomohu a néco vytvotrim. Vlastné
tim, ze my sdilime jejich hudbu, to¢ime videa na jejich hudbu a uvadime zdroje, tim $ifime
jejich uméni a propagujeme je. Podporuju napft. tanecniky tim, Ze navstévuju jejich
workshopy. Mym snem je sem pozvat néjakého artistu z Angoly. Ale na to je tfeba jeste
hodné prace. Vybirala jsem taky v rdmci Black Lives Matter penize a poslala je zminéné
organizaci. M¢la jsem taky v planu uspotadat tane¢ni akci na podporu Angoly a vytézek
poslat charitativni organizaci v Angole. Koronavirus ale v§echno zménil a momentalné je
poradani akci znemoZznéno. Doufam, Ze v budoucnu budu mit moznost své plany
uskuteCnit.



PRILOHA P XVI: ROZHOVOR JANA JELINKOVA

1. Co je podle tebe africka estetika? Jak ji vnimads/citis, kde ji v§ude kolem sebe vidis?

S timto slovem jsem se, abych fekla pravdu nikdy, nesetkala, ale co si pod tim piedstavuji,
je celd jejich kultura - tanec (tradi¢ni i moderni) a hudba. Vniméam tu jejich estetiku taky
tak, ze skrz ni vyjadiuji, jak se citi - historické okamziky, nepokoje, politickou situaci, valku.
Cisté emoce. Naptiklad Kuduro v Angole ma velmi agresivni hudbu, jelikoz tento styl
reaguje na valku, politickou situaci a nesouhlas, ktery v té dobé probihal. Tancem vyjadiuji
bolest. U téch modernéjsich styl uz si tolik nezakladaji na tomto. Africka estetika je pro
mé tanec, hudba, radost, piirozenost, vasen, zivelnost. PfedevSim ale ta pfirozenost, byti
Vv pritomném okamziku. Vice si uZivaji Zivota, vice to mezi sebou sdili. My se Zeneme potad
dopiedu za nééim, ,,hrabeme si na vlastnim pisecku®. V Africe tanci vSichni spolu. Kdyz
jsem tam poprvé piisla, nejprve na mé vSichni koukali, ale jak jsme zacali tancovat, tak nas
to neskute¢né propojilo. I ten jejich face expression, radost. Neptemysli nad v§im tolik. Je
to opravdové, Cisté, o zivoté. Je to krdsné. S tim v8§im se samoziejmé poji i jidlo, obleceni,
vlasy a spoustu dal$ich véci. Afrika je velika, ma mnoho kultur. Kazda ¢ast je trochu jing, i
kdyz jsou propojeny.

2. Cim té prildkala zrovna tato forma uméni, které délds? Co jim vyjadiujes, kde se
inspirujes? Je to tvd prdce, kterd té Zivi?

Poprvé, kdy jsem se setkala z africkou hudbou a tancem, tak to bylo diky internetu. M¢ se
hrozné¢ libila ta hudba a ten tanec. Energie, davka radosti. Jejich hudba ve mné vyvolavala
pocity, jako doposud zadna jina. Bavilo m¢ se na né divat, libily se mi jejich pohyby. Tak
jsem to zacCala zkousSet. Poté jsem jela do Portugalska, kde jsme s pouli¢nimi tane¢niky
sdileli vSe spolu. U¢ila jsem se od nich a také jsem to konec¢né vidé€la na zivo. Pro mé to bylo
velmi pfirozené, citila jsem, Ze to ke mné mluvi, a Ze to citim. Cini mé to §tastnou. Vyjadiuji
tim vlastni radost a co citim v té hudbé, v nich, ale i ve mné. I pfesto, Ze jsem z jine kultury,
citim, Ze se v tom mohu vyjadfit a jsem v tom svobodna. Napliiuje mé to. Cim tento vztah
k tanci byl hlubsi, zac¢ala jsem se tomu vice vénovat a také to studovat. Pozd&ji jsem tyto
tance zacala 1 ucit, samoziejme s povolenim téch tanec¢nikil, ktefi mé ucili. Postupné se to
stalo mou praci a dostalo se to do té¢ miry, Ze jsem schopna se to dé kultury neustéle vracet,
organizovat akce, zvat si lidi z Angoly a celé Afriky. Dokonce jsem vytvofila takovy kanal,
pfes ktery mohu propagovat tyto tanecniky. Jelikoz uz mam v této komunité jméno a
vyslapala jsem uréitou cestu, mizu dat piileZitost ostatnim. Cimz to té kultufe vlastnd vracim
a obohacuiji to.

3. V tvém uméleckém projevu se vyskytuji prvky africkeé estetiky, jsi si toho védom/a? Kdy
ses s timto pojmem setkal/a poprvé?

Poprvé jsem pojem africké estetiky slySela od tebe. Ano uvédomuyji si to. Ta zivelnost, vaSen,
prirozenost, ohen, byti s pfitomnym okamzikem i ta face expression. Pro mé je to straSné
piirozené. Bud’ africké tance citi§, nebo se je nauci§ technicky, ale pokud se s nimi
neztotoznis, nebude to nikdy vypadat pfirozené. J4 jsem se s tim ztotoznila a citim se
soucasti.



4. Jak pristupovali tvi mento#i p#i sdileni svych informaci a historického kontextu o umeéni,
které délas? Zmisiovali se néjakym zpizsobem o africké estetice nebo rasismu? Pokud ses
vzdélaval/a sam/sama, bylo to souddsti tvého zkoumdni? Navstivil/a si nékdy za acéelem
svého vzdeélani Afriku nebo Ameriku?

Navstivila jsem Senegal a Angolu. Obé dvé kultury jsou velmi rozdilné, i co se tyce tance.
V Senegalu jsem byla piedevsim kvuli tradi¢nimu tancovani — Sabara a v Angole kvili
Afrohousu a Kuduru. V Americe jsem byla spiSe za Hip Hopem. U¢ila jsem se piedevsim
od pouli¢nich tane¢niki, ktefi az tolik nefesi historii. U¢ila jsem se pfedevsim od pouli¢nich
tane¢nikd, kteti az tolik netesi historii. Casto jsme jim pokladali spousty otazek, na které
neznali odpovéd’, jelikoz se nad tim tieba nikdy nepozastavili. Oni prosté tancuji. Netesi
pro¢, co a jak. ,,Go with the flow*. Kdyz se budu bavit o star§i generaci, tak tam jsme se
bavili i s jednim ze zakladatelt Kudura, pro¢ a jak to vzniklo. Nikdy jsem se nesetkala s tim,
ze by mé né€kdo kritizoval pro to, co délam. Naopak byli radi. Vytvofili jsme 1 video, které
ma dnes uz 8 milionu shlédnuti a lidé na ulici nas zacali poznavat a dékovat, Ze tu jejich
kulturu propagujeme do svéta, a Ze to délame dobte. Takze s rasismem jsem se nesetkala,
naopak se spoustou radosti a lasky. Udivovalo je, Ze jsem béloSka a umim takto tancovat.
Z mé strany mam tedy pozitivni zkuSenosti. Co se tyka ale celosvétové scény, tak ten
rasismus tam zcela urcit¢ panuje. Nékde jde citit, Ze se jim nelibi, Ze jejich tance tancujeme,
ze je takto okradame. Ale tanec se piece ukradnout neda, je pro vSechny, bez rozdilu pleti.
Stejn¢ tak hudba. Tohle my bohuzel vyfesit nemiizeme. Co ale mizeme, je neustile se
vzdéelavat, abychom ostatni nesoudili podle barvy pleti. Urcité tedy o rasismu a utlatovani
vim. Uvédomuji si, co vSechno si za sebou nesou az do dneska, ale kdyz jde o to, co délam
ja- pokud to délame, u¢ime a $ifime to dal zaroven zname co, kde, kdy, jak pro¢ a jejich
background, myslim Ze je to v potadku.

5. V jakém ramci je podle tebe v pofdadku, Ze tyto formy uméni miZeme délat? Jako
lektor/ka na riznych workshopech, jak moc je pro tebe daleZité mluvit o koienech a
pavodu toho, co delas? Je to soudasti lekce?

Je velmi dillezité v&dét, co ¢lovek déla a co uci. Proto fikam, at’ se jednd o jakykoliv tanecni
styl, pokud se ho rozhodneme ucit, musime védet, ze to délame spravné. Prece kdyz se za¢nu
uciit anglicky, taky si nevezmu dv¢ prvni lekce a hned jdu ucit dal. Musime tomu dat Cas.
Pointa je - opravdu se nejprve poradné vzdélat a vSe si zjistit, mluvit s témi lidmi, co u toho
zrodu stali a ovéfit si, Zze to mas vSe spravné uchopené a az teprve potom vzdélavat lidi na
workshopech. Co vnimam jako velmi dilezité, je odkazovani na originalni umélce. To je
Vv této komunité nezbytné. Diky tomuto si 1 studenti uvédomi, Ze i kdyz oni to jednou budou
chtit predavat dal, budou tomu muset dat ¢as. Vse si zjistit od spravnych zdroju a zajimat se.
NeéZ zacnes§ né€co ucit, musis védeét, co delas.

6. Myslis, ze v Cesku a na Slovensku mdme jisté povédomi o africké estetice kolem nds?
(V hudbé, tanci, divadle, oblikdni, vytvarném umeéni) Pokud ne, co bychom méli zlepsit?

Myslim si, ze nektefi u nas urcité¢ maji. Pfedevsim asi ti, co se o africkou kulturu néjakym
zpisobem zajimaji. Pak jsou tu ale lidi, které to nezajima a o téch ja moc teda nevim. Co ale
plati pro to, aby se to zlepsilo je. Ze mame byt vic otevieni, méné soudivi, vice se zajimat a
vzdélavat, ale hlavné tedy nikoho NEODSUZOVAT.



7. Podporujes aktivné néjaka hnuti bojujici proti rasismu? Jakym zpisobem podporujes
black artists?

Vylozen¢ hnuti pfimo ne, ale z mé pozice vytvarim udalosti jako AfroKuduro Lovers, ktera
se konala v Mexiku, ale i Pafizi. A zde zvu lektory z Afriky, ktefi vim, Ze jsou kompetentni
a dé€laji svou praci dobfe. Neznamena to totiz, ze pokud pochazim z Afriky automaticky
umim ovladat vSechny tance. Nesmime si myslet, Ze z jejich strany to nevyzaduje stejnou
zodpovédnost ve vzdélani. VétSinou organizuji akce, které se tykaji modernich styld, a
tanecniky podporuji tak, ze jim davam prostor, kde se mohou vyjadfit, davam jim hlas.
Vytvorila jsem takto cestu pro mnoho artistli, ktefi nebyli komeréné tak vidét. Byt skvély
tane¢nik, neznamend byt slavny. Bez komercniho kandlu se Casto o téchto skvélych
tanecnicich nikdo nedozvi. Timto zpiisobem to africké kultuie vracim. Rozhodné¢ ale i tak,
ze pokud jsem svédkem rasismu, tak to neignoruji a vzdy se pokusim doty¢ného vzdélat.



PRILOHA P XVII: ROZHOVOR MARTINA ZACHRLOVA
1. Co je podle tebe africka estetika? Jak ji vnimas/citis, kde ji v§ude kolem sebe vidis?

Je to néco zivéjsiho. Vnimam z toho, Ze jde o ,,neut’aplou‘ kulturu. Néco tak ptirozeného,
kde si nikdo na nic nehraje. Osobity styl, jak v tanci tak v uméni. Opakujici se barevna
Skala, motivy, styl tance, ktery poznas na prvni pohled. Ted’ momentaln¢ ji vidim spis na
socialnich sitich, kde jsou profily, které se zamé&tuji na tento styl. At jde o fashion, o
fotografii, o Cerné africké zeny, které jsou zakomponovany do uméni. Pomalovana ¢erna
plet, nebo stylové kiiklavé hadry. Vnimam ji jinak naptiklad v obchodech, které prodavaji
africké motivy - pfijde mi to krasny inspirovat se, ale tato kultura a esence by se k nam
mela dostavat piimo od opravdového zdroje. Tuto kulturu vnimam kolem sebe piedevsim
v tanci. Velmi m¢ inspiruje. Je ptirozena v kazdém pohybu. Dale ¢erpam inspiraci

z fotografii.

2. Cim t¢é pitildkala zrovna tato forma uméni, které délds? Co jim vyjadiujes, kde se
inspirujes? Je to tva prdce, kterd té Zivi?

Tohle uméni, které délam, je pfevazné inspirovano enskou krasou. Etnickou. Cerné Zeny,
s plnymi rysy, které se umi hybat, to je néco, co lahodi mému oku :). Vzdy jsem to né&jak
od mala obdivovala a pak néjak ptirozené vie pretransformovala na papir. Slo to samo.
Prosté tvofis to, co obdivujes, co se ti zrovna vrylo pod kizi a ani to nemusi nikde fikat.
Prosté to citis. Prohlizi§ do noci fotografie a videa africke kultury. Najednou zjistis, ze tvij
Satnik je ¢im dal barevné&jsi a uz té to proste lapilo :). Inspiraci hledam pfevazné na
Pinterestu, Instagramu - na socialnich sitich. Kde je hodn¢ inspirace, co se ty¢e fotografii
africkych nebo etnickych Zen.

Asi tim vyjadiuju to, ¢im ja bych chtéla byt :) To Ze bych chtéla byt taky barevnéjsi,
groove, ... Tvofim to, co miluju. Barevny svét plny tance, ktery vznikl v kofenech kultury,
ovlivnil nas vSechny. Je to taky takové podékovani ptfes umeni.

To, co tvofim, bych rada jednou méla jako svou praci, ktera by mé zivila. Je to spis ale
moje hobby. Tohle jde délat jen kdyzZ je nalada. Nebo zrovna uvidite cool kousek
dzinoviny v sekaci a napadne vas, co s tim. Jsou to nahodilé momenty, které mé obohati
muj den :). Takze nuti mé to i byt neustale ve stéehu, sledovat, co se kolem d&je, hledat
neustéle inspiraci, nezakrnét.

3.V tvém umeéleckém projevu se vyskytuji prvky africké estetiky, jsi si toho védom/a? Kdy
ses s timto pojmem setkal/a poprvé?

Ano, jsem si toho védoma. Myslim, Ze uz na zakladni $kole jsem d¢lala takovy ten prvni
klasicky africky pruh a inspiroval mé Uplné poprvé kmen Masaji. Dokonce jsem si
kupovala i nahrdelniky podobné tém jejich. Tu barevnost a motivy jsem pak piekreslovala.



4. Jak pristupovali tvi mento#i p#i sdileni svych informaci a historického kontextu o
umeéni, které délas? Zmiriovali se néjakym zpizsobem o africké estetice nebo rasismu?
Pokud ses vzdéldval/a sam/sama, bylo to souédsti tvého zkoumdni? Navstivil/a si nékdy
za ucelem svého vzdélani Afriku nebo Ameriku?

Navstivila jsem pouze Ameriku, Afriku bych moc rada. V Americe jsme se vzdélavali
tane¢né od znamych legend. A vecer chodili na zivou jazzovou hudbu do klubd. A
atmosféra byla famozni. Znovu jsem se utvrdila v to, ze Afroameri¢ané jsou tak pravdivi
v tom, co délaji. Jak to citi. Ted” momentalné se vzdélavam knihou, ktera se jmenuje
HUDBA OHNE. Je to od prvopodatku, kdy Afri¢ané byli otroky v Americe a pravé jeding,
co je spojovalo, byla hudba ktera je drzela pti sobé. Hudba se tak popisuje az do dnes.
Teprve ted’ az se zajimam vice o historicky kontext a kdyz vim vic, bavi mé tato kultura
jesté vic. Bohuzel pfed tim jsem to brala vic povrchné a jen jako néco barevného, hezkého.
Takze opravdu povrchné. Kontext a historii je dulezité znat. Mi mentoti, Wahe rad zminuje
historii i Zizoe, jinak se pidim po tom sama. Jamba kamarad, co pochazi z Afriky, ten mi
popisoval historicky kontext stepovych kroki, Regina v dancehallu také fikala historii a
Dona, toho ob¢as taky vyzpovidam. Je dobré, kdyz jsi posedly a zajimas se. O rasismu ale
nikdo moc nemluvil.

5.V jakém ramci je podle tebe v poradku, Ze tyto formy uméni mazeme delat? Jako
lektor/ka na rizznych workshopech, jak moc je pro tebe dizleZité mluvit o koienech a
pavodu toho, co delas? Je to soudasti lekce?

Co vim, Ze Regina hodné fesi, ze neni dobré uéit napiiklad dancehall, kdyz jsi jesté nebyl
na Jamajce nebo nemas prosté piehled. Coz je pravda. J& se naptiklad rada u¢im od téch,
ktefi do toho vlozi veskere Usili a opravdu tim Ziji, a pak nékteré informace predam dal

s tim, Ze je zminim. JelikoZ se tancem neZzivim a Ziju jinym uménim tak tohle mné
vyhovuje. Nasavat od ostatnich vSechno, co vi :) A tim pravé i ten historicky kontext. Je to
dulezité. Nejen, Ze si ¢lovek vice zapamatuje, odnese z lekce, ale také se mu ten urcity styl
stane bliz$i. Prohloubi to pouto. Nebrat to povrchng, jen jakoZe je to prosté ted’ v této dobé
husty a cool trsat hiphop. Ale nato si kazdy pfijde ¢asem. J& na to ptisla az tehdy, kdyz
jsem poprvé dostavala takove informace od Waheho. Do té doby se to v mé skupiné
netesilo. Takze kdyZ ja sem citila, Ze mi to dava smysl od Waheho, zacala jsem se sama
pidit a chtit pfedavat zkuSenosti dal. Je to dulezité. Knowledge.

6. Myslis, #e v Cesku a na Slovensku mdme jisté povédomi o africké estetice kolem nds?
(V hudbé, tanci, divadle, oblikani, vytvarném umeéni) Pokud ne, co bychom méli zlepsit?

Myslim, Ze povédomi mame. Citim to od kazdeho jinak, v jiném mnozstvi a intenzité, ale
citim to. Pokud jde o tane¢ni komunitu. V tanci citim, Ze ale piebiraji africky vibe newage
styl v hiphopu, novodobé moves. Nové africké kroky taky vznikaji, ale bohuzel nejsou tak
popularni. Nebo se piedélaji do hiphopoveho stylu. Myslim, ze fusion africkych moves
starych, nebo middle age by mohlo v tanci rozsifit a obohatit mnoha taneé¢nikim jejich
freestyle. Ten groove, co africky move m4, je néco, co bychom méli zafadit i do hiphopu,
nebo alespon tedy to je néco, co bychom méli zlepsit. Jit od tohoto pocatku, od téch
zakladnich moves, groove, maleva atd. a inspirovat tim svij tanec jakkoliv. Mné osobné



dancehallové kroky hodné ptinesly a obohatily muj freestyle tane¢ni. Byl vic zensky, vic
smooth a jiny, Zivy...piesné jak jsem popisovala, jak na m¢ africkd kultura ptisobi.
///Oblékani a umeéni — myslim, Ze to je pak na kazdém, co jemu sedi za styl. - neni to uplné
simply méda a uméni. Je to charismatické. //Spis hudba a tanec - to je néco, ¢im bychom
méli obohatit to, co ted’ umime. ///

7. Podporujes aktivné néjaka hnuti bojujici proti rasismu? Jakym zpissobem podporujes
black artists?

Bohuzel nepodporuji, necitim totiz kolem sebe, Ze by se to d€lo. Jsem v jakési komunité,
kde se spis rasismus vubec neobjevuje. Moji zndmi maji radi africkou kulturu. Jelikoz jim
ji nékdy pripominam. Stylem jakym se oblékam, co maluji atd. Spis slySim od okoli, jak je
to bavi. Black artist — vim, ze Jamal mél pted rokem délat jednu akci pravé v tomto duchu,
podpofit africkou kulturu. Méla jsem tam byt se svym uménim. Té&sila jsem se, bohuzel
akci museli odvolat. Jinak podpora:) - zrovna na zitra jsem si zaplatila lekci s Donem, aby
m¢ provedl znovu africkym movem, krokami. Taky nevim jestli tohle bréat jako podporu,
ale Casto sdilim artists na sociélnich sitich, kde je bud’ afrotanec, afrofashion atd. Ted’
momentalné délam na logu pro jeden Brazilsky projekt ktery rozjizdi tane¢ni komunitu v
Praze, kde se bude vyuzivat jak samba, tak afromove, dancehall atd. spojeny s typickou
hudbou a jidlem. Tohle podpofit a pracovat na né¢em takovém me bavi. Dava mi to smysl.
Africka kultura bude vice v podvédomi lidi. Zjisti, Ze tam je citit dobry vibe :)



PRILOHA XVIII: ROZHOVOR DENISA MRVOVA

1. Co je podle tebe africka estetika? Jak ji vnimas/citis, kde ji v§ude kolem sebe vidis?

Africka estetika je pre mna zobrazenie bohatej kultiry s hlbokymi koreiimi. Povedala by
som, Ze v nej vynika roznoroda farebnost’ materialov alebo vizualov, ¢o samo o sebe kusok
zaujimavej historie. Africka estetika je jedineCna, krasna a autenticka. V podstate ju vidime
vsade tam, kde sa vyskytuje prvok kultary pochadzajuci z Afriky (acesy, Sperky, vzory,
pohyby).

2. Cim té piildkala zrovna tato forma uméni, které délas? Co jim vyjadiujes, kde se
inspirujes? Je to tvd prdce, kterd té Zivi?

Moderné africké tance ma prilakali svojou farebnost’ou v prenesenom slova zmysle -
pozitivita, energia, sidrznost’. Konkrétne afro pop ( moderna afro hudba) je nakloneny k
popularnej hudbe, ¢o je nam mladym blizke. Interpreti v tomto zanre boli okrem svojej
tradicnej hudby inspirovany technom, hiphopom, popom.. Svoju vasen k tejto hudbe
vyjadrujem tancom. Ked tancujem afro, chcem preniest’ §t'astie, ktoré pri tom citim na
druhych. Tanec ma zivil, kym som sa neprestahovala do Londyna. :D InSpirujem sa vSade,
kde sa da. InSpiraciou su pre mna l'udia - na internete, na ulici, kamarati alebo l'udia,
ktorych stretnem v zahranici.

3. V tvém umeéleckém projevu se vyskytuji prvky africkeé estetiky, jsi si toho védom/a? Kdy
ses s timto pojmem setkal/a poprvé?

Som si vedoma, ze sa v mojom prejave objavuje africka estetika. Nie som si ista, ¢i som sa
tymto konkrétnym pojmom v minulosti stretla.

4. Jak pristupovali tvi mento#i p#i sdileni svych informaci a historického kontextu o uméni,
které délas? Zmisiovali se néjakym zpizsobem o africké estetice nebo rasismu? Pokud ses
vzdélaval/a sam/sama, bylo to souddsti tvého zkoumdni? Navstivil/a si nekdy za acelem
svého vzdélani Afriku nebo Ameriku?

Moji mentori videli moj vazny zdujem porozumiet’ veciam a zapalenie pre tento Styl hudby
a tanca. Pri opisovani udalosti a vysvetl'ovani sa sustredili na pozitiva. Na ziadnej lekcii,
pri ziadnom rozhovore s lektormi, alebo diskusii pri modernych afro Styloch som sa
nestretla s pojmom africka estetika alebo rasizmus. Afriku som pocas vzdelavania
navstivila niekol’ko krat. O rasizme som sa vzdelavala do predoslého roku len okrajovo,
vramci vSeobecného prehl'adu.

5. V jakém ramci je podle tebe v pofdadku, Ze tyto formy uméni mizeme délat? Jako
lektor/ka na rizznych workshopech, jak moc je pro tebe daleZité mluvit o koienech a
pavodu toho, co délas? Je to soucdsti lekce?

Tanecnik, ktory tieto formy umenia pouziva, by sa mal dostato¢ne vzdeladvat’ a uvedomit’
si, na ¢om je jeho zaujem pouzit’ tuto formu umenia zalozeny. Mal by sam alebo s
pomocou mentorov zvazit, ¢i je spravne, aby tito formu umenia pouzil. Myslim si, ze je v
poriadku, ak ¢lovek uprimne danu kultaru obdivuje, vazi si ju, svojimi ¢inmi ju oslavuje,
nejakou formou poméha alebo vzdelava inych. Mal by jej venovat’ dostatok casu a byt' v



kontakte s 'udmi z danej kultary. Moji Studenti vedia, ze mi vel'mi zalezi na tom, aby
vedeli, ¢o tancuju. Predtym, ako sa za¢neme hybat’, predstavim konkrétny Styl, krajinu jeho
povodu, historiu (minimélne v skratke), ich tvorcov a vyznamné ikony. Snazim sa
vysvetlit, za akych podmienok a ako dany $tyl vznikol.

6. Mysli§, #e v Cesku a na Slovensku mdme jisté povédomi o africké estetice kolem nds?
(V hudbé, tanci, divadle, oblikani, vytvarném umeéni) Pokud ne, co bychom méli zlepsit?

Ak by sme mali urobit’ celoplo§nt anketu, asi by sme zistili, ze Slovéaci a Cesi nemaju
dostato¢né povedomie alebo respekt voci africkej estetike. Vzdelavanie mladych l'udi ¢i uz
cez média, v Skole alebo pocas mimoskolskych aktivit by mohlo situaciu zlepsit.

7. Podporujes aktivné néjakda hnuti bojujici proti rasismu? Jakym zpisobem podporujes
black artists?

Konkrétne hnutia proti rasizmu podporujem zdiel'anim na mojich socidlnych sietach alebo
finan¢ne. Skor sa vSak sustredim na organizacie v Afrike, ktoré pomahaju 'udom v nudzi.
Nie som si ista, ¢i sa za black artists povazuju africki tanecnici a spevaci alebo ide skor o
afro-americku kulturu. Ked'ze vel'a ¢asu venujem africkej kultire, samozrejme podporujem
umelcov z tejto komunity, ¢i uz finan¢ne, odporuc¢anim ostatnym, podporovanim ich
projektov, organizovanim akcii.
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