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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 d

2Nastavení cílů a metod práce 40 d

3Úroveň teoretické části práce 50 e

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 d

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 d

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

#Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,50 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Praktické zameranie diplomovej práce.
·  Osobné zanietenie autora témou a jeho snaha uviesť novú značku na trh, v čom mu držím palce.  
· Vtipné, kreatívne a zaujímavé návrhy názvu, loga, claimu, ako aj obalového dizajnu produktov, či ďalších vizuálnych prvkov značky. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Nelogická štruktúra práce – autor začína 1. kapitolou, v ktorej rieši pivo a pivovarníctvo, v 2. kapitole popisuje metodiku a cieľ práce, následne sa zase v 3. kapitole vracia napäť k teórii v súvislosti s podnikaním v oblasti gastronómie.
· V teoretickej časti práce autor venuje pozornosť pivu, pivovarníctvu, podnikaniu a gastronómii, ale kľúčová téma marketingová komunikácia/komunikačná stratégia je spracovaná iba minimálne (podkapitola 1.3, s. 26 a 27, teda necelá jedna normostrana). Vymedzenie pojmov, ako napr. komunikačná stratégia, branding, naming, tvorba loga a vizuálnych prvkov značky, proces tvorby kampane by mali mať v teoretickej časti práce dominantné postavenie, nielen vzhľadom na výber témy, či cieľ práce, alebo zameranie výskumu, ale najmä kvôli odboru, ktorý autor študuje. 
· Keďže má autor v pláne uviesť novú značku piva na trh, v realizovanom výskume mi chýba primárne analýza tržného prostredia, analýza konkurencie (malých, lokálnych pivovarov) a podrobnejšia analýza cieľovej skupiny spotrebiteľov. 
· Dotazník bol primárne zameraný na všeobecné otázky typu frekvencia pitia piva, farba piva, balenie piva a otázky tákajúce sa novovznikajúcej značky piva Mazlík. Chýbajú v ňom však kľúčové otázky zamerané na český trh, konkurenciu, spotrebiteľské preferencie pri výbere značky piva, spontánna znalosť a zapamätateľnosť pivných značiek, ktoré autor následne mohlo funkčne využiť pri tvorbe projektovej časti práce. 
· Podobné výhrady mám aj k realizovaným rozhovorom, pričom v závere chýba prehľadné zhrnutie výsledkov rozhovorov a z toho vyplývajúce závery. 

· Projektová časť obsahuje zaujímavé návrhy vizuálneho riešenia značky piva Mazlík, ktoré však možno vnímať iba ako hrubý koncept, náčrt, ktorý by musel byť profesionálne graficky doladení, doplnený o dizajn manuál s ukážkami použitia loga a ďalších vizuálnych prvkov značky v praxi. V rámci projektovej časti práce je nedostatočne spracovaná komunikačná kampaň značky Mazlík. Autor sa v nej sústredil zväčša na formálnu, ale nie na obsahovú stránku kampane. Z textu nie je zrejmé, z čoho autor vychádzal pri navrhovaní rozpočtu, ktorý je značne optimistický z hľadiska nákladov. 

· Práca má taktiež gramatické, štylistické chyby a formálne nedostatky, miestami menej dôsledné uvádzanie zdrojov v texte, v prílohe chýba ukážka dotazníku, ako aj scenár realizovaných rozhovorov. 
Na základe uvedeného predloženú diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie D (uspokojivo) až E (dostatočne), podľa úrovne obhajoby.

Otázky k obhajobě: 

1. Definujte cieľovú skupinu značky pivovaru Mazlík.
2. Kto je priama a nepriama konkurencia značky Mazlík?

3. Z čoho, resp. z akých  zdrojov ste vychádzali pri navrhovaní rozpočtu kampane?

Ve Zlíně dne 12. 5. 2021



Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1682416285.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		d		D		120		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		d		D		160		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		e		E		1600		3

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		d		D		200		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		d		D		160		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.50		D		2.498		2844		2.738






