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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 d

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 e

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 d

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,49 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· teoretickou část, která je v obecné rovině zpracována k tématu, škoda jen, že není vždy vztažena k oboru, tzn. aplikována na taneční skupiny,
· kombinaci kvalitativního a kvantitativního šetření,

· zajímavý projekt Dance in the city.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· nelogicky je již v úvodu prozrazen velmi konkrétní obsah práce, schází také místy odůvodnění návaznosti kapitol, uvozující odstavce pod názvy hlavních kapitol,
· parafráze marketingu ze zdroje Pankrea je velmi diskutabilní,
· ne vždy je použit akademický jazyk a styl („jde tam o to…“ apod.)

· v metodice nejsou odděleny cíle práce od výzkumných cílů
· zřejmě množství realizovaných analýz ovlivnilo jejich hloubku a propracovanost: SWOT analýza ani Porter analýza nemají analytický charakter a nejsou podloženy, jedná se spíše o popis situace bez vyhodnocení, závěrů; jako duplicitní se poté jeví zařazení analýzy konkurence po Porterově analýze,
· popisky grafů místy schází nebo je nekompletní, schází také hlubší filtrace dat,
· rozhovor „sám se sebou“ je poněkud nestandardní, přestože máte vhled do problému,
· projekt marketingového plánu zůstává u (z mého pohledu nekoncepčních, kusých) cílů, místy spíše nástrojů, obsah marketingových aktivit k naplnění těchto cílů schází.
Otázky k obhajobě: 

1. Jak byl prováděn výběr respondentů dotazníkového šetření? Nebyl zavádějící?
2. V dotazníku se ptáte: „Na co se, podle vás, zaměřuje skupina Beat Up?“ Co bylo cílem této otázky, jak jste odpovědi zohlednila při nastavování obsahu komunikace?
3. Pokuste se v projektové části oddělit cíle od nástrojů k jejich naplnění.
Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu ___ %.
Ve Zlíně dne 12. května 2021


Podpis:  Martina Juříková, v. r.
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1682412947.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		d		D		120		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		e		E		1600		3

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		d		D		120		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.49		D		2.481		2662		2.721






