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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

#Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,43 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Praktické zameranie diplomovej práce, snaha autora o komplexné spracovanie zvolenej témy a jeho celkový prehľad v danej problematike. 

· Logicky štrukturovaná a obsahovo nasýtená práca s priamou nadväznosťou na jej jednotlivé časti.
· Prehľadne spracovaná teoretická časť práce, v ktorej autor definoval použitie humoru v reklame z rôznych aspektov.
· Vtipné a kreatívne návrhy reklamných spotov pre značku LG v projektovej časti práce.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Výskumná otázka č. 1, ako aj niektoré otázky dotazníkového prieskumu sú formulované príliš všeobecne a tým pádom ich nie je možné dostatočne jednoznačne zodpovedať. Aký vplyv má humor na nákupné správanie ovplyvňuje viacero faktorov, napr. druh značky, charakter produktu, typ humoru použitý v reklame, cieľová skupina, kultúrne a iné špecifiká. 
· Výsledky dotazníkového prieskumu sú spracované prehľadne, ale miesto popisu grafov v nich chýba výraznejší vlastný interpretačný vklad autora.

· V obsahovej analýze nie je bližšie špecifikované, na základe čoho si autor vybral 5 spotov, ktoré sa stali predmetom jeho analýzy. V rámci analýzy taktiež nie sú jasne definované hodnotiace kritériá, na základe ktorých by bolo možné spoty dostatočne objektívne porovnať. Analýza obsahuje najmä opis deja reklamných spotov a názory respondentov vyplývajúce z výsledkov dotazníkového prieskumu, čo nemožno považovať za plnohodnotnú analýzu.

· Projektová časť obsahuje síce kreatívne návrhy dvoch reklamných spotov na produkty značky LG, ktoré by však bolo vhodné doplniť o storyboardy, aby mal čitateľ lepšiu predstavu o finálnej podobe spotov. Projektová časť ďalej obsahuje všeobecné zásady pre tvorbu reklamných spotov s využitím humoru, ktoré však autor priamo neprepojil so značkou LG, čo by bolo v tomto prípade vyslovene žiadúce. 
Na základe uvedeného predloženú diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie B (veľmi dobre).
Otázky k obhajobě: 
1. Vysvetlite, na základe čoho ste si vybrali 5 humorných spotov, ktoré sa stali súčasťou Vášho dotazníkového prieskumu a obsahovej analýzy.
2. Definujte základné hodnotiace kritériá, pomocou ktorých by bolo možné reklamné spoty dostatočne objektívne porovnať. 
3. Bližšie charakterizujte vhodnosť použitia humoru vo vzťahu k značke LG, jej produktom, cieľovej skupine a konkurencii.  
Ve Zlíně dne 12. 5. 2021
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.43		B		1.428		614		1.606






