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   V úvode svojej diplomovej magisterskej práce Bc.A. Lukáš Krnáč píše, že touto prácou nadväzuje na svoju bakalársku prácu, v rámci ktorej si chcel na základe teoretických východísk, odbornej literatúry a aktuálnych tendencií chcel zadefinovať vlastnú značku, jej branding, príbeh a cieľovú skupinu a touto prácou chce pokračovať v mapovaní nových a aktuálnych nástrojov komunikácie medzi spotrebiteľmi a módnymi značkami, predovšetkým tých mladých a tým identifikovať súčasné trendy módneho marketingu. 
   V prvej kapitole teoretickej  časti diplomovej práce s názvom „Módny marketing“  autor práce v prvej podkapitole, opierajúc sa o odbornú literatúru stručne mapuje históriu módneho marketingu a v druhej podkapitole opäť veľmi stručne píše o úlohe módneho marketingu. 
    „Súčasný módny marketing vo svete“ je názov druhej kapitoly, v rámci ktorej autor práce  na základe rôznych štúdií mapuje aktuálne  nástroje módneho marketingu. V úvode tejto kapitoly konštatuje, že najsilnejším marketingovým trendom je dnes obsahový marketing  v mobilnom a digitálnom prostredí a toto konštatovanie dopĺňa aj štatistickými údajmi z prieskumov. V druhej podkapitole opäť na základe rôznych štúdií sa zaoberá brandingom, jeho novou pozíciou v rámci komunikácie so spotrebiteľmi. V tretej podkapitole sa zaoberá ďalším z najnovších trendov a a tým je rebranding,  ktorým si chcú mnohé známe značky udržať istú čerstvosť a príťažlivosť aj smerom ku generácii mileniálov a generácii „Z“. V podkapitole s názvom „Módne domy“, ktorý nezodpovedá obsahu, autor píše o generácii mileniálov a o ich vplyve nielen na marketingové nástroje značiek ale aj na zmenu v rámci tvorby kolekcií, ktorými sa chcú značky, aj tie luxusné, priblížiť čo najviac práve tejto generácii. V štvrtej podkapitole s názvom „Sociálne siete“ autor na základe prieskumov  Pew research centra dokumentuje dosah sociálnych sietí Facebook, Instagram a Twitter  na predaj  nových produktov ale tiež smerom k osloveniu ďalších možných  nových spotrebiteľov a budovaniu vzťahu značky so svojimi zákazníkmi.  V poslednej podkapitole autor analyzuje značkami preferovanú úlohu celebrít v módnej reklame v digitálnom priestore. Celkovo možno túto druhú kapitolu po obsahovej stránke hodnotiť ako nosnú v rámci teoretickej časti práce, škoda len, že obsahu nezodpovedá aj jazyková úprava po preklade z angličtiny, ktorý je často veľmi surový a výhrady mám k nedôslednému uvádzaniu zdrojov.
   Tretia kapitola s názvom Textilný a galantérny priemysel v Čechách a na Slovensku je v úvode pokusom o zmapovanie historického vývoja, ktorý však nemá ujasnenú štruktúru. V úvode podkapitoly „Lokálny priemysel“ autor uvádza, že nakoľko už počas štúdia nadviazal spoluprácu s niektorými českými, resp. slovenskými producentmi, podujal sa v práci aj na širšiu sondu do aktuálneho lokálneho výrobného potenciálu. Vybral si segment potlačí materiálov, výroby módnych doplnkov, obuvi a koženej galantérie a výroby samotných odevov. Tento výber segmentov súvisí aj s  praktickou časťou diplomovej práce, v rámci ktorej autor využíval, resp. v budúcnosti by mohol práve tieto segmenty lokálneho priemyslu využívať. Najlepšie je spracovaná podkapitola „Potlač a výšivka“, aj keď v tomto prípade ide viac o mapovanie foriem potlačí.

    V úvode k druhej praktickej časti diplomovej práce  BcA. Lukáš Krnáč uvádza, že jeho ambíciou pri tvorbe kolekcie „Dedina“ je posunúť interpretáciu témy vidieka z lyricko-romantizujúceho do reálneho pohľadu s citeľnou humornou nadsázkou, ktorej cieľom má byť  odtabuizovanie tejto témy a jej očistenie od konvenčných nánosov. Pri tvorbe samotnej kolekcie sa mu podarilo isté vizuálne znaky vidieckeho prostredia (autorské potlače inšpirované obrusmi) ale aj tradičné remeselné techniky (ručné pletenie) transformovať do jednotlivých modelov streetwearového charakteru a navyše posunúť celkový vzhľad do veľmi autentického výstupu, ktorý je v rámci našej módnej scény jedinečný a rozpoznateľný, čo je pre každú značku veľmi dôležité posolstvo smerom k spotrebiteľom. Keďže cieľom diplomovej práce Lukáša Krnáča bolo hľadať spôsob ako posilňovať identitu svojej značky na trhu, touto kolekciou - jej samotnou témou a spôsobom jej interpretácie ale aj jednotlivými modelmi, resp. produktmi identitu svojej značky potvrdil a znásobil.  
 Štruktúra diplomovej práce BcA. Lukáša Krnáča rešpektuje v dostatočnej miere zvolenú tému a  poskytuje dostatočne široký prehľad najmä o súčasných tendenciach v rámci módneho marketingu. Po formálnej stránke – štruktúra práce, členenie kapitol a podkapitol nie je rozsahom ani spracovaním vyrovnaná. Najlepšia je druhá kapitola. Pri uvádzaní zdrojov nie je zvolený rovnaký spôsob. Praktická časť diplomovej je veľmi dobre spracovaná a samotnú kolekciu považujem za jednu z najlepších v rámci diplomových prác, s ktorými som stretla, pretože je to kolekcia plná odkazov smerom k dnešnému aktuálnemu nazeraniu na módny dizajn. Teoretickú časť diplomovej práce hodnotím ako uspokojivú a praktickú časť ako výbornú. Celkové hodnotenie C – dobre. 
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