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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Další z témat vztahující se k environmentální oblasti a k organizaci řešící danou problematiku. Autor si pro analýzu komunikace s veřejností zvolil zlínskou ekologickou organizaci Ekocentrum Čtyřlístek, která se řadí k nejvýznamnějším a nejaktivnějším ekologickým organizacím regionu. V práci se zřetelně odráží zájem autora nejen o řešenou problematiku, ale také o samotnou organizaci. Cíl BP jednoznačně koresponduje s cílem autora směrem k organizaci, a to je, na základě analýzy současných forem komunikace odhalit možnosti vedoucí ke zefektivnění současné úrovně komunikace směrem k veřejnosti. Jak  sám uvádí: „Ukázat, že prostředky marketingové komunikace jsou k naplňování poslání ekologických organizací nutností.“ Teoretická část vychází z odborné literatury a dostupných internetových zdrojů směřujících ke specifičnosti ekologických organizací i nekomerčních marketingových komunikací. Teoretické poznatky celkem zdařile a podrobně aplikuje v analytické části. Sleduje PR aktivity EČ v propojení s cílovými skupinami, přibližuje rovněž historii i současnou činnost organizace. Je však velká škoda, že výsledky zdařilé analýzy nejsou důkladněji sumarizovány do platformy, která by umožnila předložení nezbytných doporučení vedoucích ke zefektivnění současných komunikačních aktivit EČ. Možná by zde bylo přínosným i stanovení pracovních hypotéz, což by, vzhledem k úzkému vztahu autora s organizací, určitě nebylo problémem. Přesto si myslím, že práce bude pro organizaci velmi přínosným materiálem a přeji autorovi, aby se mu podařilo dosáhnout i „sekundárního cíle“ BP, kterým je aplikace závěrů práce do praxe.  
V úvodu práce uvádíte, že Ekocentrum Čtyřlítek je sdružením, co je v současnosti stále více „tlačeno” k řešení tohoto problému. Rozumíte pod problémem nutnost komunikace? Kým je „tlačeno”? ... „Nutným předpokladem je však systematická komunikace, kterou je ... stále obtížnější získávat.”
„Pokud vytrvají  a přečkají téměř jisté počáteční obtíže, mohou časem vyrůst v organizaci se stabilní základnou.”  ... Které potíže považujete u ekologických organizací za stěžejní a jakým způsobem se s nimi organizace vyrovnává?

„Přestože volí podobné postupy, „komerčnost” se vlivemů „nekomerčních” osobností přeměňuje na svůj protějšek způsobem, kdy přízeň veřejnosti v podobě přílivu dobrovolníků, zákazníků a podporovatelů je téměř něčím neplánovaným.” – Objasněte.
„Ukázat, že prostředky marketingové komunikace jsou k naplňování poslání ekologických organizací nutností. … Překonat případný odpor a nechuť k marketinku.“ – Jakou nejkratší a přitom nejefektivnější cestu k dosažení cíle byste navrhl?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B/velmi dobře
Ve Zlíně dne ..12. května 2007.............................................
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


