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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná


	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Student Marek Adamík svou práci pravidelně konzultoval a mé připomínky a návrhy se snažil vždy zapracovat do textu. 
V teoretické části se autor poměrně podrobně zabývá specifiky marketingu a marketingových komunikací ekologických organizací, přičemž dílem vychází přímo z odborné literatury, které je k tématu k dispozici, dílem se pokouší aplikovat obecnou teorii na prostředí zvoleného typu organizací, díky tomu jde teoretická část místy do větších podrobností, než by bylo nutné, na druhou stranu však tvoří skutečně široké východisko pro analytickou část. 
V ní autor poměrně podrobně popisuje veškeré PR aktivity Ekocentra Čtyřlístek, které dává do souvislosti s cílovými skupinami, které marketingová komunikace organizace má. Tato část je zpracována opět velmi důkladně a podrobně. 
Pokud bakalářské práci jako celku něco chybí, tak je to důkladnější shrnutí, kde by autor konstatoval, do jaké míry a jak kvalitně jsou naplněny informační potřeby jednotlivých cílových skupin, které zde poměrně pečlivě vymezuje, respektive nakolik se daří naplnit komunikační cíle, které si směrem k nim organizace stanovuje. Autor sice hlavní závěry své práce shrnuje, avšak spíše stručně. Neškodilo by také připojit konkrétní návrhy na vylepšení PR aktivit do budoucna; autor samozřejmě ve své práci hovoří také o budoucnosti, avšak spíše v obecné poloze, zabývá se spíše vizemi, než konkrétním řešením. 
Jako celek je nicméně bakalářská práce velmi zajímavou zprávou o aktivitách jedné regionální environmentální organizace; kromě jiného na ní zaujme vytříbený jazyk autora a velká péče o formální náležitosti práce, kterou je možné pozorovat například na práci se zdroji. 
Otázky k obhajobě: 
Z textu plyne, že největší překážkou pro důslednější řízení marketingových aktivit je nedostatek v personální oblasti; z praxe ekologických organizací je známo, že většinou disponují dostatečným dobrovolnickým zázemím, díky kterému se tyto problémy daří řešit. Jaké jsou překážky většího zapojení dobrovolníků v tomto smyslu a jak by je mohlo Ekocentrum Čtyřlístek překonat? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B - velmi dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2007
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


