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Téma BP: Marketingové komunikace Nadace Naše dítě
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:
Autorka ve své diplomové práci pomyslně navazuje na práci ročníkovou, jejíž téma bylo „Nadace v České republice (historie a současnost)“, ve které si položila základy                k obecnému pojetí vymezení nadační činnosti v průběhu historického vývoje.  Téma bakalářské práce pak nebylo voleno náhodně, ale stalo se plynulým pokračováním předcházejícího tématu, a to formou aplikace na konkrétní subjekt, kterým je Nadace Naše dítě. Cílem práce je analýza marketingových komunikací NNO NND, na jejímž základě chce autorka zjistit, jakým způsobem nadace komunikuje s cílovými skupinami, ale současně také, jak se jí daří plnit své cíle a poslání, dále pak jaké jsou další možnosti vedoucí k získání větší důvěryhodnosti organizace, což se odráží i ve stanovených hypotézách (str. 11). Poměrně rozsáhlá teoretická část je vhodnou platformou pro zpracování části praktické, která v úvodu představuje samotný subjekt, jeho poslání, cíle a strategii, neopomíná také přiblížení historie, jež podtrhuje význam činnosti nadace. Pozornost je rovněž soustředěna ve velké šíři na aktivity nadace vztahující se konkrétně na pomoc dětem. Stejnou měrou mohlo být řešeno i těžiště práce, které autorka realizuje v rámci kapitoly 3 Aplikace marketingových komunikací pro potřeby Nadace Naše dítě, a to vzhledem k současným možnostem nadace. Součástí kapitoly je rovněž ověření platnosti pracovních hypotéz (konkrétně pak na str. 61). V práci se objevují zbytečné gramatické nedostatky. Autorka v práci projevila zájem o problematiku komunikace neziskových organizací, požadovaná kritéria na BK jsou splněna. 
Zajímalo by mne, zda jste s výsledky práce seznámila vedení nadace a s jakým výsledkem. Je možné, na základě provedených výzkumů, zjistit, na jakém místě by se umístila nadace v rámci zjišťování povědomí o nadačních aktivitách u veřejnosti?  
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
B/velmi dobře 
Ve Zlíně dne 12. května 2006.............................................
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

