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ABSTRAKT

Cilem bakalafské prace je vytvoreni nového vizualniho stylu mezinarodniho setkani ume-
leckych kovart s ndzvem Hefaiston. Tvorba vizualniho stylu festivalu méa mit vliv na oko-
li, diky ¢emuz by se mohl dostat vice do povédomi potencidlnich navstévnikd. Od na-
v§tévnikl, ktefi se zajimaji o uméni, femeslo, rodiny s détmi nebo pro kazdého kdo ma
zajem videét akci tohoto typu. V praktické Casti popisuji cely proces tvorby, tedy od vzniku

napadu az po dokonceni stylu.

Klicova slova: vizualni identita, logotyp, typografie, plakat, web

ABSTRACT

The aim of this thesis is to create a new visual style of an international meeting of blacks-
miths called Hefaiston. Creation of the visual style of the festival is supposed to influence
the surroundings and this get more into the subconscious. In the practical part I describe

the whole process from the beginning of the idea to the completion of the style.

Keywords: visual identity, logotype, typography, poster, web
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UvVOD

V této bakalarské praci se zabyvam vytvofenim vizualniho stylu pro mezinarodni setkani
uméleckych kovara. V teoretické Casti se vénuji piedstaveni kovarského setkani, konkrétné
se zamétuji na mytologii s historii. Déle se zde vénuji uceleni vizualni identity a propagaci.
V teoretické Casti feSim vSe co je k vizudlni identité potfeba, napiiklad vyznam barev,

webovou stranku nebo logo.

Cilem je piiblizit festival potencionalnim navstévniktim, oslovit vice vékovych kategorii
a dostat setkdni uméleckych kovaiti Hefaiston do povédomi lidi. Festival se odehravéa na
hrad¢ HelfStyn, ktery je provazen bohatou historii, diky ¢emuz je podtrzen pravé i historic-
ky raz festivalu, od cehoZz by se mél odvijet také jeho styl. Navrzeny styl by mél tedy kom-

binovat tyto tradi¢ni prvky s modernimi, aniz by tak doslo k naruseni historického razu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 UVOD DO MEZINARODNIHO SETKANI UMELECKYCH
KOVARU HEFAISTON

1.1 Mytologie
Festival ziskal nazev prave z antické mytologie podle boha Hefaistose.

Recky biih Hefaistos byl bith ohné a kovaiského uméni. [11] Byl synem boha Dia a bohyné
Héry. Hefaistos uz od narozeni neoplyval krasou, tak typickou bohiim. Narodil se s nedo-
stal délnikem na hotfe Olymp. Hefaistos vyrabél vSechny zbrané pro bohy na hote Olymp.
Rika se, e vyrobil §ipy pro boha Erése (Cupid) nebo také sluneéni viiz pro boha Helia.
Vlastni matka, bohyné Héra, ho svrhla z hory Olymp do mofte, kviili deformaci, avS§ak bo-
hyné Thetis Hefaistose zachranila a starala se o néj. Pozd¢&ji z vdécnosti ukoval jejimu sy-

novi zbran€. Syn bohyné¢ Thetis byl Achilles.

Kdyz bohové vidéli krasnou kovarskou praci Hefaistose, rozhodli se mu odpustit, aby se
mohl vratit zp&t na Olymp. Hefaistos z vdéénosti bohtim vystavél nadherny palac. Casté
spory mezi Hérou a Hefaistosem vedly k tomu, Ze Zeus shodil Hefaistose z Olympu znova.
Padal cely den. KdyZ dopadl na ostrov Lémnos, zlomil si obé nohy. Na Olymp uZz se nevra-
til a zafidil si dilnu v nitru sopky. Hefaistova Zena byla bohyn¢ krasy a lasky Afrodité,
manzelstvi vSak nebylo §t'astné. Afrodité vyuZivala pfileZitosti, kdy Hefaistos pracoval ve

své dilng a podvadéla ho s bohem Areem. V Rimé se bith ohné nazyva Vulcanus.

1.2 Historie

Historie Hefaistonu saha do roku 1982, [1] kdy festival Hefaiston zacalo pofadat pouze par
kovarskych nadSenct, ktefi se zacali kazdorocné setkdvat. Setkdni posunul na vyssi uroven
umélecky kovar Alfred Habermann, ktery povédomi o setkani rozsifoval déle, az na mezi-

narodni troveil. Habermann byl vyznamny diky svym uméleckym plastikam.

V dnesni dobé se Hefaistonu ucastni nékolik set kovait z riznych ¢asti svéta. A ndvstév-
nost stoupd. Setkani se kond vzdy posledni srpnovy vikend na HelfStyn¢€. Exponaty jsou
vystavovany po celém hradg. Prace hodnoti lidé z riznych zaméfeni, a to od historikl, vy-

tvarnych umélcti az po umélecké kovare.
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1.2.1 Vizualni styl Hefaistonu

Dodnes nemé Mezinarodni setkani uméleckych kovait na hradé¢ HelfStyné€ uceleny vizual-
ni styl a kazdoro¢né méni své logo, které se sklada z rocniku festivalu. Logo vyuzivaji na
plakatech a darkovych pfedmétech, napiiklad na trickach a bali¢cich pro kovare. Jediné,

¢eho se drzi, je jejich maskot, tzv. vétrnice.
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2  VIZUALNI IDENTITA

2.1 Vizualni identita

V praméru vidi naptiklad Americané 16 000 logotypt ¢i reklam za pouhy jeden den (Airey
1996, s. 2) Vzhledem k tomu, ze lidé Casto vidaji vice podobnych log, je t€zsi se odliSovat,
coz vSak zaroven znamend pfilezitost pro kreativni design. Lidé vnimaji produkt o¢ima,
ukolem designéra je tedy najit ptibéh pro logo. Odpradavna chtéli 1lidé svou znacku. Napti-
klad znaceni dobytka. Pokud ma produkt silnou znacku, je zapamatovatelna s dobrym
marketingem, zékaznik je €asto ovlivnén jiZ timto, aniz by pro néj bylo podstatné, zda je
produkt skute¢né kvalitni, ¢i neni. Pokud chceme, aby bylo logo na mezinarodni trovni,

musi mit snadno identifikovatelné symboly, jenzZ umoziuji piekonat jazykovou bariéru.

Casto posuzujeme knihy podle obali, a proto je jejich vnimana hodnota vétsi nez ta sku-

te€na. (Airey 1996, s. 116)

Podle spisovatele Jonathana Lethema nic neni originalni. (Kleon 2012, s. 15) VétsSinou lidé
nepoznali, ¢im je dilo inspirované. VSechna prace vznika tim, co uz je kolem nas. Pfi tvor-

bé je dulezité se divat kolem sebe.

2.1.1 Znacka

U kazdé znacky se vytvari konkurence. Znacka hleda rizné mozZnosti, jak upoutat zdkazni-

ka, rovnéZ jak podpoftit budovani jeho vérnosti. (Wheeler 2017 s.2)
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Identita znacky je hmatatelna, identitu vidime. Zpfistupiiuje myslenky a vyznam. Proces
tvorby pouzivani znacky tykajici se vizualni podoby se nazyva branding. Znacka oslovuje
zékazniky. Ochrannd znamka zosobnuje cenu znacky. Prostfednictvim znacky jsou zakaz-

nici oslovovani, cena znacky je poté zosobnéna tzv. ochrannou znamkou.

Socialni média se stala rychle rostoucim komunika¢nim prostiedkem. Znacka se dostava
do povédomi potencialnich zdkaznikli, pro které je napiiklad produkt urcen. Tablety
a chytrd mobilni zafizeni, to vSe se stalo soucasti naSeho kazdodenniho zivota. Porovna-
vame ceny, divdme se na emaily, jsme aktivni pies socialni sit¢, jednoduse feceno, dneSni
zivot si nedokazeme predstavit bez vyuziti aplikaci. V priméru mé bézny uzivatel ve svém
chytrém zatizeni az 15 aplikaci nebo vice, z ¢ehoz vyplyva, ze se v globalu mnohem casté-
Ji vyuziva interakce.

Proces vyvoje identity narokuje na strategické mysleni, design a spravné fizeni projektu.
Pti vyvoji je dilezité shromazdovat velké mnozstvi riznych informaci. Odstranéni n¢kte-

rych krokti nebo reorganizace ndm uSetfi ¢as i penize.

2.1.2 Logo

Slovo logo pochézi z feckého slova logos = slovo, fec€. [2] Logo je soucasti znacky, grafic-
ky symbol, diky némuz si lidé produkt, festival ¢i firmu zapamatuji. Pro¢ mit logo? [3]
Tvary a barvy loga slouzi k odliseni se od konkurence. ,,Logo musi u zakaznikl vyvolat tu
spravnou asociaci.” Vlastnosti loga by mély byt zapamatovatelnost, jednoduchost a origi-

nalita.

Nejjednodussi feSeni byva vétSinou to nejucinnéjsi, nebot’ jednoduchost jde ruku v ruce
s univerzalnosti. Pf1 vyuZiti minimalismu je mozZné, Ze se logo stane flexibilnim a da se
pouzit ve vice odvétvich, naptiklad v médiich, na vizitkdch ¢i billboardech apod. (Airey
1996, s. 22) Navrh musi odpovidat danému odvétvi, pro které je urcen, nebot’ silné logo je

to, které si lidé budou moci zapamatovat jiz pii kratkém pohledu.

U loga je dulezité myslet rovnéz na to, aby bylo mozné ho pouzit v malé verzi. Designér

by mél tedy pracovat s velikosti jeden palec, coz je 25, 4 mm.

2.1.2.1 Logotyp

Logotyp je logo soustfedény kolem nazvu spolecnosti nebo inicialy. [20] Logotypy zahr-

nuji vSechna loga, ktera jsou textovd nebo nazev spolecnosti nebo n¢kdy podpis osoby.
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Cerna, tu¢né pismena naznacuji silnou a stabilni znacku, ale barevnd, smyckova kurzivni
pismena naznacuji zabavnéjsi a ptilezitostn€jsi spolecnost. Vyhodou logotypu je ze nemu-
ze dojit k zaméné s podobnou znackou. Nevyhody logotypu jsou, ze nefunguji tak dobte

pro dlouhé nazvy nebo ze trendy fontii se v prubéhu ¢asu méni.

2.1.3 Jazyk grafického designu

Vizudlni dilo oslovuje divaky a pfedava to, co grafik ¢i designer chce, aby dilo ukazovalo.
Systém miizky umoznuje grafikim jednoduse meénit styl stranek. Mtizka do dila rovnéz
vnasi fad.

Vizuélni komunikace se (stejné jako komunikace mluvend) sklada z analyzy, hledani, pla-
novani a uspofadavani. (POULIN 2011, s. 9) Volime slova tak, abychom sdélovali to, co
chceme fici. Stejné je to 1 u grafiky. Grafické elementy fikaji, co je vyznam, principy pak
urcuji, jak s nimi nakladat. V grafickém jazyce se pfi tvorbé vyuziva zpracovani svétla ¢i

proporci riznym zpiisobem, uplatiiuji zakladni télesa, kterd grafik odvozuje od ploch.

Propracované kompozice vytvari srozumitelnd a dostupnd vizualni sd€leni. (Samara 2016,
s. 36) To znamena chépani jednotlivych forem. Chapeme, pro¢ grafik pouzil jednotlivé
prvky, vime, co nam chtél sdélit. Slovo krasny neznamena jen hodnoceni, ale i to, Ze ¢lo-

vek pochopil sdéleni formy.

2.1.4 Pravidla tvorby

Porozumét designu znamend pochopit co vSechno design je. (Samara 2016, s. 9) Tvorit
design znamena vic, nez jen rizné skladat ¢asti. Musime vytvaret hodnotu a smysl, upra-

vovat, pfesvédCovat. Slovo design znamena pocatek 1 konec, neboli proces a produkt.

20. pravidel podle knihy Graficky design:

1. Mgéjte koncepci.
Nezdobte, jen komunikujte.
Bud’te univerzalni.

Mluvte jednim vizudlnim hlasem.

wok »w N

Kdyz si vystacite s malem, tim 1épe.
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Prostor vytvarejte, a nejen zapliujte.
Jedna trefa a hned druha.

Se symetrii opatrné.

e

Bojujte s plochosti.

10. Barvy vybirejte cilené.

11. Mén¢ barev je vice.

12. Ovladnéte tmu 1 svétlo.

13. Pismo je pismem, jen kdyZ je vstiicné.
14. Sézejte nejvys dvéma rodinami pisem.
15. Text berte jako obraz.

16. Zruste nadbytecné prebytecnosti.

17. Obrazy nevykradejte, tvoite je.

18. Historii studujte, ale neopakujte.

19. Médu ignorujte. Vazng.

20. Bud’te rozhodni. Délejte véci zamérné, nebo viibec.

Vse se to¢i kolem forem. Formy jsou linie, text, tvary nebo obrazky. Lidsky mozek se pfi
rozpoznavani véci orientuje podle formy. Pomahaji lidem chépat vSe, co vidi kolem sebe,

ale také tomu 1 rozumét.

Diilezity je tvar formatu. Ctvercovy je neutralni, nebot méa vSechny strany stejn& vysoké,
vytvafi tah vice sméry, proto musi divaci dilo vice prozkoumat. Sitkovy format je uklidiu-

jici, protoZe naznacuje chod do stran.

Bod je misto, kde by se méla soustiedit pozornost. Slouzi oku jako orientac¢ni bod. I kdyz
nahradime tvar grafickym objektem, naptiklad né&jakou siluetou, pofdd budeme vnimat

stied. Porozuménti je kli¢ k pochopeni vizualnich prvkil. (Samara 2016 s. 40)

Povrchova aktivita pomaha odliSovat formy od sebe. PoCatkem této vlastnosti je bod. Po-
vrchovou aktivitu délime na dvé kategorie, jedna je vzor a druhd textura. Textura je pojem
pouzivany pro povrchy s nepravidelnou aktivitou a vzor ma geometricky charakter neboli
opakovanou strukturu. Tato aktivita je uzitecnd pii vytvaieni digitalnich prvka k tomu, aby
naptiklad webova stranka nebyla plasticka, nebot’ sta¢i jednobarevna textura, ¢i vzor jako
pozadi. (Samara 2016 s. 56) Pro srozumitelnost kompozice je dilezité¢ bohaté propojit prv-

ky tak, aby pfildkala a udrzela pozornost divaka na dostatecné dlouhou dobu, diky ¢emuZz
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pak bude kompozice spravné pochopena. Naopak pfi nezajimavém ¢i nesrozumitelném
ztvarnéni si ji divak nemusi zapamatovat. Divak by mél kompozici ocenovat jako celek.
V uspesné kompozici tyto Casti kontrastuji ¢i se dopliiuji a obohacuji se navzajem. Kon-
trast znamend vytvoreni rtiznych ¢asti jinak dynamickych. Divak musi pii pohledu na
zaujal. Hierarchie musi byt dostate¢né rozclenéna. Cistd hierarchie ma vétSinou dvé urov-

n¢. Jedna uroven je dulezitd, pricemz ta druha ji dopliuje.

2.1.5 Pouziti pisma

Pouzitim pisma v identit¢ znaCky se znacka stdva rychle rozpoznatelnd. (Wheeler
2017s. 158) Casto tento princip vyuzivaji automobilové spoleénosti. Typografie identitu
umociiuje. Spravny vybér pisma potvrzuje, jak designér ovlada zékladni znalosti tykajici se

fungovani typografie.

Ztuénénim pisma, nebo zménou jeho rytmu si ujasnime hierarchii textu. Tento princip je
uzivan i v mluveném projevu, nebot’ ztucnény text je pii ¢teni prondSen hlasitéji, ¢imz
upoutd pozornost posluchace. Rytmus je pak tvofen pauzami mezi jednotlivymi Castmi

pred¢itaného textu.

7o~

Pti usporadavani informaci nese kazda ¢ast jinou funkcei, at’ uz mluvime o citatu, plakatech,
obsahu nebo popisku k obrazu, ¢i k fotografii. VEtSinou se u tiskovin a na strance objevuje
hierarchie textu, ¢imz se vytvofi fad a pro divdka jsou informace piehledné, vznika tedy
tzv. informacni hierarchie. Grafik vtiskne textu urcitou dalezitost tim, Ze méné podstatny
text da dold nebo jej malo zvyrazni. Aby dilo nebylo pieplnéno a nékteré informace nebyly
s jinymi vizudln€ v rozporu, je doporucovano, aby designéfi a grafici vyuZzivali maximalné

t1 styly pisma.

Pokud chceme rozliSovat text, ale zdroven ho chceme sjednotit, musime mu ptid€lit typo-
grafické zabarventi, které by se mélo objevovat po celém typografickém dile. Pfi vyuZiti tfi
informacnich stupnili se prvni stupeil vénuje zbéznému pohledu divéaka a mél by zaujmout.

Druhy stupen je pro divéaka, ktery pfijde bliZ a zkouma text detailnéji.

Text lze rtizné skladat, zarovnavat nebo je mozno délat riizna textova seskupeni. Pfi zarov-

nani je oko vedeno pomoci optické drahy.
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2.1.6 Obraz

Podle Rona Burnetta: Obrazy uz neslouzi jen ke zndzornéni ci interpretaci lidského konani.
Staly se centrem kazdého deni, které nas jako lidské bytosti spojuje... zdrojem informaci

a poznatku stejné jako viditelnym projevem nasi kreativity. “(Samara 2016 s. 187)

Obrazy zanechdvaji v ¢lovéku dojmy. To plati pro obrazy abstraktni i konkrétni, které zob-
razuji naptiklad pfedméty ¢i rliznd mista. U grafického ztvarnéni obrazl se vyuziva zobra-
zovani symbolt, kresby az po fotokolaze. Tim, Ze obrazy pouzivaji text, zaujmou divéka.
Kazda forma ma urcity vyznam. Napriklad zname kulaté predméty a diky zkuSenosti vime,
ze Slunce je kulaté. Kruhova forma nam evokuje pfirodni tvar, naopak ¢tvercovy tvar ndm
evokuje néco strojoveé, umélé. Vyuzitim dynamicky postavenych Casti Ize tedy vyjadiovat
energii, pfi¢emz rozdil mezi prvky miize byt rtizny. Jednotlivé prvky mohou diky postupu
designéra a toho, co jimi chce sd¢lit, nést riznou formu dilezitosti ¢i ur¢itého sdéleni. Pti
vyuziti abstraktniho obrazu poméha ovliviiovat divaka tim, ze mu umozni vkladat do obra-

zu své emoce, prozitky.

U vyuziti ilustrace nebo fotografie je dilezité, aby sdéleni byla jasnd. To znamena, Ze in-
formace musi byt zcela ¢itelné. Vyuzitim nekterych technik, k nimZ patii naptiklad kresba
tuzkou ¢i uhlem, fotografie s filtrem, malba, rytina apod., je do dila vlozena urcita tec, jez
divakovi udava vysledny pocit z dila. Stylizaci dila se pak mini zména jazyka, tedy to, jaké
bude mit dilo téma. U stylizace je dulezité si uvédomit detaily, které jsou typické pro

pfedmét ¢i rostlinu a podobné. Tim se stylizace stane rozpoznatelna pro kazdého.

Fotografie divaka pienasi do d&je rychleji nez abstrakce. Cim diive divak pochopi, co chtél
obrazem grafik fici, co obraz skute¢né fika a jaky je jeho vyznam, tim dfive jej zacne
zkoumat vice do hloubky. Dulezit4 je kompozice u dila tvofeného z fotografie. Autor musi
umét vyuzit svétlo a ostfeni, rovné€Z musi umét pracovat s pocasim atp. Fotografii divak
vnima jako pravdivy obsah, mysli si, Ze musi byt skutecny. Pfi vytvareni dila je mozné
vyuzit kresby ¢i ilustrace. Ztvarnéni ilustrace zalezi pouze na fantazii designéra a méla by
byt odpoutana od zbyteCnosti. Problémem je, Ze nemusi byt dostatecné diivéryhodna, ne-
bot’ mlize byt realistickd, ale i symbolicka ¢i abstraktni. Vyuzitim textové formy se Casto

dilo stane samostatnym a dobfe zapamatovatelnym.

Obrazové styly lze michat mezi sebou, ¢imz se vytvoii kontrast. Fotografie je pro divaka

vvvvv

korektur naptiklad Gprava svétla, tonality, vyuziti duotonu, kolaZzi ¢i piekryvani obrazl. Pii
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rozmazani fotografie miizeme docilit pohybu. Vyuzitim nékterych efektli je mozné zacho-
vani 1 méné kvalitni fotografie do grafického dila. Zaclenénim typografickych elementt

s obrazem vytvofime kontrasty.

Urcity systém do dila vklada mtizka, kterd se vyuziva pti kompozici dila. Dulezité je, aby
vSechny jeji ¢asti mezi sebou komunikovaly. Nékteré miizky jsou vice svobodné uspota-

dany, jiné mohou byt naopak striktné¢ dané, coz divakovi usnadni pohyb o¢i po dile.
Druhy miizek:
1. Sloupcova

Sloupcova mtizka vyuziva svislych sloupct, lze je rizné€ navazovat na sebe. Tim se stdva

flexibilni. Snadno oddéli text od obrazové ¢asti.
2. Modularni

Modularni miizka je miizka striktni. Je to sloupcova miizka, kterd vyuziva vodorovné li-

Jo 4

nie, to vytvaii moduly.

3. Hybridni a kombinovana

vvvvvv

ny sloupce budou mit rizny tvar.

Mrwv v

Pted konstrukci mtizky je dulezité si rozmyslet obsah. Mtizka se da vytvorit podle urcité
¢asti obrazu, rozmér ¢asti pak pouzijeme do mtizky. Kdyz vyuzivame miiZku, obsah je
mnohem piehlednéjsi ale je dobré obcas naptiklad vlozeny obrazek porusit a dat ho misto
na horni ¢ast stranky tak na spodni a tim, se vytvofi dynamictejsi layout, ale miizka je za-
chovéna.

vvvvv

nebo nejzasadnéj$i. Datum se fidi podle ¢asové linie. Pfed samotnou vizualni formou je
dobré si obsah rozmyslet. Po uspotfadani obsahu grafik zjisti, co je potfeba pro vytvareni

dila, tedy jaky obraz ¢i text je potieba pro jeho koncepci. Tim se dilo stane uhledné&;si.
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3 BARVA

3.1 Teorie barvy

Jako nastroj komunikace se ¢asto vyuzivaji barvy. (Samara 2016 s. 88) Vlastnosti, které
barvam pfipisujeme, jsou dané nasi evropskou kulturou. (Cada 2019) Nase kultura ma ko-
feny ve starovékém Recku a Orientu. Rovnovazna proporce barev podle filozofa Scho-
penhauera, tak aby tvotily harmonii: Zluta je rozpinava barva, proto ji nemize byt hodné.
Oranzové vétsi podil. Modré méné. Fialové nejvetsi Cast.

Barva se pouziva k vyvolani emoci a k vyjadfeni osobnosti. (Wheeler 2017 s. 154) Casto
lidé vedle znacky vnimaji 1 barvu. Pfi jejim vybéru je dilezité pochopit teorii barvy, ¢imz
je pro nas snadnéjsi manipulace se zakaznikem. ,,7radicné primdarnimu symbolu je priraze-
na barva znacky a logotypu je prirazena sekundarni barva, obchodni deskriptor nebo slo-
gan.” (Wheeler 2017 s. 154)

Princip vniméni barev je u lidi stejny, nicméné jejich vnimani je uz zalezitosti individualni.
(Samara 2016 s. 88). Pojem odstin oznacuje barvu, tedy to, zda je Cervena, oranzova apod.

Vnimani barev je relativni a individualni.

Usporadavani barev do jednotlivych modelli vytvareli umélci a védci. NejpouZivanéjsi

model je barevny kruh od Alberta Munsella.

CERVENA

MODRA . 2LUTA
VOD”JZE-E‘*‘. . : 2LUTOZELENA
ZELENA

Obrazek ¢. 2, Barevny kruh Alberta Musella (Samara 2016 s. 98)
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Pokud kombinujeme barvy piimé, je kompozice mnohem agresivnéjsi. Pokud chceme, aby
barevnost ovlivnila prostor, musi spolu interagovat alespoil dva odstiny. Pokud vybirdme
barvy podle barevného kola, ty, které jsou k sobé nejblize, maji rovnéz stejné vlastnosti,
jsou sladéné a ptibuznéjsi. Barvy maji i prostorové vlastnosti. Barvy teplého odstinu na
bilém pozadi vystupuji a barvy chladného odstinu ustupuji dozadu. Pridanim barvy do

kompozice ovlivnime 1 jeji hierarchii.

Sestavovani palety barev na projektu spociva v optické interakci. Doplitkové barvy tvofi
opak a byvaji Casto velice dynamické. Doplitkové jsou dvé barvy, které jsou na opacnych
stranach barevného kola. [5] Naptiklad doplitkova barva zluté je fialova. Fialovou ziskdme

smichanim modré a ¢ervené.

Kontrast nastava v iluzi, pokud jsou dvé dopliitkové barvy vedle sebe. Ob¢ barvy budou

vypadat jasné¢j$i a budou poutat pozornost divaka.

V bakalaiské praci Joe Hallock z roku 2003 zminuje studii, kterd obsahuje vysledky ziska-
né od 232 lidi z 22 zemi.[6] Primérny vek skupiny byl 30, pfi¢emz nejmladsi dotazovany
ze skupiny mél 15 let a nejstarsi mél 81 let.

Lidé Casto spojuji barvy s kvalitou. Z grafu vyplyva, ze barvy oranzova, zluta a hnéda jsou

spojovany s né¢im levnym.

Cheap / Inexpensive

Grey Orange
8% : 26%
Green
6%
v\ Purple
a -
Brown
13%
Red
Blue 7 9%
1% ,
Black ’
29 White
Yellow 9%

22%

Obrazek €. 3, Studie podle Joe Hallocka [6]
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High Quality
Yellow
2%
Black
42%
White
10%
Red
3% -
Purple
5%

Grey .
10% . Blue

Green 19%

6% Brown

3%

Obrézek €. 4, Studie podle Joe Hallocka [6]

V barvé kvality podle vyzkumu dominuje Cernd. Tato barva ma ve Starovékém Egypté
vyznam urody, Zivota a hojnosti. (Cada 2019) Pfedstavovala bohatstvi. V kiestanstvi ma
cernd jiny vyznam, zde znamend protiklad svétla, symbol noci, smutku, zaniku a smrti,
odvracenost od svétla. Cerna je opovrzeni svétlem a kiestanské pokory. Pozitivni emoce
u ¢erné barvy jsou Ucta, autorita, vaznost, distojnost, sila, elegance. Lidé, ktefi maji radi

¢ernou, se snaZzi protestovat proti urcitému stavu.

PREFERENCES BY AGE - TOP 4 COLORS

Ab1R

19-24 25-35 36-50 51-69 70+

FAVORITE

8

LEAST FAVORITE

nul

Obrazek €. 5, Oblibenost barev podle vé€kové kategorie [7]
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Paletou myslime kombinaci odstinii. Pti uréovani palety musime vytvoftit logiku barev tak,

abychom védéli, jakou barevnosti se fidit. (Samara 2016 s. 112)

Kazda barva vyvolava jiné emoce. Kazdy projekt je individualni, ale dojem z barev byva
ve veétsSing pripadu stejny. Barvy se Casto vyuzivaji podle psychologickych vyznami, na-
ptiklad firmy, vyuZzivajici modrou barvu, se snazi ptsobit spolehliveé. Barva vzbuzuje bez-
pecnost a prevazné davéru. [10] Podporuje dusevni relaxaci. Modra ndm umoziuje citit
svobodu. Poméaha budovat loajalitu u zédkaznika. Nevyhodou je jeji predvidatelnost, coz
muze pusobit usedle. Modra by se méla pouzivat pro produkty ¢i prostiedi, kde se dba na
Sistotu. Zluta znamena $tésti, veselost a nad&ji. Barva se vyuziva na nékteré kiizovatky, je
dobie viditelna. Cervena barva je pozitivni. Je to barva sexuality a miize vzbuzovat touhy
¢1 vasné, upozoriiuje na sebe, pfitahuje pozornost a podnécuje k ndkupu. Mize vSak zna-
menat 1 nasili. Zelend je barvou harmonie, diplomacie a ukazuje rast rostlin, coZ znamena,
ze se vyuziva ve firmach, které néjak souvisi s ekologii. V negativnim pojeti mize byt ma-
jetnicka.

Zemité tony jsou elegantni. (Samara 2016 s. 126) Modra a Sedé jsou barvy podnikani. Ri-

zové odstiny jsou odstiny zenskosti.

3.1.1 Paleta barev u fotografie

Pti pouziti omezené palety barev je dilezité pozorovani a pochopeni principd. [8] Pfi dob-
rém vybéru barev lze fotografii udélat vice emotivni, rovnéz lze zamétit divakovu pozor-
nost na urcité Casti.

Pokud u fotografie omezime barvy, miZeme tim rovnéZ zaméfit divakovu pozornost na

urcity bod, ¢i dalezitou ¢ast. (Samara 2016 s. 118) Nékdy grafik miize provést Gpravu satu-

raci €1 snizit, nebo zvysit jas. Nékdy fotografii mizeme jinak barevné sladit.

3.1.2 Barevny text
Sazbu mliZeme pomoci pestrych barev zvyraznit. Kazda barva ma riizné vlastnosti. Stude-
né barvy jsou v pozadi a teplé v popredi. Cim jsou barvy stejné jasné, tim se kontrasty

Ztraci.
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3.1.3 Barevné modely CMYK a RGB
CMYK: Cyan-Magenta-Yellow-Black (azurova, purpurova, zluté, ¢ernd)
RGB: Red-Green-Blue (Cervena, zelena, modra)

Barvy CMYK a RGB se vykresluji odlisné v zavislosti na tom, pro které¢ médium se pouzi-
vaji, at’ uz na webu nebo v tisku. [14] U barev CMYK se jedna o Ctyfbarevny rezim. Barvy
jsou zalozeny na subtraktivnim michani barev, to znamen4, ze kazdou dalsi ptfidanou bar-
vou ubiré cast svétla a tim, se vytvori dalsi barva. U barevného modelu RGB, jsou barvy
spojené s elektronickym zafizenim (displeje, digitalni fotoaparaty apod.), protoze pouzivaji

svétlo. Kdyz jsou vSechny tii barvy spojeny, vysledek je bild barva. RGB barvy na rozdil

vvvvvvv

3.1.4 Barvy Pantone

Barvy Pantone je barevny systém barev korporace Pantone Matching Systém. [15] Systém
Pantone je jazyk pro barevnou komunikaci od navrhare k vyrobci. Barvy jsou vedeny pod
¢islem (PANTONE 16-1546 Living Coral). Vyhoda pantone barvy je ta, Ze lidé mohou
odkazovat na stejnou barvu tim, Ze znaji Cislo zvolené barvy. Pokud chceme tisk v urcité

barv¢ a tiskdrna ma spravné Cislo barvy, nestane se, Ze by tisk mél barevnou odchylku.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

4 WEBOVY DESIGN

4.1 Uvod do webdesignu

Dobry designer udéla web, ktery bude plnit potieby zakaznikt. (Rezaé 2016 s. 13)
tedy na grafickou stranku webu. Obsah webovych stranek neni pouze vyuzivani textu, ale
je dulezité pouzivat naptiklad ilustrace, infografiku, fotografie, rtizné videa nebo animace.
Webova aplikace prezentuje sluzbu, musi prodat to, co propaguje. Pii vytvafeni je dilezité
rozumét praci klienta, ktery chce web vytvofit, stejné€ jako pochopit, co navstévnici tohoto

webu potiebuji a kde se budou pohybovat.

4.2 Proces navrhu webové stranky

Takovou designérskou praci mizeme rozdelit na nékolik casti. Nejprve objevovani, na-
sledné vyzkum pohybu uzivateli na webu, dale zkoumani ziskanych informaci a vytvoreni
navrhu, tedy jak by web mohl vypadat, a na zavér ovéfeni, zda web funguje. Vzdy je pfi
vytvafeni dulezité poznat a analyzovat lidi, ktefi se budou na webu pohybovat, tedy po-

chopit navstévnika.

Uzivatelsky vyzkum je dalSim krokem k navrhnuti webu. Vyzkum ndm pomaha napftiklad
tim, Ze na web dame to, co lidé potiebuji. Designéra webu zajima, kdy web pouziji a proc¢
zakaznici pouZiji pravé tento web. Analyzou soucasného webu spolecnosti ziskdme dobré

informace, diky ¢emuz miZeme posunout web dal.

Je dobré védét, jak rozhodné nepiistupovat k navrhu webu. Naptiklad vytvofit web tak, aby
si ho ¢asem klient vypliloval sam. To znamena, Ze se brzy stane, Ze obsah s rozmisténim na
webu nebudou k sobé kompatibilni. Pro texty na webu je dobré mit copywritera, ktery se
vénuje psani textu na web, coZ ndm zajisti srozumitelnost textii. Na webovou stranku by
mély byt fotky dostate¢né vystihujici. Naptiklad k propagaci produktu, festivalu, e-shopu,
firmy, Skoly podobné.

Fotografie pouzité na webové strance musi dostatecné vystihovat jeji téma a zamér. Nej-

lepsi variantou je mit fotografie nafocené tak, aby byly kompaktni se strankou.
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Kdyz prototypujeme webovou stranku, musime napted zacit skicovanim. Zjistujeme, kde
co umistime. Dalsi ¢asti jsou wireframy, které definuji funkci a obsah stranek. V posledni
fazi u prototypovani, je samotny prototyp. Skicovani ndm pomaha pii pfemysleni a vytva-
feni napadu, ujasnime si také rozlozeni webu. Wireframe je dratény model, ktery se pou-
ziva k rozvrzeni webové stranky. [9] Je to stézejni ¢ast webového procesu uzivatelské in-
terakce na strance. Dratény model je rychlejsi a levnéjsi varianta, tak aby se zajistila struk-
tura a pouzita slova na webu pro pohodIny pohyb uzivatele. Tim ze wireframy nejsou nijak
designové zajimaveé, nebot’ jde Cisté o rozmisténi tlacitek, textu Ci fotek, neni to pro klienta
dostatecné zajimavé a je mozné, Ze to pro néj bude i nepochopitelné. Prototyp je klikatel-
ny, je zde jasné, které tlacitko nas kam odkéze. U prototypu se zjisti, v ¢em je web dobfe,
&i $patné navrzeny. (Rezaé 2016 s. 118) Je dobré mit u prototypovéni alespon néjaké zna-
losti v designu, jinak by se mohlo stat, ze u dalsi faze, kdy je potifebny uz design na webu,
by webovi designéfi mohli celou tzv. ideu zménit. Pti dalsi fazi, kterou je grafické zpraco-
vani webové stranky, je dilezité navrhnout funkéni design. Pfi navrhu designu je dobré se
klienta zeptat, zda se mu web libi, nebo ne, klient se musi s vysledkem ztotoznit. Dobr¢ je
ziskat zpétnou vazbu. Pokud se klientovi design libit nebude, nebude web chtit. Dobra gra-

fika zvysi divéru stranky nebo propagovaného produktu.

Dalsi ¢ast je uzivatelské testovani, pii némz je dulezité mit uz prototyp hotovy. Pfi testova-
ni se zjisti chyby, je vS8ak mozné, Ze ne vSechny, z toho divodu je dulezité web neustale
testovat. Dulezité je zjistit, jak se 1idé na webové strance pohybuji a zda najdou vSe po-
trebné. Graficky design je velmi individudlni. U vizudlni strdnky webu se musi zjistit, jak
funguje na cilovou skupinu navstévnikt, kterym je webova stranka urcena. Tim, Ze webo-

vou stranku zac¢neme graficky ztvariovat, ziska klient lepsi predstavu o funkei stranky.

Pied prezentaci vysledku klientovi je nutné si promyslet, jak praci predstavit co nejlépe.
Pii osobnim kontaktu uvidime reakce klienta a navaZzeme tzv. vztah. Klient ndm bude vice

davétovat a ziskame od néj ihned zpétnou vazbu.

Pti prezentaci webu musime nejprve sdélit zadani prace. Charakterizujeme potize. To, co
jsme museli vylepSit a ¢emu jsme se vyvarovali. Pokud pfedstavime zdkaznikovi proces
nasi tvorby, ukdzeme mu, co jsme pro né€j ud¢lali, rovnéz mu umoznime Iépe pochopit nase
finalni rozhodnuti. Je nutné si uvédomit, Ze zakaznik potfebuje Cas, aby o celém procesu

pfemyslel.
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Klient pfichézi i s napady. Je dulezité zjistit, ceho tim chce docilit. Pokud nékdy udélame

kompromis my, pfisté miize vyjit vstiic zdkaznik nam.

4.3 Web pro rizné vékové kategorie

Pro web je dulezitd rozmanitost.[4] Kazdy jednotlivy uzivatel ma specifické potfeby a po-
zadavky. Pti tvorbé webu je dulezité vzit v potaz vékové kategorie potencialnich navstév-
nikl. Vse, co ovliviluje navrh webové stranky je psychologie, piistupnost, pouzitelnost
a Ul, neboli navrh uzivatelského rozhrani. Dulezité je rovnéz znat v€kovou kategorii uziva-
teltl, kteti budou vyuzivat navrzenou stranku. Musime si pamatovat, ze nékteti uzivatelé
vzdy nebudou mit dostate¢né znalosti tykajici se pouzivani pocitact. Kazda vékova skupi-

na ma jiné potteby pohybu.

U webu pro dospé€lé je jednodussi to, Ze vétSina uZivateld v této vékové kategorii zvlada
pohyb po strance. Stéle plati to, ze web musi byt Citelny a jednoduchy. Vek navstévniku by
m¢él byt zohlednén. Nesmime zapominat, kdo bude nasi vékovou kategorii, ale také musi-
me zohlednit pohyb jinych kategorii. Dobry design udéla web schiidnym pro vice véko-

vych kategorii.

Webovy design zahrnuje optimalizaci webu pro vice lidi nez jen vékovou kategorizaci, ale
i pro lidi s fyzickym nebo sluchovym postizenim apod. Tomuto designu se fika pfistupny

webovy design.

Pro pfistupny design je dilezité, aby informace byly dorucovany uzivateli ve vice varian-
tach, a to jak v textové, tak i v grafické. Dale je dilezité vénovat pozornost barvam a pou-
Zité typografii. To pomaha pfistupu, protoZe vSichni uZivatelé oceni snadno citelny a vizu-

alné efektivni web.

4.4 Propagace festivalu

Festival musi byt dobfe propagovan. [13] Tim vznika otazka jak dobfe propagovat festival
offline (naptiklad tiskoviny) a online (web, socidlni sit¢). Festival se planuje spousty mési-
ct dopiedu a musi se udélat rozpocet akce dopfedu. Pfi organizovani festivalu je dilezité
ziskat cilovou skupinu, kterou chceme ptilédkat na festival. Sponzoti vam zaplati za zobra-
zeni loga na rliznych mistech pfed a béhem festivalu. To znamena mit v propaga¢nich ma-
terialech naptiklad na plakatu ¢i rliznych dalSich tiskovinach misto pro loga sponzort.

Dulezitou soucasti skrz propagaci festivalu, je byt aktivni na socidlnich sitich, tim se mysli
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Facebook, Instagram,Twitter a dalSi. Online propagace je jiz standardni nebo aspoii by
mela. Tim, se festival dostane lidem vice do podvédomi. Je dobré se zaméfit na sdileni
informaci o ucastnicich festivalu (interpreti, fecnici apod.). Lidé chtéji védét i informace
jako jizdni fady nebo jak se na festival dostat. Dobréa je také komunikace se zajemci o fes-
tival napiiklad pomoci soutéZe na principu sdileni udélosti. Hrat se da naptiklad o tricko

s logem festivalu, dalsi propagacni predméty (butony, tuzky apod.) nebo vstup zdarma.

Lidé budou srovnavat kvalitu vaseho festivalu s kvalitou svého prvniho dojmu. Pozor na
to, aby festival nevypadal levné, tim se docili investici pen€z do propagace. Velice Gispésné
festivaly jsou ty, které daji navitévnikiim zazitek. Casto prvni dojem zaptisobi nejvice na

navstévniky festivalu. Prvni dojem si ¢lovek udé€la cca po prvnich sedmi vtetinach.
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5 ROZBOR VIZUALNIHO STYLU VYBRANYCH CESKYCH
FESTIVALU

Pro rozbor jsem vybrala nékolik festivald, jak hudebnich tak i filmovych. Nekteré jsou
znamgj$i a jiné mén¢ zndmé. Nékteré z téchto festivalli maji vétsi financni podporu a druhé

spoléhaji na socialni sité a zazitky.

5.1 Colours of Ostrava

Mezi nejznamé&;jsi festivaly v Ceské republice patii festival Colours of Ostrava. [17] Festi-
val se porada uz od roku 2002. Od roku 2012 se festival kona v Dolnich Vitkovicich, kde
prostiedi je dost industrialni a tim vdechne festivalu uréitou atmosféru. U festivalu jde vi-
dét, ze kazdy rok co méni vizualni styl, se stavd modernéjsi (tzv. jde s dobou). Vyuziva
velkou propagaci véetné online propagace. A propaguje se velkou barevnosti, kterd vyply-
va uz od nazvu. Na Instagram vklada spousty fotek a videi, dale upozoriuje, za jak dlouho
se festival bude konat a ptredstavuje ucinkujici. Snazi se zapusobit na urcitou vékovou ka-
tegorii. Colours of Ostrava archivuje své byvalé weby, tudiz je mozné si prohlédnou prvni
weby a tim vidime vyvoj nejen festivalu ale také jak weby vypadaly dfive. Je jasné, Ze in-

vestuje dostatek finan¢nich prostredkt do propagace.

Scéna Karpatia Forum s stdsni s

Scéna Buben ores vystaviita Carmi bouka. Scéna Boomerang wub boomersng 1 Stodoln
‘Yamuna (CZ/JP)
Fi

Janata

Obrazek ¢€.6, Vizualni styl (web, plakat) Colours of Ostrava 2002 [17]
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Obrazek ¢.7, Webova stranka Colours of Ostrava 2020, plakat (2019) [17]

5.2 Letni filmova Skola v Uherském Hradisti

Od roku 1993 je Letni filmovéa Skola oteviena pro vefejnost. [ 18] Dba na vizualni styl, kte-
ry se snazi mit graficky upraveny, tak aby zaujal spolecnost. Na webové strance se da
dobfe orientovat. Stranka vyuZziva celou plochu displeje a pomér textl a obrazovych mate-
ridll je vyvazeny. Na strance lze vidét archiv webovych stranek byvalych ro¢niki a to roky
2019 a 2018. Na Instagram vklada fotografie a filmy spjaté s ro¢nikem. Festival spoléha na

ucast filmovych nadsencti.

Letni filmova Skola
Uherske Hradiste
24.07.—02.08.2020

Letni filmova skola
Uherské Hradisté
07.08.—12.08.2020

Obrézek ¢€.8, Webova stranka Letni filmova skola 2020, plakat z roku 2020 [18]

5.3 DalSi festivaly

Casto se stava, ze malé festivaly, nemaji dostatek financi na vétsi propagaci a spoléhaji na
zazitky z akce. Tyto festivaly Casto byvaji aktivni na socialnich sitich. Nékteré festivaly

naptiklad Festival Otevieno Jimramov, Kuncicky Kraval a dal$i, maji zastaralé webové
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stranky, nebo stranky bez grafické upravy. Ale vyuzivaji socidlnich siti na propagaci, po-

moci fotek a komunikace s navstévniky na socialnich siti.

5.4 Ceské kovaiské festivaly

Nejvetsi kovarsky festival ¢i kovarské setkani je Hefaiston na hrad¢ Helf$tyn. Dalsi kovai-
skou akei je akce zvand Kovarské forum. Kovarské forum, se odehrava také na hrad¢é Hel-
fStyn. Na rozdil od Hefaistonu je akce komornéjsiho razu. Vybranym kovaium z celého
svéta je zpiistupnéna zrekonstruovana hradni kovarna. Kovaii maji tyden na to, aby vytvo-
fili dilo, které zlstava na hradé. Kovarskych festivalii neni mnoho a nemivaji dostate¢nou

propagaci.

5.5 Shrnuti poznatkii

Pfi zkoumani propagace dalSich festivalli jak naptiklad hudebnich nebo filmovych, jsem
zjistila, zZe Casto webové stranky byvaji pro festivaly skrz propagaci az na poslednim mistg.
U Colours of Ostrava je mozné vidét vyvoj festivalu pomoci archivace webi z pfedchozich
ro¢nikd. V poslednich letech festival vyuziva pouze jednu stranku se stejnym vizualnim

stylem. A to logo festivalu s festivalovymi fotografiemi.

Letni filmova Skola v Uherském Hradisti vyuziva také jeden web, ale méni vizudlni styl
a tim se stava z urcitého pohledu zajimavéjsi. Menu na strance zlstava kazdoro¢né ve stej-

né barvé a celkové princip webu je stejny.

Festivaly, které nema;ji dostatek financi na propagaci, spoléhaji na propagaci skrz zajemce

a festivalove zazitky. Festivaly jsou komorng;jsi ale s ,,rodinnou* atmosférou.

Festivaly, které nemaji velkou propagaci, ¢i jsou né¢im specifické (kovarské festivaly, her-
ni festivaly, anime festivaly nebo malé hudebni festivaly naptiklad Ukulele festival, apod.)
spoléhaji na to, e lidé co o festival maji zajem, si festival vyhledaji. Cim vétsi festival
s vétSim poctem cilovych skupin, tim vice musi byt identita srozumiteln€j$i. To nezname-

na, Ze festivaly s mensim poctem néavstévnikli srozumitelnou identitu nemusi mit.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 VYPRACOVANI PROJEKTOVE CASTI

V této Casti bakalarské prace budu rozebirat postupy, to znamena od prvni myslenky az po

vypracovany projekt.

6.1 Stanoveni cilii prace

Hlavni cil mé bakalaiské prace bylo vytvofit vizualni styl pro 39. rocnik mezinarodniho
setkani uméleckych kovari s nazvem Hefaiston na hradé HelfStyn. Jednd se o realny festi-
val v Olomouckém kraji. Pro festival jsem vytvofila vizudlni styl, ktery jsem pouzila jak na

tiskovou propagaci, tak i na propagaci v online prostiedi.

6.1.1 MySlenka prace

Pti vytvéfeni vizualniho stylu jsem se zaméfila na unikatnost festivalu. Festival chce popu-
larizovat umélecké kovarstvi a zprostiedkovat pravidelné setkdvani uméleckych kovari

z celého svéta a zaroven prildkat zdjemce o kovaiskou akci.

Uz od prvni chvile jsem se snaZila postavit vizudlni styl, tak aby divak citil atmosféru fes-
tivalu, uz pred tim, aniz by festival v minulosti navstivil. Samotny plakéat festivalu je kon-
cipovan tak, aby zaujal svou barevnosti a piedal divakovi urcity pocit a to pocit kovu, tepla

¢i ohné.

6.1.2 Propagace Hefaistonu

Mezinarodni setkdni uméleckych kovail, nema jednotny vizualni styl. Plakaty se vyskytuji
v okrese Prerov. Tim je dilezitd pro festival 1 online propagace, kterou spiSe nepouZivaji.
Kazdorocné se takzvané roc¢nikové logo festivalu méni. Pfi rozboru plakati z minulych
ro¢nikt, které probehly v letech 2013, 2014, 2016 a 2017 je princip plakatu podobny. Na
plakatech se vyuziva logo, které je pfizpisobené danému roku konéni festivalu. Plakaty
nesou vzdy tmavé pozadi a dvoubarevny text. Rok 2017 skryva v pozadi i1 fotografii.
V roce 2015 se styl plakatu zménil a plakét byl doplnén o fotografii. Na plakatech z roku
2018 a 2019 se nachazi v pozadi fotografie kovového pfedmétu a zaroven je prekryta bar-

vou. Fotografie neni skrytd jak na plakatu z roku 2015.

V takovém piipad¢ je lepsi se drzet jednoho vizualniho stylu nebo mit kazdy ro¢nik novy

vizualni styl a pfemyslet zda je potieba na plakat tolik informaci.
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Obrazek €. 9, Plakaty Hefaistonu z roku 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018, 2019 [2]

Online propagaci kromé& webové stranky festival spiSe nevyuziva. Pii vyhledavani festivalu
na Instagramu, se zobrazi nékteré z roCnikovych verzi festivalu s par fotografiemi, bez
ucelené¢ho konceptu. Dalsi z moZnosti propagace je Facebook, ktery je také akci nevyuZity.
Hefaiston nemd samostatnou Facebookovou stranku. Pouze je zminén pifi Facebookové
strance hradu HelfStyn. VyuZiti socialnich siti na propagaci je velice efektivni a levna vari-
anta. Muize se tak festival dostat do vétSiho podvédomi lidi a zaujmout pievazné mladou

generaci.

Soucasti vizualniho stylu Hefaistonu je webova stranka, ktera spada pod Muzeum Komen-
ského v Prerové. Stranka je od pohledu zastarala. Tim, ze stranka by méla byt propagacni
a navstévnik by se m¢l v ni vyznat je dost chaotickd. Pies menu, které se nachazi vpravo
nahote, se dostaneme na stranku hradu Helf$tyn, kde se nachazi druhé menu, ve kterém se
dostaneme k Hefaistonu. Pokud navstévnik stranky nevi, kde se akce kona, nemusi se na
stranku Hefaistonu dostat. Webova stranka je nepfehledna a dilezité informace o festivalu
se tézko hledaji. Na webové strance je jasné, ze je zastarald a tim padem byla vytvofena

pfed nékolika lety. Strdnka nemd ucelenou strukturu a nevyuzivéd cely rozmér displeje.
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Stranka neni urcena pro mobilni verzi. Pfi scrollovani se dostaneme k Sedé spodni liste.

V list€¢ by méli byt rychlé odkazy, naptiklad kontakty nebo odkazy na socidlni sit¢. Zde

vidime, Ze odkaz na Facebook je nad liStou, neni zdlraznény a odkaZe pouze na HelfStyn.

rad Helfstyriy

Ohradu Helf$tyn v Aktuality Program ¥  Pro navitévniky v

Hefaiston 30

Na paméatku prilezitosti 30, vyroéni

a setkani y kovara
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Kiadivo s podstavou. Podobné tvary Kladiv
vyrabél mistr Alfréd Habermann v tzv.
w»velbloudich hfbetech® na svych kurzech
v hradni kovarné. Toporo je zdobné a opira se o

—
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Q
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V pfipadé, Ze se chcete ziacastnit doprovodného prodeje na loukach pod hradem, obracejte se,
prosim, pfimo na Obecni tifad v Tyné nad Beévou, ktery tyto pozemky spravuje:

hitps://www. tynnb.cz/kontakty

vice ©

36. Hefaiston 2017

Obrazek €. 10, Webova stranka Hefaistonu [1]
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Obrazek €. 11, Webova stranka Hefaistonu v mobilni verzi [ 1]

Festival, se propaguje i na akci samotné pomoci propagacnich predméti. Napiiklad prodej
festivalovych tri¢ek a riznych upominkovych predméti, které jsou slozeny z tuzek, propi-

sek, zapalek, metru, letakd, které se tykaji festivalu apod.
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7 NAVRH VIZUALNIHO STYLU MEZINARODNIHO SETKANI
UMELECKYCH KOVARU

7.1 Barevna kombinace pozadi

Pti vytvareni pozadi jsem se soustfedila na to, Ze festival je kovarsky. Uz od prvnich napa-
dia jsem se inspirovala kovem, ¢i v§im co kovare obklopuje nebo co vyuzivaji k praci. Sna-
zila jsem se klast diiraz na celkovy pocit z festivalu. Prostfedi, ve kterém se festival ode-
hrava, je zficenina hradu HelfStyn, ktery je obklopen kovarskymi dily celorocné. Na festi-
valu divaci mohou vidét, jak pod rukama kovari, vznikaji tato dila. Abych docilila toho, ze
barevné pozadi vtahne divdka do dé&je, vyuzila jsem kolaz, ktera se sklada z fotografii
a barevného piekryvani a je doplnéna o kovarské naradi. Naradi upozornuje divaka ¢eho,
se festival tyka. Kombinace pozadi komunikuje i skrz ¢ervenou barvu. Cervena barva je
barvou, kterou lidé nejvice vnimaji. [12] Vyvolava emoce, je dynamicka a impulzivni. Ta-

to barva vyvolava teplo a je barvou ohné.

Obrazek ¢. 12, Barevna kombinace pozadi k propagaci festivalu



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 38

7.2 Logo

Tim, ze vzhled loga by mél byt zapamatovatelny, jsem se rozhodla pro logotyp. Vyuzivam
festivalového ndzvu Hefaiston. Pti tvorbé logotypu jsem pouzila font Miratrix od Andyho
Kartera. Font je geometricky a bezpatkovy, ve stylu brutalismu. Logo je jednobarevné, to
znamena, ze ho Ize snadno aplikovat na tiskoviny, reklamni pfedméty a dalsi rizné nosice.
Uz od prvniho vybéru fontu pro logo, jsem se snazila vybrat takovy font, aby byl nécim
zajimavy, novodoby a geometricky. Nazev kovarského setkani jsem rozdélila vodorovny-
mi znaménky. Vodorovna znaménka jsem pouzila z toho diivodu, Ze jsem potiebovala zdl-
raznit déleni slova, aby nedoslo k zdméné s anglickym HE (on). VSe je zarovnané do blo-

ku. Zarovnani do bloku umozniuje snazsi manipulaci s logotypem.

HE—
~FRI-
STON

Obrazek €. 13, Varianty loga Hefaistonu

7.2.1 Logomanual

Logomanudl obsahuje informace, jak s logotypem pracovat (jak logo miiZeme pouzit). Lo-
gomanualu je dileZité se drzet, tim se zabrani poSkozeni znacky ¢i zneucténi. Zde se na-
chézi naptiklad co je v logu za primarni a sekundarni pismo, jaké barvy jsou pouZity, ¢i
jaké barevné varianty je mozné pouzit. Informace o proporcich loga. Ochranné zony loga,
které definuji minimalni prostor, ktery musi byt mezi logotypem a dal§im prvkem. Z dal-
Sich moZnosti co logomanudl mize obsahovat, je naptiklad aplikace loga, to znamena pfi-

klady umisténi loga na reklamni pfedméty. Vizitky a dalsi varianty propagace.
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7.3 Dopliikové pismo

V textech jsem uplatnila pismo ,,Bw Modelica SS02“ od Alberta Romanose. Pismo je ge-
ometrické a diky vétsi sttedni vysce 1 dobie Citelné. Ve vizualnim stylu vyuzivam variantu
SS02. Varianta méa v minuskéch (neboli pismenach malé abecedy) nékteré znaky z abecedy
vyraznéjsi, a to znaky a, f, g, 1 a y. Pismo ma diakritickd znaménka (8, ¢, ¢, &), z toho du-

vodu jsem zvolila pismo, jako pismo dopliikové.

AaBbCcDdEeFf AaBbCcDdEeFf AaBbCcDdEeFf

Bw Maodelica Regular Bw Modelica SS01 Regular Bw Modelica SS02 Regular

Obrazek ¢. 14, Bw Modelica, ukazka

7.4 Propagace

Dale jsem vytvotila placky (butony), tricka, tasky a dalsi propagacni pfredméty. Vytvaiela
jsem vice druhii propagacnich pfedmétu ze dvou divodi. Prvni divod je ten, ze kazdy
navstévnik si rad néco odnese na pamatku a druhy ditvod je ten, Ze néktefi soutézici kovarfi

¢1 sponzofti dostavaji jako pozornost balicky, kde se nachdzi nékteré véci s logem festivalu.

‘.\f-gu.‘,‘. -
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Obrazek €. 15, reklamni pfedméty, ukazka

Festivalové butony jsou ve dvou variantach. Prvni varianta je s logotypem a druhd Cista,
pouze s pozadim, které je ve vizudlnim stylu festivalu. Potisk tricka, latkové tasky nebo

kelimku, mtze byt jak pouze s logotypem tak i s variantou barevného pozadi.

7.4.1 Plakat

Jako hlavni souc¢ast propagace, jsem vytvotila plakat. Tim, Ze plakat je jeden z hlavnich
komunikacnich médii. Plakat je pro 39. ro¢nik mezinarodniho setkdni uméleckych kovari.
Zve na tiidenni festival kovaiského uméni. U plakitu vyuzivadm barevné pozadi slozené
z kolaze a logotypu. Logotyp je doplnén o nejdtlezitéjsi informace, které navstévnik po-
ttebuje a to konkrétné¢ o datum akce, kde se akce kona a kolikaty ro¢nik to je. Datum je
zdiraznéno vodorovnym znaménkem, aby vSe bylo zarovnané do bloku. Mezi datem

a logotypem je misto, kde se akce kona. Datum a misto je psané fontem Miratrix, jako sdm
logotyp.

Plakat ma vetejnost zaujmout a informovat o akci a misté kde se kona. Dominanta plakatu
je logotyp, jeho funk¢nost je takova, Ze ma pritdhnout k sobé divaka. Tim Ze plakat je sdm
0 sob¢é dost vyrazny, logotyp je bilou barvou a tim padem nesplyva s pozadim, které je
velice kontrastni. Plakat je zaloZen na kombinaci bilého logotypu a kolazi s kovarskym
nafadim. Na plakatu jako dal$i dominantou je ¢ervend barva, kterd mé upoutat oko divéka

a pfedat dojem z festivalu, na ktery se muze tésit. Plakat je stavény na silném dojmu, tim
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ze je vyrazny a slozen z kolaze, dostava do sebe urcitou hloubku a mtize vyvolavat emoce.
Snazila jsem se plakat sladit a ucelit do moderniho stylu, a aby zddny prvek neptsobil ru-

Sivym dojmem, tim jsem docilila, Ze text na plakaté véetn¢ logotypu je zarovnan do bloku.

— 39 -Mezinarodn( setkani uméleckich ko
Ziva kovarskd tvarba a vistava kovarskech exponats

Obrazek €. 16, plakat, ukazka

7.4.2 Online

Pro festival je také dulezita online propagace. Tim, ze festival fungoval vétSinou skrz pla-
katy, rozhodla jsem se vytvofit prototyp mobilni verze webové stranky, ktera je doplnéna
o ¢tecku QR kodu. Vétsina lidi uz ma takzvané chytré telefony a tim padem pouziti ctecky
QR kodu na festivalu by nemél byt problém. Ctecku QR kodu z toho diivodu, protoZe na

festivalu vystavuje velké mnozstvi kovara, a diky Ctecce by si navstévnici mohli kovare
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snaz vyhledat a tieba i kontaktovat. Ctetka by méla odkazat na jeho webovou stranku, Fa-
cebook ¢i Instagram. QR kod by se nachdzel u sochatského dila. Snazila jsem se, aby
stranka byla pfehledna a navstévnik naSel vSe potiebné od trasy, kde se festival kona az po

cenu za vstupenku.

Na Instagramu a Facebooku se objevuji nové informace o déni na festivalu a také rtizné
fotografie, které se tykaji akce. Diky Instagramu se navstévnik maze dozvédéet rychle in-

formace, které jsou aktualni a nemusi prohlizet celou webovou stranku.

Obrazek ¢. 17, mobilni verze webové stranky, ukazka

7.4.3 DalSi tiskoviny

Kromé plakatu jsem navrhla pro festival brozuru. Jak jsem jiz zminila, plakat obsahuje
pouze nejnutnéjsi informace. Na broZuie se objevuji stejné barevné prvky jak na plakatu,
ale je obohacena o vice podrobnych informaci. Kde se akce kona a kdy se akce kona, pro-
gram a mapu aredlu, napiiklad kde se da parkovat nebo kde je vstup. Déle obsahuje kon-
taktni informace, jak adresu hradu, tak 1 email na hrad samotny. VSe je na tmavém pozadi

v barvé #3A040E neboli tmavé cervené. Pokud by pozadi nebylo jedné barvy, bylo by
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mozné, ze mapa arealu by byla necitelna. Dale v brozufe navstévnik festivalu najde pro-

gram.

Program je rozdéleny do tfi dnti, kde kazdy den ma svou vlastni stranku. Z toho divodu, je
brozura sklddana a rozdé€lena na tfi ¢asti a tim se stava piehledné&jsi. Text nerusi zadna gra-
fické vizualizace, tim, Ze mapa a pievazn¢ hlavni strana je barevna. Program je psany do-

pliikovym fontem Bw Modelica SS02.

kontakt

He—
-FRAI-
STON

HRAD HELFSTHN HRAD HELFSTHII

23-25/8 =3-25/8
2021 2021

Obrazek ¢. 18, brozura

7.5 Vstup na festival

Vstupenka na festival se sklada z vice variant, a to z varianty pro jednodenni vstup, vstup
na celou tfidenni akci a legitimace pro zucastnéné kovare a organizatory. Divak pii zakou-
peni jednodenni vstupenky dostane pasek na ruku, ktery je oznacen logem a upravenou
barevnou variantou, liSici se podle navstiven¢ho dne. Festival navstévuje velké mnozstvi
lidi, pravé z tohoto diivodu jsou pasky rozdéleny do tfi barevnych variant. Kazdy den ma
svou barevnou variantu. Timto, je usnadnéna prace pro organizatory, pii kontrole navstév-

nikl, zda maji koupenou vstupenku na urcity den. Tyto pasky jsou z polyethylenové
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netkané textilie (Tyvek), aby pasek byl lehky a zaroven dostatecné pevny. [16] Navstévni-
ci, ktefi navstivi vSechny tii dny festivalu, maji specificky naramek latkové varianty, tuto
variantu dostanou i kovari vystavujici sva dila ¢i se ucastni soutézi. Tato varianta je ozna-
¢ena logem. Vstup pro organizatory akce je taky doplnény o prikazku, kterou maji pii-
Spendlenou na obleceni ¢i povésenou za klicenku na krku. Takzvané vizitka pro organiza-
tora ¢i pruvodkyni je inspirovana plakatem, to znamena, ze text je doplnény o vodorovna
znaménka. Cary u jména poméhaji jak k zarovnani textu do bloku tak k moznosti zarovna-
ni dlouhého Zenského jména tak i kratkého muzského. U legitimace pro pracovniky na
festivalu neni pouzita zadna fotografie, protoze fotografie nemusi byt kvalitni a mohla by

rusit princip koldzového pozadi.

—FAI-
STON

= Jan-Lauro

Organizator .5+

Obrazek €. 19, vstup/legitimace pro zaméstnance
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ZAVER
Hlavnim cilem mé bakalaiské prace je navrh nového vizuélniho stylu pro 39. ro¢nik mezi-

narodni setkani uméleckych kovait na hradé HelfStyn. Vizualni styl ma zaujmout potenci-

ondlni skupinu navstévnika ¢i sponzory.

Jelikoz jsem festival v minulych letech navstivila, atmosféra, kterou festival nese, mé
ovlivnila pii tvorbé vizualniho stylu, a to mi pomohlo uz od prvnich ptfedstav, jak by mohl
vizualni styl vypadat. Dale jsem vyuzila znalosti z teoretické Casti k samostatné tvorbe

vizualniho stylu pro Hefaiston.

Diky této bakalarské praci jsem méla moznost vyuziti dosavadnich zkuSenosti a znalosti ze
studia pro vytvofeni vizualniho stylu. A mohla jsem se zdokonalit pii tvorbé, kterd by méla

1 realné uplatnéni.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

Ul User Interface design (uzivatelské rozhrani)

UX User Experience design (uzivatelskéd zkuSenost)
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SEZNAM PRILOH

Ptilohy jsou dostupné na https://archiv.fmk.utb.cz/

digitalni_design/BP+DP 2020


https://archiv.fmk.utb.cz/

