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Práce pro konkrétního zadavatele je pro studenty vždy významná zkušenost. Pokud se dílo podaří úspěšně realizovat, získává mladý designer viditelnou referenci do autorského portfolia. Pokud se celá záležitost nepodaří úspěšně dotáhnout, získává začínající designer neocenitelné zkušenosti. Často jsou představy o výsledné vizuální podobě rozdílné na straně zadavatele i autora. Někdy je potřeba hledat konsenzus a společný jazyk s klientem. Oběma jde přece o společnou věc. Aby byla komunikace vizuálně výrazná a měla šanci uspět na trhu.

Pokud se takové zadání stane současně závěrečnou prací, je zde riziko poněkud schizofrenní situace. Má autor zapracovat připomínky pedagoga nebo klienta? 

Osobně se snažím nastavit optimální podmínky pro svobodné uvažování studenta – designéra a autora řešení. Je na něm, aby se na základě relevantních informací rozhodl pro účelné vizuální řešení v souladu s cílem komunikace. Musím přiznat, že počáteční týdny v tvorbě nového vizuálního stylu festivalu Hefaiston byl pro Kristýnu velmi krušné, ačkoliv s tématem statečně bojovala. Parodoxně pomohla letošní vládní nařízení proti šíření nového coronaviru. Tradiční prázdninové setkání kovářů Hefaiston se po třiceti osmi ročnících nekoná, respektive odkládá se o rok. Pro Kristýnu to byl impuls pro svobodné rozhodnutí a svébytnou tvorbu, které opravdu věří. Postupně své řešení osvobodila od schématických požadavků zadavatele a začala realizovat vlastní představu. Naprosto zásadní bylo získání emočního náboje, který se projevil v užití klíčové škály barevností, výrazného pozadí těžícího z materiálové syrovosti stylu arte povera a razantní typografie. Kristýna Bartoníková však definovala jednoduše nosný systém vizuální identity, které lze aplikovat napříč celou komunikací. Toto by stalo poprvé v historii této události. Zda se podaří přesvědčit zadavatele o správnosti této koncepce, uvidíme v roce 2021 na hradě Helfštýně. Je pravděpodobné, že by se objevily věcné připomínky ke konkrétním informacím či jejich výraznosti na základě priorit marketingového sdělení. Nicméně tyto formální úpravy považuji za standardní postup před spuštění každé kampaně. Z hlediska definování vizuální identity vytvořila Bartoníková přesvědčivé základy, na kterých jde stavět jednoznačná komunikace.

Kontrola plagiátorství byla negativní – systém našel shodu 0 %.
Návrh klasifikace: B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 28. 8. 2020
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