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Slovenské komorní divadlo v Martině patří mezi vyhlášené a vysoce hodnocené divadelní soubory. Jeho vizuální identita tomu však neodpovídá. Konkrétní příklady propagace vykazují velkou míru nekonzistence. Tyto poznatky představila Katarína Štefániková v teoretické části bakalářské práce, v části praktické navrhuje komplexní nápravu.

Během konzultací jsem byl seznámen s celou řadou možných řešení, která autorka následně podrobovala kritice až k finální “destilaci” jednoznačného vizuálního konceptu.

Poměrně podrobně Katarína zvažovala vhodnost svého přístupu k definici jednotlivých pravidel. Debatovali jsme nad rolí designéra a jeho autorského zviditelnění v případě divadelní instituce. Kde všude je vhodné projevit originální autorský rukopis a kde je lepší být v pozadí? 

Katarína se rozhodla pro redesign loga do typografické podoby, vytvořila jednoznačné layouty jednotlivých výstupů napříč médii, navrhla systémové řešení plakátů pro dvě následující sezóny. Organickou součástí propagace jsou fotografie z jednotlivých divadelních kusů a jejich komorní zakomponování společně s typografií, nesoucí klíčové informace podstatné pro diváky. Věcná střídmost je přístup, který vyžaduje disciplínu a důslednost při naplňování konceptu vizuální identity. Štefániková předjímá produkční realitu komunikace divadla, kde dva externí grafici ve spolupráci s marketingovým oddělením pracují s jasně definovanými mustry. Cílem je zachování vizuální konzistence, přehlednosti sdělení a jednoznačné rozpoznatelnosti brandingu. Nalezený výsledek je minimalisticky úsporný, nejedná se však o samolibou modernizující manýru grafického designu, ale poctivě hledaný přístup, který myslí na praktické ukotvení v marketingově řešené vizuální komunikaci divadla.
Aby se aplikace vizuálního stylu vyvarovaly jednotvárnosti, přichází autorka se škálou logicky odůvodněných nuancí, které lze jednoznačně použít při online komunikaci, na sociálních sítích či v tiskové propagaci. Systém typografické úpravy má ambici překlenout i několik po sobě jdoucích sezón a zároveň zde zůstává prostor pro kreativní uplatnění obrazové části vizuální komunikace.

Vzhledem k celkovému rozsahu práce a vysoké kvalitě zpracování jednotlivých výstupů navrhuji hodnotit A-výborně.

Kontrola plagiátorství byla negativní – systém našel shodu 0 %.
Návrh klasifikace: A - výborně
Ve Zlíně dne 27. 8. 2020
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici:
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* nehodící se škrtněte
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