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Téma DP:  PR a propagační aktivity oděvní společnosti
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Oděvní podnik Prostějov býval na našem území pojmem, bez ohledu na to, zda měl či neměl vážnější konkurenci. Od svého vzniku prošel nesporně složitým vývojem a byl ve své době významnou firmou na trhu dámské a pánské konfekce. Situace se změnila, nicméně v obchodních centrech po celé republice se setkáváme s prostornými a výrobky naplněnými prodejnami Oděvního podniku Prostějov.
Cílem diplomové práce Petra Neckaře není zkoumat Oděvní podnik podle toho, jak si vede v konkurenčním prostředí, ale jak  aktivní je ve vztahu k médiím (tj. press relations), jaké propagační aktivity vyvíjí.

Teoretická část je zpracována velmi solidně, autor adekvátním způsobem pracuje s literaturou – orientovaná je především na prostředky obvykle v PR využívané.
Základním předpokladem pro praktickou a projektovou část práce je skutečnost, že Oděvní podnik nevyužívá všech možností PR v komunikaci. K ověření tohoto předpokladu uskutečnil autor dotazníkové šetření mezi PR manažery, tiskovými mluvčími a novináři obecně. Výsledky pak byly srovnány s PR aktivitami Oděvního podniku. V projektové části jsou uvedena doporučení, jejichž smyslem je zvýšit povědomí veřejnosti o firmě a jejích produktech. Týkají se opět  médií vhodných pro Oděvní podnik, především tiskových.
Diplomová práce se primárně zaměřuje na vztahy s médii a publicitu v nich. Je to pochopitelné vzhledem k profesi autora. Pokud na problematiku PR nahlížíme z tohoto úhlu, pak stanovený cíl práce byl odpovídajícím způsobem splněn.
Otázky k obhajobě:

1. Z čeho plyne závěr ing. René Volka, že firma málo komunikuje, přesto povědomí veřejnosti o ní je stále „dobré” (s. 44)? Je to tvrzení intuitivní nebo podloženo výzkumem firmou realizovaným?
2. Na s. 43 uvádíte, že v současné době firma pracuje s rozpočtem na propagaci ve výši cca 6 mil. Kč. Patří PR aktivity v médiích k placeným formám komunikace? Ptám se na to proto, že velkou pozornost věnujete tiskovým zprávám. 
3. Vaše návrhy v projektové části odpovídají současnému rozpočtu?

4. Předpokládám, že návrhovou část diplomové práce jste projednal s vedením marketingu. S jakým ohlasem?

5. V čem Vy osobně vidíte největší riziko pro případnou realizaci Vašich návrhů?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: 


    A - výborně
                            
Ve Zlíně dne  9. 5. 2007.
 






         ………………………………   

    podpis oponenta DP




    

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

