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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce je zpracována velmi kvalitně jak po stránce metodologické, tak po stránce obsahové. Přináší analýzu stávajících komunikačních aktivit Oděvního podniku a.s., která je vedena systematicky, se znalostí jednotlivých forem marketingových komunikací a s velkým přehledem v oblasti public relations. Práce má velmi dobrou metodologii, adekvátní rozsah teoretické části, aplikaci teorie v praktické části, jasné a přehledné zpracování analyzovaných dat v podobě grafů a slovního popisu a velmi dobrou část projektovou. V projektové části oceňuji systematičnost navrhovaných opatření, profesionální doporučení, které vychází z praxe a zkušeností autora diplomové práce a velmi dobrou využitelnost ze strany Oděvního podniku a.s. Zvláště oceňuji návrh a realizaci PR inzerce, která již byla uskutečněna v praxi a jejíž odezva byla mimořádná. Návrhy na zlepšení komunikace uvedené firmy a lepší využití PR nástrojů považuji za profesionální, efektivní a aplikovatelné v praxi. 
Autor diplomové práce prokázal vysokou míru profesionality jak ve zpracování práce, tak v navrhovaných opatřeních. Pracoval systematicky, samostatně, konzultoval podstatné otázky týkající se provedeného dotazníkového šetření a projevil velký zájem o zvolené téma. Přínosem práce nesporně je fakt, že některé jeho návrhy na změny byly již realozovány v praxi. 

Otázky:

1. Jakým způsobem by mohl Oděvní podnik využít fakt, že obléká moderátory ČT?

2. V dotazníkovém šetření realizovaném prostřednictvím e-mailu jste dosáhl relativně vysoké návratnosti 57 %. Co, podle Vás, ovlivnilo ochotu respondentů odpovídat na dotazník? Co bylo zásadní?
3. Jakým způsobem měří Oděvní podnik efektivitu jednotlivých komunikačních kanálů?

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 8. 5. 2007 
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 podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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