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U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – řešící část:
	

	1. řešící část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	řešící část práce navazuje na výsledky analýz
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	CELKOVÝ POČET BODŮ 
	9



Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Teoretická část je zaměřena na influencer marketing, nicméně jednotlivé kapitoly nejsou dostatečně navzájem propojeny, kapitoly nejsou zpracované do hloubky s ohledem na téma BP. Dále bych také uvítala kapitolu zaměřující se na influencer marketing v rámci ČR. V teoretické části mi také chybí její shrnutí. 

V praktické části studentka zpracovala několik analýz. Nicméně u BCG matice není uvedeno na základě jakých zdrojů či podkladů je tato matice vytvořena, až v závěru práce jsou zmíněny interní materiály firmy. Další analýzu, kterou studentka zpracovala, je SWOT analýza, nicméně jednotlivé části této analýzy nejsou zpracované správně. Oceňuji, že studentka zpracovala dotazníkové šetření, nicméně je otázkou zda respondenti (uživatelé sociálních sítí) zároveň sledují i influencry - tato otázka mi v dotazníku chybí. Zároveň studentka v práci uvádí, že dotazník byl uveřejněn na platformách a rozeslán emailem, ale neuvádí jak a kde konkrétně? Kromě toho je otázka, zda odpovědi jsou vypovídající, protože cílová skupina produktu může mít jiný postoj k influencer marketingu (ať již cílová skupina, kterou si určila firma nebo málo specifická cílová skupina, kterou navrhuje studentka viz str. 60 -61) než odpovědi respondentů. Pro práci by jistě bylo přínosné si identifikovat cílovou skupinu a tu poté oslovit s dotazníkovým šetřením. 

V navrhovaném řešení mi také chybí jasně stanovený cíl, kterého má být pomocí návrhů dosaženo. Zároveň další návrhy v projektové části jsou velmi obecné a nejsou uvedeny konkrétní návrhy. V práci, ať už teoretické tak praktické části, mi chybí zohlednění struktury uživatelů a podrobněji zpracovaný způsob komunikace jednotlivých sociálních sítí. Kromě toho praktická část, jak je uvedeno v BP, je založena na modelu 4M, nicméně poslední dvě M (monitor a measure) v práci nejsou uvedeny, praktická část tedy působí neuceleně.
Celá BP by potřebovala stylistické úpravy, práce je psána z pohledu samotného autora a působí velmi subjektivně.

1) Na základě jakých zdrojů či podkladů jste vytvořila matici BCG?Z čeho jste vycházela?
2) Upravte SWOT analýzu. 
3) Jakým způsobem byl dotazník distribuován? Komu a jak byl odeslán emailem? Na jakých platformách byl uveřejněn?
4) Jaká je cílová skupina produktu, kterou si firma stanovila?     


Práce  kritéria pro obhajobu BP[footnoteRef:1]. [1:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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