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ABSTRAKT

Bakalatska prace se zabyva analyzou kulinéiské turistiky v regionu Jeseniky. Mezi cile
teoretické casti bakalafské prace patfilo vypracovat literarni reSerSe, vztahujici se ke
kulinaiské turistice. Cilem praktické Casti bakalaiské prace bylo zanalyzovat soucasnou

situaci a vypracovat doporuceni pro dalsi rozvoj kulinaiské turistiky v regionu Jeseniky.

Kli¢ova slova: gastroturismus, cestovni ruch, analyza, SWOT analyza, PESTEL analyza,

dotaznikové Setfeni

ABSTRACT

TheBachelor thesis deals with the analysis of culinary tourism in Jesenik region. The aim of
the theoretical part was processing literature search focused on culinary tourism. The
practical part is aimed to analyse the current situation and make a recommendation for the

future development of culinary tourism in the Jesenik region.

Keywords: gastroturism, tourism, analysis, SWOT analysis, PESTEL analysis,

questionnaire
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UvVOD

Cestovni ruch je slozitym socidlné-ekonomickym jevem, ktery ma v celosvétovém méritku
nezastupitelnou roli. Jedna se o vyznamné dynamicky se rozvijejici odvétvi, generujici
nemalé piijmy. Kazdoro¢né¢ se na aktivitdch spojenych s cestovnim ruchem podili zna¢na
¢ast svétoveé populace. Cestovani osob, at’ uz za praci, obchodem, poznanim, nabozenstvim,
kulturou, volnocasovymi aktivitami ¢i zazitky nejriznéj$iho charakteru, je neodmyslitelnou

soucasti zivotniho stylu vyspélych zemi.

Odvétvi cestovniho ruchu mé ovSem také sva uskali zejména proto, ze podléha vnéjSim
vliviim, ¢imz ztréci na sile a stabilité (viz. Zivelné katastrofy, epidemie, globalni ekonomicka
krize, teroristické utoky aj.). Tuto skutecnost jasn€¢ doklada soucasna situace ve svété, kdy
se z ¢inského mésta Wu-chan v prosinci 2019 zacal §ifit novy typ koronaviru oznacovany
SARS-CoV-2, zplsobujici onemocnéni COVID-19. Nékaza se velmi rychle rozsitila a
postihla velkou cast svétové populace. Nouzova preventivni opatfeni (karanténa, zakaz
cestovani apod.), ke kterym jednotlivé zemé& pfistupuji, maji obrovsky dopad zejména na

odvétvi cestovniho ruchu.

S vyjimkou této skutecnosti cestovni ruch sehrava dulezitou roli 1 z pohledu ndrodniho
hospodarstvi, zde vykazuje stale rostouci tendenci a je diileZitym rozvojovym faktorem pro
jednotlivé regiony, potazmo pro celou nasi spole¢nost. Velmi uzce je provazan s dalSimi
sluzbami, se kterymi se navzajem ovliviiuji a vytvari tak fadu novych pracovnich ptilezitosti.
Potenciél cestovniho ruchu, ktery je v nasi republice nepochybné obrovsky, vykazuje stale
nové netradi¢ni a specializované formy. Mezi tyto patii napf. zaZitkovy cestovni ruch,
nadkupni cestovni ruch, vesmirny cestovni ruch, filmovy cestovni ruch, zdravotné
orientovany cestovni ruch, ale také gastronomicky cestovni ruch. Jedna se o specifickou
formu cestovniho ruchu, pfi niZ jsou Gcastnici motivovani prozitkem z konzumace novych
netradi¢nich, popt. krajovych aj. pokrmii. Mimo konzumaci vybraného jidla mize byt

zazitkem ucastnika také moznost spolupodilet se na jeho pfipravé nebo testovani.

Zjednodusené¢ by se dalo fici, Ze se jednd o spojeni dvou velmi ptijemnych aktivit — cestovani

a kulinatské zazitky. A praveé o kulinafské turistice pojednava tato prace.
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CIL PRACE METODY ZPRACOVANI PRACE

Cilem predkladané bakalarské prace je podrobné analyzovat kulinatskou turistiku v regionu
Jeseniky. Prvni ¢ast prace se zabyva teoretickymi vychodisky cestovniho ruchu, specifikuje
jednotlivé odliSnosti kulinaiské turistiky ve vazbé na lokdlni nabidku. Druhé cast prace
definuje piinosy kulinafstvi pro cestovni ruch, analyzuje soucasnou situaci pomoci
dotaznikového Setfeni a navrhuje opatteni, vedouci k rozvoji tohoto pomérné¢ nového typu

cestovniho ruchu v Turistickém regionu Jeseniky.

Pro tuto praci byly zakladnimi pouZitymi metodami — sbér, analyza a syntéza dat ziskanych
z Ceské 1 zahrani¢ni odborné literatury, z odbornych ¢lanki v ¢asopisech o cestovnim ruchu
a regionalnich tiscich, sbornikii z konferenci a internetovych stranek. DalSim pouzitym
zdrojem dat jsou statistické tdaje z CSU a z vyzkumil provedenych pro agenturu Czech
Tourism, Olomoucky kraj a Jeseniky — Sdruzeni cestovniho ruchu. Pro ziskani tdajl
k zajisténi vystupti praktické ¢asti prace byla pouzita technika Setieni pomoci dotazniku —

viz. Ptiloha ¢.1
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I. TEORETICKA CAST
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1 VYMEZENI ZAKLADNICH POJMU

Tato kapitola bakalaiské prace je vénovand vymezeni zakladnich pojmt, coz poslouzi jako
prvni krok k pochopeni toho, co ve své podstaté predstavuje kulinarska turistika s vazbou na
uzemni vymezeni Turistického regionu Jeseniky a jeho turistickych lokalit. Definuje
gastronomické odliSnosti v rdmci tohoto regionu a popisuje nabidku kulindfskych zazitka

v téchto turistickych lokalitach.

1.1 CESTOVNI RUCH

PrestoZe pojem cestovni ruch je odvozovan od slova cestovani, je naprosto ziejmé, Ze oba
tyto pojmy se od sebe li§i. Mezinarodné je pojem cestovniho ruchu podle UNWTO (United
Nations World Tourism Organization — Svétova organizace cestovniho ruchu) definovan
jako ¢innost osob cestujicich na ptfechodnou dobu do mista mimo jejich obvyklé prostiedi,
a to na dobu kratsi, nez je stanoveno, a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi
po dobu krat$i nez jeden uceleny rok, za ucelem traveni volného Casu a sluzebnich cest
(osoba nesmi byt odménovana ze zdroji navstiveného mista). Podle Haliny Kotikové

(2013, s. 15) pod pojmem cestovani rozumime cesty spojené s piechodnym pobytem na
jiném misté. Pojem cestovni ruch ma §ir$i vyznam. Na rozdil od cestovani o cestovnim ruchu
mluvime tehdy, stdva-li se masovym jevem a zahrnuje-li predevSim specifické sluzby
(ubytovani, stravovani, doprava atd.). Cestovni ruch byva také Casto oznaCovan pojmem
Turismus, coz je ptivodem z anglického slova Tourism a je zakladem pro soudobé oznaceni

Tourismus pochazejici z francouzského slova Tour — v piekladu cesta.

Je patrné, Ze lidé cestuji od nepaméti ovSem cestovni ruch jako odvétvi se zacal rozvijet
teprve od poloviny 19. stoleti. Dle odborné literatury se vymezeni pojmu cestovni ruch
datuje na pocatek 20. stoleti a je pfimo spjato s rozvojem vzdélavani v cestovnim ruchu. Za
prvnimi definicemi cestovniho ruchu jako oblasti védni discipliny stoji Svycarsti védci Kurt
Krapf a Walter Hunziker, ti ve své publikaci definuji pojem cestovniho ruchu jako ,,soubor
vztahii a jevii, které vyplyvaji z pobytu na cizim miste, pricemz cilem pohybu neni trvalé
usidleni nebo vykon vydélecné cinnosti“ (1942, s. 21). Tato definice byla dale upravena na
konferenci cestovniho ruchu v St. Gallen v roce 1971 a nasledn€ v roce 1979 pftijata jako
oficidlni definice Mezinarodnim sdruZenim expertli v cestovnim ruchu AIEST (Association

Internationale D Experts Scientifique Du Tourisme). JiZ o rok dfive tj. v roce 1978 vznikla
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definice cestovniho ruchu na Vysoké Skole ekonomické v Bratislavé a definuje pojem
nasledovné: ,,Cestovni ruch je formou uspokojovani potieb reprodukce fyzickych a
dusevnich sil clovéka, ke kterému dochdzi mimo bézné Zivotni prostredi a ve volném case “

(Kopso, Baxa a Gucik, 1978, s. 12).

Vzhledem ke slozitosti problematiky cestovniho ruchu a riznorodosti pojeti jednotlivych
autorti 1ze konstatovat, Ze jednotné definovani tohoto pojmu je slozité a existuje cela fada
definic. Autoii Zelenka a Paskova (2012, s. 83) napt. uvadi definici cestovniho ruchu jako
komplexni spolecensky jev zahrnujici ¢innosti cestujicich, ktefi jsou mimo své obvyklé
prostiedi nebo pobyvaji jinde déle nez jeden rok, a to za ucelem rekreace, zabavy,
vzdélavani, praci apod. Zahrnuji také aktivity poskytujicich sluzeb a produktl témto
osobam, ale také politické a spravni zaleZitosti. Za zminku nepochybné také stoji definice
Ryglové (2011, s.18), ktera popisuje cestovni ruch jako spolecensko-ekonomicky jev, ktery
je mozno chapat ve dvou rovinach. V prvni roviné se jedna o oblast spotieby ve vazbé na
uspokojovani potfeb a v druhé roviné jako rozvojova oblast podnikatelskych pftilezitosti.
Podobné jako Ryglova i Nejdl (2011, s. 22) definuje cestovni ruch jako spolecensko-
ekonomickou kategorii, kterd je komplexnim systémem c¢innosti a vzajemnych vazeb mezi
nimi, které jsou riznych urovni, mohou se opakovat, maji v§eobecnou platnost a mohou byt
jedinecné odvislé od charakteristiky daného mista s vazbou na socidlni situaci a cas.
V soudobé spolecnosti ma cestovni ruch nepochybné nezastupitelnou roli. Velky vyznam,

zejména pro nabidku cestovniho ruchu, sehravaji jednotlivé destinace v cestovnim ruchu.

1.1.1 DESTINACE V CESTOVNIM RUCHU

Destinace cestovniho ruchu je pojem, ktery se ve vykladovém slovniku (Zelenka a Paskova,
2012, s. 94) oznacuje jako misto (oblast), které ma z hlediska podminek rozvoje cestovniho
ruchu unikatni vlastnosti. Destinace cestovniho ruchu v uz$im smyslu vyjadiuje cilovou
oblast v daném regionu, kterda mé4 bohatou nabidku atraktivit a infrastruktury cestovniho
ruchu. Naopak v §ir§im kontextu rozumime predevsim atraktivni zemé, regiony, lidska sidla
a dal$i oblasti s rozvinutymi sluzbami a infrastrukturou, kdy vysledkem je dlouhodoba
koncentrace navstévniki. Destinace cestovniho ruchu mohou mit také charakter dle svych
funkei jako napt. lazeniské misto, rekreaéni stfedisko apod. V odborné literatuie se také

setkavdme s pojmem Gastronomickd destinace cestovniho ruchu. Gastronomie a kulinatsky
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cestovni ruch byva Casto spojovan s jednotlivymi destinacemi cestovniho ruchu, s mistnimi
lokalitami, regiony, popfipadé celymi staty. Zde se na pfednich mistech objevuji Francie,
Mexiko, Italie, Japonsko, Indie atd. Narodni jidlo byva Casto spojovano s image jednotlivych
destinaci. V uz§im méfitku mtizeme jako piiklad uvést v ramci destinace Ceské republiky
Jizni Moravu, kterd je neodmyslitelné spojena s vinafstvim. Kulinafskd specifika se vSak
objevuji 1 v ostatnich regionech nasi republiky a stavaji se ¢im dal ¢astéji hlavni nabidkou
téchto mist. Piedkladana bakalaiska prace se zamétuje konkrétné na destinaci — Jeseniky,

dle odborného clenéni Olomouckého kraje na Turisticky region Jeseniky.

2  TURISTICKY REGION JESENIKY

Mista, kde se samotny cestovni ruch odehréva, se nazyvaji destinace cestovniho ruchu nebo
také jednotlivé turistické regiony. U Ceské republiky zaznamenavame tradi¢ni ¢lenéni na
historické zemé& — Cechy, Moravu a Slezsko, které oviem nejsou tvofeny zadnymi spravnimi
celky a nemaji tedy ani pevné vymezené hranice. V pfechodném administrativnim ¢lenéni,
které bylo provedeno roku 1990, byly s vyjimkou obci vy$si administrativni jednotky pouze
okresy (78 okresti). Po roce 2000 doslo k zavedeni nového administrativniho ¢lenéni na tzv.
uzemné spravni celky — kraje (14 kraji). Z mnoha skutecnosti vyplyva, Ze jsou to pravé
kraje, které maji blize ke geografické realité¢ ceského zZivota a mély by tedy plnit funkci
zakladnich organizacnich slozek, mimo jiné i v rozvoji domaciho a zahrani¢niho trhu.
Z pohledu ¢lenéni povaZzuji za nutné zminit ponékud starsi projekt, ktery mél vétsi vyznam,
a to Rajonizace cestovniho ruchu z roku 1962. Clenéni v ramci tohoto projektu vychéazelo z
pfirodnich podminek, kulturné historickych zajimavosti, realiza¢nich faktort i negativnich
vlivli na rozvoj cestovniho ruchu. Aktualizace byla provedena v roce 1981 (nédvrh vymezoval
47 oblasti cestovniho ruchu). V dasledku zmén hodnoceni atraktivit i v samotném pojeti
moderniho cestovniho ruchu s vazbou k jeho pozadavkiim na krajinu nebylo moZzné jiné
vychodisko, nez ptehodnotit samotny piistup k delimitaci oblasti pro uvedené ucely

(Holecek, Mariot a Stiida, 2013, s. 48)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 15

Po uskuteénénych jednanich v jednotlivych regionech tak Ceska centréla cestovniho ruchu

vymezila v letech 1998-1999 turistické regiony. Vysledkem se stalo ¢lenéni na 15

turistickych regionti.
Turistické regiony Ceské republiky

Severozapadni Cechy

Zapadoteské lazné &

Vychodni Gechy
Stiedni Cechy

Pizefisko a Cesky les Severni Morava

aSlezsko

Stfedni Morava
a Jeseniky

Vjchodni Morava

Jizni Morava

Obr 1. Turistické regiony CR (czechtourism.cz, 2006-2020)
Podle soucasné

legislativy spadé destinace Turistického regionu, ktera je predmétem této bakalédiské prace,
do turistického regionu Severni Morava a Slezsko. Dle odborné vefejnosti, plisobici
v Jesenikach, neni toto ¢lenéni zcela spravné a ztotoZiuje se s nazorem, ze definice pro
stavajici ¢lenéni, kterd charakterizuje turisticky region, nebyla aplikovana jako rozhodujici
a jediné kritérium pro urcovani turistickych regiond, ale jak doklada zdroj (Czech tourism,
2006-2020), , byla pouzita dal$i kritéria, kterd primarni zékladni ¢lenéni spiSe uceloveé
modifikuji a bohuzel tak casto zcela rezignuji na zékladni Uzemné podminéné
charakteristiky. Na zaklad€ téchto zjisténi - skutecnosti tak ve vyctu turistickych regiont
nalezneme vedle sebe kompaktni uzemi Prahy, Ceského raje nebo Vysociny vedle
heterogenniho celku Okoli Prahy nebo Severni Morava a Slezsko, aniZ by bylo jakkoli
ziejmé, co a jaké divody k tomuto ¢lenéni bezprostiedné vedly. Stala-1i se diivodem napf.
navstévnost zahrani¢nich turisti, existovaly by pouze dva turistické regiony: Praha a zbytek
Ceské republiky (zahrnujici viechny ostatni vyse definované regiony), s téméf shodnym
podilem zahrani¢nich navstévnikd, jak je dokladovano statistickymi udaji. Pokud by se v§ak
jednalo o pocet vyznamnych turistickych atraktivit, historie nebo jiné obdobné kritérium,
jedna se dle této odborné vetejnosti v podstaté o subjektivni hodnoceni, jehoz objektivizace
by vyzadovala pomérné znac¢né usili a zadna doposud relevantni v tomto ohledu zatim zndma

neni.
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Z vyse popsanych skute¢nosti jasné vyplyva, Ze rozdéleni Ceské republiky na turistické
regiony dle Czech Tourism (Ceské centraly cestovniho ruchu) je spise zalezitosti jakéhosi
konsenzu nez objektivnich, ptfirozenéjsSich a prokazatelnych pravidel. Z tohoto diivodu je
nutno povazovat za naprosto ptirozené, ze vyvoj podminek v jednotlivych tizemich, které

pohled na ¢lenéni modifikuji, mize vyvoléavat Gsili na zménu ¢lenéni.

A pravé pro tyto skutecnosti, ale také z diivodti pozadavki kladenych na Olomoucky kraj ze
stran odborné vetejnosti, uzemnich samosprav a podnikatelskych subjekti pasobicich v
cestovnim ruchu, schvalil a definoval Olomoucky kraj v ramci své marketingové studie
Turisticky region Jeseniky. Soucasné s nim byly definovany jednotlivé turistické lokality,

které jsou soucasti daného turistického regionu.

2.1 TURISTICKE LOKALITY V REGIONU JESENIKY

Jeseniky byly v ramci této rajonizace roz¢lenény na 7 turistickych lokalit:

*  Zlatohorsko (na mapé ¢.15)
*  Javornicko a Zulovsko (na mapé &.14) ‘ 15, Zhatohorsko
#  Jesenicko (na mapé ¢.13) e

11 Stammstsko

a Hanudovicko =

* Ramzovské sedlo (na mapé¢ ¢.12)

*  Staroméstsko a HanuSovicko(m. ¢.11) o sumpersta? JESENIKY

*  Sumpersko (na mapé &.9)

Obr. 2. Turistické lokality (Marek
a kol, Kotikova a kol, 2007)

Lokalita Zlatohorsko mé vyborné predpoklady k poskytovani sluZeb pro sportovni turistiku,
pfedevS§im je nezbytné v této lokalit¢ podporovat budovéani lyzatskych komplexti a
propojenych aredlii, spolu s potiebnou doplitkovou infrastrukturou pro aktivné trdvenou

dovolenou.

Javornicko a Zulovsko nema potiebny potencial pro budovani zasadnich infrastrukturnich
projektl. Prostor je vhodny pro ptilezitosti agroturistiky. Potencial venkovského cestovniho

ruchu (vCetné agroturistiky, ekofarem, bioproduktti) bude potiebné zvysit kvalitni ubytovaci
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a stravovaci kapacitou, stejné¢ tak i dopliikovou vzdélavaci ¢innosti a zaméfenim na

specifické turistické skupiny.

Pro oblast Jesenicko jsou vhodné aktivity se zaméfenim na lazeniské a volnocasové aktivity
se zam¢fenim na lazeiistvi. Méli by zde byt hojné podporovany lazeniské komplexy a

nadstandartni sluzby se zamétenim na rehab turistiku a wellness.

Ramzovské sedlo ma velké predpoklady k poskytovani sluzeb spojenych se sportovni
turistikou, konkrétné je nezbytné podporovat zde budovani lyzatrskych komplext zahrnujici

dopliikovou infrastrukturu pro aktivné travenou dovolenou.

Podobné jako Ramzovské sedlo a Zlatohorsko je na tom i oblast Staroméstko a HanuSovicko,
kde jsou rovnéz podminky pro sportovni turistiku. Pfirodni podminky lokality umoznuji
rozvijet kvalitni zdzemi pro provozovani zimnich i letnich sporti, vyskytuje se zde i solidni
nabidka doplikovych aktivit a doplitkovych sluzeb. Je ov§em nezbytné zvySovat komfort a

kapacitu stavajicich zafizeni.

Sumpersko je oblasti se znaénymi piedpoklady pro cestovni ruch. Sviij potencial by mélo
sméfovat do oblasti golfové turistiky a podpory aktivné travené dovolené. Nezbytné je také

posilovat kapacitu pro ubytovani a stravovani, soucasné i s rozvojem agroturistiky.

Zabtezsko je vybaveno infrastrukturou pro sportovné zameétené turisty, nabizi areal pro
akrobatické 1étani, sjezdové lyZovani, plavecky aredl 1 ptehradni nadrze, sportovni hiiste 1
doprovodné sportovni aktivity. (Pechackova a Kulisek, Komplexni vyhledavaci studie na

zasadni infrastrukturni projekty v oblasti cestovniho ruchu, 2008)

3 GASTRONOMIE

Vyznam slova ,,Gastronomie* ma starofecky ptivod. Je odvozen od slova gaster (zaludek) a
nomos (mrav, zvyk). Rozvoj gastronomie je velice tizce spjat s rozmachem Francie, ktera se
v 18. stoleti dostala do popiedi a zaujala vrcholné postaveni jako evropskéa hospodaiska a

politickd velmoc. S rozvojem gastronomie se zacaly také pouzivat nam dnes dobie zndmé



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 18

odborné vyrazy jako ,,culina“ (kuchyn¢), ,,culinary* (kuchafstvi), nebo ,,gourmand* (labuznik)

aj. (Polacek, 2012).

S pojmem gastronomie se v soucasné dob¢ setkavame pomérné Casto. Zjednodusené by se
dalo fici, ze vyznam tohoto slova pojednava o vztahu mezi kulturou a jidlem. Gastronomie
se nevénuje pouze pripravé samotného pokrmu, ale také jeho konzumaci. Odbornici, tedy
gastronomové, se snazi o to, aby se z konzumace jidla stal kultivovany akt, ktery si klade za
cil zasytit i duSevni stranku konzumenta. (cojeto.superia.cz, 2020) Podle Polacka (2012) neni
mozné gastronomii vnimat jen z pohledu ptipravy jidel, ale zcela opodstatnéné povazuje za
nutnost z této oblasti nevyclenit zplsob servisu, pouZzity inventdf, mistni lokalni
gastronomické zvyky, zvyklosti a dalsi SirSi souvislosti, jako je architektura, dispozi¢ni
feSeni restauraci, jednotlivé prvky vyzdoby, zptisob provedeni nabidky aj. Brilant-Savarin
(francouzsky pravnik, politik, ekonomicky myslitel a houslista, dnes znamy predevsim jako
labuznik - milovnik a znalec dobrého jidla a piti, autor knihy Fyziologie chuti, ktery se
neodmyslitelné zapsal do rozvoje gastronomie navic pfedstavuje gastronomii jako rozsédhlou
spolecensko-ekonomickou védu interdisciplinarniho charakteru. K jidlu, prozitku a radosti
z jidla se priblizuje v SirSich souvislostech, a to s patfi¢nymi znalostmi a zodpovédné. (1994,
s. 5) Jeho kniha vypovida o potéSeni z dobrého jidla ve spolecnosti ptatel. Dalo by se fici,
Ze dnes nas autorova kniha u¢i uméni vychutnavat. Pokud se zamétime opé€t na gastronomii
v Sir§im slova smyslu, miZzeme konstatovat, Ze ji lze chapat jako rozsahlou spolecensko-
ekonomickou védu, ktera se zaméefuje na zpusoby, techniky a systémy pfipravy a servisu
jidel i napoj, a to jak v rdmci béZného hostinského provozu, tak i pfi riznych spolecenskych

ptilezitostech.

3.1 GASTRONOMICKY CESTOVNI RUCH

Gastronomicky cestovni ruch miZeme chépat jako cestovani zaméfené na poznavani
gastronomie, zejména pak ochutndvani néarodnich, ale 1 mistné lokélnich a jinych
kulinaiskych specialit. Uastnici gastronomického cestovniho ruchu si mohou vybirat z
nabidky navstév stravovacich zafizeni se specidlni nabidkou nebo také navstév
gastronomickych akei, podnikd, nejriznéjSich kurzii vateni, pofadanych vétSinou
vyhlaSenymi restauracemi apod. V souvislosti s gastronomickym cestovnim ruchem jako

odvétvim, se v odborné literatufe setkdvame hned s nékolika totoznymi ndzvy, tedy


https://cs.wikipedia.org/wiki/Francie
https://cs.wikipedia.org/wiki/Pr%C3%A1vn%C3%ADk
https://cs.wikipedia.org/wiki/Houslista
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pojmenovanim: gastronomicky cestovni ruch, gurmansky cestovni ruch, kulinarsky cestovni

ruch nebo potravinovy cestovni ruch.

3.1.1 ROZDELENI GASTRONOMICKEHO CESTOVNIHO RUCHU

Gastronomicky, kulinafsky nebo chceme-li gurménsky, cestovni ruch sehrava médni velice
rozmanitou roli v odvétvi cestovniho ruchu jako celku a ma stale velky rozvojovy potencidl.
Dle Kotikové (2013, s. 43) je mozné jej nasledovné Clenit podle aktivit spocivajicich

v navstéve nasledujicich objektt a akci:
e Podniky vefejného stravovani — gurmanske, zazitkové, historické, tradi¢ni
e Gastronomické destinace — lokalni, regiondlni, staty
e Gastronomické akce a udalosti — events
e Gastronomické provozy — napf. exkurze v gastronomickych provozech a;.
e Gastronomickd muzea — muzeum chleba, gastronomie, pivovarnictvi aj.
e Farmafské trhy — podpora zemédélct a regionalnich produktt

e Kurzy vateni — produkt cestovniho ruchu

3.1.2 UCASTNICI GASTRONOMICKEHO CESTOVNIHO RUCHU

Utastnici cestovniho ruchu jsou také v odborné literatufe ¢asto oznaGovani jako subjekty
cestovniho ruchu, ktefi jsou nositeli poptavky. V terminologii cestovniho ruchu se také pro
termin subjekt neboli ucastnik objevuje osloveni navstévnik, turista, vyletnik, frekventant,
exkurzionista. Pokud budeme nahliZet na subjekt cestovniho ruchu z ekonomického
hlediska, stava se subjektem cestovniho ruchu kazdy, kdo uspokojuje své potieby v pribehu
cestovani a pobytu mimo mista trvalého bydlisté, a to zejména spotiebou statkl cestovniho
ruchu a stava se nositelem poptavky po cestovnim ruchu. (Gucik, 2001, s. 8) V praxi
cestovniho ruchu je nutné zaobirat se subjektem také ze statistického hlediska. Do
statistickych udaji cestovniho ruchu nejsou dle CSU zahrnovéni: — tranzitni cestujici, ktefi
krajinou projizdi za cilem navstévy jiné destinace a nejsou formalné zapsani pasovou

kontrolou. Ostatni tranzitni cestujici jsou klasifikovani jako navstévnici projizdéejici Ceskou
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republikou — docasni imigranti, kocovnici a uprchlici apod. Do statistik cestovniho ruchu
zahrnujeme navstévniky, stalé obyvatele, turisty a vyletniky. Statistiky ve svych vykazech
vetsinou uvadéji:

e turisty — doCasni navstévnici, ktefi v navstévovaném misté pirenocuji,

e vyletniky — docasni navstévnici, kteii se v nav§tévovaném misteé zdrzi pouze jeden

den, aniz by v mist¢ pfenocovali.

Déle nesmime opomenout pojem cestujici. Podle Vykladového slovniku cestovniho ruchu
se za cestujiciho povazuje ,,kazda osoba cestujici z jednoho mista do druhého. Pro statistiky
cestovniho ruchu je dulezité rozdé€leni cestujicich na navstévniky (synonymum ucastnika),
kteti jsou sledovani vramci cestovniho ruchu, ana ostatni cestujici, ktefi cestuji za
zaméstnanim, do Skoly apod. a nejsou povazovani za Ucastniky cestovniho ruchu. Je vSak
nutné uvédomit si, ze v nekterych statistikach (napt. pii sledovani pfechodu hranic) se
mohou objevit i ostatni cestujici a mize byt obtizné odlisit je od navstévniki.* (Zelenka a
Paskova, 2012, s. 372). Mimo vyse uvedeného Clenéni lze navstévniky Clenit na domaéci
a zahrani¢ni. V Ceské statistice jsou viak pro tyto kategorie navstévnikii uvadény pojmy
rezident (domdaci navstévnik) a nerezident (zahraniéni névstévnik). Pojem rezident je
obvykle spojovan s osobou sidlici v dané zemi vice nez jeden rok, tj. ob¢ané dan¢ho statu,
ale 1 cizinci, ktefi v zemi dlouhodobé ziji a jejichz rezidentska zemé je stejna jako zemé

navstivena. (Zelenka a Paskova, 2012, s. 493)

3.1.3 ZAZITKOVA GASTRONOMIE

Postupny vyvoj gastronomie zaznamenava v poslednich letech velky rozmach. Doklada to
také nova terminologie, mezi niZ nepochybné patii zdzitkova gastronomie. Jedna se o
uspokojovani nékolika potieb soucasné a v disledku toho se stavéa zazitkova gastronomie
jednou z nejvyhleddvanéjSich forem cestovniho ruchu. Pojem zéaZitkova gastronomie se
v poslednich letech dostava do podvédomi nejen odborné, ale také laické vetejnosti. Vyznam
tohoto terminu je vSak vysvétlovan rizn€ a méalokdo vi, co se pfesné za pojmem zazitkova
gastronomie vlastn¢ skryva. Pfesna definice je pomérné dosti komplikovanou zaleZitosti, o
kterou se prou i nejveétsi odbornici nasi republiky. Nezpochybnitelné je, Ze zéazitkova
gastronomie ma velky potencial nejen v boji o zdkazniky, ale také zejména o jejich udrzeni.

Dle dostupnych definic by se dal tento pojem vysvétlit nasledovné:
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Zazitkovou gastronomii mizeme vnimat jako zplsob stravovani, kdy ucastnik ocekava
uréitou formu prozitku, nejlépe vsak vSech smysli, aby mohl odchazet plny dojmd.
Pozitivnim prvkem zazitkové gastronomie je, Ze nema vymezeny hranice a zalezi pouze na
provozovateli a jeho zkuSenostech, jak tuto formu stravovani uchopi a nabidne zékaznikovi.
Déle se mizeme v oblasti gastronomie setkat s pojmem Fine dining, takto oznacujeme
nejvyssi nabidku formy zazitkové gastronomie, jedna se o jednoznacné propojovani vSech
smysli s atmosférou mista. Provozovatelé poskytujici tuto sluzbu jsou mensi, s nékolika
stoly, aby bylo vzdy dosaZeno pottebné péce o zdkaznika. Za nutné je doplnit napf.
atmosférou ohromujiciho prostiedi, zajimavym vyhledem, ¢i stylovym interiérem. Pokrmy
a napoje jsou typické vybeérem netradi¢nich a exkluzivnich surovin. Personal je opakované
proskolovan a trénovan. Harmonie piti sjidlem je pouze jednim ztypl zéazitkové
gastronomie. Jedna se o vhodnou kombinaci ndpoje a pokrmu za dodrzeni gastronomickych
pravidel. (Zazitkova gastronomie, 2015) Zazitkova gastronomie, jak je jiz popsano vyse ma
sviij historicky vyvoj. Vyznamny vzestup gastronomického snazeni a tazeni v Cesku
pfichazi na jafe roku 2012, kdy hned dva Gesti kuchafi vafici v Cechach ziskavaji
Michelinskou hvézdu. Ocenéni dosahli Roman Paulus — restaurace Alcron v hotelu Radisson
Blu Alcron a Oldfich Sahajdak z La Degustation Boheme Bourgeoise. ,,La Degu* jejich
nabidka je oznaCovana jako Cisty extrakt snoubeni vin a pokrmi — nabizeji tu pouze
degustacni menu ve dvou variantach, kazdy den. Pti pouZivani ultimatné nejkvalitnéjSich
surovin a nejmoderné&jSich kuchatskych postupli nasazenych na tradi¢ni recepty ¢eské ale i
mezinarodni kuchynég. Pfidanou hodnotou nabidky jsou velmi pfiznivé ceny a zazitek pak
stoji za to. Jedna se o jeden z mnoha ptikladii zazitkové gastronomie v nasi republice.
Restaurace, které se pysni napfiklad hvézdou Michelin, miiZeme oznacit jako restaurace
luxusni. (lidovky.cz, 2012) Existuji vSak také jina prestizni ocenéni, ty mohou restaurace
ziskat napt. na zdklad¢ seznamu 50 nejlepSich svétovych restauraci. Seznam je sestavovan
kazdy rok a prezentovan v britském casopise Restaurant Magazine. Porota, kterd seznam
tvoii se sklada z 800 séfkuchaiti, restauratérii a novinafii. Hodnoceno je samoziejmé jidlo,
prostfedi a kompletni zdzitek z restaurace. Dle vlastniho Setfeni je mozné konstatovat, ze
predni vitézové tohoto ocenéni jsou soucasné drziteli Michelinské hvézdy. Vratime-li se zpét
k Ceskym restauracim, zde je nutno zminit vydavatele jediného nezévislého elektronického
¢eského priivodce po Ceskych restauracich s ndzvem Maureriv vybér Grand Restaurant.
Vydavatel je souCasné organizator food festivalu u nds, a to Prague Food Festival. V jeho
pravodci muiZete najit Zebticky az 100 nejlépe hodnocenych restauraci z pohledu jidla,

obsluhy a interiéru. Publikovany jsou zde zebticky nejlepSich restauraci dle expertii a top 10
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nejlacingjsich restauraci. V prvni desitce jsou tradién€ zejména prazské restaurace. Nejlépe
hodnocena podle Maurerova privodce je Radisson Blu Alcron Hotel v Praze. Jako §éfkuchar
zde pusobi 1 z televize znamy Séfkuchatf Roman Paulus. Podavaji se zde ptfevazné ryby,
motské plody a mezinarodni kuchyné. Atmosféra mista je ladéna ve stylu art deco. Do
popiedi tohoto priivodce se dostavaji restaurace z Prahy nasledné Brna, Karlovych Varg,
Tabora, Olomouce aj. Turisticka oblast Jeseniky se na zebticku do prvnich 100 restauraci
vubec v tomto priivodci neobjevuje. Dle odbornikii z této oblasti vSak neni problém ve
kvalité mistnich restauraci ¢i v jejich nabidce, ovSem v tom, Ze tato oblast neni pfedmétem
zajmu daného pruvodce. Turisticky region Jeseniky vSak nabizi vlastni privodce a publikace
zamétené na kulinafsky cestovni ruch. Témto materialim se podrobnéji vénuji nasledujici
kapitoly bakalarské prace. Vratime-li se k hodnoceni zaZitkovych restauraci dalSim
privodcem, ktery jisté stoji za zminku je privodce nakladatelstvi Top Life Czech, ktery pro
rok 2020 sestavil vice nez stovku restauraci, které uspély v hodnoceni kvality nezavislymi

inspektory prestizniho projektu.

V ramci zazitkové gastronomie nemiiZzeme opomenout pojem zazitkové restaurace. Jedna se
o podniky, které se zaméfuji samoziejmé na zazitek, a jak jiz bylo popsano vyse, nejen z
jidla, ale snazi se uspokojit i dalsi smysly navstévniki. Musi byt origindlni a nécim
vyjimecné. Do této kategorie, mimo jiz vySe zminéné, také nepochybné patii restaurace
zaméfené na téma stfedovéku, pravéku, restaurace spjaty riiznym zpusobem s piirodou,
tancem 1 zpévem, doprovodnym programem napi. s obsluhou v kostymech, restaurace s
obsluhou 1 objednavkami on-line. ZaZitkovy cestovni ruch v oblasti gastronomie je velmi

Siroky pojem s velkym potencidlem, ktery nabizi mnoho dalSich forem a moZnosti:

* Aktivcounter — zazitek, kdy host mize sledovat kuchate po celou dobu ptipravy pokrmu.
* Front cooking — pokrm je pfed zraky hosta pouze dokoncovan.
* Fondue — pfiprava jidla, kdy si host pokrm dokoncuje sdm.

* Fine dining — nejvyssi troven zazitkové gastronomie — popsano viz. vyse

* Netradi¢ni obsluha, tematickd zaméteni, interiér, hudba apod.

Portal zaméteny na cestovni ruch kudyznudy.cz (2020) popisuje zdzitkovou gastronomii
jako hostinu pro vSechny smysly. Ma zakaznika potésit chuti, viini, barvami 1 strukturou

jidla, které se z obycejného pokrmu stdva uménim — toto je zde popisovano jako ta prava
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zazitkova gastronomie, jejiz tfeSnickou na dortu byva piekvapeni v podobé€ napt. exkluzivni

suroviny a speciality, jindy docela obyc¢ejné tmy.

4 KULINARSTVI, KULINARSKA TURISTIKA

Dle vySe uvedeného popisu gastronomického cestovniho ruchu je patrné, ze kulinafstvi,
kulinatska turistika maji v podstat¢ obdobny vyznam. Jednoznacné je, ze vzniku tohoto
druhu cestovniho ruchu samoziejm¢ musel predchazet stejny plivodce a tim bylo
nepochybné¢ jidlo, jeho pfiprava a konzumace. Jidlem a jeho pfipravou se lidé zabyvaji od
svého vzniku, protoze se jedna o jejich nezbytnou potiebu. Dle vyse uvedenych popisit a
definic se v podstaté jedna o nauku o labuznictvi a kuchatském uméni. Kulinafstvi spojuje
nejen umeéni vatit, ale také uméni pokrm konzumovat. V posledni dob¢ je kulinafstvi jednim
z nejvice se rozvijejicich trendu jak v oblasti podnikatelské, tak v oblasti kazdodenniho
zivota kazdého z nas. V souvislosti s péci o své zdravi, chtéji lidé konzumovat zdravé,
kvalitni a vyborné jidlo. Vice se zajimaji o Zivotni prostredi, o to odkud jednotlivé suroviny
pochazeji. Obliba roste také v konzumaci regionalnich potravin a tzv. superpotraviny
(potraviny nebo jejich vytazky s vysokym obsahem zivin, enzym, vitamind a minerald,
napiiklad chia seminka, mlady je¢men, kustovnice, Cervena fepa atd.). Jidlo a jeho pfiprava
se stala zd4jmem mnoha lidi stejné jako sport, cestovani, umeéni a ostatni ¢innosti zvySujici
kvalitu a Zivotni uroven obyvatelstva. ZvySuje se zdjem o vareni, jidlo, televizni kuchaiské
show €1 pofady o vafeni o Casopisy 1 knihy s touto tematikou. Zvedd se navstévnost
vybranych regiondlnich nebo mezinarodnich restauraci. DneSnim trendem jsou téz Food
festivaly. Lidé se t€8i béhem svého cestovani na jidla, kterd budou konzumovat, a nakonec

jsou tu i ti, ktefi cestuji pouze za timto ticelem.

4.1 PILIRE GASTRONOMICKEHO CESTOVNIHO RUCHU A
KULINARSKE TURISTIKY V JESENIKACH

Z celosvétového hlediska lze konstatovat, Ze podminky k rozvoji gastronomického
cestovniho ruchu maji naprosto vSechny zemé& nasi planety. Velkou vyhodou
gastronomického cestovniho ruchu je, Ze nespada do sezénniho cestovniho ruchu a je tedy

mozné jeho sluzby nabizet kontinudln€ po cely rok. Coz je bezpochyby jeden z diivodii pro¢
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se rozviji gastroturismus takovou rychlosti. Dle zpravy UNWTO (2014) ,,Global report on

Food Tourism*“ mizeme definovat nasledujici pilife, které jsou zdkladem pro rozvoj

gastronomického cestovniho ruchu.

L.

II.

I1I.

IV.

VL

Uzemi — které je zakladem gastronomické nabidky. Uzemi jako takové neni
gastronomickou destinaci. Jde o teritorium, které ma zahrnovat dobie
promysleny program degustace mistnich tradi¢nich pokrmi. Z tohoto diivodu je

pfeména mista v gastronomickou destinaci nelehky ukol.

Produkt / vyrobek — je zdkladem gastroturismu. Je nutné zjistit, co z mistni
nabidky mtizeme vyuzit a ptetvofit v ,,turistické lakadlo®, které bude nasledn¢ co

nejvhodnéjsim, promyslenym zptisobem uvedeno na trh.

Kulturni dédictvi — je mozné chapat jako souhrn znalosti a zvyklosti tvofici
spolecnost. Z pohledu ucastnikii cestovniho ruchu lze konstatovat, Ze Gicastnici /
turisté chapou a zkoumaji kulturu naroda pomoci gastronomie zejména pies chut’
a zazitek. Propagace a design tzv. gastronomického vyrobku ma odpovidat dané
kultufe, historii a specificnosti ptedmétného izemi. Tradice a inovace jsou zde
v koexistenci. Velkou vyzvou pro profesiondly je uméni spojit mistni tradice
s modernimi technologiemi a to s ohledem na to, aby nebyla zni¢ena autenti¢nost

produktu a vysledek byl ptizptisoben potfebam soucasného turisty.

Udrzitelnost — Gastronomie cestovniho ruchu vykonava jak funkci potieby
ekonomické tak kulturné — ekologické. Nosnou myslenkou neni vytvaret tlak na
mistni gastronomii, ale zaujimat pozornost ucastnikii cestovniho ruchu ke
kulturnimu Zivotu dané¢ho izemi — jedine¢nost mistni kuchyné€, mistni suroviny
a ostatni mistn¢ regionalni sluzby. Zde mé gastronomicky cestovni ruch velmi

dobré ptedpoklady pro nasledujici ispé€Sny rozvoj.

Kvalita — destinace cestovniho ruchu, které se chtéji zabyvat foottourismem ceka
nepochybné velmi hodné prace v oblasti kvality poskytovanych sluzeb. Tvorba a
ochrana znacky a zdymu spotiebitele, trvalé uspokojovani piani zakaznik,
zvySovani profesni kvalifikace pracovnikti ve sluzbach cestovniho ruchu,

konkurence aj.

vvvvv 7w o

Komunikace — bezpochyby jeden z nejdilezitéjSich pilifh oblasti cestovniho

ruchu vubec.
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Na téchto vySe uvedenych pilifich gastroturismu je také postavena nabidka kulinaiské
turistiky ve sledovaném Turistickém regionu Jeseniky. Uzemi je vySe podrobné
definovano a popsano 1 s turistickymi lokalitami této oblasti, jehoz hlavni dominantou a
marketingovou ikonou je nejvyssi hora Jesenikli Pradéd. K této hote se vazi poveésti o
stejnojmenném vladci hor a produkty z celé oblasti ¢asto nesou jeho ndzev. Setkdvame
se zde s nazvy Zem¢ déda Pradéda, Pradédovy hody, Pradédovy pohadky, Pradédovo
muzeum apod. Dalsi vyrobky maji lokalni vazbu a jsou podrobné analyzovany a popsany

v nasledujicich kapitolach.

Co se tyka pilife kulturniho dédictvi, ten sehrava v nabidce turistického regionu Jeseniky
nezastupitelnou roli. Nalézame zde mnohé historické objekty, které svou nabidkou
lokalitdch udaly a vznikly. Mnohé produkty cestovniho ruchu v této oblasti jsou spjaty
sneblaze proslulou historii c¢arodéjnickych procesti, kterda se prolind také do
gastroturistiky. Tento specificky smér zazitkového cestovniho ruchu se odrazi zejména
v prezentaci starobylych, historickych kuchyni, pokrmii i néapoji podévanych
v autentickém prostiedi tzv. sttedovékych kréem a hostinct, ptipadné v ramci kulturnich
eventl. Obcas se kulinarni kultura pfiblizuje napft. renesancni ¢i barokni dob¢, nejéastéji
se vSak restauratéti, hospodSti a organizatofi gastronomickych akci obraceji ke
sttedovéku. Pro mnoh¢ ucastniky se jedna o naprosto jedine¢ny a netradi¢ni zazitek. Dle
Korbelatfové (2017, s. 33) je snaha pfibliZit autenti¢nost tehdejsi doby velice obtizny
ukol, ktery jak ukazuje praxe, neni hodnovérné zvladnut. ,, Skutecnost je spise opacna:
na trhu a vovérenych zdrojich je dostatek zejména popularné vednich i ryze
popularizujicich, pritom hodnovérnych materialii a diky digitalizaci a elektronickym
médiim se mohou Siroké vrstvy uzivatelii — véetné podnikatelii v oblasti gastronomie a
organizdatori historizujicich kulinarskych akci — seznamit s radou textovych i
ikonografickych pramenu, které stredoveké stravovani a gastronomii priblizuji,, .
(Vanicek a kol., 2017, s. 10). Korbeladfova (2017, s. 16) ve svém pojednéni o
retrogastronomii poukazuje na nedostatek komunikace odborné vetejnosti z oblasti
gastronomie a odbornikli na historii. Pii vétsi spolupraci by bylo dosazeno lepSich
vysledkt a docileno vétsi autentinosti z nasledkem zvySeni navstévnosti.

Vratime-li se k piliftim kulinafské turistiky v regionu Jeseniky, zbyva zminit kvalitu,
ktera je u poskytovanych sluzeb riznorodéd a z niZze uvedeného Setfeni vyplyva, Ze u

vétSiny poskytovatel je tiroven velmi slusna.
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Poslednim pilitem je komunikace. Zde za cely region plni vyznamnou funkci
marketingovd komunikace Olomouckého kraje, kterou pro Turisticky region Jeseniky
vykonavéa zejména povétrena organizace Jeseniky-Sdruzeni cestovniho ruchu, kterd je
ovSem v této oblasti zavisla na zdrojich Olomouckého kraje a na finan¢nich prostiedcich
z riznych dotacnich programi, coz se mlize projevit negativné a nekomplexné. Jeseniky,
dle uvedené rajonizace, maji presah pies politické hranice dvou krajt tj. Olomoucky, ale
také Moravskoslezsky a zde vznikaji na zdklad¢ dohod o financovani podminky, které
maji vazbu na politickou hranici a mnohdy nerespektuji ptirozeny Turisticky region jako
celek. Ostatni dotacni prostfedky byvaji velice Casto omezeny riznymi kritérii, které
nemusi respektovat potfeby marketingové komunikace - Komunikace Jesenikd. Pro
objektivni hodnoceni by vSak bylo nutné provést podrobnéjsi zkoumani, které¢ neni
zamérem této predklddané bakalaiské prace. Je vSak nutné konstatovat, ze role Jeseniky
— Sdruzeni cestovniho ruchu v oblasti marketingové komunikace sehrava
neopomenutelnou roli a je jednou z mala organizaci, ne-li jedinou, ktera se zabyva
prezentaci Turistického regionu jako celku. Déle probihd marketingovd komunikace a
prezentace prostfednictvim jednotlivych podnikatelii, ktefi prezentuji svoji nabidku

kulinafského umeéni a cestovniho ruchu v Jesenikach samostatné.

4.2 KULINARSKA TURISTIKA JAKO SOUDOBY CESTOVATELSKY TREND

Kultura a dédictvi urcitého regionu jsou s gastronomii Gzce spjaty. Jidlo lze povaZovat za
nejintimnéj8i kontakt s mistni kulturou. (Dixit, 2019, s. 37) Portdl Novinky.cz (2017)
popisuje kulinafskou turistiku jako soudoby cestovatelsky trend a neni urcité daleko od
pravdy, kdyz prezentuje nazor, ze chceme-li porozumét jinym narodiim a kulturam, pak
mame sesednout k jednomu stolu a ochutnat jejich kuchyni. Clanek popisuje vystavu
v Miléané, kde ucastnici dlouhé hodiny cekali, aby vidéli, jak napt. Japonci pfipravuji rybu
fugu ajak se severské zemé snazi vyuzivat zdroji budoucnosti, prosté to, jakym velkym
fenoménem se stava kulinédfskd turistika. Popisuje jak rozdiln€é a zodpoveédné k tématu
ptistupuji jednotlivé narodnosti — Italie, Jordansko, Turecko, Bali, Némecko, Indie,
Arménie, Cina aj. Clanek dale uvadi, Ze s vysledkd nedavného Setieni platformy pro vyuku
jazyku Babbel se stalo jidlo motivem turistiky v priiméru deviti procent cestovatelil na sveéte.
V némecky hovoficich zemich za gastronomii cestuje 10 procent obyvatel, v anglicky
mluvicich zemich pak 11 procent. Velky zajem turistli o gastronomii také dokladaji nové

kurzy Babbelu, kde se ucastnici seznamuji s nazvy jednotlivych pokrmt ve svéte. Italove
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maji nejvetsi zdjem o lekce tykajici se Spanélskych, jihoamerickych, ale také tureckych
jidelnick.. Naopak o italskou kuchyni projevuji nejvétsi zdjem Némci (48 procent).
Francouzi jsou pak kupodivu na druhém misté (22 procent), tieti misto zastavaji Britové (14
procent). Nejvice lakava pro cizince je vSak kuchyné ze severoitalského regionu Emilia
Romagna. (Novinky.cz, 2017) Z vyse uvedeného jasné vyplyva, ze kulinarska turistika je
opravdu soudobym cestovatelskym trendem, ktery ma zatim stile rostouci tendenci a
doposud jesté ne apln€ vyuzity potencial, ktery skyta velkou perspektivu pro budoucnost

tohoto odvétvi cestovniho ruchu.

4. 3. GASTRONOMICKE FESTIVALY A KULINARSKE SHOW

Spole&né s rozvojem kulinaiské turistiky se postupné zvysuje i podet festivali. Ucastnici
téchto gastronomickych festivali jsou zde za ucelem ziskani vysoké kvality
gastronomického zazitku. Tyto zazitky vychazi z nabidky specifickych regionalnich kuchyni

s vazbou na soucasné trendy a originalitu.

V ramci téchto gastrofestivalll probihaji jedinecné kulinafské show, pro orientaci je uveden

kratky prehled nékterych vyznamnych gastrofestivalt:

RawFest — Festival Zdravého jidla. Tento gastrofestival je povazovan za nejvétsi festival
zdravého jidla ve svété. Kond se od roku 2015 v Praze. Zaméteni - nejlepsi ze svéta raw

food, Siroka nabidka raw produktli a smoothies.

Gastrofestival Czech Specials —Motto tohoto gastrofestivalu je ,,Cesko chutna skvéle* a
ma za cil - poukazat na kvalitni ¢eskou gastronomii, kterd musi jit ruku v ruce s regionalnimi
surovinami.

Prague Food Festival - Motto tohoto gastrofestivalu je ,,Nejezte, nepijte ani neZijte blbe*.

vewr

roku 2007.

Karlovsky gastrofestival- Byva prezentovan jako ,,Svétek vSech labuznikli a milovnikl

(nejen) valasské kuchyné. Kona se od roku 2009 ve Velkych Karlovicich.

CopenhagenCooking- Jeden z nejvétSich gastrofestivali severni Evropy probéhl v Od roku

2015 v Kodani. Téma festivalu je vénovano kulinarnim tradicim Danska.
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Gourmet Festival Diisseldorf - Festival se kona od roku 2010 v Diisseldorfu, Némecko. Je

tematicky zaméfen na mistni a mezinarodni gastronomii.

Garden food festival Olomouc - Festival je zaméfen na exotické delikatesy, ale 1 na tradi¢ni
¢eskou a regionalni kuchyni, nabizi fadu nezapomenutelnych gastronomickych zazitku.

Gastrofestival se kona od roku 2014 v Olomouci.

S vyctem by se dalo jisté pokracovat, pro tuto praci se ale zamétujeme na Turisticky region
Jeseniky i zde se setkavaji odbornici a prezentuji ukazku kulinafského uméni a nabizi své

produkty. Gastrofestivaly v Jesenikach:

Gastrofestival v Karlové Studance — poradany Horskymi laznémi Karlova Studéanka, zde
je mozné spattit mimo jiné kazdorocné ojedinélé kuchaiské show mistrii kuchaiti, ochutnat

mistni speciality a shlédnout originalni exhibice.

O Priessnitziiv dortik — Juniorsky gastrofestival pofadany v kongresovém sale
Priessnitzovych lécebnych lazni v Jeseniku.

Détsky gastrofestival v KKC Rapotin - kuchaiské dilnicky, ochutndvka specialit,
gastronomické putovani po svéte, velké hratky pro gurmény a svétoslapky.

Détsky gastrofestival v Pradédové muzeu v Bludové — zaméfeny na détské chuté, na

zdravou vyzivu a lokalni produkty.

Gastrofestival Slavnosti brambor v ekologickém parku Eden- prezentuje vyborné

farmaftské produkty, slavnostni bramborové menu, kuchatska show, workshopy a seminare.

Jeseniky jsou také proslulé¢ pivnimi festivaly, lazefiskymi vinnymi festivaly a nové

vzniklym gastrofestivalem s ndzvem Chut’ Jesenikii.

4.3.1. CHUT JESENIKU

Gastrofestival, ktery se v Jesenikach odehrava pies celé 1éto. Krali¢i pastiky, jefabinové
omacky, tvarohové knedlicky a mnohé jiné mistni speciality je mozné ochutnat v mistnich
restauracich. Akce, béhem které restaurace vaii jidla podle starych receptur, se kona jiz od
roku 2013. Jednd se o skutecné poctiva, tradi¢ni jidla, pfipravend z regionalnich surovin,
ktera se nalézaji od Cervence az do konce zafi na jidelnich listcich deviti podnik®i. Oznaceni
jsou samolepkou Chut’ Jesenikli zobrazujici pfibor zapichnuty do nejvyssiho kopce naSich

hor. ,,Festivalové restaurace jsou vybirany skutecné peclivé, a to na zakladé kladnych
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referenci, ziskanych certifikati kvality nebo vlastni zkuSenosti, Pfi poslednim ro¢niku
potadatelé také vyrazili s ochutnavkami po 12 ¢eskych a polskych méstech. Do projektu jsou
zapojeny restaurace napii¢ celych Jesenickych hor a vSichni jsou drziteli regionalnich
ocenéni. Smyslem festivalu je predstavit ucastnikiim cestovniho ruchu tradicni Jesenické
recepty. Vystupem predchozich ro¢nikti festivalu Chut Jeseniki je Kucharka
stejnojmenného ndzvu, ktera byla vydéana v tisténé podobé a obsahuje soubor tradi¢nich

receptl, kter¢é pochdzi z  Turistického regionu Jeseniky. (Chut Jeseniki)

5 ANALYZY

Nasledujici kapitola se zabyva vybranymi analyzami — PESTEL analyza, SWOT analyza a

dotaznikové Setifeni.

5.1 SWOT ANALYZA

SWOT analyza zahrnuje silné stranky (Strengths) a slabé stranky (Weaknesses), které
ovliviuji vnitini okoli, zatimco pftilezitosti (Opportunities) a hrozby (Threats) se zabyvaji
vnéj$im okolim. I kdyz to vypada, ze jsou tyto Ctyfi faktory rozdéleny do dvojic, coz budi
dojem, Ze se navzajem nijak neovliviiuji, opak je pravdou. MiiZze dojit k objeveni urcitych
silnych stranek, které povedou k otevieni novych pfileZitosti. Nastat ovSem muizZe opacny
jev a to napt., jestlize se pfijde na urcité slabé stranky, mtze poté dojit k ohrozeni napt. ke
vzristu konkurence a jeji snaha o prevzeti dominantniho postaveni na trhu. Analyza zahrnuje
zasadni faktory, které maji vliv na dosazeni stanovenych cili organizace a jeji efektivnost.
Také organizaci umoziuje identifikovat soucasny stav a stanovit varianty strategii z hlediska

ptilezitosti 1 hrozeb. (Paulov¢akova, 2015 s. 79)

5.2 PESTEL ANALYZA

PESTEL analyza se nej¢astéji pouziva k analyze makroprostiedi a jejich jednotlivych vlivi.
Tato metoda zahrnuje nésledujici faktory: politické (politicko-pravni), ekonomické, socialni
(sociokulturni), technologické. Analyza by méla byt provadéna prubézné, jelikoz je potiebné
sledovat zmény a vyvoj, ke kterému v prostiedi organizace dochazi. (Paulovcakova, 2015,

s. 90)
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5.3 DOTAZNIKOVE SETRENI

Metoda, pii které respondenti vyzkumu deklaruji své postoje a ndzory k dané véci
odpovidanim na otazky v dotazniku. V praxi je dotaznikové Setieni velmi Casto pouzivané.

(Tahal, 2017, s. 46)
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II. PRAKTICKA CAST
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6 GASTRONOMICKY CESTOVNI RUCH V JESENIKACH

Jak jiz bylo vysSe zminéno, regionalni gastronomie zacina byt ve svéte, ale také v tuzemsku
velice popularni. Neni tomu jinak ani v Jesenikach i zde mistni aktéfi nezahali a hledaji své
tradicni recepty s pouzitim mistnich surovin. Coz také prokazala napf. iniciativa Ochutnejte
Jeseniky, ktera si vzala za cil, pfiblizit navs§tévnikim pokrmy z ptivodnich receptti a surovin,
které se vyskytuji pravé v oblasti jesenickych hor. Smyslem bylo, aby se krajova
gastronomie stala nedilnou soucasti nabidky sluzeb pro navstévniky Jesenikli. Ve srovnani
aktivit v oblasti gastronomického cestovniho ruchu vétSiho charakteru s ostatnimi regiony
lze konstatovat, Ze se jednd o jednu z madla iniciativ, kterd je v Jesenikadch organizovéna.
Gastronomii je nutno chapat jako soucast kultury kazdé destinace, a to v $ir§Sim rozméru.
Coz jak se ukazuje, byva ¢asto podcenovano. Pfesto je nutné zminit iniciativy jednotlivych
podnikateli cestovniho ruchu, kteti zde sehravaji z hlediska nabidky nezastupitelnou roli.
Jednotlivi podnikatelé jsou podporovani né&kterymi projekty, jako je napf. projekt
»Regionalni potravina®, znacka, kterou Ministerstvo zeméd¢lstvi ocenuje jiz od roku 2010
regionalni vyrobce za kvalitu lokélnich potravin. Déle projekt ,,Regionalni znacky*, ktery je
v poslednich letech stale vice oblibeny. Regionalni produkty vyhled4vaji nejen obyvatelé
regionu, ale zejména turisté, ktefi se podili na cestovnim ruchu v dané lokalité. Regionélni
oznaceni je také Casto spojovano s vyuzitim tradi¢nich femesel, vyrabé&jicich mistni produkty
a do jist¢é miry je podminovano zarukou mimotadné kvality. Navstévnikim pak slouzi
produkty napf. jako suvenyry nebo vzpominka tradic navStiveného regionu. Smyslem
regionalniho znaeni vyrobkil je nepochybné zviditelnéni nabidky a priorit regiond. Jednou

z regionalnich znacek je také nize popsany Origindlni produkt Jeseniky.

7 KULINARSTVI V JIDELNIM I NAPOJOVEM CESTOVNIM
RUCHU V JESENIKACH

Kulinafstvi, znalost potravin, pochutin, kofeni a jejich spravné uziti pii pfipravé pokrmd,
nam poskytuje jedinecnou prilezitost zkoumat svét pomoci chuté. Z pohledu jidelniho 1
napojoveého cestovniho ruchu maji Jeseniky pomérné pestrou nabidku, ktera ¢asto vyuziva
svého piirodniho, regionalniho 1 historického dédictvi, ale také originalitu soucasného pojeti

nabidky gastronomickych produktl a pochutin.
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7.1 MISTNI SPECIFIKA V KULINARSTVI

Pohlédneme-li trochu do historie kulinafstvi v oblasti Jeseniki, je jasné, ze drsné jesenické
hory nasim pfedkiim nenabizely velké mnozstvi surovin. Zakladni potravinou vétSiny
zdejsich ptivodnich receptur jsou brambory, zeli a smetana. Presto zde v téchto skromnych
podminkach vznikly jedine¢né receptury, které se snazi zdejsi podnikatelé nabidnout i dnes.
Specifické jsou napt. pokrmy se sladkymi jefabinami. ,, Citrony severu‘ jak se jim kdysi
prezdivalo, maji totiz svlij ptivod v Ostruzné. Dalsi specifické produkty této oblasti jsou
napf. likérka Ullesdorf z Marsikova, vyrabi palenku Jerabinku, rodinna konzervarna Via
Delicia vyborny jefabinovy dZem. Opomenout rozhodné nemtizeme ani pravé borivkové
knedliky, pfipravované na horské chaté Paprsek, nebo na Kovarné v Horni Lipové, u Isolde
v Rac¢im udoli nebo ty, na tradicnich Bortivkovych hodech v Malé Moravce a Karlové.
Specifické pro Staroméstsko jsou dnes jiz velice dobfe znamé nadychané, staroméstské
maslové trubicky, které je mozné necekané¢ smlsnout uprostied rychlebskych hvozda ve
vyhla§eném Lesnim baru nad Horni Lipovou. Excelentnim zazitkem jsou pro chutové

poharky také Velkolosinské pralinky.

Nejen v jidle, ale i napojich z jesenickych hor nalézame rtizna specifika. Kromé tradi¢ni
hanuSovické Holby v regionu vaii pivo témct desitka svébytnych minipivovaria a
tajemnou chut’ starych receptli je moZné objevit i v originalnich likérech Bairnsfather
z Domasova nebo Ullersdorf z Marsikova. Naopak ta nej¢istsi chut’ jesenické ptirody je
specifickhi v Schaumannovce, kojenecké vodé¢ zhlubin Pradédovy fiSe,
anebo v pramenech na Studni¢nim vrchu nad jesenickymi laznémi. Velmi specifickou
nabidkou s vice jesenickych chuti na jednom misté je Paldc chuti v Zabiehu na Moravé.
Prodejna nabizi vyrobky od regiondlnich producentii, pySnicich se certifikaci Jeseniky
origindlni produkt, vcetné¢ mistnich vyhlasenych produktii rodinné konzervarny Via
Delicia, ktera z lokalnich surovin vyrabi lahiidky inspirované recepturami z obdobi prvni
republiky. Mezi oblibené patii také Lostické tvartizky, které je moZzné mimo jiné ochutnat
na akci Lostické slavnosti hudby a tvarazka — tfidenni slavnosti pfi hudbé a pojidani
specialit z tvartizki, které se konaji v Cervnu. Dalsimi specifiky kulinatstvi v Jesenikéch je

vyuzivani jesenickych bylin atd. (Sdruzeni cestovniho ruchu Jeseniky, 2020)
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8 JESENIKY ORIGINALNI PRODUKT

Jeseniky originalni produkt je znacka, o kterou se mohou uchéazet vyrobky a produkty
pochézejici z turistické oblasti Jesenikli. Znaceni garantuje zejména mistni pivod vyrobku

a jeho vazbu na region Jesenikll a soucasné jeho kvalitu a Setrnost k zivotnimu prostiedi.

Znacka je vypovidajici pro navstévniky regionu, ale také pro mistni

zivnostniky, kterym by méla piinasSet predevsim: "
)
)
e konkuren¢ni vyhodu a zvyseni odbytu, —_— %_
e propagaci a reklamu pro jejich produkty /hk‘f o‘i‘@\

e sounalezitost s regionem a vzdjemnou spolupraci.

Obr. 3. Jeseniky
Propagace znacky samotné, ale také znacenych vyrobkul probiha originalni produkt

jednak formou reklamnich tiskovin — letdky, plakaty, katalog (regionalni-znacky.cz,
vyrobkd, noviny ,,Doma v Jesenikdch* apod. a dale prostfednictvim 2020)
komunikac¢nich cest — webové stranky véetné ptipravovaného e-shopu, radia, televize. Dale
prostfednictvim spolecnych a kulturnich akci a prezentaci vyrobcli. A protoze je znaceni
vyrobki v jistém smyslu turistickym produktem, jsou vyrobci prezentovani také na riznych
veletrzich cestovniho ruchu, jako napt. Regiontour v Brn¢€ nebo mezinarodni Holiday World

v Praze apod.

Uzemi, na némz funguje systém zna¢eni JESENIKY originalni produkt, zahrnuje v sou¢asné
dobé katastralni izemi 113 obci v rdmci Olomouckého a Moravsko-Slezského kraje. Jedna

se o0 pomérné rozsahlé izemi spojujici pohofti Jeseniku. (Jeseniky —regionalni znacky, 2020)

9 ANALYZY

9.1 SWOT ANALYZA GASTRONOMICKEHO CESTOVNIHO
RUCHU V REGIONU JESENIKY

Tab. 1. SWOT analyza — silné a slabé stranky (Viastni zpracovani)

Silné stranky Slabé stranky
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Poloha — relativné vyhodné postaveni s ptivabnou

krajinou bohatou na originalni suroviny

Dopravni dostupnost — mald uroven transportni

infrastruktury

Pfirodni  bohatstvi — pfiroda ve spojeni

se sympatickym  prostfedim  uzemi = vytvari

ptedpoklady pro gastroturistiku.

Ekonomicka situace

Vysoky pocet kulturnich a historickych atraktivit —

zamky, lidova architektura, sakralni stavby,

technické pamatky, které skytaji potencidl pro

rozvoj retrogastroturismu

Lidské zdroje — maly pocet lidi se zkuSenostmi

Lidové zvyklosti

Mala zkuSenost se zahrani¢nimi turisty a jazykova

bariéra

Technické pamatky

Uroven infrastruktury regionu a sluzeb

Znacené cyklostezky, podminky pro turistiku a
ptitomnost poskytovatelli kulinaiské turistiky na

trasach

Roztiisténost informaci o regionu — pro turisty i
podnikatele — kulturni akce, festivaly, atraktivity

apod.

Moznosti celoroéni vyziti

ZhorSeny stav nékterych kulturnich pamatek a

jejich nedostate¢né vyuziti pro gastroturistiku

Lazné¢ — Velké Losiny, Bludov, Jesenik, Karlova

Studéanka, Lipova 1azné

Nizkd propagace a informovanost mikroregionu

v CR a v zahrani¢i

Prohlubovani spoluprace zainteresovanych aktért

cestovniho ruchu uvnitf regionu

Migrace pracovni sily a mladych lidi za praci do

vétSich meést

[Neustalé zdokonalovani sluzeb gastroturistiky pro

navstévniky regionu

Nizka uroven spoluprice — nejen v oblasti

cestovniho ruchu

subjekty a obyvatelstvem regionu

HIlubsi spoluprace vefejné spravy s podnikatelskymi

Omezena dostupnost pro osoby se zdravotnim

postizenim

Nizka informovanost o zavedenych vécech a

aktivitach — slevové karty, nové atrakce, apod.
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ruchu — motivace producentd, aby pfijimali turisty

Podpora ekofarem a biofarem ve vztahu k cestovnimu

Neochota investovat do novych technologii

Tab. 2. SWOT analyza — prilezitosti a hrozby(Viastni zpracovani)

Prilezitosti

Hrozby

Pouziti mistnich starobylych pfibéhti a hrdint
k marketingovym G&elim — napt. Carod&jnické

procesy. Slechtické rody, lokalni piib&hy.

Kontinualni odchod kvalifikovanych a vysoce

vzdélanych osob z regionu Jeseniky

Vyuzivani podpurnych programd a dotacnich

moznosti

Dojizdéni mistnich obyvatel za praci do jinych

regiond

Potadani  workshopti,  gastronomickych  a

kulinafskych show a exhibici

Starnuti populace na venkové spojené s odchodem

mladych perspektivnich pracujicich lidi

Realizace rozvojovych projekti na narodni i
nadnarodni urovni zejména pfilehlé Polsko — vyuziti
potencialu regionu ke zvySeni podilu pfijezdového

cestovniho ruchu ptihrani¢ni dota¢ni politiky.

Nepfiznivé dlouhotrvajici snéhové podminky

v zimnich mésicich

Rozvoj lazenskeé turistiky s vazbou na kulinafstvi.

Pustoseni a nedostatecna péce o kulturni pamatky a

rekonstrukce  pamatek a  jejich  vyuziti

v gastroturismu

cestovniho ruchu a zejména pohostinstvi

Rozvoj  gastronomického  cestovniho  ruchu | Neorganizovanost cestovniho ruchu — poskozovani
v regionu zpusobeny pfilivem turistd ze zahrani¢i | pfirodnich zdroji, které jsou vyznamné  pro
(ptevazné Polsko a Rakousko) gastroturismus a region

VéEtsi podpora podnikatelskych subjektii v oblasti | Pokles Zivotni Urovné obyvatelstva, pasivita

obyvatelstva a jejich nezajem o déni v regionu
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Vyssi propagace Turistického regionu Jeseniky a

efektivnéj$i vyuzivani marketingovych aktivit

v cestovnim ruchu, zvySeni image regionu

Riist daiiového zatizeni podnikateld a obyvatel

zejména v pohostinstvi a sluzbach

Uc¢inngjsi uziti pfirodnich zdroji v regionu pro

rozvoj gastroturismu

ZhorSeni legislativniho prostfedi pro podnikatelské

subjekty v odvétvi cestovniho ruchu

Zvelebovani uzemi obci — rekonstrukce kulturnich
pamatek, dokonalejsi péce o piirodu a dopravni
infrastrukturu a celkové infrastrukturu cestovniho

ruchu

Vyssi atraktivita ptilehlych regiont, pokles kvality

nabidky ve srovnani s témito turistickymi regiony

Zlepseni infrastruktury — leps$i zpfistupnéni

komunikaci do Polska, jejich postupné rozsifovani a

rekonstrukce

Neschopnost  vytvofit atraktivni nabidku pro
navstévniky Jesenikii — nedostatecné prizptisobeni
aktudlnim trendim, neschopnost se originalné

odlisit od jinych turistickych regionti

Vys$si zdjem o domadci cestovni ruch a rozvoj

ptiméstského cestovniho ruchu v Jesenikach

Neschopnost spoluprdce mistnich organizaci a

podnikatelskych  subjektti, vcetné spoluprace

regionu se sousednimi regiony v gastroturismu

Trend odchodu obyvatel velkych mést do okolnich

venkovskych oblasti

Zmensujici se zajem o lazenstvi v Jesenikach

Nartstajici zdjem o zdravy zivotni styl, wellness

aktivity a relaxaci

Trend zvysSujictho se z4jmu o regionalni

gastronomii, tradiéni vyrobky a produkty

z ptirodnich materialt

Vzdelavani v ptirod€, rozvoj naucnych stezek,
atrakci spojenych s poznanim pfirody a regionu a

jejich gastronomie

Rozvoj stavajicich zavedenych produkti

Trend zkracujici se dovolené
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Podpora lokalnich zvykd a tradic

Nadregionalni sportovni a kulturni akce

Vybudovani ,lazeiiské oblasti“ zahrnujici kromé

lazenskych obci i jejich $irsi okoli

Rozvoj hipoturistiky, ekoturismu, agroturistiky,

gastroturistiky.a venkovského cestovniho ruchu

Modernizace a sjednoceni turovné ubytovacich
kapacit ve stejné kategorii, napfi¢ Turistickym

regionem Jeseniky

Rozvoj infrastruktury a sluzeb pro handicapované

Podpora rozvoje a modernizace stiedisek zimnich
sportd, vcetné¢ podpory rozvoje doprovodné

infrastruktury pro gastronomii

ZvySeni atraktivit IC pro turisty, modernizace

vybaveni IC

Rozsifeni sluzeb IC, podpora vzdélavani
zaméstnanci IC a zvySeni jejich jazykové

vybavenosti

Rist vyhlidek a rozhleden s obcerstvenim

Podpora vzdélavani déti v oblasti sportu —motivace
déti ke sportovnim aktivitam, lyzafské vycviky,

podpora v pohybu a vyuziti trendu zdravé vyzivy

Spravné zacileni vyrobkt, pfizpisobovani nabidky

potiebam cilovych skupin




UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 39

Oblastni cestovni kancelaf, s nabidkou balickda,
produktti a dal§ich moznosti, jak travit dovolenou

v regionu

Tvorba netradi¢nich produktti pro nové navstévniky

Sdilené skipasy s benefity

Golf a dalsi nevSedni sporty

Novy termalni aquapark ve Velkych Losinach, novy

balneo provoz v Priessnitzovych laznich Jesenik

9.2 PESTEL ANALYZA

Vymezeni a dostupnost Turistického regionu Jeseniky

Jeseniky se nachazi v severni ¢asti Olomouckého kraje. Image Jeseniki je dan jednoznacné
pohoiim Jesenikil s nejvyssi horou Moravy Pradédem. Z administrativniho hlediska je
tvofen okresy Sumperk a Jesenik. Region je dale lenén na tzv. turistické lokality, popsané
vyse v kapitole 3. 1. Turistické lokality Jesenikt, kterych je na uzemi Olomouckého kraje

celkem 7.

Dostupnost Turistického regionu je jak po silnicni, tak Zelezni¢ni siti, hlavni koridory vSak
vedou mimo jeho Gizemi. Svou roli také sehrava znacna odlehlost, hrani¢ni poloha celého
uzemi regionu, pomérné nizk4 kvalita silni¢ni sit€ a nedostatecnd hustota Zelezni¢ni sité jej

¢ini velmi Spatné€ dostupnym pro tuzemské 1 zahrani¢ni navstévniky.

Krajina a prirodni atraktivity

Turisticky region Jeseniky svym rozmanitym horskym krajinnym rdzem vytvari vyrazny
kontrast proti pomérné rovinatému nebo jen lehce zvinénému Turistickému regionu Stredni
Moravé. Jeseniky jsou tvofeny nejvyssim pohotim Moravy — Hrubym Jesenikem s vrcholem
Pradéd v nadmotské vySce 1 491 metr. Hornaty raz oblasti dotvaieji dale Rychlebské hory

a Nizky Jesenik. Okrajové zasahuje do Turistického regionu Jeseniky také Kralicky Snéznik.
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Podhtiii regionu opisuje HanuSovickd vrchovina, Mohelnickd brdzda a Castecné také
Hornomoravsky uval, zasahujici z Turistického regionu Stfedni Morava. Od roku 1969 se
zde nachazi Chranéna krajinna oblast Jeseniky o celkové rozloze 740 km? s vyskytem 5
vyhlaSenych narodnich pfirodnich rezervacia4 narodnich pfirodnich pamatek a dalSich

atraktivnich botanickych a geomorfologickych lokalit (jeskyné, vodopady atd.).

Hlavni turistické cile a kulturné-historické atraktivity

Turisticky region Jeseniky disponuje, diky svym vyjimecnym ptirodnim podminkdm a také
velmi Cistému klimatu, zdsadnim potencialem pro rozvoj v§ech forem zimni dovolené, pé&si
turistiky, cykloturistiky, sportovnich, adrenalinovych a zédzitkovych aktivit. Podstatny je
také rozvoj lazenstvi, relaxace a odpocinkovych aktivit, poznavaci turistiky, zamétené na

ptirodni, technické nebo historické zajimavosti.

Z konkrétnich turistickych cili jsou dle navstévnosti nejvice atraktivni napiiklad Rucni
papirna a Muzeum papiru Velké Losiny, PfeCerpavaci vodni elektrarna Dlouhé Strané,
Jeskyné Na Pomezi, zdmek Jansky vrch nebo zamek Velké Losiny. Jsou zde vyhlaseny 4
narodni kulturni pamatky a 607 nemovitych pamatek. Na Uzemi regionu se nachdzeji 4

zamky, 1 hrad a 7 zficenin hradi.

Tradi¢ni a turisticky atraktivni akce regionu

Mezi nejvyhledavangjsi akce na uzemi Jesenikil patii zejména akce s mnohdy bouftlivou
historickou tematikou, pouté na vyznamna mista Jesenikl, kulturni a sportovni akce. Ve
vztahu k tradicim Turistického regionu Jeseniky se zacinaji také stale vice prosazovat

gastronomické akce a rizné folklorni festivaly a slavnosti.

Turisticka infrastruktura a sluzby

Infrastruktura cestovniho ruchu je v regionu dlouhodobé budovana a ma zde mnohaletou
tradici, zejména v oblasti p&si horské turistiky a zimnich sportt. Jeseniky maji k dispozici
velmi kvalitni a rozséhlou sit’ péSich turistickych tras a dlouhodob¢ je také budovan systém
cyklotras. Na uzemi Turistického regionu Jesenikil je vybudovano 25 nau¢nych stezek a 4

rozhledny.

Vyznamnou soucasti i nové budované lyzaiské (snowboardové) aredly a lyzarské bézecké
arealy. V Jesenikéch je cca 39 lyzaiskych areala a piiblizné 380 km lyzatskych tras ve 13

lokalitach.
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Nachézi se zde cca 271 hromadnych ubytovacich zafizeni s celkovym poctem

4 325 pokojti a 12 098 luzek certifikovanych ubytovacich zatizeni.

Tradi¢nim a velmi silnym segmentem Jeseniki jsou lazné a lazenské sluzby. Na tzemi
regionu jsou 4 lazeiiskd mista — Bludov, Jesenik, Lipova-lazn¢, Velké Losiny a je zde
provozovano 5 lazni.

Kongresovych center s kapacitou vétsi nez 50 osob je v regionu Jeseniky provozovéano

piiblizn¢ 22. Turisticka informacni centra (TIC), jsou v Jesenikéach zastoupena na celkem 20

mistech.

Produktova a tematicka nabidka regionu, potencial CR

Produktové a tematicka nabidka reprezentuje prakticky cely soucasny potencial Turistického
regionu Jeseniky. Aktudln¢ jsou nabizena tato hlavni témata: Zimni sporty, Letni sporty,

Trasy a programy, Piiroda, Lazenistvi a wellness, Pamatky a kultura.

Zakladni socioekonomické podminky pro rozvoj CR

Ekonomika a prumysl

Dle statistik se primérny meziroéni rist HDP Ceské republiky v letech 2000-2010
pohyboval v Grovni 3,5 %. Olomoucky kraj dosahl v tomto ohledu hodnoty 3,1 % a mezi
vSemi kraji obsadil 8. misto.
Obyvatelstvo

Tab. 3. Obyvatelstvo Olomouckého kraje (CSU, 2020)

2015 2016 2017 2018 2019
Pocet obyvatel celkem ( | 634 718 633 925 633 178 632 492 632015
k31.12)
Muzi 310286 | 309999 309 888 309 620 309 603
Zeny 324432 | 323926 323290 | 322872 322412

K 31. 12. 2019 zilo v kraji 632 015 obyvatel (z toho 51 % Zen), tj. 0 477 obyvatel méné nez
k 1. 1. 2019. Dle statistik CSU tietina obyvatel Olomouckého kraje bydli ve &tyfech
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nejveétsich méstech. Zatimco v krajském mésté Olomouci (100 494) se pocet obyvatel opét
zvysil a jiz tfetim rokem v fadé se nachazi nad stotisicovou hranici, mésta Prostéjov (43
798), Pierov (43 565) a Sumperk (26 151) zaznamenala populaéni Gbytky. Zakladni
tendence demografického, socialniho a ekonomického vyvoje Olomouckého kraje 2017 11
Olomouckého kraje 355 570 obyvatel, tj. 56,2 % z celku. Pocet obyvatel ve méstech se
mezirocn¢é snizil o 971 osob, coz potvrdilo dlouhodoby trend vylidiiovani mést. Od roku
2006, kdy se pocet mest v kraji nezmenil, se stav méstské populace snizil o 14 347 osob.
Migracniho salda dosahly okresy s nejnizsi nezaméstnanosti v kraji, tj. okresy Olomouc a
Prost&jov. Zaporna migraéni salda jsou v okresech Jesenik, Sumperk a Pferov. Migraéni
trendy zlstaly stejné jako v predchozich letech. Zménou veékového rozlozeni krajské
populace dochazi k navySeni poctu déti a seniorli pii soucasném snizeni poctu osob v

produktivnim véku.

Lidské zdroje, pracovni mista a zaméstnanost

Dle analyzy Jeseniky — Sdruzeni cestovniho ruchu a udajit CZU jsou hodnoty vzdélanostni
struktury nasledujici, v Olomouckém kraji bylo zaméstndno 11,5 tis. osob se zakladnim
vzdélanim, 114,3 tis. osob se sttednim vzdélanim bez maturity, 105,2 tis. osob se sttednim

vzdélanim s maturitou a 52,9 tis. osob s vysokoskolskym vzdélanim.

Pohlédneme — li na klasifikaci zamé&stnani, zde bylo nejvice osob zafazeno mezi femeslniky
a kvalifikované vyrobce, zpracovatele a opravare (56,0 tis.), technické, zdravotnické a

pedagogické pracovniky (49,0 tis.) a provozni pracovniky ve sluzbach a obchodé (45,6 tis.).

cvwr

nezaméstnanost zaznamenal okres Jesenik. Ufady prace v Olomouckém kraji evidovaly
historickd minima k 31. 12. 2017 celkem 19 519 tis. neumisténych uchazeci o nové
zaméstnani. Z toho bylo 9,5 tis. Zen (48,6 %). Z celkového poctu uchazeci bylo 783
absolventii a mladistvych (4,0 %) a 3 243 osob se zdravotnim postizenim (16,6 %).
Dosazitelnych uchazect bylo 17 878, meziro¢né o 27,7 % méné. Narok na podporu v
nezaméstnanosti ptislusel v Olomouckém kraji 6,1 tis. uchazect (31,0 % z celkového poctu).
Primérna mési¢ni vyse podpory v nezaméstnanosti ¢inila 6 481 K¢ s tim, Ze do 7 500 K¢
pobiralo podporu 69,2 % z uchazecu s pfiznanou podporou.

Nejnizsi podil nezaméstnanych osob v okresech Olomouckého kraje byl zaznamenan v

[RA4
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Nasledoval okres Olomouc - 44. misto (3,89 %), okres §umperk na 60. misté (4,54 %), okres
Pterov na 67. mist¢ (5,43 %) a okres Jesenik na 75. misté (7,18 %).

V roce 2017 byla zjisténa pramérna hruba mési¢ni mzda ve vysi 26 372 K¢. Mezirocni riist
0 6,5 % byl o 0,2 p. b. vy$§i nez primérné republikové tempo. V oblasti ubytovani,
stravovani a pohostinstvi jsou primémé mési¢ni mzdy jak v celé CR, tak v Olomouckém
kraji vyrazné nizsi, coz ukazuje na urcitou podhodnocenost prace v této oblasti. Jedna se v
podstaté o nejhiiife mzdové hodnocené odvétvi, coZ miZe vysvétlovat nékteré obecné
problémy s kvalitou pracovni sily v oblasti ubytovani, stravovani a pohostinstvi a

poskytovanych sluzbach cestovniho ruchu vibec.

9.3 DOTAZNIKOVE SETRENI SPOKOJENOSTI NAVSTEVNIKU

V ramci predkladaného dotaznikového Setfeni byly definovany nasledujici cile:

= Zjistit miru spokojenosti navstévnikl regionu Jeseniky s produkty a sluzbami mistni

gastronomie

= Zjistit navStévnost certifikovanych restauraci s logem Czech Specials a Chut

Jesenikil
= Zjistit akceptovatelnost ceny tradicnich regiondlnich jidel Jesenikli

= Zjistit vliv regionalni gastronomie pii vybéru cilové destinace

Metodika, kterd byla pii provedeném vyzkumu vyuzita, byla realizovana prostiednictvim
explora¢ni metody technikou dotaznikl, umisténych v informacnich centrech Jesenikil a
v nékterych vybranych turistickych provozovnach. Zkoumany vzorek respondentii byl
naprosto nahodny. Ptedkladany dotaznik byl sestaven tak, aby obsdhl problematiku
navstévnosti Jesenikil, spokojenosti s mistnimi regionalnimi produkty, akceptovatelnosti
ceny téchto produktli, oblibenosti pokrmli a ndpoji v Jesenikdch a vlivu regionalni
gastronomie na vybér cilové destinace. Dotaznikové Setfeni bylo uskute¢néno ve dvou
cyklech od 29. prosince 2019 do 1. dubna 2020. Prvni faze probé&hla v obdobi od 29. 12.
2019 do 29. 1. 2020, druhé obdobi probehlo od 30. 1. 2020 do 1. 4. 2020. Vysledky

dotaznikovych Setfeni byly vyhodnoceny spole¢né jako jeden vyzkumny soubor.
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Dotaznik se sestaval z 15ti otazek otevienych, polozavienych i uzavienych, z nichz byly
vyuzity otazky trichotomické, dichotomické, vybérové a vyctové druhy otazek. U nekterych

z otazek byla pouzita tzv. hodnotici Skala.

Cilova skupina pro dotaznikové Setfeni byla sestavena z navstévnikli informacnich center
Jesenikii a vybranych provozoven cestovniho ruchu (HanuSovickd rychta, Restaurace
Kolstejn, Rekreacni zafizeni Raci udoli). VEékem ani vzd€lanim nebyl tento prizkum
v zadném ohledu omezen. Dotaznik v obou provedenych cyklech vyplnilo celkem 68
respondentl. Z nich 51,8 % tvorily Zeny a 46,2 % muzi. Dotaznik akceptovalo nejvice
respondentli ve vékové kategorii od 21 - 30 let. Vice nez tfetinu dotaznikii vyplnili
respondenti s v€kovou kategorii od 31 - 40 let. Nejmen$i pocet byl zaznamenan u

respondentll v rozmezi 41 - 50 let. Ostatni vékové kategorie se vyskytly jen ojedinéle.

Z pohledu vzdélanostni struktury respondentii na dotaznikovém Setfeni participovalo 54 %
respondentl se sttedoskolskym vzdélanim, 26 % respondentl s vysokoskolskym vzdélanim
a 15 % respondentli bylo vyuceno v oboru. Zbyvajici 4 % dotazovanych absolvovalo vyssi

odborné vzdélani a nejmensi podil tj. 1 % tvofili respondenti se zakladnim vzdélanim.

10 VYSLEDKY ANALYZ

Predkladana bakalatska prace podrobné analyzuje kulinaisky cestovni ruch v Jesenikach.
NiZe uvedené udaje zaznamendvaji vysledky provedenych analyz této prace. Konkrétné se
jedna o SWOT analyzu, PESTEL analyzu a dotaznikové Setfeni zacilené na sluzby

v gastronomii cestovniho ruchu v Jesenikéch.

10.1 VYSLEDKY SWOT ANALYZY CESTOVNIiHO RUCHU
V JESENIKACH

Vysledky zpracované SWOT analyzy poukazuji na skutecnost, ze v turistické oblasti
Jeseniky jasné prevazuji ptilezitosti v cestovnim ruchu nad hrozbami, ale i ostatnimi faktory.
Tato skutecnost podporuje hypotézu, ze je nutné podporovat regiondlni zazitkovou
gastronomii jako jednu z mozZnych rozvojovych pfilezitosti, ale zejména jako jeden z

hlavnich motivatorti k pohybu turistii po Jesenikéch.
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Pro zhodnoceni vyvoje vnéjsiho prostfedi v rdmci kulinarské turistiky v Jesenikach byla
PESTEL analyza. V ramci jednotlivych faktord bylo zjisténo, Ze region Jeseniky je
z pohledu dopravni dostupnosti ptistupny jak po silni¢ni, tak zelezni¢ni siti, hlavni koridory
vSak vedou mimo jeho uzemi. Svou roli také sehravd znacna odlehlost, hrani¢ni poloha
celého tizemi regionu, pomérné nizka kvalita silni¢ni sité a nedostatecna hustota zelezni¢ni
sité jej ¢ini velmi Spatné dostupnym pro tuzemské i zahrani¢ni navstévniky. Nizké platové
ohodnoceni ve sluzbach cestovniho ruchu. Tyto skutecnosti vSak vyvazuji vyborné ptirodni
podminky, cetné turistické atraktivity a zajimavosti, a hlavné velky potencial v odvétvi

cestovniho ruchu.

10.2 VYSLEDKY ANALYZY PESTEL

Pro zhodnoceni vyvoje vnéjsiho prostfedi v ramci kulinafské turistiky v Jesenikach byla
PESTEL analyza. V ramci jednotlivych faktord bylo zjisténo, Ze region Jeseniky je
z pohledu dopravni dostupnosti pfistupny jak po silni¢ni, tak zeleznicni siti, hlavni koridory
vSak vedou mimo jeho uzemi. Svou roli také sehravd znacna odlehlost, hrani¢ni poloha
celého tizemi regionu, pomérné nizka kvalita silni¢ni sité a nedostatecnd hustota Zelezni¢ni
sité jej ¢ini velmi Spatné dostupnym pro tuzemské i zahrani¢ni navstévniky. Nizké platové
ohodnoceni ve sluzbach cestovniho ruchu. Tyto skute€nosti v§ak vyvazuji vyborné ptirodni
podminky, cetné turistické atraktivity a zajimavosti, a hlavné velky potencidl v odvétvi

cestovniho ruchu.
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10.3 VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SETRENI SPOKOJENOSTI
NAVSTEVNIKU

Otazka ¢. 4 Davate prednost aktivni nebo pasivné stravené dovolené?

W AKTIVNI PASIVNi

62%

38%

h 4

Obr. 4. Preference aktivni nebo pasivni dovolené (Viastni zpracovani)

Prevazna vétsina dotdzanych respondentli dava prednost aktivnimu zptsobu dovolené.
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r A

Otazka ¢. 5 Vnimate Turisticky region jako atraktivni destinaci pro svoji dovolenou?

B ANO NE

b v

Obr. 5. Jeseniky jako atraktivni destinace (Viastni zpracovani)
Vysledek potvrzuje vystupy piedchozich analyz, Ze turisticky region ma vysoky potencial a
prevazna vétsina dotazovanych respondentll jej hodnoti jako atraktivni destinaci pro

dovolenou.
Otazka ¢. 6 Co vas motivovalo k navstéve turistického regionu Jeseniky?

W POZNANI MISTNI GASTRONOMIE ¥ PRIRODNI ATRAKTIVITY W HISTORICKE ZAJIMAVOSTI = WELNESS A LAZENSTVI
® SPORTOVNI VYZITI W OSTATNI

38%

1%
17%

Obr. 6. Motivace k navstéve regionu (Viastni zpracovani)

29%

22%
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Silnou skupinu, kterd potvrdila navstévu turistického regionu za ucelem poznani mistni
gastronomie, tvofilo 29% dotdzanych, nejvétsim motivem pro vétSinu respondentl jsou

pfirodni atraktivity, které motivuji 38%respondentd.

r Otazka ¢. 7 Patfi mistni gastronomie mezi nejduleZitéjsi kritéria pfi vybéru regionu pro vasi navstévu?

u ANO B NE

b 4

Obr. 7. Gastronomie jako nejdileZzitéjsi kritérium (Viastni zpracovani)

40% respondentli preferuje gastronomii jako jedno z nejdilezitéjSich kritérii pii vybéru

destinace pro svoji navstévu.

r Otazka . 8 Znate pojem regionalni gastronomie?

M ANO W NE u NEVIM

63%

12%
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Obr. 8. Znalost pojmu regionalni gastronomie (Viastni zpracovani)
Podle provedeného dotaznikového Setfeni se s pojmem regionalni gastronomie setkalo 63%

respondentd.

Otézka ¢. 9 Zavitali jste pri navstévé Jesenik( do nékteré z certifikovanych restauraci opatfenych logem Czech Specials?

HMANO ENE M NEVIM

32%

40%

Obr. 9. Navstévnost restauraci s logem Czech Specials (Viastni zpracovani)
Navstévnost certifikovanych restauraci s logem Czech Specials hodnotilo 32 % respondentt

jako vlastni zkusenost.

r Otazka €. 10 Zavitali jste pri navstévé Jesenikd do nékteré z restauraci opatienych logem Chut’ Jesenikii? Al

MANO HWNE  H NEVIM

35%

38%

[ 4

Obr. 10. Navstévnost restauraci s logem Chut Jeseniki (Viastni zpracovani)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 50

Navstévnost certifikovanych restauraci s Chut’ Jesenikli hodnotilo 35 % respondentt jako

vlastni zkuSenost.

r Otazka €. 11 Jakou maximalni vysi ceny v K& za kvalitni regionalni jidlo z mistnich surovin jste ochotni zaplatit?

W do 150,- ¥ 0d151,- do 300.- N od 301.- do 500,- W vice nez 501.,-

15%

21%

Obr.11. Maximalni vyse ceny (Vlastni zpracovani)
Jako maximalni horni hranici vySe ceny za poctivé regionalni jidlo z lokélnich surovin v
hodnoté do 150K¢ uvedlo 15 % dotazanych, cenu v rozhrani 151-300 K¢ by ptijalo 62 %
respondentli. 21 % respondentl je ochotno zaplatit ¢astku vyssi, tj. od 301 do 500 K¢. Vice
nez 501K¢ by zaplatila 2 % respondentd.

r Otazka €.12 Jak jste spokojeni s nabizenymi gastronomickymi regionalnimi produkty v Jesenikach?

M VELMI SPOKOJENI u SPISE SPOKOJENI B NESPOKOJENI

29%

24%

Obr. 12. Spokojenost s nabidkou (Viastni zpracovani)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 51

Spokojenost s gastronomickymi produkty se jevi jako priimérna - 29% opravdu spokojenych
zékaznikd.

Otazka €.13 Jaké je Vase nejoblibenéjsi jidlo z oblasti Jesenik(?

W Pradédovy boriivkové knedle W Jesenicky pstruh s bramborovymi platky s cibulkou
M Pecéené kachné s knedlikem a se zelim M Losticky plnény fizek s bramborovym salatem

28%

33%

12%

17%

Obr. 13. Nejoblibené;si jidlo (Viastni zpracovani)
Nejoblibenéjsim tradi¢nim jesenickym jidlem se stalo pecené kachné s knedlikem a se zelim
33 % respondentt. Jesenicky pstruh 28% respondentd, tieti v pofadi Losticky plnény fizek
17,4 % respondenti a Pradédovy bortivkové knedle 12%

O
respondentl.
r Otazka €. 14 Jaky je Vas nejoblibenéjsi napoj z oblasti Jesenika? =
W Jesenicka Bylinna 40% W Svétlé vycepni pivo - Holba Serak M Mineralni voda Ondrasovka
M Rychlebské sirupy a Mosty
23%
8%
o

Obr. 14. Nejoblibenéjsi napoj (Viastni zpracovani)
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Nejoblibenéjsi napoj hodnotilo 62% pivo, 23% Jesenicka bylinna a ostatnich

4 Otézka €.15 Mate néjaké pfipominky, doporuéeni & navrhy pro zlep$eni podminek kulinafské turistiky v Jesenikach? hl

M ANO B NE

Obr. 15. Navrhy a ptipominky (Vlastni zpracovani)

86% respondentll nemélo zadné piipominky, ojedin€le byly navrhovany nové sluzby

v gastronomii a zvyseni kvality poskytovanych sluzeb.

Dotazovani turisté potvrdili stoupajici vyznam regionalni gastronomie v cestovnim ruchu a
vyjadiili miru spokojenosti s produkty a stravovacimi sluzbami v -certifikovanych
restauracich, oznacenych logem Czech Specials a chut’ Jesenikl. Potvrdili, Zze ve vybéru

regionu za poznanim hraje regionalni gastronomie dtlezitou roli.

11 PRINOSY PRO CESTOVNI RUCH

Vyse uvedena specifika kulinafstvi cestovniho ruchu v Jesenikdch potvrzuji fakt, ze
gastronomie odrazi kulturu regionu, zpiisob jeho zivota jako odpovéd’ na specifika zdrojii a
prostiedi dané destinace. Gastronomické tradice mohou pomoci umoznit diverzifikaci
gastronomického produktu a napomadhaji udrzet jeho kvalitu a autenticitu s vazbou na
udrzitelny rozvoj. Mezi rezidenty a turisty sehravd gastronomie roli vyborného nastroje

kulturniho dialogu a skyta neomezeny potenciél pro rozvoj tohoto odvetvi.
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12 DOPORUCENI PRO ROZVOJ KULINARSKE TURISTIKY

Na zakladé proveden¢ho vyzkumu a ziskanych informaci z Ceské i zahrani¢ni odborné

literatury, ale také na zdklad¢ vlastnich zkusSenosti uvadim nize nékolik doporuceni, které si

kladou za cil rozvoj kulinatské turistiky v Jesenikach:

Diiraz na ekonomické hledisko kulinafstvi — primarné vyuzivat regionalnich
surovin, o jejichz producentech/ vyrobcich budou zakaznici poskytovateli
gastronomickych sluzeb informovani. Zvysi se tak povédomi o producentech a
bude zfejmé, Ze tyto nejsou pouze zalezitosti farmarskych trhii, ale jsou dostupné i

v nabidce nasich oblibenych restaura¢nich provozoven.

Zvysit propagaci regionalnich specialit a zvySit tak zajem o kulinarskou
turistiku v jednotlivych lokalitach Jesenikll, jejichz nabidka se lokéaln¢ odliSuje a
jeji potencial je doposud ne uplné vyuzit. Turisticky region Jeseniky ma velky
potencial v rozvoji kulinarské turistiky, kterd ma jednoznacné zvysujici tendenci.
Popularita roste jak u nés tak v zahranic¢i. Jeji nabidka by z téchto divodi méla
smétfovat nejen na doméci, ale 1 zahrani¢ni navstévniky. V rdmci regionu jsou sice
nabizeny riizné gastronomické produkty a sluzby, které jsou zacileny na vSechny
vekové kategorie, problém ovSem je, Ze byvaji tyto sluzby Spatné dohledatelné.
V soucasné dobé¢ je trendem vyhledavat informace prostfednictvim internetu, diiraz
by tedy mél byt kladen na kvalitu internetovych prezentaci, které by mély byt
propracovan¢j$i, doplnéné o jazykové mutace. Nejen internetova prezentace, ale 1
ostatni komunikacéni néstroje by mély byt vice a koordinované vyuZzivany. Timto
by se nabizené gastronomické sluzby dostaly rychleji k jejich cilové skupiné a

mohly tak podpofit jejich prode;.

Prohloubit spolupraci mezi podnikateli a vefejnou spravou, ale také odbornou
vefejnosti pii tvorbé regionalnich produktl a rozsifit spole¢né potadané akce jako
napft. gastrofestivaly apod. Akce obdobného typu jako je napft. gastrofestival Chut’
Jesenikll vyzaduji spolupréci jak podnikatelskych subjektil, tak zapojeni vefejné
spravy. Pii vzdjemné spolupraci je docileno jak vétSi propagace, tak zapojeni
vét§iho mnozstvi podnikatelti a odbornikli, coz ma pozitivni dopad na uspéSnost

téchto akci a ty se pak obvykle opakuji a stavaji se z nich regionalni tradice.

Ve vazbé na soucasné trendy zvysit nabidku zdravé vyzZivy s pouzitim zdravych

a mén¢ pouzivanych, nékdy 1 méné zndmych surovin jako je¢men, pohanka, jahly,
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Spalda, lusténiny, zazvor (Opét mozné ve spolupraci s regionalnimi producenty
jako je napt. PROBIO aj.) Nejenom soucasné trendy, ze kterych Ize Cerpat inspiraci
ve zdravé vyzivée, ale 1 historické receptury, které se praveé v Jesenikach objevuji,
dokladaji skutec¢nost, ze pro tvorbu produkti zdravé vyzivy muzeme cCerpat i
z historickych pramend. Tato skuteCnost CasteCné popira povédomi vétSiny
obyvatel, ze Ceska kuchyné je pouze hutna, tucna a té€zko stravitelnd. Knedliky,
omacky, veprové maso jsou sice oblibenou pochutinou, ktera se u nas konzumuje
odedavna, nicméné nachazime zde také spoustu zajimavych receptur napi. z ryb,
zejména pstruhi, lusténin, pouziti mimotadné zajimavych kombinaci bylin apod.
Historické prameny také dokladaji svédectvi o vyuzivani sezonnosti potravin apod.
Potfeba zaméfit se na zdravou vyzivu mimo vySe uvedené prameni také ze
skute¢nosti, ze v Ceské republice se vice jak 55% obyvatelstva potyka s potizemi

nadvahy nebo obezity.

. Vice prizpusobovat nabidku sezénnim potravinam a dle toho upravovat
nabizené¢ pokrmy. Pouzivanim cerstvych sezénnich potravin, které v oblasti
Jesenikl nalezneme, ve spolupraci s mistnimi producenty Sirokou $kéalu docilime
nepochybné zvySeni chuti i estetického vzhledu pfipravovanych a nabizenych
pokrmii v Jesenikach a soucasn¢ prispéjeme k podpoie mistnich podnikatelti

/producentd.

= Zvysit nabidku ve spojeni gastronomického zazitku s jinym netradi¢nim
zazitkem. MoZné ptiklady: pofadani gastrovecerti spojenych s riznymi soutéZemi,
kvizy, jazykovymi veCery nebo spojeni promitani filmi a gastronomie ¢i historie a
gastronomie aj. Provozovny tohoto typu, diky své navs§tévnosti, jasn¢ dokladaji
velky zajem o zazitky, které ve spojeni s konzumaci kvalitniho jidla mohou docilit
velkych vysledkt. Pokud se takovéto produkty vytvoii ve spolupraci odbornik,
jsem piesvédCena, ze budou jednim znejvétSich ldkadel gastroturistiky

v Jesenikach a maji zde velky nevyuzity potencial.

. ZvySovat profesionalni iroven personalu ve sluzbach kulinafského cestovniho
ruchu. VySe uvedena Setfeni prokazuji rGznou urovenn poskytovanych sluzeb
v Jesenikdch. Z dotaznikového Setfeni dokonce vyplyva, ze je primérné a néktefi
respondenti vykazuji zlepSeni ve svych doporucenich. Je naprosto jasné, ze uroven
persondlu ma vysoky vliv na kvalitu sluzeb a to zejména v gastronomickém

cestovnim ruchu. Z provedené PESTEL analyzy vyplyvd, ze mzdy zaméstnanct
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v cestovnim ruchu a zejména v gastroturismu jsou na velmi nizké turovni.
nezameéstnanosti. O to vice je potfebné, aby poskytovatele gastronomickych sluzeb
zam¢iili své usili na vzdélavani a uroven persondlu. Dle informaci z ¢lanku
Deniku.cz prevlada nespokojenost se souéasnou urovni sluzeb v Ceské republice.
PtedevSim v cestovnim ruchu, wellness sluzbach a to spocivajici v nedostatku
odborn¢ vyskolené¢ho personalu, nizkych kompetenci manazert. Z téchto divoda
vznikl tzv. ,Institut rozvoje sluzeb & wellness* jedna se o spole¢nost, ktera si klade
za cil trvale zvySovat urovein ¢eskych sluzeb, ménit vnimani kvality, pfinaset nové
zahrani¢ni trendy v oblasti sluzeb a wellness, podporovat inovace, vytvaret
inspirujici firemni kulturu a podporovat spole¢enskou vzdélanost. Jedna se o jednu
z navrhovanych moznosti pro vzdélanostni rozvoj pracovniki, ktery lze aplikovat i

v ostatnich oblastech nejen wellness.

13 CASOVA, NAKLADOVA A RIZIKOVA ANALYZA
CASOVA ANALYZA

Casovy rozvrh viech potiebnych &innosti k zajidténi planovanych opatfeni je stanoven na 4
roky a zasahuje do dotacniho programového planovaciho obdobi 2021 -2027. Planovaci
¢innost, sestaveni projektll a produktd v gastronomickém cestovnim ruchu jednotlivymi
provozovateli, ziskani finanénich prostfedkil potrva minimalné 3 roky a ve ctvrtém roce
dochdzi k prvnim vétsim vystupim. Neéktera zavedena opatieni, kterd nejsou zavisld na
vétsich investicich jako je vyuZivani mistnich regionalnich potravin a produktli mohou mit

sveé vysledky jiz diive.

Tab. 4. Casovy rozvrh (Viastni zpracovdni)

Navrh ¢éinnosti Doba trvani v letech
2021 2022 2023 2024
Planovaci ¢innost X X

Spoluprace subjektli v regionu X X X X
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Tvorba produktt a projektt X X X X

Zivani grantové politi zajistovani | x X X
Vyuzivan nt litiky, St i X

finan¢nich prostiedkt

Propagace jednotlivych opatfeni X X
Propagace a prezentace vystupt X
Podpora regionalnich producentt, X X X X

vyuzivani mistnich surovin, zavadéni
zdravé vyzivy, sezonnosti potravin,

vyuzivani netradi¢nich zptisobti

gastronomie

ZvySovani profesionalni urovné personalu X X X
CELKOVY CAS POTREBNY PRO 4 ROKY 2021 —2022

REALIZACI OPATRENI

Z tabulky vyplyva celkové ¢asova narocnost zavadénych opatieni, ktera je stanovena na 4

roky. Dale bude nasledovat doba udrzitelnosti jednotlivych opatfeni.

13.1 NAKLADOVA ANALYZA

Piedpokladané naklady vzniklé s navrZzenymi opatfenimi této bakalaiské prace nenesou
konkrétni finan¢ni hodnoty, protoZe jsou zavislé na ekonomickych aktivitach jednotlivych
gastronomickych provozoven cestovniho ruchu z celé oblasti Jesenikli. Dale na politickych

prioritach, které ve vazbé na nasledujici programoveé obdobi jesté nejsou znamy.

Kvantifikovatelné pfinosy analyzy

Vzhledem k charakteru a rozsahu Analyzy kulinafské turistiky v Jesenikach jsou ptinosy
plynouci z jednotlivych zavadénych opatieni pouze slozité kvantifikovatelné, avSak projekt
generuje tfadu nekvantifikovatelnych piinost, které jsou pro rozvoj Jesenika velice

vyznamné.

Zazemi pro nové gastronomické produkty
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-V ramci jednotlivych opatfeni budou potadany nejriznéjsi zazitkové akce spojené
s kulinafstvim regionu - akce pro vetfejnost. Zaméieni téchto akci bude natolik

Siroké, ze se predpoklada, Ze pokryje zajem Siroké verejnosti.

Nekvantifikovatelné pfinosy

Uspora nakladi

Uspora nakladt plyne cilovym skupinam jednak z dostate¢nych informaci, které zajisti
snadné&jsi vyhledani pfedmétu zajmu v disledku opatieni zlepSeni propagace. Stejné jako
dodatecnd nabidka Kulinafskych produktii cestovniho ruchu umozni vétSimu poctu
navstévniki stravit v misté delsi casové obdobi, coz povede ke snizeni nakladi za dojizdéni

a vyhledavani nabidky obdobného vyziti v okolnich regionech.

Realizace jednotlivych doporuceni/ opatieni bude mit vyznamny vliv na rozvoj sluzeb
v oblasti kulinarské turistiky v pohostinskych sluzbach, dale doprovodnych sluzeb
cestovniho ruchu jako jsou napt.: maloobchodni prodej, ubytovaci sluzby atd. Rozvoj téchto
sluzeb bude mit at’ uz pfimo nebo nepiimo vliv na rozvoj zaméstnanosti a zvySeni piijma
mistni ekonomiky. Rist pfijmi se projevi jak v pfijmové strance rozpoctu obci, tak také

v piijmech podnikatelskych subjekta.

13.2 Analyza rizik a jejich pfedchazeni

Identifikovana rizika projektu

V pribéhu celého rozvojového cyklu navrhové €asti analyzy objektivné existuji tendence
k ovlivnéni, resp. naruseni planovaného pribéhu rozvoje. Naplni této ¢asti bakalarské prace
a proveditelnosti jednotlivych doporuceni je vypracovani piehledu moznych rizik, jejich
¢lenéni a analyza z pohledu pfedpokladané cetnosti jejich vyskytu a zavaznosti jejich
nasledki. V dalsi ¢asti jsou pak rizika pfifazena Cinitelim, ktefi se podileji na realizaci
zamysleného rozvoje a ktefi jsou schopni omezit vznik rizika nebo jejich nasledky, ptipadné
tato rizika sdilet nebo vyloucit. Z pohledu provozovatelli gastronomickych sluzeb je tieba
sledovat i ndkladovou stranku omezeni rizik, nebot’ plati zdsada, Ze omezeni ¢i pfeneseni
rizik napf. na pojistovnu se promitne do jejich kalkulaci a findln¢ pak do zvySeni ceny
produktii a sluzeb. Podobné zvyseni rozsahu prizkumii nad obvyklou miru sice omezi mozna
budouci rizika, nicméné se promitne do vysSich nakladi. Klasickou cestou k minimalizaci

rizik je peclivé vypracovani pfipravné a provadéci dokumentace, vypracovani variantnich
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feSeni, prezentace predkladané analyzy s cilem ziskat pro jeho zavéry a naslednou realizaci

vetejné minéni a kvalitni management po celou dobu Zivotniho cyklu rozvojovych opatieni.

Cilem analyzy je proto upozornit na rizika a poskytnout néstroje k rozhodnuti, zda budou

provedena opatieni k omezenti rizik a jejich dopadd, ¢i zda bude riziko, které bezprostredné

neohrozuje realizaci navrhovanych rozvojovych aktivit, akceptovano.

Koncep¢ni ptistup k analyze rizik vychazi z kombinace dvou prvkii:

e pravdeépodobnost vyskytu udalosti nebo kombinace udalosti vyvolavajicich
nebezpeci nebo cetnost téchto vyskytii,
o nasledky téchto udalosti.

Tab. 5. Kritérium pravdépodobnosti vyskytu (Vlastni zpracovani)

Kategorie Popis
Castd Je pravdépodobny casty vyskyt. Nebezpeci je trvalé.
Pravdépodobna Vyskytnou se nékolikrat. Nebezpedi miize nastat Casto.
Obcasnd Pl:avafep(’)dobne se vyskytnou nékolikrat. Je moziné ocekavat, zZe nebezpeci nastane
nékolikrat.
c Pravdépodobné se vyskytnou nékdy béhem Zivotniho cyklu rozvoje. Je rozumné
Mala y . ¥ o
predpokladat, Ze nebezpeci nastane.
Nepravdépodobni Vyskyt je nepravdepodobny, ale mozny. Lze predpokladat, Ze nebezpeci miize vyjimecné
nastat.
iseee Vyskyt je krajné nepravdépodobny. Lze predpokladat, Ze nebezpeci nemusi nastat
nepravdépodobna JSRVLje i) P P ). Lee predp ’ P '

Tab. 6. Kritérium intenzity negativniho vlivu (Vlastni zpracovani)

Uroven zavaznosti

NasledKky pro Zivotni cyklus projektu

Ohrozeni a zastaveni dalsitho vyvoje navrzenych aktivit. Pokud nema byt rozvoj zastaven,

Katastroficka C L , N A,
fi je treba provést zasadni opatreni k obnoveni vyvoje.
Kritickd Zasadni naruSeni vyvoje, pripadné jeho pozastaveni. VyzZaduje opatreni k tomu, aby bylo
dosazeno pozadovanych vysledkii v planovanych terminech.
o2 Naruseni rozvoje kulindrni turistiky. Spravnym rizenim je mozno dosahnout poZadovanych
Okrajovi )j ky. Spravny. J P Y

vysledkuii v planovanych terminech.
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Uroven zavaznosti

Nasledky pro Zivotni cyklus projektu

Nevyznamnd

Nepodstatné naruseni vyvoje. Operativnim rizenim Ize obnovit planovany vyvoj.

Kvalitativni kategorie rizika

Tab. 7. Kvalitativni kategorie rizika (Viastni zpracovani)

Kategorie Opatieni pouzita pro prisluSnou kategorii
rizika
Nepiipustné Musi byt odstranéno.
NeZadouci Smi byt prijato tehdy, je-li eliminace rizika prakticky nedosazitelna i neumérné nakladna.
Pripustné Lze ho prijmout, nutno vénovat zvySenou pozornost vyvoji situace.
Zanedbatelné Lze ho prijmout.

Tab. 8. Uroven rizika vzhledem k &etnosti vyskytu a zavaznosti nasledki rizik (Viastni

zpracovani)
Zavaznost nasledki rizik
Cetnost vyskytu Nevyznamné Okrajové Kritické Katastrofické
Castd Nezadouci Nepripustné Nepripustné Nepripustné
Pravdépodobnad Pripustné Nezadouci Nepripustné Nepripustné
Obcasna Pripustné Nezadouci Nezadouci Nepripustné
Mala Zanedbatelné Pripustné Nezdadouct Nezdadouct
Nepravdépodobnad Zanedbatelné Zanedbatelné Pripustné Pripustné
::Z;ﬁ;f i Zanedbatelné Zanedbatelné Zanedbatelné Zanedbatelné

Pro stanoveni urovné rizik bude nadéle pouzita specifikace Grovné rizik uvedena v matici

»cetnost — nasledek® s nize uvedenym c¢iselnym oznacenim:

*  Uroven rizika zanedbatelna

*  Uroven rizika pripustna

*  Uroven rizika nezadouci

1
2
3
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*  Uroven rizika nepripustnd 4

Tab. 9. Rizikové faktory a jejich zattidéni (Viastni zpracovani)

Cinitelé nesouci a ovliviiujici riziko

Popis rizika

. .1, . Orgény
Poskytovatelé gastronomickych shuzeb CRaEU

Stavebné technicka rizika projektu :

Nedostatky v navrhové casti analyzy X

Dodatecné zmeény v navrzenych opatienich X

Koordinace rozvojovych cinnosti

Havarie v provozu

Zivelne mimoradnosti

Kvalita praci, dodrZzovani norem atd.

NaruSeni  Zivotniho  prostiedi pri  realizaci
navrzenych opatieni

Dodrzeni planu rozvojovych aktivit a terminii
cinnosti

Marketingova rizika projektu :

Analyza poptavky, odhad vyvoje

Propagace nabizenych sluzeb

Legislativni rizika projektu :

Politicka stabilita v Ceské republice

Prehodnoceni prioritnich os NRP

Zména platnych zdakonii a vyhlasek

Hladky pritbéh realizace jednotlivych opatieni

Soulad provedenych analyz se strategickymi
dokumenty Jesenikii

Finand¢ni rizika :

Zajisteni dostatecnych fin. zdrojii pro realizaci
navrzenych opatrent

Vyuziti grantové politiky pro dosazeni cilit

Dostupnost fin. zdrojii v ¢ase realizace opatieni

ZvySeni nakladit behem realizace
Inflace a zmeény kurzu CZK < EUR

Ztraty z titulu nedostatecné propagace
realizovanych aktivit

Nesplnéni podminek udrzitelnosti

V dal$i ¢asti analyzy budou upifesnéna rizika uvedend v tabulce, kterym byla pfifazena

uroven rizika €. 3 s ndvrhem mozZnych opatfeni k jejich eliminaci.
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13.3 Navrh opatieni k omezeni rizik

Zajisténi dostate¢nych finanénich zdroja

Vzhledem ke skutecnosti, ze navrzena opatieni obsahuji doporuceni, ktera maji ekonomicky
pozitivni charakter pro jejich zavedeni do praxe, jako je napf. vyuzivani mistnich surovin,
vyuzivani piirodniho potencialu, historickych udalosti apod. Je velky ptedpoklad, Ze
jednotliva opatieni nebudou provozovatelé sluzeb financné zatézovat vice nez provoz
doposud a je tedy pravdépodobné, Ze riziko nedostatku finan¢nich prostredkii pro realizaci

rozvojovych aktivit nenastane.

Vyuziti grantové politiky pro zavedeni navrhovanych rozvojovych opatieni

Navrhovana opatfeni budou dle casové analyzy korespondovat s novym planovacim
obdobim dotacni politiky a bude tedy oteviena moznost Cerpani finan¢nich prostredki
z riiznych dotaénich programil, podporujicich rozvoj cestovniho ruchu a to zejména na vétsi
projekty, které ponesou za nasledek priliv navstévnikii a budou svym pojetim originalni
s cilem rozvoje kulinaiské turistiky v Jesenikdch. Zde bude nutné pomyslet na zajisténi

prosttedkl pro spolufinancovani.

Dostupnost finan¢nich prostiedki v ¢ase realizace jednotlivych opatieni

Plan financovani rozvoje by mél byt naslednym navazujicim dokumentem na tuto
vypracovanou analyzu a to v souladu s ¢asovou a ndkladovou analyzou. Podle tohoto planu
budou zajistény disponibilni prostfedky k financovani jednotlivych rozvojovych aktivit.
Tento plén je tieba disledné dodrzovat, v ptipadé jeho nedodrzeni hrozi vyznamné riziko

zastaveni realizace rozvojovych aktivit.

Ztraty z titulu nedostate¢né propagace

Jednou z podminek tspésnosti vysledkl jednotlivych opatieni této analyzy na trhu je jeho
vhodné prezentace, kterou je mozné zajistit pfedevsim diky aktivnimu marketingu ze strany
poskytovatele gastronomickych sluZeb, ale také jeho partnerti — mést, obci, krajii, z4jmovych

sdruzeni (Jeseniky- SCR, Jeseniky pfes hranice, ptislusné MAS, Euroregiony Pradéd a



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 62

Glacensis, Czechtourism aj.) Je nutné, aby spolupracovaly vSechny organizace, které
dopomtzou cilené prezentaci gastronomickych sluzeb, jak individudlnim turistim, tak

touroperatorim a dal$im distributorim nabidky gastronomickych sluzeb v regionu.

Nesplnéni podminek udrzitelnosti projektu

Vyznamnym finan¢nim rizikem, kromé jinych rizik uvedenych v této ¢asti, miize byt vraceni
piipadné dotace nebo grantu pouzité na rozvojové aktivity v piipadé nesplnéni podminek
udrzitelnosti. Tato podminka plati i po realizaci jednotlivych aktivit a pfedpoklada udrzeni
vysledkli zdmért. Toto riziko lze eliminovat ¢i snizit pravdépodobnost jeho vyskytu
peclivou analyzou problému a kvalitnim odhadem reélnych moznosti vysledki jednotlivych

opatieni.
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ZAVER

Predkladana bakalaiska prace Analyza kulinarské turistiky v regionu Jeseniky méla za cil
charakterizovat a analyzovat problematiku kulinarstvi v Jesenikach. Ze zjisténych zavéri Ize
konstatovat, ze kulindi'stvi v cestovnim ruchu je perspektivnim faktorem regiondlniho
rozvoje v zemi. Aktudlni celosvétovy trend v produkci lokélnich regionalnich potravin a
jejich vyuziti v gastronomii regionii zna¢né prispiva k ozivovani tradi¢nich vyrobnich
postupil a rozsifuje povédomi o udrzitelném rozvoji piirodnich zdroji daného regionu.
Prezentuje vyuziti mistnich produkti jako pfirodnich zdrojii regionu nebo dané lokality
s vazbou na jejich udrzitelny rozvoj. Z vystupi predkladané prace lze predpokladat, ze
navrat ke gastronomickym tradicim jednozna¢né zvySuje potencidl nabizenych atraktivit

v Jesenikach.

Predkladand prace navrhuje 6 opatieni vedouci k rozvoji kulindiské turistiky. Primarné
poukazuje na vyuzivani regionalnich potravin a produktd s vazbou na zdravou vyzivu. Zde
muzeme smétovat nabidku nejen pro ndvstévniky regionu, ale také pro mistni obyvatelstvo,
protoze zdravy zivotni styl s raciondlnim pfistupem ke stravovani by mél byt aplikovan
kazdodenné, vzhledem k tomu, v jaké mife dokdze ovlivnit kvalitu naseho zivota a také
sméfuje k feSeni skuteénosti, Ze vice nez polovina obyvatel Ceské republiky se potyké
s nadvdhou ¢i obezitou, na coz tato prace rovnéz poukazuje. Déle prace doporucuje
prohloubeni spoluprace mezi subjekty v regionu, zvySeni propagace a zkvalitnéni irovné
poskytovanych sluzeb ve vazbé na vzd€lavani pracovniki gastronomického cestovniho
ruchu. Doporucuje také zvysit nabidku origindlnich zazitkovych produktl s vyuzitim
historickych prament a spolupraci odborné vetejnosti. Tento typ nabidky kulinarského
cestovniho ruchu miZe byt ptileZitosti jak pro podnikatelské subjekty z oblasti Jeseniki, tak
1 pro samotné obCany. A to jak z pohledu novych pracovnich ptileZitosti, tak z pohledu
uspokojeni specifickych potieb navstévnikti regionu. Nabidka, ktera byla atraktivni pro
navstévniky lonsky rok, nemusi byt atraktivnim ldkadlem i letos. Z toho 1ze vyvodit jeste
jedno doporuceni pro podnikatele z oboru gastronomie. A to, Ze je nezbytné nutné obcas
pfiméfené obmeénovat produkty a sluzby souvisejici s kulinarskou turistikou, aby byly pro
navstévniky stile pfitazlivé - napf. menu v zéaZitkovych restauracich ¢i program

gastronomickych festivall apod.

Zaverem lze konstatovat, Ze je nutné podporovat regiondlni zaZitkovou gastronomii jako

jednu z hlavnich priorit smétujicich k rozvoji cestovniho ruchu Jesenikd.
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PRILOHA P I: DOTAZNIK

Ptiloha 1
DOTAZNIK

Dobry den,

jmenuji se Lucie Gorelova a prosim o vyplnéni dotazniku, jehoz vysledky pouiji pro
zpracovani bakalafskeé prace na téma Analyza kulinaiske turistiky v regionu Jeseniky.

Dékuji Vam za ¢as, ktery vénujete tomuto prizkumu.

V tomto dotazniku je Vasim tkolem odpovédét na predloZzené otazky. U vétSiny otazek
jsou uvedeny varianty odpovédi a ja Vas prosim, abyste ozna¢ili tu, ktera nejlépe vystihuje
Vas nazor. Vhodné odpovédi v celém dotazniku vidy prosim zakrouzkujte U nékolika

otazek Vas prosim o vlastni zformulovani Vaseho nazoru. Dotaznik je zcela anonymni.

1. |Jste
ZENA
MUZ

2. Vasvékje
21-30 let]
31-40let

41-501let

Ostatni vékové kategorie

3. VaSe nejvyse dokonéené vzdélani je
Zakladni
Vyuten v oboru
Stredotkolské
Vysil odborné

Vysokoskolske



. Davate pirednost aktivni nebo pasivné stravené dovolené?
Aktivné

Pasivné

. Vnimate Turisticky region jako atraktivni destinaci pro svpji dovolenou?
Ano

Ne

. Co vas motivovalo k navitévé turistického regionu Jeseniky?
Poznani mistni gastronomie

Prirodni atraktivity

Historické zajimavosti

Wellness a lazenstvi

Sportovni vyZiti

Ostatni

. Patii mistni gastronomie mezi nejdulezitéjsi kritéria pii vybéru regionu pro
vagi navstévu?
Ano

Ne

. Inate pojem regionalni gastronomie?
Ano
Ne

Nevim



9. Zavitali jste pii navitévé Jeseniki do nékteré z certifikovanych restauraci

opatirenych logem Czech Specials?
Ano
Ne

Nevim

10. Zavitali jste pii navitévé Jesenikn do nékteré z restauraci opatirenych logem
Chut Jesenikna?

Ano
Ne

Nevim

11. Jakou maximalni vy%i ceny v K¢ za kvalitni regionalni jidlo z mistnich

surovin jste ochotni zaplatit?
Do 150.-

0d 151.- do 300.-

Od 301.- do 500.-K¢

Vice nez 501,- Ké

12.Jak jste spokojeni s nabizenymi gastronomickymi regionalnimi produkty
v Jesenikach?

Velmi spokojeni
Spise spokojeni

Nespokojeni



13.Jake je VaSe nejoblibenéjsi jidlo z oblasti Jesenikia?
Pradédovy borfivkové knedle
Jesenicky pstruh s bramborovymi platky s cibulkou
Pecené kachné s knedlikem a se zelim

Lostickfy plnény fizek s bramborovym salatem

14.Jaky je Vas nejoblibenéjsi napoj z oblasti Jesenika?
Jesenicka Bylinna 40 % (likérka Domagov)
Svétlé vitepni pivo - Holba Serak (pivovar Hanugovice)
Mineralni voda Ondrasovka (Moravsky Beroun - Nizky Jesenik)

Rychlebské sirupy a Moéty (Velka Kras)

15.Pokud mate néjaké pripominky, doporuceni ¢ navrhy pro zlepSeni

podminek kulinaiské turistiky v Jesenikach, prosim vypiste je
Ne nemam

Ano mam,
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