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	Odůvodnění hodnocení práce:
V teoretické části autorka detailně a přehledně popisuje reklamu, propagaci výrobků, jazyk a prostředky, které se využívají při marketingu výrobků a k ovlivňování zákazníků. Popis v jednotlivých kapitolách a podkapitolách je přehledný, autorka čerpá z řady odborných marketingových i lingvistických zdrojů, které vhodně kombinuje a porovnává. Jedinou vážnější výtkou je nekonzistentní uvádění odkazů na literární zdroje v teoretické části práce. Rovněž by v rámci sociálních médií mohla být uvedena pro úplnost i další dnes hojně využívaná sociální média.

Praktická část je důsledně propojena s teoretickou částí. Autorka zkoumá rozsáhlý vzorek reklam na rtěnky několika známých výrobců z hlediska stylistického, sémantického a syntaktického. Analyzované jevy dokládá konkrétními příklady a zdůvodňuje jejich význam, použití a případný dopad na spotřebitele. U jednotlivých analyzovaných jevů není třeba uvádět jejich teoretické definice, které již byly součástí teoretické části nebo jsou obecně známé. Součástí analýzy by mohl být nejen popis výskytu jednotlivých slovních druhů v rámci analyzovaných textů, ale také jejich kombinace v rámci kolokací. Vzhledem k tomu, že autorka analyzovala reklamy evropských a amerických výrobců, bylo by přínosné uvést, zda se jednotlivé reklamy liší v závislosti na cílové skupině zákaznic a v závislosti na regionu, nebo zda jsou analyzované reklamy globální. Při analýze autorka využívala software AntConc, s kterým studenti v průběhu studia běžně nepracují, což považuji za přidanou hodnotou bakalářské práce. 



	Otázky k obhajobě:
1. Does geographical, possibly social placement of a product influence the way of how                       a product is advertised? 

2. How would be the same products advertised in other online media and in printed media?
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