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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,18 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Diplomantka se zabývá event marketingem taneční skupiny All Style Unit, která funguje ve Vsetíně a ve Zlíně. Z práce je znát osobní nadšení autorky a její znalost tématu. 
· Velmi dobře zpracovaná teoretická část práce z hlediska ukotvení event marketingu v komunikačním mixu a správné využití teoretických poznatků dále v projektové části práce.
· Cíl práce – zjištění nedostatků event marketingu a analýza rozhodovacího procesu tanečníků při výběru akcí byl splněn. Navazující praktický návrh řešení pro budoucí 10. výročí akce je plně uplatnitelný v praxi. 
· Formální i jazyková úroveň práce je na vysoké úrovni. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Domnívám se, že pro výzkumné otázky, které si diplomantka stanovila, byl dotazník se 32 otázkami pro dotazované příliš komplikovaný a náročný na čas. Návratnost vyplněných dotazníků tak přirozeně klesla, k relevantním závěrům by stačil dotazník s 15–20 otázkami.
Otázky k obhajobě: 

· Z Vašeho grafu rozložení účastníků akce ASU Street Love Project dle jednotlivých krajů (viz. s. 57) je patrné, že naprostá většina dotazovaných pochází ze Zlínského kraje. Můžete prosím vysvětlit, proč tomu tak je? Předpokládejme, že místo konání eventu ve Zlínském kraji není jediný argument.

· Vzhledem k oblibě sociální sítě Instagram u cílové skupiny akce prosím o stručný návrh všech online aktivit, které osloví co největší cílovou skupinu a dovedou ji k registračnímu formuláři eventu.
· Mohla byste prosím zkusit uvést rozdíly mezi evropským a americkým typem event marketingu?

V Praze dne 18.8.2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.18		A		1.179		468		1.179






