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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 d

2Nastavení cílů a metod práce 40 d

3Úroveň teoretické části práce 50 d

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 d

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 d

10Jazyková a formální úroveň práce 30 d

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,21 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Přehledně pracované informace týkající se regulace reklamy v rámci ČR i EU a související pravidla hospodářské soutěže 
· Adekvátní příklady klamavých praktik (klamavé obaly, zaměnitelnost výrobků, parazitování na pověsti atd.)
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Nejasně formulovaný cíl práce, v úvodu i v kapitole 3 (v úvodu„Cílem této práce bude zjistit povědomí spotřebitelů nejen o reklamě všeobecné, ale hlavně o reklamě klamavé, která je aplikovaná na potraviny a zboží každodenní spotřeby. Získané informace budou sloužit jako náhled na zákazníkovo vnímání této problematiky a její působení při nákupním rozhodování.“  Formulované výzkumné otázky neodpovídají takto široce stanovenému cíli. 
· V kapitolách zaměřených na typologii zákazníka, nákupní rozhodování a chování (str. 30 – 40) vychází jen z jednoho zdroje, nekonfrontuje různé autory, neformuluje vlastní přístup
· V úvodu autorka uvádí, že využívá kvantitativní výzkum, v metodice pak popisuje polostrukturovaný rozhovor jako metodu kvalitativního výzkumu. Doporučuji vyjasnit při obhajobě. 
· Chybí kvalitativní obsahová analýza polostrukturovaných rozhovorů a není zřejmé z čeho vycházejí uvedené závěry (např. autorka uvádí, že „….lze ze získaných informací říci, že všichni dotazovaní mají určité povědomí ohledně klamavé reklamy a jsou schopni se jejím nástrahám dostatečně bránit“,  ale není zřejmé z jakých konkrétních výroků vychází.) 
· Nejasné, nepřesné formulace (např. str.27„Je potřeba zákazníka definovat z několika parametrů, například věku, pohlaví, příjmu…“str. 29 „Na základě psychoanalytických teorií, tzv. teorií rysů osobnosti…..“ – v teorii rysů osobnosti nejde o psychoanalytické teorie,…… Tato teorie vznikla na základě faktorové analýzy a vzájemných korelací mezi Eysenckovými rysy a rysy dalších vědců“   - formulace aj.)
Otázky k obhajobě: 

· Jaké jsou hlavní rozdíly mezi kvalitativním a kvantitativním výzkumem?
· Stručně charakterizujte základní teorie a přístupy k analýze osobnosti.

· Co ovlivňuje nákupní chování, jaké psychologické mechanismy hrají roli při nákupu? 

V Praze dne 16. 8. 2020


Podpis: doc. PhDr. Jitka Vysekalová, Ph.D.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		d		D		120		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		d		D		160		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		d		D		200		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		d		D		200		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		d		D		120		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		d		D		120		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.21		D		2.207		1520		2.447






