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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 d

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 d

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 e

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 d

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,54 E


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Záměr věnovat se historickému kontextu reklamní kampaně.
· Motivace napsat práci ve velmi krátkém čase.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Jednotlivá teoretická témata jsou většinově popsána na základě jednoho odborného názoru, chybí jiné pohledy, autorka nehledá hlubší souvislosti, aktuální kontext apod.
· Chybí větší provázanost mezi jednotlivými kapitolami v teoretické části práce i jednotlivých kapitol vůči tématu práce.
· Přestože je v práci část teorie věnována historii reklamy i samotné společnosti Kofola, v praktické části absentuje větší důraz na důležitost tradice a historie v povědomí zákazníků. Výzkumné šetření s historickým obrazem nepracuje vůbec.
· V přiloženém dotazníku chybí jakýkoli úvod, představení problematiky, využití dat apod. V dotazníku se objevují otázky vhodnější spíše pro kvalitativní šetření (Co by nastalo, kdyby…?) 

· Není jasné, podle jakého klíče byly vybrány kampaně popisované v kapitole 7.2, absentuje zde např. kampaň, která přímo pracuje s historií Kofoly.
· V kapitole zabývající se analýzou vánočního spotu chybí cela řada aspektů, které jsou však v teoretické části zmíněny (podrobný rozbor reklamních apelů, tonalita, formáty médií, nákupní chování, prodejní data apod.) Důkladnější analýze spotu by pomohlo zařazení kapitoly o kreativní strategii do teoretické části práce.
· Vyhodnocení výzkumů je založeno spíše na prostém popisu výsledků než na hlubší interpretaci zjištěných informací.
· Celkově práce nezabíhá příliš do hloubky zvolené problematiky, nepřináší zajímavé, nové informace. Témata spojená se značkou Kofola jsou poměrně často zpracovávány, proto mohla autorka najít mnohem pestřejší informace, různorodější názory na značku a dojít tak k účelnějším doporučením.

· Většina z uvedených chyb mohla být odstraněna včasnými konzultacemi!

Otázky k obhajobě: 

· Kde ve své práci vidíte největší propojení vlastního textu s názvem práce?
Kontrola plagiátorství byla negativní – systém našel shodu 0 %.
Ve Zlíně dne 23. 8. 2020




Podpis: Eliška Káčerková 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		d		D		120		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		d		D		200		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		e		E		1920		3

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		d		D		120		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.54		E		2.533		2742		2.773






