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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,00 A


Silné stránky:

· Na práci Liliany Jurečkové oceňuji precizní práci s velkým množstvím zdrojů, ucelenou strukturu textu a logickou návaznost kapitol. Jazyková i formální úroveň práce je vynikající. 
· Cíle, výzkumné otázky i metody výzkumu jsou definovány srozumitelně a autorka dle této metodiky systematicky postupuje. 
· Autorka provedla opravdu detailní rozbor nástrojů marketingové komunikace tří konkurenčních značek. Velké množství informací se jí navíc podařilo přehledně shrnout v tabulce na straně 51. Rozhovory s dvěma věkovými kategoriemi žen přináší velmi zajímavé srovnání jejich názorů a vztahu k módním e-shopům. Celá práce včetně doporučení (opět v přehledné tabulce) je maximálně přínosná.
Slabé stránky:
· Jediná připomínka k jinak nadstandardní práci je ta, že specifikům marketingové komunikace v módním průmyslu mohlo být věnováno více prostoru než jen krátký odstavec v 3. kapitole. 
Otázky k obhajobě: 
1. I Vy sama patříte do jedné z cílových skupin. Zajímáte se o módu a ztotožňujete se s některými názory Vašich respondentek? Byly pro Vás některé jejich odpovědi překvapující?
2. Zkusíte odhadnout, na základě srovnání tří konkurenčních značek, která z nich má největší potenciál být v dalších letech jedničkou na českém trhu? 

3. Která kritéria jsou pro Vás osobně zásadní při výběru e-shopu s módou? 
Ve Zlíně dne 20.8.2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		370		1.000






