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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 C

2Nastavení cílů a metod práce 40 C

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 C

10Jazyková a formální úroveň práce 30 C

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,67 C


Průměrná bakalářská práce, jejímž zásadním nedostatkem je její obecnost a subjektivita často neopřená o exaktní, získaná a zkoumaná fakta, zejména pak v praktické části a doporučeních. Teoretická část obsahuje základní potřebné rešerše teoretických východisek, především různých typů analýz, které autor využívá i v praktické části. Bohužel v ní je nadprůměrná pouze PEST analýza.
Zásadní kapitoly praktické části, jako například popis současného marketingu v kapitole 9, mají nedostatečný rozsah…, dalším příkladem je celá kapitola 11 týkající se konkurence, ta je velmi obecná, jednotlivé v ní uvedené závěry jsou obodovány bez souvislosti a kontextu… 
Části, které autor nazývá analýzou, jsou často spíše obecným popisem. Lze pochopit, že u specifického produktu, jakou jsou výrobky společnosti Petrof, je složité realizovat např. kvantitavní výzkum. O to více, by prováděné analýzy měly být věcné, vypovídající. Práce tak neobsahuje dostatek faktů, která by potvrdila autorova konstatování a závěry, případně podpořila jeho poměrně obecná doporučení. Práce naplnila své cíle jen z části a místy působí jako slohové cvičení, navíc s řadou stylistických i gramatických nedokonalostí. Struktura praktické části nedává příliš logiku, a proto orientace v ní je zbytečně složitá.
Otázky k obhajobě: 
1. V rámci PEST analýzy v kapitole 10.4 píšete, že nejdůležitější věcí pro Petrof je za každou cenu udržení výroby pouze akustických nástrojů, na rozdíl od konkurenčních firem, které začaly vyrábět elektronická pianina. Jaký je váš názor na tento postoj? Např. ve světle osudu společnosti KODAK, která nikdy nepřipouštěla, že by digitální fotoaparáty mohly zásadně ohrozit focení na kinofilm a výsledkem tohoto přístupu byl de facto krach kdysi globální a v oboru fotografie hegemonické firmy…
2. V marketingových cílech v kapitole 14 uvádíte záměr postupného dlouhodobého vylepšování sociálních sítí. Co ve vašem podání znamená hledisko dlouhodobě a je to u sociálních sítích v současné době dostatečná dynamika?
3. V práci píšete o nutném propojení obchodního a marketingového oddělení společnosti, stejně jako o tom, že osobní prodej je základem k úspěchu. Proč v doporučeních neformulujete některé nástroje nebo produkty, které by oddělení mohla využít právě pro podporu osobního prodeje a ovlivnění potenciálního zákazníka v dlouhodobém procesu rozhodování? Doporučíte některá?
Ve Zlíně dne: 19. 8. 2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		C		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		C		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		C		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.67		C		1.668		686		1.908






