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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 d

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 d

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,78 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Velice oceňuji, že autorka touto prací navázala na sovou ročníkovou práci z minulého roku.
Dále oceňuji spolupráci s předním členem týmu, který tvořil zkoumanou reklamní kampaň.

Jako správné také hodnotím zařazení kapitoly věnované limitům šetření, které provázejí každou práci, ale v tomto roce provázeném pandemií COVID-19 vznikají jistá specifika. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Teoretická část není dobře strukturalizována a informace v ní obsažené nejsou vždy zcela relevantní pro část analytickou.

Formální úroveň práce není dobrá, v teoretické části se vyskytují různé problémy ve formátování, což celé práci ubírá na profesionalitě.
Místy je citování zdrojů chaotické a není jasné, který autor je citován. Také autorka práce občas uvádí zdroj, který zrovna danou část cituje od jiného autora. V tuto chvíli by bylo vhodné použít zdroj primární.

Otázky k obhajobě: 

· Jaké limity vidíte na metodě online individuálního rozhovoru, kterým proběhl výzkum vůči původně plánovanému skupinovému rozhovoru? 
· Ve spojitosti s humorem v reklamě se často objevuje pojem Upíří efekt, myslíte si, že je tento efekt přítomný u kampaně Tajomstvo pravého kávičkára? 
· Jakým způsobem by podle vašich osobních zkušeností s bakalářskou a ročníkovou prací měla probíhat analýza, kterou doporučujete tvůrcům reklamy s apelem humoru?
Ve Zlíně dne 24. 8. 2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		d		D		200		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		d		D		120		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.78		C		1.777		774		2.017






