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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 C

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,35 B


Bakalářská práce se zabývala zajímavým tématem s velkým potenciálem dalšího využití. Teoretická část splnila požadavky na definici pojmů marketingového mixu, oceňuji část věnující se digitálnímu marketingu (kapitola 1.2.7), z níž vycházela i praktické část. Autor provedl jak vlastní poměrně podrobnou analýzu marketingové komunikace značky Madeover, tak kvalitativní výzkum mezi zákazníky a potencionálními zákazníky. Oceňuji, že vyžil oba tyto nástroje (kapitoly 5.3 a 5.4 a dále kapitola 6). Interpretace analýzy i výzkumu je srozumitelná s jasnými závěry. Výzkumné otázky byly zodpovězeny na základě relevantně zjištěných faktů, v doporučeních bych vzhledem k potenciálu očekával více kreativních nápadů. Výhradu mám k některým gramatickým chybám, které by se v bakalářské práci neměly objevit. S tématem může autor dále pracovat.
Otázky k obhajobě: 
1. Známost značky je velmi založena na osobních referencích. Ty se vytvářejí na eventových akcích, jak ukazuje i King of the Yellow Hills. Nestálo by za zvážení rozšíření účasti na těchto typech akcí třeba i jiných pořadatelů? Pokud je to s ohledem na personální kapacitu firmy možné?
2. Na základě výsledků dotazníkového šetření doporučujete ke zvážení rozšíření sortimentu pro ženy, přestože primární cílovou skupinou značky jsou muži. Jaká jsou rizika a zároveň příležitosti takového rozhodnutí?
3. Značku Madeover vnímám na základě této práce jako menší, poměrně úzce regionálně zaměřenou a komunitní. Zároveň má nepochybně řadu příležitostí ke svému růstu. Měnily by se nějak nástroje komunikačního mixu, pokud by se značka rozhodla investovat do svého růstu a z regionu Zlínska se například chtěla stát značkou úspěšnou minimálně na celé Moravě nebo v celém Česku?
Ve Zlíně dne: 19. 8. 2020


Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1659525668.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		B		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		C		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.35		B		1.350		492		1.449






