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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,06 A


Silné stránky:

· Na bakalářské práci Leony Nagy oceňuji to, že si vybrala téma, které nebylo předtím nikým komplexně zpracováno. Zaměření práce na marketingovou komunikaci muzea a galerie ve městě, které není centrem turistického ruchu díky historii nebo výjimečné poloze, je velká výzva. 

· Stanovený cíl práce byl bezezbytku splněn a z textu plyne výborná orientace autorky nejen v teorii marketingu muzeí a galerií, ale také její schopnost pracovat s teoretickými podklady i v praxi. 
· Správně vybrané nástroje marketingového mixu umožňují autorce následné kombinování jednotlivých nástrojů a jejich využití při multiplikačním efektu a synergii jejich působení. Za šťastné rozhodnutí považuji také to, že předmětem marketingového zkoumání je omezený počet akcí, na kterých jsou následně použity různé kombinace nástrojů, které autorka vyhodnotí v konečném shrnutí. Využití rozhovoru s ředitelem instituce nebo osobní přítomnost a angažovanost při anketách se podařilo zařadit do souboru marketingových nástrojů a podřídit tak cíli.
· Jazyková úroveň práce je vysoká, autorka dobře pracuje se zdroji a odkazy. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V práci s výsledky ankety nebo zdroji bych ocenila hlubší zaměření na marketingovou praxi. Důležité je použití kombinace tradičních prvků marketingu s novými technologiemi, které mohou přinést i překvapivé prvky komunikace. 
Otázky k obhajobě: 

· Autorka doporučuje v rámci zlepšení komunikace nástroj UGC Jak by tento nástroj použila pro zvýšení zájmu o MMGB?
· Z práce plyne, že organizace v propagaci využívá také regionální rádio. Jak by na rozhlasových vlnách posílila PR MMGB?

· Existuje podle autorky nějaká cílová skupina z jejího marketingového výzkumu, kterou by si by si vybrala jako reprezentativní vzorek pro vytvoření samostatného a specifického způsobu komunikace, kde by bylo možné použít třeba kreativnější přístup k marketingovým nástrojům? 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.06		A		1.055		382		1.055






