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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,08 A


Silné stránky:

· Na práci Leony Nagy oceňuji výbornou jazykovou úroveň a kvalitní práci se zdroji. Kapitoly teoretické části jsou úzce zaměřené na specifika marketingu muzeí. Speciálně kapitola 2.6 Nové trendy v komunikaci muzeí a galerií je atraktivní a obohacuje teoretický základ o moderní poznatky.
· Je stanoven jasný cíl a jsou definovány (a následně zodpovězeny) výzkumné otázky, které vedou k jeho naplnění. Z praktické části je znatelná angažovanost autorky a její výborná orientace v problematice. 
· Autorka provedla detailní rozbor nástrojů marketingového mixu. Množství informací se jí navíc podařilo přehledně shrnout v tabulkách a přidat zajímavé komparace, interpretace a souvislosti z rozhovoru s ředitelem muzea a z anket, které provedla na vernisážích. Efektivita jednotlivých nástrojů marketingové komunikace je demonstrována na několika akcích, které MMGB pořádá. Přehledné shrnutí nabízí tabulka na straně 63. 
· Díky anketě provedené přímo na místě vernisáže měla autorka příležitost zjistit, jaký komunikační kanál oslovil návštěvníky, a to ve chvíli, kdy si to ještě pamatují. 
Výhrady, připomínky, slabé stránky: 
· Autorka pracuje s výsledky krátké ankety, jejichž odpovědi vytváří spíše povrchní přehled. Nicméně, v kombinaci s analýzou sekundárních zdrojů se jí nakonec podařilo objevit zajímavé souvislosti.
Otázky k obhajobě: 

1. Jak probíhalo oslovení návštěvníků vernisáží a jejich zapojení do ankety?
Kontrola plagiátorství byla negativní – systém našel shodu O %.
Ve Zlíně dne 20.8.2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.08		A		1.073		386		1.073






