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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 d

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,47 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Zpracované téma je aktuální a dá se s jistotou považovat za součást každodenní marketingové praxe. Praktická část práce posuzuje využití influencer marketingu firmou Baťa a shledává, že toto sice existuje, ale v poměrně malém rozsahu. To autorka správně vysvětluje tím, že nejvýznamnější cílovou skupinou značky Baťa jsou ženy 35+, což je pro popisovaný způsob marketingové komunikace už poměrně věkově nevhodné publikum.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Pravopis.
Otázky k obhajobě: 
Jak lze změřit úspěšnost influencera ve smyslu prodejů generovaných jeho prostřednictvím?
Které další ukazatele kromě počtu sledujících je vhodné zvážit při výběru influencera?
Jak se stát influencerem?
Ve Zlíně dne: 22. 8. 2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		d		D		120		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.47		B		1.466		574		1.683






