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ABSTRAKT

Préace se zabyva pojetim celkového feseni problematiky zalozeni mddni autorské znacky
zabyvajici se udrzitelnou a slow-fashion médou. Definuje zakladni rysy znacky, kterymi

jsou: barevnost, materialova a stéihova feseni, celkovy koncept a myslenka.

Piinosem prace je zjistovani piistupti kK udrzitelné mddeé, jejim rtiznorodym realizacim a
mySlenkovym trasam spotiebitelti. Okrajové se zabyva vrstevnatosti problematiky
souvisejici nejen s udrzitelnou a slow-fashion modou, ale i s celkovym nastavenim Zivotniho

stylu.

Pod tématem prace jsou emoce a otazka lidského téla jako takového. Prostor ve kterém se
lidské télo pohybuje a jak se citi. Tyto otazky jsou Uzce spjaty s tématem udrzitelnosti a

slow-fashion.

Klicova slova: Udrzitelnost, Smysly, Emoce, Krejéovské femeslo, Autorska znacka,

Podnikatelsky plan

ABSTRACT

The work deals with the concept of the overall solution to the problem of establishing a
fashion brand dealing with sustainable and slow-fashion fashion. It defines the basic features

of the brand, which are: color, material and editing solutions, the overall concept and idea.

Benefit of the work is to identify approaches to sustainable fashion, its diverse
implementations and consumer trajectories. He marginally deals with the layering of issues
related not only to sustainable and slow-fashion fashion, but also to the overall lifestyle

setting.

The subject of the work is emotions and the question of the human body as such. The space
in which the human body moves and how it feels. These issues are closely linked to the

theme of sustainability and slow-fashion.

Keywords: Sustainability, Senses, Emotions, Tailoring, Author brand, Business plan
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UvoD

V teoretické Gasti své bakalaiské prace se zabyvadm primarnimi otdzkami pii zakladani
vlastni autorské znacky. Napitiklad: Co je vize, mise a cil projektu (znacky), co je obchodni
a podnikatelsky plan? Jaka jsou rizika, atd.. Nejzasadné&jsi casti je téma udrzitelnosti,
udrzitelné piistupy a také pristupy raznych odévnich znacek, jako piiklad nebo mapovani

lokalnich udrzitelnych a slow fashion znacek.

V nejvétsi mite tedy teoretickd ¢ast pojednava o hlavnich tématech a tim je pravé
udrzitelnost, slow fashion a lokalnost. Tyto kapitoly budou vysvétlovat pro¢ jsou témata
aktualni a pro¢ je ticba se témto zaleZitostem vénovat Vv S$irSim kontextu. Ukazuje
mnohovrstevnatost problematiky a rtznorodé ptistupy. Poukazuje také na zalezitosti

odehravajici se ve fakt fashion a problémy ¢i nasledky s timto tématem spojene.

Teoreticka cast bude davat i podnéty ke sprdvnemu postupu pii zakladani takového projektu
a shrne zaklady v daném tématu. Tyto podnéty se budou tykat naptiklad typologie podniku,
marketingu a managementu nebo financovani. Budu se taky zabyvat tematikou télesnosti (to
jak se nase télo citi v prostotu) ¢i materialovym zpracovanim odévu a eticky zpracovavanym

materialum.

V praktické casti se zamé&im na konkrétni otazky tykajici se znacky Dokola,
podnikatelského planu znacky, strategii, vizi nebo konceptu. V feseni bude vizual, styl,

myslenka, poslani nebo prace s logem.

Vychazim z informaci, zjisténych v teoretické ¢asti mé prace a aplikovat je ptimo do

Zivotaschopné roviny pii vzniku znacky Dokola.

V neposledni fad¢ je soucasti praktické ¢asti vypracovana kolekce, kterd nese vSechny ideje
znacky a bude signifikantni pro cely budouci vyvoj, jak po mys$lenkové, tak po konceptudlni
a etické strance. Materidly, tvaroslovi, barevnice, styling, apod.. To vse zde bude

vypracované v takové formé, ktera bude fungovat jako popisny manual ke znac¢ce Dokola.

V projektové casti je zpracovana fotodokumentace, kterd je velmi dilezita k znazornéni

toho, jak cely projekt vznikal po jednotlivych krocich.
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L, Muz azZena

Jsou jedno.

Muz a Zena a kos

Jsou jedno.

Wallace Stevens — Trinact zptsobi, jak se divat na kosa

(Abram, a dalsi, 2020)

Autor této basné poukazuje na organické formy a rovnost. Tyto postoje jsou zasadni pro
vSechny témata mé bakalarské prace. Proto jsem si basenn vybrala jako jakousi formu

predmluvy ke své préci.

V teoretické casti své bakalaiské prace se zaméfuji na problematiku udrzitelnosti, vyvoj a
rizné piistupy K udrzitelnosti. At uz formou upcyclingu nebo slow-fashion, tak piistuptim
k eticky zpracovavanym materialim. Tyto kapitoly budou stézejni pro pochopeni tématu

tykajiciho se udrzitelnosti jako takové.

Dulezité je také zminit piistup k technologické strance pii zhotovovani odévu. Ve velké mite
jsou technologie v udrzitelné modeé stejné jako u bézné realizace. Takova technologie se vsak
bude velmi lisit naptiklad u prace s upcyclovanym kusem odévu, nebo tzv. zero-waste
designem. Teoreticka ¢ast se bude zamétovat také na celostni problematiku u vytvareni
kolekce a v neposledni fadé bude velkym tématem mapovani znacek, které souviseji bud’ s

podtématem bakalaiské prace, nebo pravé s udrzitelnosti.

V posledni, teoretické ¢asti, se budu zabyvat podnikatelskym planem, vizi, samotnym

nazvem znacky Dokola nebo prvnimi kroky pii zakladani této konkrétni znacky.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 12

1. UDRZITELNOST — VYVOJ A PRISTUPY

V dobé intenzivniho prizkumu zivota na$i planety prostfednictvim laboratofi pracujicich na
zemi i postupné mimo zem jsem se vzival do mysleni téch, ktefi vnimali problémy spojené
s osudem této zemé globalné a nezatizené, uvédomujice si, ze dosavadni spole¢enské
struktury a jejich fidici mechanismy jsou neschopné adaptovat se na nov¢ vznikajici situaci.
Dosel jsem k nazoru, ze ti, kdo budou za dalsi vyvoj piedevsim odpovédni, budou muset
provest analyzu jejiho sou¢asného stavu a z ni vyvodit patfiéné dusledky jak pro duchovni,

tak i hmotné zajisténi zivota. (Navrétil, 2017)

Takovéto Gvahy vedl nad samotnou myslenkou, nebo jejim pochopenim samotny Cigler,
ktery se do této problematiky cely zivot angazoval. vybrala jsem tento vynatek jako formu

predmluvy k nasledujici kapitole.

Prvni opravdovy piedchtidce soucasného pojeti udrzitelnosti se objevuje v osvicenstvi v
pozdnim 17. a na pocatku 18. stoleti v Evropé. O udrzitelnosti se zacalo mluvit zejména v

Némecku, Francii a Anglii. (Flagship.cz, 2021)

Milnikem ve vyvoji udrzitelného rozvoje bylo vydani knihy Meze rastu (Prvni zprava
Rimského klubu) v roce 1972. Tato studie sdélovala, e nekonedny rist nemize byt
skute¢nosti v prostiedi limitovanych zdroji a feSila moZnosti vytvoreni podminek

environmentalni a ekonomické stability, kterd je trvale udrzitelna.

V roce 1980 vypracovaly tii svétové organizace (Mezinarodni svaz na ochranu piirody —
IUCIN, Program OSN na ochranu zivotniho prostiedi — UNEP a Svétovy fond na ochranu
ptirody — WWF) dokument Svétova strategie ochrany Zivotniho prostiedi (WSC). Jde o
prvni oficialni dokument akceptujici pojem trvale udrzitelny rozvoj. (Ministerstvo pro mistni
rozvoj, 2021)

V roce 1987 byla v ramci OSN ustanovena prvni oficialni definice trvale udrzitelného

rozvojes ndzvem ,.Nase spole¢na budoucnost*. (Flagship.cz, 2021)

V roce 1992 byl v CR definovan trvale udrZitelny rozvoj zakonem &. 17/1992 Sb., 0 Zivotnim

prostiedi. (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2021)


http://www.un-documents.net/wced-ocf.htm
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Obrazek 1 Cile udrzitelného rozvoje (Organizace Spojenych Narodu, 2021)

Dle ekonomky Ranjuly B. Swainove saha ptivod stanovenych cilt do 60. let minulého
stoleti. Tehdy se z organizace zodpovédné za prerozdélovani pomoci z Marshallova planu
na obnovu Evropy po druhé svétove valce, stala Organizace pro hospodaiskou spolupraci a
rozvoj (zkracené OECD) a na udrzitelny rozvoj cilila ze socidlniho a ekonomického
hlediska. (Tvare Migrace, 2020)

O deset let pozdgji, mezi tim co Ceskoslovensko podstupovalo Sediva Iéta normalizace,
probéhla v USA 22. dubna 1970 nejvétsi environmentalni demonstrace v histirii. Zacastnilo
se ji na 20 milionu lidi a OECD rozsitila pojem udrzitelnosti 0 environmentalni pilif. (Tvate
Migrace, 2020)

Zaciname vidét pravdu o niceni ptirodniho svéta a uzndvadme vyznamnou roli, kterou hraje
madni pramysl. Jedna se o jedno z nejvice znecistujicich primyslovych odvétvi na svéte:
globalni vyroba textilu ro¢né emituje 1,2 miliardy tun sklenikovych plynd, coz je vice nez
mezinarodni lety a namoini doprava dohromady a o¢ekava se, Ze naSe spotieba odévu se do

roku 2030 zdvojnasobi.

Ptestoze 72% znacek zvetejnuje zasady energeticke a uhlikové emise na urovni spolec¢nosti
a 48,5% zvetejniuje zasady dodavateld v této oblasti, pouze 55% znacek zvefejiuje roc¢ni
uhlikovou stopu ve svych vlastnich zafizenich a pouze 19,5% tyto informace zvefejiuje pro

svuj dodavatelsky tetézec. (Fashion Revolution, 2019)


https://www.researchgate.net/publication/320291340_A_Critical_Analysis_of_the_Sustainable_Development_Goals
https://www.mzp.cz/cz/organizace_pro_ekonomickou_spolupraci
https://www.mzp.cz/cz/organizace_pro_ekonomickou_spolupraci
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Number of brands
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32
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14
27

Suppliers of raw materials
0
1

Obrézek 2 Uhlikové stopa znacek (Fashion Revolution, 2019)

1.1. Trvale udrzitelny rozvoj

Trvale udrzitelny rozvoj spole¢nosti je takovy rozvoj, ktery soucasnym i budoucim
generacim, zachovava moznost uspokojovat jejich zakladni Zivotni potieby a ptitom

nesnizuje rozmanitost ptirody a zachovava piirozené funkce ekosystémda.

IE Spravedli

EnvironmentéInizivota-' Ekonomicky
schopny

Obrazek 3 Cile udrzitelného rozvoje — spektrum (Ministerstvo zivotniho prostiedi, 2021)
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1. koncept — jde 0 obecné formulovany koncept udrzitelného rozvoje (definice dle komise
Brundtlandové z r. 1987), ktery je definovan jako takovy rozvoj, ktery zajisti potieby
soucasnych generaci, aniz by bylo ohrozeno splnéni potieb generaci pfistich a aniz by se to
délo na ukor jinych narodi. Tuto definici je mozno vykladat obecné eticky, narazi vsak na

problém definice potieb budoucich generaci.

2. koncept — udrzitelny rozvoj je zalozen na rovnovaze tii pilifa — ekonomickeého, socialniho
a environmentélniho (definice ze Svétového summitu Kk udrzitelnému rozvoji v
Johannesburgu v r. 2002). Udrzitelnost je chapana jako vyvazenost vyvoje mezi témito pilifi,
tzn. mezi vyvojem ekonomiky, Zivotni Urovni obyvatel a zatézi zivotniho prostiedi. Cilem

je, aby se vyvoj v nékterém piliii nevyvijel na Gkor ostatnich.

3. koncept — udrzitelny rozvoj vychéazi z ekonomickych principti, resp. z potencialu
kapitalovych aktiv (kapitalovy ptistup k udrzitelnému rozvoji). Uvazuje se o kapitalu
lidském, socialnim, ptirodnim, produkénim a finanénim. Pokud dhrnny kapital dlouhodobé

roste, vyvoj se poklada za udrzitelny. (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2021)
Ekofilozofie
Ekofilozofii miizeme ve zkratce definovat jako smér environmentélni etiky.

Ekofilozofii neni jednostranné zaméfeny obor pohliZzejici na problémy ekologie ale zabyva
se obecnymi zalezitostmi nezbytnymi pro zachovani Zzivota na Zemi. Poklada otazku pro

takto chapanou filosofii a jiné védnimi obory.
Virtuélni voda
Myslenku virtualni vody zalozil v 90 letech dvacéateho stoleti J. A. Allan.

Termin virtualni voda méa za ukol ukazovat, kolik a jaka vyroba nebo péstovani
zeméd¢lskych plodin se spotiebuje pii vyrobé vody. Tady jednoduse feceno, kolik je v

daném produktu vody skryto.

Dalsim terminem, ktery Uzce souvisi s virtualni vodou je vodni stopa. Toto téma by se mohlo
zdat témét stejné. | kdyz tesi stejnou problematiku, v nékolika bodech se lisi. Vodni stopa

je v podstaté komplexni indikator spotieby a kvality sladké vody.
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Tento indikator piedstavil v roce 2002 Arjen Hoekstra z nizozemské Univerzity Twente.
(Sedlackova, 2017)

Jeden z piednich ¢eskych geologia Vaclav Cilek, se zabyval problémy s pitnou vodou
naptiklad ve Spojenych stadtech americkych. S témito problémy muzeme dat do souvislosti
vyrobu a produkci baviny, ktera se neprodukuje pouze v USA, ale také v Indii nebo Cing.
Vsechny tyto zminéné staty maji dlouhodobé problémy s pitnou vodou a podle britske
organizace Waste & Resources Action Programme je péstovani baviny jednim z hlavnich

znecCistovateld pitné vody.

Svij podil na vodni stopé ma ale i péce 0 nase odévy. Na jedno prani padne zhruba 30 az 90
litri pitné vody. (Sedlackova, 2017)

Voda v procentech a ¢islech

Velké mnozstvi zdroji se shoduje na stejnych ¢islech u ptikladu na vyrobé bavinéného
tricka. Tyto zdroje uvéadi, ze na jedno takové tricko je spotiebovano 2700-4000 litrt vody.

To by pro piedstavu vyslo na tiiletou zdsobu pitné vody pro jednoho ¢lovéka.

97% vody na nasi planeté je voda slana, tedy motska. 2% je voda ve formé sné¢hu nebo
ledovct. Pouhé 1% je voda pitnd nebo voda, kterou muzeme vyuzit. Z tohoto pouhého
jednoho procenta je 70% spotfebovano na ucely v textilnim a odévnim pramyslu. Vétsinou

prave na vyrobu baviny.

Projekt ,,Voda v zivoté ¢loveéka - vzdélavani pro zaméstnance matetrskych a zakladnich skol“
pod Operacnim programem Vzdélavani pro konkurenceschopnost uvadi, ze na vyrobu 1
kilogramu baviny, nebo pievedeno do produktu, jeden pér riflovych kalhot je spotieba vody
na 11000 litrech vody. Dalsim piikladem, ktery uvadi zdroj euro.cz je vyroba jednoho paru

kozené obuvi. Ta podle zdroje spotiebuje 8000 litrd vody.

Na podkladech zjisténych z vypoctu vodni stopy je umoznéno sledovat, jaké mnozstvi
virtualni vody dovazi nebo vyvazi jednotlivé staty. Z toho dtivodu, ze do Evropy dovazime
velké mnozstvi vyrobku zhotovenych v rozvojovych zemich, zijeme v podstaté na dkor
obyvatel téch statd, které trpi nedostatkem vody. Ptiklad produkce, kterd spotiebuje velké

mnozstvi vody je péstovani datli, fezanych kvétin, uz zminéné baviny nebo kakaovych


http://euro.cz/
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bobu. To jsou vsechno plodiny, které se ve velké mite péstuji naptiklad v Africe. (Vodni
strazci, 2020)

Pro uspésnost snizeni spotieby objemu virtualni vody, a tedy i snizeni vodni stopy, je
nezbytné piehodnoceni soucasnych postoji, ucinit rozhodnuti a zménit dosavadni zivotni
styl — uzaviit lokalni kolobéh nejen vody. (FSV CVUT, 2020)

SIWI

Stockholmsky vodni institut (SIWI) byl zaloZen v roce 1991 za téelem posileni spravy vod.
S cilem pomoci doséhnout trvalé zmény v otazkach souvisejicich s vodou a kolem nich
vytvafi institut znalosti, které podporuji moudiejsi rozhodovani o vod¢. S vizi ,,Water Wise
World* iniciuje SIWI vyzkum, buduje institucionalni kapacitu, fidi projekty a vySetfovani
otdzek souvisejicich s vodou a slouzi jako poradce v kli¢ovych oblastech souvisejicich s

vodou na narodni i mezinarodni urovni. (Unesco, 2018)
Piiklad na organické baviné

Rozdil mezi péstovanim klasicky produkované baviny a péstovanim organickeé baviny je
velky. Zdroje uvadéji, ze organicka bavina spotiebuje az 10 krat méné vody. Je to dano tim,
7e se péstuje v oblastech, které jsou bohaté&jsi na srazky a tak se nemusi Cerpat zasoby
takzvané uméle pfidané vody. Jednim z duvoda vétsi vodni Uspory je také zdravéjsi puda,

ve které se organicka bavina péstuje. Ma lepsi schopnost zadrzet vodu a méné vysycha.

1.2. Udrzitelna mdda

Moda je zabavnym, hravym a osobitym projevem naseho stylu. | kdyz je tu, pro velkou ¢ast
z nés, kazdy den otdzka co si obléknout, je dobré nad médou premyslet v $irsim kontextu. V
dnesni dobé, bychom méli nad témito otazkami premyslet s daleko vétsi intenzitou. Méli
bychom se pokusit vyhledavat takovou modu, které je zodpovédna a méa ohled k nam i nasi
Zemi. Diky témto naCerpanym poznatkim muzeme proto zjistit, Ze je takova produkce

mnohem zabavnéjsi a plnohodnotnéjsi nez fast fashion. (Patockova, 2017)

Haunerova, Khelerové a Simonovska (2019) uvadéji, ze k nejvétsim znedistovatelim
Zivotniho prostiedi patii médni pramysl, protoze se témér veskera produkce tohoto primyslu

fidi strategii kratkodobé Zivotnosti. To co kupujeme, vyuzijem ¢asto pouze na jednu sezonu
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a v dalsi sezdné se nase nakupni chovani opakuje. Déle uvadéji, Ze fetézce, které takovou

maodu produkuji, zajima hlavné ekonomicky zisk.

Dne$ni pramysl rozsifuje povédomi 0 udrzitelnych zdrojich a etickych postupech
zaméstnavani a vyroby, které byly do zna¢né miry pohanény pozadavky zakaznikti na
generaci milenialid. Toto vedlo k naristu poétu zaéinajicich mddnich trendu, které maji
spole¢enskou odpovédnost zabudovanou do samotného srdce jejich podnikani. (UAL:
London College of Fashion, 2021)

Udrzitelna moda je vizi modniho prumyslu, ktery prispivda k ekologické socialni a
ekonomicke prosperité. Stejné jako v dnesni dobé mé nejvétsi a nejvlivnéjsi odvétvi mddu
rozhodujici ulohu pii feSeni problému, jako je socialni nespravedinost a zména klimatu.
Ackoli neexistuje jedind definice, udrzitelny mdda je moda, kterd zahrnuje etické a
nepiedvidatelné Uvahy o tom, jak je navrZena zdrojova produkce prodana, pouzita a
vytazena. Konkrétn¢ to znamena ftesit klicové otazky potencialnich dopadu, jako jsou
chemikalie a voda, které pouzivaji energii a znec¢ist'ovani zivotniho prostredi, odlesiovani,
postupy pii préci s odpadem a dobré Zivotni podminky zvitat. Vztah mezi mddou a
udrzitelnosti se neustéle vyviji kazdy den a mnoha riznymi zptisoby - napiiklad ziskdvanim
alternativnich materialt umoziujicich komunitdm nebo rozvijenim novych obchodnich
modeld. (Meadows, 2019)

Siroka vefejnost se diky svym ekologickym zajméim vice nez kdy jindy zajima o préci, ktera
je odvadéna na strané¢ mody. Lidé se kone¢né ptaji, kde, jak a kym bylo tri¢ko, které nosi,
vyrobeno. Ptaji se kolik lidi bylo zapojeno do jeho vyroby. Kupni impuls stale existuje, ale
spotiebitel nyni hleda racionalni pfistup. Spotiebitel vstupuje do reality nabidky, zajiméa se
0 procesy, které jsou spojeny s madou - suroviny, vyrobni a distribu¢ni kanaly pro obleceni.
Jejich pozadavky piesahuji pouhé snahy porozumét trhu, mluvi o touze po spojeni s historii
a hodnotach. To dokazuje zasadni piesvédCeni: S novymi napady je mozné produkovat

obleceni Cisté - zpusobem, ktery respektuje nasi planetu.

Moda, ktera tesi etické problémy, je v prvni fadé potad moda. Zena si nekupuje obleeni
proto, Ze je etické ale ze jim padne a ze v ném vypadaja hezky. Kdyz jesté navic zjisti, ze
jsou etické, bude réda a svoli k tomu, zaplatit vic nez normalné. (Khelerova, Haunerova, &
Simonovsk4, 2019)
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Ro¢né se ve svéteé vyrobi 400 miliard metrd Ctverecnich textilii (60 miliard metra
Ctvere¢nych zastane na podlaze stfizny) a vice nez 80 miliard kust obleceni ro¢né. Tii ze
¢ty odéva skonéi na skladkéch nebo jsou spélené. Jenom v Honkongu se za kazkou minutu
vyhodi cca 1400 kusu tricek. (Morgan, 2015)

Forum etické mddy od roku 2006 spolupracuje s mdédnimi firmami, profesionaly a
podnikateli, aby jim pomohlo integrovat udrzitelné a etické postupy. (Ethical Fashion
Forum, 2021)

1.3. Zasadni milnik ve svété mody

Bangladés — Rana Plaza

23.dubna 2013 byly zaznamenany v budové Rana Plaza trhliny ve zdech. V tomto objektu
byly umistény obchody, banka a tovarna na vyrobu obleéeni, ktera Sila pro zapadni znacky
jako jsou Beneton, Primark nebo Mango. Rana Plaza byla techniky, po prozkoumani,
oznacena za nebezpecnou. Obchody a banka byly okamzité piestéhovany a vyklizeny, ale
majitel odévni tovarny nafidil pokradovani ¢innosti. Svadleny tedy museli pokracovat, jinak
jim hrozilo, ze ptijdou o praci. Velké mnozstvi z nich pfislo o Zivot, protoze se budova

nasledujiciho dne ziitila.

Nehoda odstartovala vinu protesta proti zapadnim znackam, které dovolily, aby $vadleny v

bangladésskych tovarnach pracovaly v tak nebezpeénych podminkéach. (CTK, 2013)

Znacky sidlici v této tovarné reagovali na tuto situaci a zalozili tak zvané dvé iniciativy.
Cilem této iniciativy bylo zajistit dobré bezpec¢nostni podminky pro zaméstnance téchto
tovaren. (Polaskova, 2020)

Dohodu 0 protipozarni bezpecnosti a bezpecnosti budov (Accord on Fire and Building

Safety) a severoamerické spole¢nosti, jako je Gap, Walmart nebo Target, vytvotily tzv.
Alianci pro bezpecnost bangladésskych pracovniki (Alliance for Bangladesh Worker
Safety). (Polaskova, 2020)

Systémy pozarni signalizace byly instalovany v tisicich tovaren a rozsitily se protipozarni

dvete, sprinklerove systémy, elektrické modernizace a vylepsené zaklady budov.

Mzdy, i kdyz jsou stéle bolestné nizke, vzrostly. Zlepsila se pracovni prava.


https://bangladeshaccord.org/
https://bangladeshaccord.org/
http://www.bangladeshworkersafety.org/
http://www.bangladeshworkersafety.org/
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Nyni viak Bangladés, druhy nejvétsi vyvozce odévi po Cing, stoji na kiizovatce, protoze
dohody o0 bezpeénosti byly uzavieny po skoncéeni katastrofy v Rané. (The New York Times,
2020)

Mocensky boj, ktery se nyni odehrava nad tim, kdo tidi bezpecnost tovarny, ma dasledky

nejen pro ty v Bangladési, ale i pro spotiebitele po celém svété.

V jednom rohu jsou mistni vlastnici tovaren, kteti tvofi pfevaznou cast politického
establishmentu a véfi, ze je ¢as na ukonCeni mezinarodniho monitorovani, pticemz
odpovédnost za bezpeénost pracovniku se vratila Bangladésanim. (The New York Times,
2020)

Obréazek 4 Prezivsi vytahovani z ruin po padu Rana Plaza. 25. Duben 2013
(The New York Times, 2020)

Vzniklé iniciativy odstartovaly koncem roku 2013 Setieni bezpe¢nostnich podminek ve vice
nez 2800 tovarnach a bylo odhaleno, zZe ve vice nez 97% budov, zamétujicich se na produkci

odévu, chybé&l unikovy vychod, v pfipadé pozaru. V deviti z deseti ptipadi chybély pozarni
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hlasi¢e a ve vétsiné pripada tréely kabely vedouci elektricky proud ze stropt a zdi.
(Polaskova, 2020)

Jak miizeme pomoci?

Cest je hned nékolik. Tyto kroky, které udélame po pomysiné cesté nejsou nijak zavratné
velke, sta¢i ale ke zméné u nas samotnych. Kdyz touto zménou projde kazdy z nés, bude to

mit v globalnim métitku obrovsky efekt.

Naptiklad se muzeme zapojit do mezinarodniho hnuti Fashion revolution, které bylo
zalozeno po katastrof€, ktera se odehrala v Rana Plaza. Mizeme sledovat modni autorské
znacky na platformé¢ Fashion open studio - které spada pod iniciativu pravé zminéného hnuti

fashion revolution.
Nebo se mtizeme zapojit do hnuti Labor Behind the Label.

Zvysuji povédomi vefejnosti a podporuji kolektivni akci ze strany spotiebitelt, ktera
prosazuje zmény Vv tomto odvétvi. Vyviji natlak na spolec¢nosti, aby pievzaly odpovédnost
za prava pracovnika v celém jejich dodavatelském tetézci. Ve spolupraci s odbory po celém
svété zvySuji pozadavky pracovnikt odévu. Lobuji u vlad a politikt, aby uzakonili a chranili

lidsk& prava pracovnika v odévnich odvétvich. (Labour Behind The Label, 2021)

Labor Behind the Label véFi, ze nikdo by nemél zit v chudobé za cenu levného tricka. Ze
zivotni minimum je zakladni lidské pravo, stejné jako prace bez strachu o svij zivot.
Zavazali se, ze se tyto idedly stanou realitou v odévnim prumyslu. (Labour Behind The
Label, 2021)

Kolaps tovarniho komplexu Rana Plaza v Bangladési zabil 1134 lidi. (CTK, 2013)

1.4. Upcycling

Termin upcycling se pouziva ¢im dal, tim vic také v médnim odvétvi. Co ptesné si pod

anglickym vyrazem piekladanym jako upcyklace predstavit?

Jde v podstaté o to, porazit Fast fashion.
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Jednim z davodu, pro¢ je rychld moda tak uspésna, je skuteénost, Ze je skute¢né tak snadné
se zamilovat do kusu, které jsou levné, piistupné a trendy. Zména nasSich spotiebitelskych
navyku a ignorovani trendt vyzaduje préci a pohled za hranice kratkodobého hlediska, ale
je to néco, co musime vsSichni udélat jako védomi spotiebitelé. Aby se omezila soucasna
trajektorie, musi zde vzniknout zdvazek k mensimu nékupu a recyklaci: dva z piliita

udrzitelnosti v mode. (Bunge, 2020)

Co se stane s nasimi odévy, kdyz je vyhodime do kose? Ve vétsing zemi bohuzel neexistuje
7zadny mechanismus pro recyklaci odéva. Na rozdil od mnoha sklenénych nebo
recyklovatelnych plastovych obalt, které jsou roztiidény, zachranény a znovu pouZity,
obleceni, které zbylo, jednoduse kon¢i na skladce. Napiiklad podle americkeho Waste
Managementu neexistuje zadny mechanismus k oddéleni, opétovnému pouziti a recyklaci
odévu v bézném odpadu. Nejlepsi moznosti je tedy téméf vzdy darovat nebo upcyklovat.
(Bunge, 2020)

Priklady znac¢ek pohybujicich se v Upcyclingu

BlockTexx

BlockTexx je spole¢nost zabyvajici se ¢istymi technologiemi, ktera ziskava polyester a
celuldzu z textilu a odévu. Zakladatelé spole¢nosti BlockTexx Graham Ross a Adrian Jones
pfinaseji svou jedineénou kombinaci zkuSenosti s udrzitelnym textilem a maloobchodni

maodou do rostouciho globalniho problému textilniho odpadu.

Spojenim piednich svétovych technologii s jejich vasni vést pozitivni zmény v mddnim
prumyslu, zahajily Graham a Adrian cestu ke spolupréci s klicovymi prumyslovymi hraci,
véetné navrhaia, hlavnich moédnich znacek, maloobchodnich korporaci, charitativnich

organizaci a vlad. (Blocktexx, 2021)
For Days

Vsechno, co jim bylo zaslano, je upcyklovano. Znac¢ka spolupracuje s recykla¢nimi partnery
pro, aby se ujistila, Ze vSechny vracené materialy jdou do novych produkti. To znamena, Ze

za skvélou cenu mizete vymeénit cokoli, kdykoli a z jakéhokoli davodu. (Bunge, 2020)

Ve spole¢nosti For Days se staraji 0 dobry produkt. Pouzivaji nejkvalitnéj$i a udrzitelné

materialy. Intenzivné se zamétuji na piizptisobeni. Rovnéz zajist'uji, aby kazda polozka byla
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100% recyklovatelnd. Minimalizuji odpad pomoci véci, jako jsou opakované pouzitelné

obaly a celofiremni uhlikové kompenzace. (For Days, 2021)
Patagonia

Pfijimaji pouzité obleCeni Patagonia, které je funk¢ni a je v dobrém stavu. Funguje to tak,
ze kdyz z&kaznik ptinese toto oblecenin na prodejnu, pfi¢tou zakaznikovi kredity na tcet a

toto obleceni potom 100% zrecykluji.

Patagonia vyuziva také upcyclingové technologie formou recyklaci plastovych lahvi.
Znacka outdoorového obleceni zacala k vyrobé svych odévi pouzivat recyklované plastove
lahve jiz v roce 1993. Patagonia pouziva tento recyklovany plast k vyrobé rouna, krat'ast a
bund ve své kolekci Re \\\. (Compare Ethics, 2020)

Zero Waste Daniel

Znacku Zero Waste Daniel zalozil newyorsky designer Daniel Silverstein. Obleceni vytvaii
ze 100% z odpadového materidlu. Daniel s vyraznymi povrchovymi Upravami a

patchworkem vytvaii jak zakladni, tak originalni kousky. (Compare Ethics, 2020)
Knickey

Knickey je americka znacka spodniho pradla, ktera mé recyklacni program pro opotiebované

spodni pradlo. (Bunge, 2020)

95% textilii, které skonci v kosi, lze skute¢né recyklovat. Proto znacka uzaviela partnerstvi
s mistni neziskovou organizaci NYC, aby bezpe¢né recyklovali a odvrétili se od skladky.
(Knickey, 2021)

Program Nike Grind & Reuse-A-Shoe

Jednad se o jednoduchy koncept zalozeny na tom, ze odpad v cirkularni ekonomice
neexistuje. Na pocatku 90. let si Nike predstavoval svét bez plytvani a inovoval cirkularni

proces, ktery proménil staré tenisky v regenerované materialy.

V roce 1993 zacal zaméstnanec Steve Potter skartovat staré Nikes a pfeménovat je na
opakované pouzitelné materialy. Z této vize se zrodila Reuse-A-Shoe; program recyklace

tenisek, ktery shromazd’uje obuv po skonéeni Zivotnosti a transformuje je na Nike Grind,
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sadu vysoce vykonnych materialti vyrobenych z recyklované obuvi a vyrobniho Srotu. (Nike,
2021)

1.5. Slow fashion

Jak uz bylo mnohokrét fe¢eno, modni prumysl patii mezi hlavni zneéistovatele zivotniho
prostiedi. Duvod je jednoduchy: samotné odévy se vyrabi s mysSlenkou kratkodobé

zivotnosti (Strategie modnich fetézci). (Khelerova, Haunerova, & Simonovska, 2019)

Pomalou médu muzeme definovat jako eticky, ekologicky a pomaly zpisob vybéru
obleceni. Jde o to, abychom pii vybéru kazdého kusu obleceni nezkoumali pouze to, jak

vypada, ale i to, jak dlouho ndm vydrzi (tzn. kvalita). (Dva Zelenaci, 2018)

Termin Slow Fashion vznikl pomérné pfirozené. Vytvotila ho Kate Fletcherova z Centra pro
udrzitelnou mddu, ktera sledovala jevy hnuti pomalého jidla. Stejn¢ jako v pripadé hnuti s

pomalym jidlem vidéla Fletcherova v modnim pramyslu potiebu pomalejsiho tempa.

Slow Fashion se stavi proti modelu rychlé mddy, ktery se objevil v 80.letech 20. stoleti.
(Hill, 2021)

Tomuto tématu se vénuje napiiklad dokument Slowing Down Fast Fashion od Alexe Jamese.
Ten se v tomto snimku vydava na cestu za pochopenim celé nasi situace s cilem zjistit, jak
jsme se do celé této problematiky dostali. Co je dalezité a co mizeme zménit? Zabyva se

taky otazkou, jestli Ize tak zvanou rychlou médu zpomalit

Priklady slow fashion znacek ve svété i ¢esku

Boden

Tato firma ma sidlo v Londyné. Spole¢nost se zavazala k odpovédnému zajist'ovani zdroju,
spravedlivému obchodu a etickym postuptim v 16 zemich, ve kterych ma tovarny, a také k

ekologickym feSenim ve vSech ¢astech dodavatelského tetézce. (The Good Trade, 2021)
Pact

Tato znac¢ka byla zaloZena v Coloradu, USA. Znacka Pact je posedla vyrobou obleceni, které
déla svét lepsim mistem. Certified B Corp se velmi snazi zajistit, aby cely jeho dodavatelsky

fetézec, od péstovani a sklizn¢ organické bavlny az po kone¢né §iti a vSechny procesy mezi
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nimi, byl co nej¢istsi a nejzodpovédngjsi. Mimotadné mekka tricka, Saty a spodni pradlo

jsou stoprocentné bavinéné. (The Good Trade, 2021)
Sézane

Znacka Sézane se zrodila v Pafizi ve Francii a véfi v udrzitelnou vyrobu, ktera prospiva
lidem i celé planeté. Znacka je zodpovédna a chce se co nejblize piiblizit k nulovému
odpadu. V roce 2017 vytvorili Sézane filantropickou iniciativu DEMAIN, kterd ma pomoci

znevyhodnénym détem V piistupu ke vzdélani a rovnym piilezitostem.
Tradlands

Tradlands byl vytvofen v Californii z jednoduchého napadu: vyrabét vysoce kvalitni véci
pro Zeny, inspirované klasickym panskym oblecenim. Jejich piisné standardy zajist'uji, Ze
kazda zakoupend kosile mé Spickovou kvalitu a byla vyrobena udrzitelnym zptisobem.
Tradlands také vyrabi s etickymi zatizenimi a nezavislymi femeslniky, aby produkovali
mén¢ odpadu. (The Good Trade, 2021)

Thought clothes

Thought je odévni spole¢nost se sidlem v Londyné s jednoduchou filozofii: navrhovat a
vyrabét nad¢asovou modu a soucasné Se starat 0 své prostiedi. Znacka si vybudovala
dlouhodobe vztahy se svymi tovarnami a dodavateli a spole¢nost usiluje o to, aby se s
kazdym ¢lenem tymu, ktery se dotyka obleceni, zachazelo s respektem ke spravedlivym

mzdam a pracovnim podminkam. (The Good Trade, 2021)

SUTU

Sutu je lok&lni Zlinskd odévni znacka, kterd vytvaii své kolekce na principech trvalé
udrzitelnosti a slow fashion zasadach. Hlavni ideou této znacky je tvorba z lokalné

vyrobenych materiald.

Jak sami zakladatelky znacky fikaji: ,,Inspirujeme se ptirodou, dénim okolo nas i uvniti nas.
Bavi nas sofistikovanost, lehka variabilita a minimalismus. Téma pomalé mddy nas zajima

opravdu do hloubky a stale hledame nové cesty a zpusoby.” (SUTU, 2021)
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YOjogaYO

Tato znacka se zrodila v Cechach v roce 2016. Veskeré materialy, které jsou k tvorbé jejich
kolekci a produktti pouzity vznika pouze v ¢esku. YO tak podporuje tuzemsky trh a zaroven

poukazuje na dilezitost této lokalni zaméfenosti.
Merino.Live

Je Ceska firma se zaméfenim na pletenou modu z merino viny. Touha po kvalitnim a
designovém svetru zavedla majitele firmy Michala Richtera az k napadu zalozit vlastni a

lokalni firmu a doprat splnéni tohoto piani i ostatnim lidem.
Fast fashion

Protipdlem slow fashion je fast fashion, neboli rychla moda, vyrostla ze snahy
mezinarodnich modnich znacek vymamit z nasyceneho trhu s obleCenim vétsi poptavku.
Fast fashion si klade za cil dostat modely z high-end mddnich mol v co nejkrat$im case
ptimo do obchodi. (AMWA, 2021)

Dalsim terminem, ktery souvisi s fast fashion je greenwashing. Termin greenwashing, dle
definice v Oxfordském slovniku, znamena: ,.dezinformace S$ifena organizaci za ucelem

prezentovat environmentalné zodpovédny vefejny obraz sebe sama“ (Karo, 2020)

V soucasnosti termin greenwashing muzeme najit témé vSude. Na instagramovych
profilech, marketingovych kampanich nebo promo akcich. S rostoucim povédomim o této
problematice: Mikroplastech, pozarech v Australii nebo klimatickych zménach, vefejnost

nechce jen ne¢inné piihlizet a citit se bezmocné.

Marketingova oddé€leni vytvareji zelené kampané jako jsou papirové tasky, bio materialy
nebo vlastni certifikdty. Tyto strategie jsou vSak velmi frekventované pouze C¢asti
limitovanych kolekci, které tvoii jen velmi nizké procento z celého sortimentu firmy. Nejde

tak o kroky, které by snizily dopad na zivotni prostiedi. (Karo, 2020)
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Spolehlivé certifikaty:

GOTS

Global Organic Textile Standard (GOTS) je povazovan za hlavni svétovy standard pro
textilie vyrobené zorganickych vlaken. Definuje Vv soucasné dobé nejpiisnéjsi

environmentalni kritéria pro cely proces vyroby. (Lota, 2021)
Oeko-Tex 100

STANDARD 100 by OEKO-TEX® je jednim z nejznamgjsich oznaceni na svété pro textilie
testované na skodlivé latky. Znamena davéru zakaznikt a vysokou bezpecnost produktu.
(OEKO-TEX, 2021)

BCI (Better Cotton Iniciative)

Better Cotton Initiative (BCI) je globalni neziskova organizace a nejvétsi program
udrzitelnosti baviny na svété. BCI existuje proto, aby zlepsila celosvétovou produkci baviny
pro lidi, ktefi ji produkuji, pro Zivotni prosttedi, ve kterém roste, a pro budoucnost odvétvi.
(Better Cotton, 2021)

Do téchto kampani jsou ¢asto zapojeni influencefi nebo zndmé osobnosti a tak je boj proti

green washingu velmi naro¢nym ukolem.

Dalsim velkym aspektem je fakt, ze velké fast fashion znacky sazi na zdkaznikovu neznalost
v této oblasti a tak jsou (velmi povrchovée) informace o green washingu propagovany

zesilenou formou a je na n¢ kladen mnohem vétsi diiraz nez na ostatni.
Dalsi velkou kapitolou ve fast fashion odvétvi je tzv. Black Friday (Cerny Patek).

Ptivodné americky fenomén, Black Friday a jeho online bratranec Cyber Monday rozsitili

své Uponky po celém svéte.

Toto obdobi, které bylo oslavovano jako nejvétsi nakupni udalost roku, v roce 2019 vidélo
93,2 milionu kupujicich nakupujicich online. Zatimco Den diktivzdani a Cerny patek jsou
poklesl. Trzby z online nakupovani v lonském roce (2019) dosahly 7,4 miliard dolart, coz

je historicky maximum. (Benton-Collins, 2020)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 28

Nazev Cerny patek s sebou nese mnoho negativnich konotaci, jako jsou davy zbésilych
nakupujicich, kteti se navzajem tlaci, strkaji a zranuji, aby popadli dalsi véci, které ve

skute¢nosti nepotiebuji, coz zduraziuje jednu z osklivych stranek Fast fashion.

Je velmi negativné pusobici, kdyz si uvédomite, ze velka ¢ast nového oblec¢eni zakoupeného
po celém svéte si brzy udéla cestu na skladku. Celosvétoveé je 80% vytazenych textilii
odsouzeno ke skladkovani nebo spalovani po praimérném pouhém 7 opotiebeni. V USA
odhaduje EPA, ze zakaznici kazdy rok vyhodi nejmén¢ 13 miliond tun oble¢eni. Spotiebitelé
v Severni Americe ve skute¢nosti kupuji (a plytvaji) pétkrat tolik obleceni jako pred 25 lety!
(Benton-Collins, 2020)

1.6. Produkce upcyclingu

Upcyklované obleceni je metoda piedélani starych, opotiebovanych nebo poskozenych
materiali nebo samotnych kusii obleceni a jejich pfemény na nové kousky. Upcylované
odévy, které se také oznacuji jako op&tovné pouzité odévy, znovu pouzité a recyklované a

jsou v sou¢asném modnim pramyslu stale popularngjsi. (Compare Ethics, 2020)

S upcyclovanou modou se da pracovat mnoha zpusoby. naptiklad formou patchworku,

materialovym pojednanim, Upravou stiihu a tak dal.

Klicovym rozdilem mezi upcyklovanym oblecenim a recyklovanym oblecenim je to, Ze
zatimco znacky upcyklovaného obleceni pouzivaji celé kusy stavajicich odéva k vytvoreni

néceho nového, s recyklaci je tieba materialy pred dalsim pouzitim rozlozit.

Noseni upcyklovanych kusi m& mnoho vyhod pro zivotni prostiedi. Upcyklované obleceni

pouziva podstatné méné surovin, coz snizuje $kodlivé dopady médni vyroby.
Mensi spotieba vody, mén¢ chemikalii a emisi uhliku. (Compare Ethics, 2020)

V rédmci vyroby upcyclingu také nelze opomenout tvaroslovi pivodniho odévu a mnohdy

potiebou se inspirovat samotnym stitihem upcyklovaného odévu.

1.7. Produkce slow fashion

Slow fashion mdda se vyrabi z vysoce kvalitnich a udrzitelnych material.

Nejcastéji je prodavana v mensich (lokalnich) obchodech nez ve velkych fetézovych
podnicich. (Hill, 2021)
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Odévy byvaji ¢asto zhotovovany z mistnich zdroju a jsou prodavany také v ramni lokalni

arovng.
Nékolik specifickych styli na kolekci, které vychazeji dvakrat nebo maximalné tiikrat rocné.

Obecné vzato se do slow fashion fadi také upcycling. Ne ale kazdy slow fashion kus oblec¢eni
je upcycling. Jde obecné o problematiku etické problematiky. V soucasné dobé, kdy je eticka
moda v obdobi nejvétsiho rozmachu, nékteré znacky zneuzivaji toho, Ze tento pojem neni

ptesné definovan.

Zero Waste Pattern

Existuji dvé Siroké Kkategorie textilniho odpadu: odpad pted-spotiebitele a odpad
spotiebitele. Pred-spotiebitelsky odpad vznika pii péstovani a vyrobé vldken a pii vyrobé
odévi. Vétsina odpadu se vSak vytvari ve fazi vyroby odévi. V priméru odévy, které
vznikaji fezanim a Sitim latky, spotiebuji na jejich vyrobu piiblizné 85 procent vyrobené
latky, coz znamena, Ze 15 procent z nich je zbyte¢né. Mddni design s nulovym odpadem
oznacuje takovy design, ktery integruje fezani vzoru tak, aby pii vyrobé odévu nezbylo

zbyteéné mnozstvi latky. (Rissanen, 2012)

Pro vytvoifeni nulového odpadu s textilnim designem existuje nékolik moznosti. Naptiklad
plnohodnotné pletené zbozi, 3D tisk nebo vytvareni odévu bez naprosto zadnych zbytki.
Nejznaméj$i moznosti je Zero Waste Pattern Cutting (ZWPC). (Refinity, 2017)

Po mnoho let vyrdbime odévy zménou plochého povrchu na 3D vyiezavanim vzoru z latky
a jejich spojovanim. Vétsinou to vytvari odpad, protoze mezi vzory je negativni prostor. Se
softwarem jako je naptiklad CAD (Computer Aided Design) mtzete vytvaret co nejméné
odpadu. Pocita¢ stanovi vzory v takovém potadi, v jakém je fezny odpad omezen na

minimum. (Refinity, 2017)

Chceme-li vytvotit nulovy odpad, muzete se rozhodnout pro variantu pleteného sortimentu.
Timto zpisobem piimo pleteme vzory ve sprdvném tvaru. To je pro ru¢ni pleteni normalni,

ale Ize to uplatnit i na pletacich strojich.

Dal$i moznosti je 3D tisk odévu. U vétsiny technik 3D tisku mizete zbyly material znovu

pouzit.
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U techniky Zero Waste Pattern Cutting za¢inate s plochou latkou, kterou je vétsinou ve tvaru
¢tverce nebo obdélniku. Z tohoto tvaru vytvotite odév. Toho lze dosahnout naptiklad

fezanim, nebo skladanim. Vétsinou pracujeme se stiihem do tvaru T, nebo s 90 ° Ghlem.
Online Zero Waste Design

Zatimco problém s odpadem, ktery vznika pii produkci odévi, byl kdysi prokletim
manazeru vyroby, myslenka Online Zero Waste Design véii, ze principy nuloveho odpadu
by mély zaéit u navrhare. Online Zero Waste Design je nova komunita designéri, akademikt
a prumyslovych odbornikd, ktefi si kladou za cil shromazdit kolektivni znalosti o procesech
designu s nulovym odpadem a transformovat konstrukci odévi prostiednictvim

vzd¢lavacich zdroju a spole¢nych workshopt. (Macgilp, 2020)

Priklady navrhara, kteri pracuji s principy Zero Waste Pattern

Timo Rissanen

Timo Rissanen je pedagog, umélec a designér. Narodil se ve Finsku a vystudoval obor
modniho navrhatstvi na University of Technology v Sydney (UTS) v Australii. V roce 2013

na UTS dokoncil prakticky doktorat z médniho designu s nulovym odpadem.

Timo Rissanen

Obrazek 5 Zero-waste garments by David Telfer (Rissanen, DESIGN TO MINIMISE
WASTE, 2012)
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Spoluautoroval nékolik knih o udrzitelné modé a v roce 2010 se ujal role asistenta médniho
designu a udrzitelnosti na Parsons School of Design. V roce 2019 byl povysen na docenta
maddniho designu a udrzitelnosti. V' roce 2020 se vratil do UTS jako docent. S Kate Fletcher,
Mathildou Tham a Lyndou Grose je zakladajicim ¢lenem Union of Concerned Researchers
in Fashion. (Rissanen, About, 2021)

Karin Viug

Karin Vlug je mddni navrhatrka a vyzkumnice. Jejim cilem je vyvinuti systému vyroby, ktery
nevyzaduje $iti. Umoznéni lokalni vyroby na vyzadani a vyroby na miru. Jeji inspirace
pochazi z pramyslovych odvétvi mimo maédni pramysl, spoluprace s partnery z jinych
prumyslovych odvétvi a znalostnich institutt tvoti jadro jeji praxe. Jejim cilem je prispét k
udrziteIngjSimu  modnimu  pramyslu  prostiednictvim  materidlového vyzkumu a

pfepracovanim procesu vyroby a konstrukce odévu.

Jeji kolekce jsou modularni, spotiebitel je pti vyrobé odévu zasadni. Po zakoupeni si vyrobi
a prizpusobi odév spotiebitel svépomoci velmi jednoduchymi metodami, které nevyzaduji
Siti. 'V roce 2014 zalozila vyzkumny projekt ,,Smart Fashion Production® zaméfeny na
producenty. Spolu se svymi partnery zkouma a vyviji systémy vyroby digitalnich odévu pro

vyrobce nad ramec tradi¢nich metod, jako je vyroba vzora a $iti.

Obrazek 6 Karin Vlug — One square fits all (Vlug, 2021)
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Holly McQuillan

Prace Holly McQuillan v oblasti médniho designu s nulovym odpadem vyjadiuje udrzitelné
maodni systémy v praxi. Zaméiuje se na problémy, jako je dopad technologii a to, jak mohou
byt zpochybnitelné zavedené postupy navrhu, vyroby a pouziti. Holly je spoluautorem Zero
Waste Fashion Design s Timem Rissanenem a dal$iho vydani. Spoluautorovala také Vynos:
Vyroba médy bez tvorby odpadu, prvni vystava zaméfena na modu nuloveho odpadu, a

vyvinula ocenény open-source zdroj nulového odpadu Make / Use. Holly prozkoumala

systémy nulového odpadu prostrednictvim inovativniho designu a vyroby textilnich forem.
(Mcquillan, About, 2021)

Obrazek 8 Obrazek 7 Obrazek 9
Holly Holly Holly
Mcquillan — Mcquillan — Mcquillan —
Twinset Twinset Twinset
(Mcquillan, (Mcquillan, (Mcquillan,
Twinset, 2021) Twinset, Twinset, 2021)

2021)
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1.8. Udrzitelné materialy

Udrzitelnych materialt je v dnes$ni dobé velkd skala. S rostouci potiebou ohleduplnosti a
etiky se udrzitelnost stava trendem a na vyvoj udrzitelnych materiala je kladen velky dutraz.
Mize se také stat, ze materialy, které byli povazovany za udrzitelné se pod drobnohledem
ukazuji jako $patna a ne zas tolik ekologicka varianta. Je tomu tak napfiiklad u veganské
kaze, ktera je obvykle vyrabéna z PVC nebo polyuretanu. To jsou uméla vladkna a maji

podobny dopad na Zivotni prostfedi jako naptiklad vyroba polyesteru.

Priklady udrzitelnvch materiala:

CRAILAR

CRAILAR je Inéné vldkno, které zasadnim zpisobem snizuje spotiebu chemikalii a vody.
V dubnu 2012 jej USDA pojmenoval jako 100% Bio Preferovany produkt. Ve formé latky

vypada témét stejné jako bavina.
Qmilch

Qmilch je 100% piirodni a obnovitelné vlidkno pochazejici z bilkovin ve zkyslém mléce.
Vysledkem je latka podobna hedvabi, ale levnéjsi a zaroven dostateéné odolna, aby vydrzela
prani a dalsi péci. Qmilch je ptirozené antibakterialni a dokaze regulovat teplotu, takze je

idealni pro sport a aktivni typ obleceni.
Recyklon

,Recyclon® je recyklovany nylon od spole¢nosti Unifi’s Repreve, ktery pouziva nylonovy
odpad pied spotiebou a po pramyslové vyrobé. Slozeni smési neni 100% recyklovatelné, ale
inovace byla Siroce oslavovana témi, ktefi chtéji moznost recyklovaného nylonu od doby,

kdy byl recyklovany polyester k dispozici pied lety.
S.Cafe

S.Cafe je noveé vlakno pochazejici z Tchaj-wanu, které vyuziva mletou kavu. Velka jména
jsou povazovani za jedny z dodavateli. Mletd kdva mé ziejmé ptirozené vlastnosti maskujici
zapach. Rika se, ze mleti kavy vyzaduje pii vyrobé vlaken méné energie, coz z ni &ini

alternativu k tradi¢nim tkaninam Setrnou k zemi.
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Evrnu

Evrnu je nova inovativni technologie, ktera recykluje odpad z bavinéného odévu a vytvaii
prémiové vlakno z obnovitelnych zdroja. Jen v USA se kazdy rok zlikviduje vice nez 12
miliona tun odévniho odpadu. Evrnu se vynofil z nového zpisobu mysleni 0 odévnim a
textilnim pramyslu od textilnich specialisti milujicich modu. Tym Evrnu v soucasné dobé

provozuje kampan Indiegogo, ktera ma tuto technologii rozsifit. (Lohr, 2017)
Organicka bavina

Bavlna je piirodni vlakno, které se pouziva v odévech po cela staleti. Jedna se o nejvétsi
nepotravinaiskou zemédélskou komoditu a udajné piedstavuje 21% celosvétového vyuziti
vlakniny a zaméstnava ve vyrobé 350 miliona lidi. V minulosti byla bavina také ozna¢ovana
jako ,,bilé zlato*, protoze je lukrativni pramysl v zemich, jako je Uzbekistan. (WILLOW,
2020)

V roce 2008 tvorila organicka bavilna 0,6% svétové produkce baviny, ale celosvétova
produkce se od té doby zvysila. (WILLOW, 2020)

Organicka bavina je nejrozsifenéjsi metodou péstovani bez pouziti toxickych chemikalii.
Mnohocetné faze dodavatelského fetézce musi zustat bez chemikalii, aby byly ekologicke,
véetné ptipravy pudy, pouzivani geneticky nemodifikovanych semen, pudy a ochrany
pleveld a skadca. (WILLOW, 2020)

Organicka bavlna, kterd je externé certifikovana spolecnosti GOTS, se vsak také zabyva
mnoha otadzkami lidskych prav, které se vyskytuji v konven¢ni produkci. Piistup GOTS je
holisticky a zajist'uje, ze od osiva po producenty koneénych produktt chrani a pecuji o své

farmy, jejich plodiny a jejich pracovniky. (WILLOW, 2020)
Tencel

Tencel je obchodni nézev pro Lyocell. Da se fict, Ze je ur¢itym druhem viskdzy. Je vyrabén
z celulézy nebo bavinéného textilniho odpadu. Na rozdil od vizkdzy ma velkou savost a

odolnost proti odéru. Je velmi jemného charakteru a je vhodny pro alergiky nebo atopiky.
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Lyocell je opét jednim z ekologickych materialt: vyrabi se z bukové ¢i dubové celuldzy
zpusobem, ktery je Setrny k Zivotnimu prostfedi a spravné by nemél obsahovat zadné
chemické latky. (Zkusnositko.cz, 2018)

Qmilch

Anke Domaske, mikrobiologicka a designérka, ktera zije v némeckém Hannoveru, objevila
kreativni zptsob vyroby textilii. V roce 2011 vynalezla Qmilch, hedvéabnou latku tkanou z
kaseinu, bilkoviny ptitomné v mléce. Tento inovativni produkt je ekologicky a ma rizné
vyhody. (Ciancia, 2021)

Pifatex

Cesta Pifiatexu zacala, kdyz Dr. Carmen Hijosa, expertka na kozené zbozi, v 90. letech
studovala filipinsky primysl exportu kize. Sokovana masovou vyrobou kiize a chemickym
dopadem na zivotni prostfedi si uvédomila, ze to nemize pokracovat. Védé€la, ze alternativy

PVC nejsou fesenim. Byla tedy vedena k vyzkumu udrzitelné alternativy.

Byla inspirovand mnozstvim pftirodnich zdroji, véetné pouziti rostlinnych vlaken v
tradicnim tkani, se Carmen snazila vytvofit novou netkanou textilii, kterd by mohla byt
vyrabéna komer¢né, poskytovala pozitivni socidlni a ekonomicky dopad a udrzovala nizkou

ekologickou stopu po celou dobu Zivotniho cyklu.

Od pocate¢niho vzorkovani az po vyvoj zivotaschopného dodavatelského fetézce je cesta

Pifiatexu inspirovana principy hodnot Circular Economy a Cradle to Cradle.

Pouziti vlakniny z ananasu, coz je produkt zemédélského odpadu, poskytuje Pifatex
moznost vVybudovat Skalovatelné komercni odvétvi pro rozvoj zemédélskych komunit s

minimalnim dopadem na zivotni prostiedi. (Pinatex, 2021)
Apple Leather

Zékladna teto firmy je v Istanbulu v Turecku, kde maji sklad, showroom a vyrobni zatizeni

pro hotové vyrobky.

Material je ¢aste¢né recyklovany, vyrobeny z piirodniho biologického odpadu a je vegansky.

Prvnim komponentem je jable¢ny odpad, ktery je sbirdn od farmait v severoitalském
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regionu, poté je susen a rozmélnén unikatni metodou, aby byla zajisténa naprosta cistota.

Pozdgéji jsou pridavany nékteré bilkoviny pro zvySeni hmotnosti. (Leather, 2021)
Vyslednym produktem této firmy je veganska kuize, zalozena na jable¢nych zbytcich.

1.9. Pristupy pri vytvareni udrzitelné kolekce

Postupy pii vytvareni udrzitelné modni kolekce se rizni. Jak uz je zminéno v piedeslych
kapitolach Ize vyuzit ptistupy upcyclingu, slow fashion, zero waste pattern nebo vyuzitim

zodpovédnych a eticky piivétivych materialt.

Bohuzel se v dnesni dob¢ setkavame s tzv. greenwashingem, ktery se prolina i mensich a
lokélnich znackach, které vyuzivaji téchto oznaeni pro nalakani klientely. Bohuzel lze v

této oblasti té€Zce zajist'ovat transparentnost.

Postup pii vytvareni udrzitelné kolekce se nijak zvlast' nelisi od postupu pii vytvareni
béznych kolekci. Jedna se pouze o rozdil ptistupu. Ve vétsi mife piipadt je zde feSena
problematika materiali. Znacky se nezamétuji na materidly s riznymi certifikaty (jak bylo

zminéno V predeslych kapitolach), nebo jsou zaméteny na lokalni vyrobu latek.

Dalsim ptistupem je upcycling. Princip této metody spociva ve sbéru starych kust obleceni

a jeho presivani u riznych variantach.

Jednou z forem upcyclingu je také sbér staré metraze nebo starych materialtt uréenych na

vyhozeni nebo zpracovani do tzv. geotextilii.

Konstrukéni ptistup, s ohledem na tématiku udrzitelnosti, ktery neni tolik casto vyuzivany
je tzv. zero waste pattern. V piekladu fe¢eno se jedna o stiih s nulovym zbytkem. Tato
technika je pfi vytvafeni odévu velkym tématem, protoZze az 15% latky pii $iti konci v

odpadu.

Ve zkratce lze fict, ze hlavnim tématem pii vytvareni udrzitelné mody je etika a to urcuje

jista omezeni. Ruzné piistupy se mizou lisit a navzajem se v kolekcich mnohdy kombinuji.
Priklady autorskych znadek, jejich koncept a forma prezentace

Co je vlastné znacka? ,,Znacka je instinktivni pocit ¢lovéka o produktu, sluzbé nebo

spolecnosti, protoze znacka je nakonec vzdy definovana jednotlivci, ne spolecnostmi, trhy
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nebo takzvanou veiejnosti. Kazdy jednotlivec si vytvaii svou vlastni verzi znacky.
Spolec¢nosti tento proces sice nemohou kontrolovat, ale mohou jej ovlivnit komunikaci
vlastnosti, které odlisuji jejich vyrobky od ostatnich. (NEUMEIER, 2004)

Kdyz se zamyslime nad vizualni identitou znacky, ovlivituje nas spousta faktori. Naptiklad
lokalnost, jak uz bylo zminéno v piedeslych kapitolach. Nyni je ale tfeba na toto téma
nahlizet z jiného Uhlu pohledu. Lokalnosti je ted” mys$len nads puvod, v jaké kultuie se

pohybujeme, jaké subkultury nés ovlivituji nebo z jaké socialni skupiny pochazime.

1.10. Forma prezentace znacek

Zijeme Vv rychlé dobg, kdy se véci a trendy méni z mésice na mésic. Lze s nadsazkou fict, ze
svet udrzitelné mody, z vEtsi ¢asti, témto trendim tolik nepodléha. Zamétuje se predevsim
na kvalitni materialy a sttihové manipulace se ohlizi spise na praktickou stranku smérem k
zékaznikovi. | kdyz ne vzdy je toto tvrzeni pravidlem. V soucasné dob¢ spousta fetézct i

noveé vznikajicich znacek zneuziva oznaéeni udrzitelnosti a slow fashion.

Takto stanovenou vizi zaméfuje kazda znacka specificky na svoji cilovou skupinu.

1.11. Mapovani znacek ve svété i CR

Skall studio

Skall Studio je danska udrzitelna mddni znacka zalozena v roce 2014 dvéma sestrami Julii
a Marii Skall. Zalozené v pobtezni oblasti Severniho Jutska, pracuje s veganskym zivotnim
stylem, minimalnim vyuzitim zivo¢isnych produktt v kolekcich a obecnym udrzitelnym a

védomym piistupem k designu a vyvoji vytvofili designovy zaklad a identitu znacky.

Skall Studio véfi, Ze cesta k udrzitelngj$imu $atniku zac¢ina pohodIinym a nad¢asovym
designem vysoké kvalit. Nabizi alternativu k rychle se ménicim trendtim a rychlé maéde,

kterd vytvaii nadprodukci a stresujici pracovni prostiedi.
Na osobni Urovni vytvaii udrzitelny Zivotni styl. (Skall Studio, 2021)

Jejich prezentace jde ruku v ruce s jejich vizuélni identitou. Mimo vyuzivani webovych
stranek a klasickych socialnich platforem se také zapojuji do edukativni ¢innosti a

informuji vetejnost 0 tématu udrzitelnosti a pisi manifesty.
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The Row

The Row zalozili v roce 2006 Ashley Olsen a Mary-Kate Olsen. Dim se zaméfuje na
vyjimecné latky, propracované detaily a precizni krejéovstvi a kombinuje nad¢asovou
perspektivu s jemnymi postoji, které tvor klasicky vzhled. Kolekce The Row také

zkoumaji silu zjednodusenych tvart. (Row, 2021)

V obsahu jejich prezentace nenajdeme pouze disciplinu zaméfujici se na odév ale i na
interiér, ndbytek ¢i dekorace. Jejich vizualita je sloZena z prvku, které k sobé ladi naladou,
materialy, barevnosti a celkovym postojem. Centrem jejich pozornosti je lidské télo, které
obklopuji vlastni vizuélni identitou. Inspiraci ¢asto hledaji u filozoft ¢i maliit. Jejich
prezentace je velmi sofistikovana a propracovana, tak jako cela jejich filozofie a materialy,

které pouZzivaji.
Circlle

Circlle je ceska znacCka udrZitelného a eticky vyrabéného sportovniho obleceni
inspirovaného jogou, ktera pomaha fesit problémy napachané fenomenem fast fashion,
redukovat mnozstvi odpadu ve svétovych oceanech a nasmérovat pfemysleni spolecnosti

blize k cirkularnimu systému. (Circlle, 2021)
CILA

Cila je slovenské udrzitelna médni znacka zalozena v roce 2015 Alou Krivou. Bavina,
kterou pouzivaji, ma certifikaci Gots. Globalni standard pro organicky textil je nejpfisnéjsi
mezinarodni certifikaci biotexu. To znamen4, ze tkanina obsahuje nejméné 95% organické
baviny. Vyroba tricka z organické baviny spotiebuje 0 20% méné vody, ma mensi
uhlikovou stopu a neznecist'uje feky natolik, jako produkce bézného bavinéného tricka.
(Cila, 2021)

Armadangeles

Ekologie neni pro Armadangeles jen trendem, je to vira. Pievzeti odpovédnosti a ochrana
Zivotniho prostiedi neni volbou, ale nutnosti. Proto pouzivaji pouze udrzitelné a
regenerativni materialy, jako je organicka bavina, recyklovana bavina, LENZING ™
ECOVERO ™ g TENCEL ™, Aby ukazali, ze to nejsou jen prazdné slova, maji od roku
2011 certifikaci GOTS. (Armendangels, 2021)
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Jungle folk

Spolupracuji pfimo s kazdym femeslnikem a médiem, které je sou¢asti procesu vyvoje
jejich kolekci. Tim je podporuji individualné podle jejich potieb a situace. Chtéji vytvorit

dlouhodobou zménu vnimani spotiebitele.

Po designoveé strance vyviji nadéasové kousky s vysoce kvalitni povrchovou Upravou.
Pracuji pouze s organickymi, certifikovanymi nebo recyklovanymi materialy, které vydrzi

a maji pozitivni ekologickou stopu. (Jungle Folk, 2021)

Sni o svéte, kde fyzické a praktické potieby stoji nad materialistickymi touhami. Od téchto

myslenek se odviji i jejich filozofie v budovani marketingu a strategii.
My Dear Clothing

Zbyn¢k Standera zalozil spole¢nost My Dear Clothing v roce 2013 a dnes je jednou z
nejprogresivnéjsich ¢eskych modnich znacek. Znacka ma co tict. MyDear rezonuje s
mladymi a s jednoduchym, ale poutavym poslanim. MyDear pochazi z komunity mladych
umeglci, zejména taterd a hudebnikl - dnes zndmé jako znacka Million +. A samoziejmé -
showroom hostujici tetovaci salon. Spolutviirce Marek Volf se ke znacce piipojil v roce
2016. (My Dear Clothing, 2021)

| kdyz se pod heslem udrzitelnosti znacka neprezentuje bere tyto okolnosti ve vaznost a

tvirei ji povazuji za jakousi samoziejmou soucast znacky.
FEBER

Feber je ceska znacka, kterd sije s ohledem na zivotni prostiedi. Je zde kladen velky diraz
na slozeni materiélu, kvalitu stfihu a celkové zpracovani. Materialy, které pouzivaji maji
certifikaci GOTS. Zakladatelka znacky ptivodné neuvazovala 0 udrzitelné mode. Po

shlédnuti dokumentu The True Cost se jeji nazor ale zménil.

Znacka Klade diraz na ptirozenost a pohodli. Timto smérem se odviji i jeji prezentace a

marketing.
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Dalsi piiklad udrzitelnych znacek jsou naptiklad znacka NOOS CONCEPT, ktera vyrabi
pleteny sortiment z viny pochazejici z Mongolska nebo ¢eska znacka COPE, ktera se snazi
vytvaret své kolekce tak, aby byly co z nesetrnéjsich materialti a aby postupy pii samotné

realizaci byly co nejméné zatézujici.
Dalsi priklady znacek:

Monika Novakova, Noirs, Remon, Hana Frisonsova, Skalska, Beard and Fringe, Ecoalf a

dalsi.
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2. AUTORSKA ZNACKA DOKOLA

Myslenka spojit osobitost, originalitu, udrzitelnost a lidskost. Délat véci zajimavé a
pohodIné. Véci s laskou k lidskému télu a originalité materialti. S témito myslenkami

vznikala znac¢ka Dokola.

Zacarovany kruh v dobrém i zlém. Upozoriiovat na konzum a nenasytnost. Zamyslet se
nad vécmi vice do hloubky. Zvednout pomysinou plachtu povrchnosti a prohlédnout si
pozorné v§e pod ni. Oteviit o¢i pred nenasytnosti médniho pramyslu. Chtit kvalitu a ne

kvantitu. Na to vsechno chce znacka Dokola upozornovat.

2.1. Rozbor znacky DOKOLA
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Sustainable 1 1 0 1 0 1 1 5
twins
Dokola 1 1 1 1 1 0 1 6
Vansis 1 0 1 0 0 1 1 4
Vancycling 0 0 0 0 0 1 1 2
Vanling 1 1 1 0 0 1 1 5

Tabulka 1 Porovnavajici upcyclingové znacky v 7 otdzkach

V testu sedmi kritérii ziskal nevétsi skdre ndzev Dokola. Tohoto jména tedy bylo vyuzito.
Hlavnim diivodem je, Ze znacka je ¢eska a jedna se o lokalni tvorbu. Je tedy potieba zvolit
nazev v Cestiné. Navic ndzev Dokola vice evokuje podstatu firmy nezli ostatni navrhované
nazvy. Ceska zékaznice si pod nazvem Dokola spise vybavi, Ze se jedna o znacku, ktera

prezentuje udrzitelnost a up-cycling.
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Pravidla pro pouzivani vybraného nazvu

Néazev znacky se spravné piSe Dokola, nikoliv DOKOLA ¢i DoKola. Nazev je stfedniho

rodu a sklonuje se podle vzoru mésto. Vyslovnost je ¢eska.

Tak jako samotny koncept znaCky, ma i logo pusobit minimalistickym dojmem. Je
jednoduché, moderni, a tedy lehce zapamatovatelné. Pismeno O znaci cirkularitu. Déle
navozuje v zakaznicich dojem, Ze se jedna o znacku, které zalezi na znovuvyuziti materiala,
které by jinak nejspise skoncily na skladce. O, jako ustfedni prvek loga, také muiize u zen

navozovat dojem néznosti, lasky, zenskosti a klidu.

Logo Dokola je pséano kapitalkami, v psané podobé se vsak pise malymi pismeny, kromé

pismena poc¢ate¢niho — tedy Dokola.
Logo je v éernobilém provedeni.

Jako nadpisové pismo byl zvolen forméat 29LT Baseet a pro samotny text 29LT Zawi.

O
a
\_/

Obrazek 10 Logotyp znacky DOKOLA

Kdyz se zaméfime na samotnou podstatu ndzvu, hned na prvni pohled ¢i poslech si

uvédomime, ze se ndzev nese v duchu recyklace. Znacka je ¢eska a chce byt lokalni, proto
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je ndzev v ceském jazyce, tak jako cela komunikace znacky smérem k zakaznikovi. Zaroven

je ale velmi dobte vyslovitelna a dobfe ¢itelna pro zahrani¢ni zakazniky.

2.2. Poslani

Jak uz bylo mnohokrét fe¢eno, odvétvi odévniho primyslu je jednim z nejvice zne¢ist'ujicim
prumyslem Zivotniho prostiedi na nasi planeté. Dokola se nicméné snazi s timto problémem
bojovat, a pfitom svym zakaznicim nabizi nad¢asové a kvalitni modni kousky, které
vyniknou V jejich Satniku. Znacka se zaméfuje piedev§im na upcyklaci obleeni, a to
zejména starych panskych kosil ze second handt ¢i od darct. Déle se také zabyva

zpracovanim materialt, které by v jiném ptipadé byly vyhozeny na skladku.

Dokola je tedy skvélou volbou pro Zeny, které chtéji mit ve svém satniku minimalisticky
kousek, ktery neni ovlivnén trendem a nikdy nevyjde z médy, a také pro Zeny, které zajima

jejich dopad na zivotni prostredi.

V budoucnu se planuje znacka rozrast i 0 dalsi odvétvi, a to naptiklad o upcyklaci stareho

nabytku.

Podstata

Dokola nabizi svym zé&kaznicim nad¢asové minimalistické kousky, které jsou v souladu

s udrzitelnym rozvojem. Znacka vyrabi zejména upcyclingoveé obleceni.

V Dokola vétime, ze upcyklaci dosdhneme mnohem vétsi udrzitelnosti, nez kdybychom
vyuzivaly materialy s certifikacemi, jako jsou naptiklad materidly s GOTS certifikaci.
Vyuziti materialt, které byly jiz jednou vyrobeny nadm dava vétsi smysl nezli nakupovat

materialy nové, byt pochazejici z ekologické a etické vyroby.

U oblecéeni z Dokola se zakaznici nestane, ze by potkaly Zenu, kterd bude mit nachlup stejnou
kosili ¢i jinou ¢ast obleCeni jako ona. Kazdy kousek je totiz original vyrobeny s laskou

dvojcaty z Moravy.

Ke kazdé upcyclingové kosili je piilozen i QR kod, kterym se zékaznice dostane k piibéhu,
jak kosile vznikala. V ptibéhu bude ptivod kosil (secondhand ¢i od darct), ze kterych je
vysledny vyrobek zhotoven, material kosil, ¢i jak bylo postupovano pii praci. Piibéh bude
doplnén fotkami tvirkyn pii praci. Soucasti odkazu bude i certifikat o ptispéni neziskové

organizaci, kterou si znac¢ka zvolila podpofit v daném roce.
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2.3. Registrace znacky

Ochranna znamka je pravni nastroj k ochrané oznaceni — typicky znacky nebo loga. Jeji
zakladni funkci je rozlisit vyrobky a sluzby jejiho vlastnika od vyrobki a sluzeb jinych osob.
Registraci ochranné znamky ziskava jeji vlastnik ochranu pied tim, aby shodné nebo i
podobné oznaceni mohl pro tytéz nebo podobné vyrobky ¢i sluzby pouzivat nékdo jiny.
(Rostecky, 2014)

Ochrannou znamkou je oznacéeni schopné grafického znazornéni, tvofené zejména slovy,
pismeny, ¢islicemi, barvou, kresbou nebo tvarem vyrobku ¢i jeho obalu, uréené K rozliseni
vyrobkti nebo sluzeb,” definuje ochrannou znamku ufad pramyslového vlastnictvi.
(Bohutinské, 2008)

O zépis ochranné znamky do rejstifku se zada prostiednictvim pfihlasky podané na Utadu
pro ochranu primyslového vlastnictvi (dale jen ,,UPV*, nebo ,,Ufad*) na piedepsaném

formulafi.

U nés existuje vice typti ochrané znamky. Ta, ktera je platna pouze v CR, nebo znamka,

ktera je platna v CR i po celé EU (tzv. komunitarni znamka). (Businessinfo.cz, 2020)

2.4. Marketing

Marketingova strategie znacky DOKOLA bude ptedevsim o tom, abych vybudovala kvalitni
brand, ktery bude zapamatovatelny a bude vystavnim prvkem marketingu znacky

DOKOLA. Zakladnim nastrojem bude online prostor (webové stranky + socialni sité).
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Obrézek 11 Néahled webu znacky DOKOLA

Vybudovani brandu v dne$ni dobé u odévnich znacek stoji na socidlnich sitich a kvalitnim
webovém e-shopu. U budovéani brandu se chci drzet z&kladnich hodnot znacky Dokola -
jednoduchost, udrzitelnost a lidskost, tyto hodnoty pienést do online prostoru nebude

jednoduché a piedtim nez ptjdeme doslova z kazi na trh, tak musime byt pfipraveni.

Na zacatek je dilezité vytvorit Uhledny web s kvalithnim obsahem o udrzitelnosti a mode,
abychom posilili SEO vyhledavani pro organické vyhledavani. Na tento web bych v

budoucnu nastavila i PPC, které by mi pomohli s placenym dosahem a navstévnosti webu.

Dulezité pro brand Dokola je plnit sociélni sit¢ obsahem, ktery budu mit ptipraveny a
nastaveny 2 meésice dopiedu. Pro propagaci znacky Dokola, jsme se rozhodli pouzit 3

sociélni platformy - Facebook, Instagram a v pozd¢jsi fazi LinkedIn.
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Facebook budeme plnit obsahem, ktery bude spjaty se znackou Dokola a bude odkazovat na
webové stranky. Vice se budeme zde zabyvat obsahem a odkazovanim na strnky, piimo na

jednotlivé produkty.

Nésleduje Instagram, ktery bude misty kopirovat Facebook, ale bude piedevsim

propracovanéjsi skrz vizualni kontext.

V pozdé&jsi fazi rozsiteni brandu znacky Dokola jsem se rozhodla vyuzit LinkedIn. Tato
socialni sit’ poskytuje prostor pro komunikaci s agenturami, které by mohli vyuzit Dokola

pro zaméstnance Nebo svoje reprezentanty.

V neposledni fadé beru v Gvahu i vyuziti influencert, ale chtéla bych se tomu spise vyhnout

a spolupracovat spise s béznymi spotiebiteli.
Produkt

Hlavnimi vyhodami produkti znac¢ky Dokola je bezesporu eliminace dopadu na Zivotni

prostiedi.

Dokola se zabyva zejmeéna upcyklaci panskych kosil, které preméniuje ve stylové damske
kosile ¢i kosilo-Saty. V pripadé kosilo-satt si tak zakaznice muze k tomuto kousku obléci
kalhoty a vytvofi tak dalsi novy look. Vyuzitym materialem jsou jiz zminéné panske kosile.
Nejedna se vsak o nové kosile, ale o kosile ze second-handa ¢i od darcu. Vyuzije se tak
material, ktery by jinak skoncil na skladce. Dokola pro svou tvorbu vybird pouze kosile
z bavlny ¢i jinych ptirodnich materialu, a proto jsou setrné k pokozce, pohodiné a z&kaznice
se v nich bude citit pohodIn¢. Dalsim plusem kosil od Dokola je, Ze se daji nosit jak v léte,
tak i v zim&. V 1été jako lehkd kosile ke kratastim, ¢i v pfipadé kosilo-3ati jako lehké letni

Saty. V zimé si Ize naopak pod kosili dat kosilku ¢i tri¢ko s dlouhym rukavem.

Dalsimi produkty jsou kolekce obleceni vyrabéné ze zbytka latek od textilnich spole¢nosti,
které by byly v opa¢ném piipadé vyhozeny. Tyto latky na sobé mivaji kaz, ktery znemoziiuje
jejich pouziti ve vyrobé, a tak kon¢i mezi odpadky. Dokola vsak malé kazy na latce neodradi,

a i tyto materialy vyuzije.
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Nevyhody

V piipad¢é upcyklovanych kosil nejsou jasn¢ dané velikosti — Dokola se nicméné ucastni
raznych trhi lok&lnich tvarct, na kterych se setkava s vétSinou svych zékaznic. Tyto
zakaznice si tedy oble¢eni mohou vyzkouset pfimo na mist¢ a vybrat si tak velikost, kterd
jim pasuje. Zakaznice si mohou obleceni vyzkouSet i v Place Storu, coz je obchiudek
svyrobky od lokalnich tvircu. V piipadé, Ze zakaznice zminéné trhy ani obchudek
nenavstévuje, je mozné si domluvit osobni schiizku v misté sidla znacky a obleeni Si

vyzkouset.

Znacka neprovozuje kamenny obchod. Jak jiz bylo ale zminéno vyse, z&kaznice se se
znackou mohou potkat na trzich ¢i si jeji vyrobky zakoupit v Place Store. Zakaznice si zbozi

mohou zakoupit i na e-shopu, ktery byl skvélym fesenim zejmeéna v dobé pandemie.
Marketingovy Mix (Produckt, place, price, promotion, people)

Jednoduse feceno, marketingovy mix zahrnuje vSechny aktivity, které firma vyviji tak, aby
vzbudila zajem a poptavku po svych produktech a sluzbach. Aby zakaznik nakupoval, je
potiecba mu nabidnout spravny produkt za spravnou cenu dostupnym zpisobem

a informovat ho o existenci a kvalité produktu.

Marketingovy mix je pro nas dilezity piedevsim ve dvouch pé: Produkt a people.
S produktem znacky Dokola, vyuzivime marketingové unikatnosti a docela zajimavé diie
na trhu s oble¢enim. Za to people je pro nés stézejni v rdmci cilové skupiny, na kterou se

chceme zamétit. Pro cilovou skupinu jsem si vytvotila tzv. personu.
Cilovéa skupina

Pojem cilova skupina (angl. target group nebo target audience) oznac¢uje v oboru marketingu
definovanou skupinu lidi, kterou ma oslovit a zasdhnout marketingova aktivita (reklamni
kampati). Z obecného nahledu jde vlastné¢ o potencialni zakazniky/Ctenate/uzivatele,
u kterych existuje na zakladé jejich charakteristiky ptedpoklad, ze dany produkt nebo sluzbu
potiebuji. (Mioweb.cz, 2021)

Cilovou skupinou znacky Dokola je Zena - 20-60+ se zajmem o piirodu, kulturu a socialni

déni.
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Konkurence

Pii trzni konkurenci se stfetavaji ucastnici trhu, kteti maji rizné zajmy - prodavajici

(nabidka) a kupujici (poptavka).
Distribuce, prodej

Distribuce. Misto (place) v marketingovém mixu chapeme jako proces distribuce produktu
z mista jeho vzniku (vyroby) do mista prodeje zakaznikovi. Vyznam mista prodeje
dosvédcuje také to, ze v nékterych piipadech dostadva produkt jméno nikoli podle mista
vyroby, ale naopak podle mista, kde se nabizi a prodava. (MENDELU, 2021)

Distribu¢ni a prodejni taktika zna¢ky Dokola by méla byt interaktivni a ndpadita.

Hlavnim distribu¢nim kanalem bude internetovy prostor - web, kde budou nejen produkty

ale také bude tato platforma fungovat jako edukac¢ni a informac¢ni misto.

Pozdéji se znacka (ve své produkci) planuje rozriist o kamenny obchod / ateliér ¢i showroom,
kde budou z&kaznikovi k dispozici jak produkty tak nahled do jakychkoli dalsich aktivit a
projektt znacky dokola.

Obrazek 12 Navrh vizitek znacky Dokola
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PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 50

V praktické ¢asti své bakalarské prace se zabyvam identitou a poslanim samotné kolekce.
Tato kolekce a cely projekt bude slouzit jako manual pro dalsi kolekce a projekty, které
ponesou oznaceni znacky Dokola. Jsou zde vypracovany barevnice, moodboard, koncept a

myslenka kolekce...

V neposledni fadé je zde zpracovan jakysi rozbor kazdého modelu zvlast'. Obsahuje navrhy,

praci s materidlem a technologické nakresy a popisy.

V pribéhu realizace vyvstavaly nékteré problémy a kolekce se postupem ¢asu rtizné ménila
a utvarela si svtj finalni vzhled. V nésledujicich kapitolach bude popsan spise finalni

vysledek a proces jeho vzniku.
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3. AUTORSKA KOLEKCE ZNACKY DOKOLA

Tato kolekce reflektuje identitu a poslani znacky. Je jakymsi prvnim krokem a vstupem do

tohoto projektu a zaroven bude slouzit jako manual, jak textovy tak vizualni.
Jejim symbolem je pohodIinost, lezérnost a smysl pro etiku.

V neposledni fadé se kolekce soustied’'uje na praci s materidlem. Je zde pouzit vytazeny
material, ktery by byl vyhozen nebo spalen. Kolekce jej pouziva v ramci svého etického
presvédceni a obohacuje jej o vysivku, kterd ma za ukol podpotit samotny vzor, ktery metraz

nese.

Tato ddmska vychazkova kolekce reflektuje identitu a poslani znacky. Je jakymsi prvnim
krokem a vstupem do tohoto projektu a zaroven bude slouzit jako manudl, jak textovy, tak

vizualni.

Jak uz je ptedznamenano Vv teoretické casti, kolekce a celd identita znacky je postavena na

zakladech udrzitelného piistupu.

Vytvofit udrzitelnou kolekci, tak aby spliiovala vSechny nastavené parametry a pouze
nevykofistovala toto, v posledni dobé marketingove zneuzivané téma, je velmi naro¢né,
hlavné¢ Casov€. Zejména u shanéni vhodnych materiald v odpovidajicim mnozstvi a

barevnosti.

3.1. Obsah kolekce a zvolené pristupy

Prvnim krokem bylo ur¢it si poslani a vizi. Rozhodnout se, jakym zptisobem postavit kolekci
na prvcich funkénosti, jednoduchosti ale zaroven estetickeé zajimavosti. Velkym tématem,

jak po vizudlni, tak technologicke strance, bylo vyuziti materiald.

Zvolené materidly byly ve skute¢nosti velmi limitujici, jelikoz jsem se rozhodla kolekci
realizovat z darovanych latek a zbytku, které byly uréena na vyhozeni nebo staly na principu

upcyclingu - tedy ze jsem presivala staré kosile ¢i saka, také urc¢ené do odpadu.

Pii selekci téchto nastfadanych materiald jsem se zaméfovala zejména na textilie ptirodniho

ptvodu - coz jsem zkoumala pomoci spalovaci zkousky.

Dalsim Kkritériem, které jsem si zvolila, bylo vyuziti riznych textilnich technik. Jako nejéistsi

metodu a podpofeni materialti jsem zvolila vysivku. Ta nesla myslenku pozdvihnout a
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podpoiit celkovy vzhled. Vyuzila jsem ji v riiznych variantdch. Samotné stiihové feseni jsem

zvolila v jednoduchém a lezérnim stylu, tak, aby vynikl pravé zminény material.

Dulezitou véci, kterd je ticba zminit, je skute¢nost, Ze jsem pii realizaci kolekce netvotila

kalika / zkouskové usité kusy odévi.

Diavodem bylo dalsi vznikéani textilniho odpadu, kterému jsem v ramci myslenky

udrzitelnosti, chtéla piede;jit.

Kolekci tvoii 9 modelt, z nichZ nékteré nesou stejné stiihové feseni ale odlisné materidlové
pojednani ¢i zménu délky. Tato fada se sklada z kalhot, sak, kosil a $att. Spodni vrstvy -
tedy kosile - jsou hotoveny technikou upcyclingu a jako jediny typ odévu z této kolekce maji

ponechané zapinani - kosilové knofliky.

Dalsi odévy jako saka a Saty jsou zcela bez zapinani a kalhoty jsou v urovni pasové linie
stazeny gumou. K takovému pfistupu jsem se postupem casu a tvofeni dopracovala z
ideovych principt kolekce. Oble¢eni ma byt pohodiné, volné a komfortni. Proto je oprosténo
od veskerych dalsich prvka a kovovych ¢i plastovych soucasti a komponentd. Zaroven tim

neni narusena textilni plocha u které je dalezité jeji pojednani.
Néazev kolekce

Kolekce nese prosty ndzev DOKOLA 20/21, coz jsou roky, ve kterych se kolekce a samotny
koncept znacky utvaiel a ziskaval prvni obrysy. Nasledujici kolekce ponesou vzdy tato
oznaceni - je to i z toho divodu, ze ma znacka pusobit jednotné a Cisté, proto chci cely
koncept ocistit od jakychkoli prvku, které by mohly pozdéji v celkovém vyznéni pusobit

nejednotné.

— Qi

e

— 20/21

Obréazek 13 Néazev kolekce
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Pouzité techniky

Textilni techniky, na které jsem se zaméfila pii tvorbé kolekce, bylo hned nékolik. Byly to
napiiklad rizné experimenty s nanaseni textilni barvy a zaméfenim se na praci s povrchem.
Vsechny vzdy ale smétovaly k praci s volenym materiadlem ne tak aby ho piekryly ale naopak
podpofily. Ve vysledku jsem potom eliminovala tyto experimenty a zaméfila se predevsim

na praci s vysivkou a to ve vice formach a podobéach.

Na tuto techniku jsem Kladla daraz, zejména proto, ze je nejCistSi a nejvice nese ideu
udrzitelnosti - protoze pouzitym materialem byly staré nité, které byly urceny na vyhozeni,

tak jako tomu bylo u samotného materialu.
Vysivka byla rozdélena do étyt kategorii.

Byla to vzdy vysivka strojovd a volila jsem stehy ptimy a cik-cak - ty jsem potom
kombinovala a volila barvu niti tak, aby ladila nebo byla stejna jako barva na samotné
metrazi. Dal§im typem vySivky byla aplikace. Pomoci zbytkovych snarek, které jsem na
latku ptipeviiovala ptimym stehem jsem dopliovala ploché stehy a dodala tim latce lehkou
plasticitu. Poslednim typem vysivky byla vysivka textovd, kterd byla vyhotovena saténovym
stehem. Zde jsem si piipravila text, zvolila pfislusny font a doplnila jej o logo. To jsem
pozdé&ji nechala zakazkové vysit a vzdy jsem volila jiné umisténi na odévu. Napiiklad v
dolnim kraji, pies bo¢ni Sev nebo na naramenici. U nékterych kust zasahuje textova vysivka
do nelinearni vysivky - hotovené pfimim stehem. Snazila jsem se s plochou odévi pracovat
nekonvenénim zpusobem zejména Vv jeji textilni podobé - nikoli sttihové. Stéthova cast je
naopak velmi jednoduchd, tak aby vyznélo zpracovani metraze, ve kterém se odrazi idea

kolekce.
Vysité texty Uzce souvisi s konceptem kolekce a potazmo celou znackou.

Rozepsala jsem asi 40 ruznych texti a z nich jsem potom udélala findlni vybér. Stanovila
jsem si pozadavky tak, aby plnily obsahovou hodnotu, kterd vypravi o lidském téle. To se
obléka do hodnot ptedstavujici udrzitelny zpisob zivotniho stylu. Zaroven jsem pifemyslela
0 umisténi loga a jeho vyznamu na bézné umist'ovanych mistech v bézné odévni konfekci.
Tomuto béZné pouzivanému typu umist'ovani log a znacek jsem chtéla piedejit - zejmeéna z

diavodu myslenky, Ze se kolekce 1isi od konfekénich a fakt fashion produkci odévi. Proto
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jsem néazev znacky - logo - umistila pfimo do textu a je tak soucasti textilni techniky pouzité

na odévech.

Obrazek 14 Ukézka vysivky — text

Obrazek 15 Ukazka vysivky — linie
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Obréazek 16 Ukéazka vysivky - linie

Telo, objekt.

JOKULA

- objektem pozorovani.

Obrazek 17 Haiku s pouzitim slova Dokola
Silueta / st¥ih

U planovani a navrhovani siluet odévi jsem se fidila prvotnimi podminkami, které jsem si
stanovila. Tedy, Ze dané kusy oble¢eni budou pohodIné pro nositele a nebudou jej omezovat

v pohybu. Zaroven ale musi napliiovat lezérni a vyvazené elegantni styl.
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Proto jsem zvolila siluetu H jako nejlepsi vychodisko pro tuto fadu, kterd symbolizuje

uvolnénost a etické hodnoty.

Stiihové je kolekce velmi jednoduché az nedynamické. Jak uz jsem zminila, ur¢itou formu
dynamiky nese pravé materialové zpracovani a stiihova jednoduchost nechava prostor

barvam a vysivce.

Nutno také zminit, Ze mnozstvi metraze bylo omezujici tom, Ze pochazela ze zbytki a

musela jsem polohovani stfihti uzptisobovat nebo kombinovat ¢i nastavovat materialy.

Jednotlivé stiihové a technologické zaméry a manipulace jsou popsany nize v podkapitole
TVAROSLOVI KOLEKCE a u kazdého modelu zvlast v podkapitolach vénujicich se viem

deviti modelim.
Vybér materiala

Jak uz jsem zminovala v pfedchozich kapitolach, vybér materiald byl pomérné narocny,
jelikoz jsem si zvolila etickou a udrzitelnou cestu, kterou cela znacka jde. Latky a materiély
— kosile a saka ur¢ené na upcycling - jsem tedy shirala a shromazd’ovala formou rtiznych
nadaci ¢i inzeratt nebo v second handech. Z tohoto nashromazdéného textilu jsem potom
délala finalni vybér tak, aby spliioval kritéria slozeni, tedy pokud mozno vlakna ptirodniho
ptvodu ¢i smésové materidly. Dalsim Kkritériem byla barevnost a vzor. Védéla jsem, ze chci

pracovat s vysivkou a proto musela metraz barevné i vzorové odpovidat.

Materialy na podlepeni, podsiti nebo nit¢ podléhaly stejnym narokum. Tedy nesmély byt
nové zakoupeny ¢i vyrobeny a museli splitovat barevné a materialoveé slozeni tak aby ladily

se selekci metraze.
Velikostni sortiment

Velikostni sortiment znacky Dokola se skladd pouze ze dvou velikosti. Tato kolekce je
oversize a nese jiz zminény stiihovy a technologicky plan, ktery si planuje zachovat i do

budoucna. Proto je tento sortiment slozen pouze z velikosti S.M a M.L.

Tyto volené velikosti a rozméry byly podrobeny testovacimu méfeni na urcitém poctu zen
ruznych jak v€kovych tak velikostnich kategorii. Zhotovena kolekce DOKOLA 20/21 je

pouze ve velikosti S.M.
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V kapitole vénujici se marketingu byla ¢ast zamétena na formu prodeje. Ten je zaméfen na
online prodej pies webové stranky, kde je zamérem i v budoucnu (u kazdé nasledujici

kolekce) uvadét k zminénym velikostem S.M a M.L i pfesné rozméry v centimetrech.
3.2. Moodboard

Proces tvorby moodboardu se v priubéhu prace ménil a vyvijel. Prvni barevna orientace celé
kolekce byla sméfovana spiSe k bézovym, pfirodnim a zemitym barvdm. S postupnym
shromazd’ovanim materialu dochéazelo v barevnému uzpisobovani a vizualni proméné. Da
se tedy fict, ze moodboard a barevné slozeni ur¢ovaly dostupné materialy a zménila se tak i

obecna nalada celé odévni fady.

Pro tuto kolekci DOKOLA 20/21 je signifikantni vrstevnatost a splyvavost. Jednou z
mySlenek je pohyb lidského téla v prostoru. Tim primarnim prostorem je odév a misto, kde
se takovy odév i s t€lem pohybuji, proto moodboard obsahuje i fotografie interiéru a

exteriéru.

télo

pocit

pozornost
hmat

material

vrstva

proces

Obrazek 18 Moodboard
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3.3. Barevnice

Jak bylo uz zminéno v podkapitole moodboard, je i barevnice ovlivnéna predevsim
vybranymi materialy, které pfedurcovaly barevny vyvoj kolekce. Z nastfadanych materiala
jsem postupné vybrala barvy, které navzajem fungovaly a poskytli plynulou névaznost.
Nutno zminit, Ze nékteré z téchto barev byly jesté pozdéji vytazeny a kolekce se tim barevné
vice vycistila a ziskala tak svij rdz na zakladé podkladové bilé, z&kladni cerné a

doplikovych zakladnich a komplementarnich barvach.

Obrazek 19 Barevnice

3.4. Tvaroslovi kolekce

Celkové tvaroslovi kolekce, jak uz bylo zminéno, vychazi z myslenky vytvofeni
pohodIného, ale lezérniho damského volnocasového obleCeni se zaméfenim na etickou

zodpovédnost.

Kazdy model funguje jako uceleny komplet, ale cela fada je navrzena s ideou, ze kdyz si
zakaznice bude chtit zakoupit pouze sako ¢i kosili, nebo kusy z kolekce mezi sebou jakkoli

kombinovat, ma k tomu poskytnuté Siroké pole pusobnosti.
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3.5. Technické nakresy

Obrazek 20 Technické nakresy

3.6. Prehled kolekce / ilustrace

Obrazek 21 Tlustraéni nakresy kolekce Dokola 20/21
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3.7. Model é.1

Prvni model se sklada z univerzalniho rolaku zhotoveného z jemného Upletu jako zakladni
vrstvy. Ve fotodokumentaci je doplnén jesté o jednu spodni vrstvu, a to uppcycylingovou

kosili bez rukavi doplnénou bavinénymi stuhami, podporujicimi vrstevnatost odévu.

Vrchni vrstva tohoto modelu je sloZena ze sakové vesty bez zapinani se snizenou naramenici
a kalhot. Oba tyto kusy odévu nesou vysivku hotovenou strojové prednim stehem. Zakladni
barvou je barva Seda obohacena vysivkou v zakladnich barvach cervené, zluté a

komplementarni zelené.

Sakova vesta je v celé své délce i rukavech zacisténa podsivkou. PodSivka je vsita do

posadky, kterd lemuje limec, klopu a cely stiedovy Kkraj.
V jednou z piednich dilt je ve vnitini ¢asti zhotovena vypustkova kapsa.

Ve spodnim kraji pravé nohavice je pak do linearni vysivky zasazeno strojovou textovou

vysivkou Vv ¢ervené barvé hotovené saténovym stehem.

Obrazek 22 Model ¢. 1 / foto: Jan Rysavy, modelka: Stépanka Vaikova
3.8. Model ¢. 2

Druhy model je sloZzen z kosilovych sati. Ty jsou zhotoveny formou upcyclingu. V zadni
Casti jsou doplnény 0 bavilnéné stuhy, piesahujici pies spodni kraj Sati a podporuji tak

vrstevnatost modelu. Svrchni ¢ast tvoti sako bez zapinani s krajem pod pasovou linii. Je
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doplnéno o aplikaci — ¢ervené sntrky ptipevnéné piednim stehem ve stiedu zadniho dilu

saka. Tato aplikace piesahuje pies spodni okraj v libovolnych délkach.

Svrchni odév je na ndramenici doplnén ¢ervenou textovou vysivkou zhotovenou saténovym
Svem. Limec s klopou je zhotoven z odlisného materidlu z divodu odliSeni a zvyraznéni této

¢asti a v neposledni fadé z davodu Uspory materialu.
V jednou z piednich dilt je ve vnitini ¢asti zhotovena vypustkova kapsa.
Bocéni stehy jsou u saka sesity az po spodni okraj.

Tento kus odévu je podsity v celé své délce i rukavech. Podsivka je vsita do posadky, ktera

lemuje limec, klopu a cely sttedovy kraj.

Délka rukavi je prodlouZena asi 0 10 cm tak, aby se daly nafasit nad manzetu spodni vrstvy.

Obrazek 23 Model ¢. 2 / foto: Jan RySavy, modelka: Tereza Tomancakova
3.9. Model ¢. 3

Treti model se sklada z kosilovych Sati a saka se spadenou naramenici podobného teseni
jako u modelu ¢islo 2. Svrchni ¢ast opét tvoii volné sako bez zapinani, které je hotoveno ze
dvou materialt.. VInéné karo a ¢erny vinény material vyuzity na trupovou ¢ast, ktery nese
linedrni vysivku v Cervené barvé. Jsou zde kombinované stehy piimy a cik-cak. Na rukavech
je vyuzita stejna kombinace stehti — jde ale vice po vzoru materialu a navazuje na pruhy
které jsou v kdrovaném vzoru. Ve stejném materialu ale bez vysivky je vyhotoven limec s

klopou.
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A4

V jednou z pfednich dilu je ve vnitini ¢asti zhotovena vypustkova kapsa.

Spodni okraj saka je tvarovan v zaoblenych linii. Tak, aby ziskal model vzdusnost a
dynamiku ale pouze v jednoduché ploché varianté. Touto stfihovou manipulaci je také

zasazeno do linearni vysivky.

Tento kus odévu je podsity v celé své délce i rukavech. Podsivka je vSita do posadky, kterd

lemuje limec, klopu a cely sttedovy kraj.

Délka rukavi je prodlouZena asi 0 10 cm tak, aby se daly natasit nad manZzetu spodni vrstvy.

Obrézek 24 Model ¢. 3 / foto: Jan Rysavy, modelka: Stépanka Vankova

3.10. Model ¢. 4

~7 v

Ctvrty model je jednoduchou variantou a je slozen ze dvou, respektive tif ¢asti. U navrhu je
znazornén S ¢ernou upcyclingovou vestou. Ve fotodokumentaci je zaznamenén pouze ve své
spodni vrstvé, jejimz zakladem jsou kosilové upcyclingové Saty bez bavinénych stuh. Misto
nich je zde vyuzita linearni strojova vysivka, zhotovena piednim §vem v totozné barvé jako
Saty — tedy v bilé. Tato vysivka jde svislym smérem a jeji detail je v projektové casti ve
fotodokumentaci. Na téchto Satech je potom dalsi vrstva, a to upcyclingova kosile bez

rukavi. V zadni strané jsou vSity dvé bavinéné stuhy presahujici jeji spodni okraj.

Vrchni ¢ast modelu tvofi, jak uz bylo zminéno ¢erna vesta zhotovend z panského saka a v
jeji zadni spodni ¢asti je Cervena textova vysivka vyhotovena pomoci strojového saténového

Svu.
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Obrézek 25 Model ¢. 4 / foto: Jan RySavy, modelka: Lucie Jachanova
3.11. Model ¢. 5

Paty model je sestaven ze dvou vrstev. Spodni ¢ast tvoii jiz zminéné koSilové Saty, které
jsou hotoveny technikou upcyclingu a z jejich zadni ¢asti vychazeji dvé bavinéné stuhy,

presahujici pies spodni kraj.

Vrchni ¢ast tvori Saty, jejichz stfih vychazi ze stiihového feSeni saka. Ma spadnou
naramenici a prukopnik je tvarovan do hranatého tvaru, ktery je ale zaoblen, tak jako
napiiklad u spodniho kraje jiz zminéného tvarovaného saka. Tvar prukopniku odkazuje na

stiihové feSeni saka a je ponechan v téméf nezménéné formé.

Spodni kraj satti je podobné jako u saka tvarovan pomoci stiihové manipulace, jeho hladky
a jednoduchy tvar se tim ale nijak zasadné neméni. V oblasti bo¢nich §vi tim vznika jakysi

rozparek, ktery odhaluje spodni vrstvu kosilovych Satu.
Tento kus odévu je podsity v celé své délce. Podsivka je vsita k okrajim.

Jako posledni je dulezité zminit vysivku. Ta jde v pfednim dile po vzoru latky — tedy po
svislém prouzku. Ve vrchni ¢asti Zadniho dilu tomu ale tak neni. Z ¢asti respektuje dany
vzor, ale v pravé zminéné horni casti jde kolmo po sméru a vytvaii jakysi nepuvodni

karovany vzor.
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Obrézek 26 Model ¢. 5 / foto: Jan Rysavy, modelka: Tereza Tomancéakova
3.12. Model ¢. 6

Sesty model je poskladéan ze ti vrstev. Spodni, zakladni vrstvou je Gerveny rolak, usity z
jemného, syté Cerveného Upletu. Ve fotodokumentaci je tento model focen bez této spodni
vrstvy. Dalsi vrstvu tvoii Upcyclingova kosile, na niz jsou pfisity bavinéné stuhy vychazejici
z bo¢niho $vu. Tyto stuhy jsou pouze dv¢, jedna na kazdé strané kosile, na né jsou ale piisity

dalsi stuhy asi 0 12 cm nize.

Vrchni vrstvu potom tvoii ¢erné bavinéné sako bez zapinani, na némz je uplatnéna strojova
vysivka hotovena piednim stehem v barvé ¢ervené a Sedé. Délka rukavi je prodlouZena asi

0 10 cm tak, aby se daly naftasit nad manzetu spodni vrstvy.

Tento kus odévu je podsity v celé své délce i rukavech. Podsivka je vSita do posadky, kterd

lemuje limec, klopu a cely sttedovy kraj.
V jednou z pfednich dilu je ve vnitini ¢asti zhotovena vypustkova kapsa.

Posledni vrstvou tohoto modelu jsou potom dlouhé kalhoty, které jsou hotoveny ze stejného

materialu jako sako a jsou bez zapinani. Do pésku, v pasove linii, je vSita guma.
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Obrézek 27 Model ¢. 6 / foto: Jan Rysavy, modelka: Tereza Tomancéakova

3.13.Model ¢. 7

Sedmy model je slozen ze spodni vrstvy, kterou je upcyclingova kosile. Ta je naprosto

jednoduché a bez jakychkoli dalsich aplikaci ¢i vysivky.

Vrchni vrstva je tvofena ze saka bez zapinani, které nese kombinaci vysivek. Zakladni
vySivkou je zlutd a Cervena linka tvofena ptednim stehem. V dalsim planu pojednéni
materiélu, je vysivka aplikovana pomoci stehu cik-cak. Tento pojednany povrch je doplnén
0 nasitou aplikaci, ktera je tvofena ze saténové zluté sintrky o praiméru 2 mm. Ta je upevnéna
na latku pfednim stehem. Limec je tvoten z odlisného materialu za ucelem odliseni a

zvyraznéni této Casti a také za ucelem Uspory materialu.
V jednou z pfednich dila je ve vnitini ¢asti zhotovena vypustkova kapsa.

Spodni kraj saka je tvarovan vysokymi praiezy v oblasti bo¢nich §vi. Tyto prufezy jsou
zaobleny a zasahuji do uz zminéné linearni vysivky. zadni dil je asi 0 7 cm delsi nez dily
predni. Délka rukavu je prodlouzena asi 0 10 cm tak, aby se daly natasit nad manzetu spodni
vrstvy. Tyto rukdvy jsou potom doplnény jesté o fragment z vysivky / aplikace umisténé na

trupoveé casti a to 0 nasitou saténovou $intrku upevnénou piednim stehem.
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Spodni ¢ast tvoii dlouhé kalhoty volného stiihu, které jsou u svého spodniho kraje také
doplnény touto aplikaci a jsou v pasové linii upevnény nasitou gumou. V celé své délce jsou

potom podsité visk6zovou podsivkou.

Obréazek 28 Model ¢. 7 / foto: Jan Rysavy, modelka: Lucie Jachanova
3.14. Model ¢. 8

Model ¢islo osm je opét slozen vrstev spodni upcyclingové kosile, ktera ma na rukavech v
oblasti manzet nasité bavinéné stuhy, které svoji délkou ptesahuji jeji kraje. VVrchni vrstvu
potom tvoii volné sako bez zapinani, jehoz trupova ¢ast i rukavy jsou hotoveny z karované
smésové zbytkové latky. Limec tohoto saka je ve své vrchni ¢asti zhotoven z Cerného

vIinéného materialu, kvili vyraznosti, odliseni a Gispofe materialu.

Zadni i ptedni dily tohoto saka jsou pojednany strojovou vysivkou, ktera je hotovena pomoci
cik-cak stehu. Tato vysivka respektuje vzor latky a jde po linkach. Zaroven navazuje i na

samotnou barevnost materialu.
V jednou z piednich dilt je ve vnitini ¢asti zhotovena vypustkova kapsa.

Spodni kraj je v oblasti boénich §vii tvarovan do jakéhosi vytizlo a zaokrouhleného tvaru a

jeho zadni ¢ast je asi 0 5 cm delsi.

Celé sako, jak trupova oblast, tak rukévy, jsou podlity viskdzovou zbytkovou podsivkou.
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Délka rukavi je asi 0 10 cm prodlouzena tak, aby se dal rukav vyhrnout nad manzetu spodni

kosile a dodal tak outfitu hapti¢téjsi dojem.

Leginy jsou zhotoveny z elastického zbytkového Upletu, ktery nese vzor — prouzek. Tento

prouzek potom respektuje vysivka, kterou jsou v gradientu leginy pojednany.
Jejich délka je prodlouzena tak aby doslo k stejnému efektu jako u rukavt saka.
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Obréazek 29 Model ¢. 8 / foto: Jan Rysavy, modelka: Lucie Jachanova

3.15. Model ¢€. 9

Posledni model, je opét slozen z n¢kolika vrstev. Zakladni spodni ¢ast je tvofena z Cerveného

rolaku.

Déle je outfit doplnén 0 jednoduse zpracovanou upcyclingovou kosili. Tu jsem ve

fotodokumentaci vytadila. Jsou tedy mozné obé¢ varianty.
Vrchni vrstvu tvori mikina s Uplety naSitymi v dolnim okraji rukava a prikréniku.

Kalhoty se stiihové lisi od predchozich. Ve své dolni ¢asti jsou rozsitené a ve podnik okraji
zacistény Sikmym prouzkem. V pasové linii jsou vsity do pasku, ktery je stazen gumou. V

bocnich $vech jsou pak vsity kapsy. Teto model mé pusobit odleh¢ené.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 68

Obrazek 30 Model ¢. 9 / foto: Jan Rysavy, modelka: Stépanka Vaikova
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PROJEKTOVA CAST
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4. FOTODOKUMENTACE POSTUPU PRACE

V pribéhu tvorby bakalaiské prace jsem vedla fotodokumentaci postupu prace a jejiho
vyvoje. Je zde zachycena kolekce ve svych prvnich krocich az po finalni vysledek. Na
samotném zacatku byl experiment s materidlem a jeho zpracovani tak, aby byla podpoiena

pavodni struktura a vzor latky. Pozdé&ji vyvoj stiiht a jejich Uprava.

K témto fotografiim jsem se v pribéhu prace vracela a hodnotila predeslé kroky ¢i se k ném

vracela.

Obrézek 31 Fotodokumentace z prub¢hu prace 1



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

71

Obrazek 33 Fotodokumentace z prabéhu prace 3
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5. FOTODOKUMENTACE

Obréazek 34 Dokola 20/21, foto: Jan Rysavy, modelka: Stépanka Vaiikova

Obrézek 35 Dokola 20/21, foto: Jan Rysavy, modelka: Stépanka Vaiikova



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 73

Obréazek 37 Dokola 20/21, foto: Jan Rysavy



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 74

Obréazek 38 Dokola 20/21, foto: Jan Rysavy, modelky: Stépanka Vaikova, Lucie
Jachanova, Tereza Tomancakova

Obrézek 39 Dokola 20/21, foto: Jan Rysavy, modelka: Tereza Tomanc¢akova
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Obréazek 40 Dokola 20/21, foto: Jan Rysavy
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Obrézek 41 Dokola 20/21, foto: Jan Rysavy, modelka: Stépanka Vaiikova
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Obrézek 42 Dokola 20/21, foto: Jan Rysavy, modelky: Stépanka Vankova,
Lucie Jachanovd, Tereza Tomanéakova

Obrazek 43 Dokola 20/21, foto: Jan Ry3avy, modelky: Stépanka Vaiikova,
Lucie Jachanova, Tereza Tomandéakova
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Obrézek 45 Dokola 20/21, foto: Jan Rysavy, modelky: Stépanka Vankova,
Lucie Jachanova, Tereza Tomandéikova
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Obrézek 46 Dokola 20/21, foto: Jan Rysavy, modelky: Stépanka Vankova,
Lucie Jachanovd, Tereza Tomanéakova

Obrézek 47 Dokola 20/21, foto: Jan Rysavy, modelky: Stépanka Vaiikova



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 79

ZAVER

Tato bakalaiska prace si kladla za cil zmapovat a objasnit problematiku spojenou s
udrzitelnou mdédou a obecnou etickou zodpovédnosti. Jednim z nejdilezitéjsich témat pro
mé bylo sezndmit ¢tenate nejen s obecné zndmymi informacemi z oblasti etiky a ekologie,
ale také oteviit kapitoly, které jsou mén¢ znamé. Napiiklad kapitola vénujici se virtualni
vodé. Tyto informace, zpracované v teoretické c¢asti, se ukdzaly byt mnohem hlubsim
problémem a jeho feSeni, které nabizi spousta firem — at’ uz ve fast fashion odvétvi ¢i slow

fashion nebo lokalni znacky — se ukézalo mnohdy jako nedostate¢né.

takové hloubky a zjistila, Ze je tato oblast velmi Siroka a rozsahla. | proto jsem postupem

¢asu ménila svuj piistup ke kolekci realizované v praktické casti.

Cel& kolekce je zpracovana z materiali ur¢enych na vyhozeni nebo starych nepotiebnych

komponentt. Nejde jen o samotne latky, ale i nité, lepeni ¢i podSivkovy materidl.

Byla to naro¢na cesta plnd kompromist, Kterd mi ale dala moznost vice rozvinout jiz

zminéné zajimavé materialové pojednani.

Ve stiihovych variantich jsem se proto drzela spise u zdi a dala vyniknout t¢émto materialiim

a jejich podstate.

Jsem moc rada, Ze jsem si mohla zvolit takové téma a dat tim impuls vzniknout znaéce, kterd

snad nebude jen prodejni firmou ale i moralnim a edukativnim néastrojem.
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