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Hodnocený parametr Váha Hodnocení
1 Naplnění tématu a rozsah práce 30 d
2 Nastavení cílů a metod práce 40 d
3 Úroveň teoretické části práce 50 e
4 Úroveň analytické části práce 50 d
5 Úroveň projektové části práce 50 e
6 Splnění cíle práce 60 d
7 Struktura a logika textu 40 d
8 Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c
9 Jazyková a formální úroveň práce 30 c



Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,63 E
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Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Výber originálnej témy, kreatívne a invenčné spracovanie obsahu diplomovej práce.

· Nadpriemerný počet respondentov dotazníkového prieskumu (1 261). 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Obsah a štruktúra teoretickej časti nekorešponduje s témou a cieľom práce. 1. kapitola memy - nie je bližšie definované ich využitie v MK, reklame, či pri propagácii produktu, značky. 2. kapitola – autor v nej popisuje marketing a marketingový mix, no predovšetkým sa mal sústrediť na definovanie nástrojov MK, ktoré sa priamo podieľajú na šírení memov v kontexte propagácie produktov a značiek (napr. digitálna komunikácia, social media marketing, viral marketing, buzz marketing, word of mouth atď.). 3. kapitola – popis generácií opäť bez priameho prepojenia so skúmanou témou memov, navyše členenie generácií je mechanicky prebrané a nezohľadňuje napr. špecifiká spoločenského vývoja v postkomunistických krajinách (viď. moja otázka č. 1).
· Pološtrukturované rozhovory pozostávajú primárne z opisu názorov jednotlivých respondentov, ktoré sú pre čitateľa značne neprehľadné. Otázky v rozhovoroch sú všeobecné a nevenujú sa napr. tomu, ako autori stránok vnímajú použitie memov pri propagácii značiek, či by takéto typy memov boli ochotní na svojich stránkach zverejňovať, príp. či by si vedeli predstaviť nejakú platenú, alebo inú formu spolupráce so značkami. Dotazníkový prieskum obsahuje iba 3 konkrétne príklady použitia memov propagujúcich značky, ďalšie otázky sú skôr všeobecného charakteru. Výsledky dotazníkového prieskumu neobsahujú grafické znázornenie odpovedí respondentov a majú popisný charakter, chýba v nich výraznejší autorský interpretačný vklad. 
· Projektová časť obsahuje iba všeobecné odporúčania autora - manuál pre tvorbu memov, ale akým spôsobom pracovať s internetovým memom v rámci marketingovej komunikácie, alebo pri propagácii produktov/značiek, sa čitatelia opäť z práce nedozvedia. 
· Autor obhajuje svoju prácu v odbore marketingová komunikácia, bohužiaľ musím konštatovať, že v nej absentuje výraznejší presah do tohto odboru a nepodarilo sa mu naplno využiť potenciál tejto zaujímavej témy, ktorá mohla byť zároveň prínosom aj pre prax. 
Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie E (dostatočne).
Otázky k obhajobě: 

1. Vo svojej práci uvádzate, že generácia Y (tzv. Mileniáli) je vymedzená rokmi narodenia 1981 – 1999 (s. 27).  Keďže som sa narodil v roku 1982 mal by som teoreticky patriť do tejto skupiny. Pri charakteristike tejto generácie ďalej uvádzate: „Rozumí převážně technologiím, se kterými vyrůstali, což jsou stolní počítače, mobilní telefony, CD a DVD přehrávače, ale i televize a jako „specialitou“ by se daly označit počítačové a konzolové hry“ (s. 28). Myslíte si, že táto charakteristika je platná aj v mojom prípade? Pozn. Narodil som sa v Československu a nevyrastal som v zahraničí...
2. V podkapitole 1.3 Příklady se světa memů uvádzate iba dva príklady (András Arató,  Pepe the Frog). Na základe akých kritérií ste vyberali iba tieto dva príklady?
3. Viete pomocou konkrétnych príkladov z praxe vytvoriť základnú typológiu používania internetových memov pri propagácii konkrétnych produktov/značiek?
4. Akým spôsobom by mali pracovať marketéri s používaním memov pri propagácii značiek? Pri akých produktoch/značkách môže byť takáto forma komunikácie prínosná a naopak, sú podľa Vášho názoru produkty/značky, ktorým takáto forma komunikácie môže skôr uškodiť?
Ve Zlíně dne 11. 5. 2022
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		d		D		120		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		d		D		160		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		e		E		1600		3

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		e		E		1600		3

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		d		D		160		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.63		E		2.623		4220		2.863






