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Tabulka A
Stupen Uroveii
Kritéria hodnoceni BP | obtiznosti A B C | DI E | Fx| F |Souéin
1 |15 2 (25| 3 4 5

1 | Spinéni cild 3 X 4.5

2 | Logické stavba 2 X 3

3 | Teoreticka &ast 3 X 3

4 | Analyticka ¢ast 3 X 6

5 | Prace s literaturou 2 X 5

6 | Stylisticka a jazykova 1 X 1,5
aroveri

7 Formalni troveti 1 X 1,5
Celkem 15 24,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritéril oznadte znakem ,.X* v ptislusné drovni. Vysledek z této
tabulky, ktery ziskame vydélenim celkového souttu soudini 15-i, vynésobime koeficientem v rozmezi
Iaz 1,5 (1 vyjadiuje vy$si narodnost), ktery charakterizuje narotnost tématu. Na zakladé takto
vypodtencho soulinu se podie tabulky B stanovi kone&na znamka price.

Tabulka B

Interval Stupenn ECTS Slovni hodnoceni
1,0-1,49 A Vyborné
1,5-1,99 B Velmi dobie

2,0-2,49 C Dobre
2,5-2,99 D Uspokojivé
3.0-3,49 E Dostateéné
3,5-3,99 FX Nedostateéné
4,0 - F Nedostateéné

*Nehodici se Skrinéte,




Pfipominky a otdzky k obhajobé:
(Otazky uvadi pouze oponent.)

Névrh na klasifikaci bakalatské prace (viz TabulkaB):  ...C — dob¥e ....
(Uved'te Stupeti ECTS + Slovni hodnoceni)

Ve Zliné dne 20.12.2005

....................................................

podpis hodnoticiho



