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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Studentka si pro zpracování své BP zvolila analýzu komunikačního mixu časopisu Cosmopolitan. Jde vidět, že práce byla zpracována se zájmem o danou problematiku a daný produkt. Bohužel analytické metody a výsledky mohly být zpracovány kvalitněji a především do větší hloubky. Domnívám se, že vzhledem k charakteru výrobku (časopis), mohl být vzorek respondentů daleko širší. Není z práce také zřejmé, na kolik a na jaké otázky respondenti odpovídali, chybí dotazník k nahlédnutí v příloze práce. Doporučuji připravit dotazník k prezentaci v rámci obhajoby. Průzkum není primárně zaměřen na zpracovávanou problematiku. Analýza využívaných komunikačních nástrojů je také velmi povrchní. Oceňuji ale částečné finanční zhodnocení návrhů řešení práce.


	Otázky k obhajobě:

1. Využívá vydavatel forem event marketingu a sponzoringu? Pokud ano, jak? Pokud ne, jak by bylo možno tyto formy využít?
2. Cílové skupiny a jejich charakteristiku podle příjmů v tabulce 7 jste stanovila sama nebo se tak jednotlivé časopisy prezentují?

3. V doporučeních uvádíte, že televizní reklama se musí zaměřit na cílovou skupinu mladých lidí. Jak to u celoplošného masového média zajistíte?

4. Jaký vliv má vysoká sledovanost televize (např. Nova) na cenu reklamy? Je to vhodné médium pro reklamu z hlediska poměru cena/efektivita?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





