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Poznamky k vypliiovani posudku:

1. U hodnoceni jednotlivych kritérii pouZijte nésledujici stupnici: A — splnéno velmi kvalitné, vyrazné pfekracuje poZadavky; B —
splnéno kvalitné; C — spinéno bez vyhrad; D — spinéno s mensimi nedostatky; E — spInéno, ale s vyraznymi nedostatky; F —

nespinéno.

2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupném F, prdce musi byt celkové hodnocena jako nevyhovujici, kterd nesplfiuje

kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou prdci doporucit k obhajobé.
3. Oponent BP se musi slovné vyjadfit ke kaZdému hodnoticimu kritériu!

Hodnotici kritéria: Hodnoceni

1. Cile a metody préice B

Formulované cile pfedloZené bakaléfské prace jsou popsdny jasné a srozumitelné. Teoreticka vychodiska stanovuji
ramec pro zpracovani analyzy sou€asného stavu marketingové komunikace vybrané spole¢nosti. Pro zpracovani
praktické ¢asti price je vyufito kombinace vhodnych metod pro naplnéni stanovenych cild - McKinsey 7S,
marketingovy mix 4P, PESTE analyza, Porteriv model péti konkurenénich sil a STP analyza. VSe poté shrnuje
metoda SWOT, matice IFE a EFE. Na zakladé analyzy jsou stanovena doporuéeni vedouci ke zlepSeni soucasného
stavu komunikace spole&nosti. Stanovené cile a metody jsou v souladu s tématem pfedloZené prace.

2. Teoreticka &ast prace C

V teoretické &asti prace jsou popsany hlavni poznatky k oblasti marketingové komunikace se zaméfenim na online

marketing a situaéni analyza zaméfend na zkoumani vnitfniho a vnéjSiho prostiedi. Teoreticka vychodiska jsou
poté naleZité vyuZita pro zpracovani analyzy a doporuceni v praktické ¢asti.
Teoretickd &ast obsahuje vie potiebné, v kapitole o budoucnosti internetového marketingu bych v3ak uvitala

doplnéni o aktualn&jsi informace. Studentka vhodné kombinuje domadci a zahrani¢ni zdroje, knizni zdroje navic
dopliiuje aktudlnimi.online zdroji. Prace je ocitovana adekvatnim zplsobem.
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3. Prakticka €ast prace — analyza A

Poznatky z teoretické &asti prace jsou uplatnény v analyze sou¢asného stavu marketingové komunikace vybrané
spole&nosti v praktické &asti této prace. Ocefiuji vyutiti kombinace nékolika metod situacnich analyz (McKinsey 75,
marketingovy mix 4P, PESTE analyza, Porteriv model pé&ti konkurenénich sil a STP analyza) a shrnuti pomoci
piehledné SWOT analyzy, IFE a EFE matice. Jako pozitivum hodnotim také to, Ze studentka bere v potaz dopady
pandemické situace, GDPR a pouZivani cookies pfi elektronické komunikaci. Zavéry analyz jsou dostateéné
podloZené a mimo jiné vychazi také z vlastni praxe studentky ziskané diky externi spolupraci v této spole¢nosti.
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4. Prakticka &ast prace - FeSici / ndvrhové / vyzkumna A

Analytickd ¢ast kriticky zhodnocuje aktudini stav marketingové komunikace spole¢nosti a je dle mého nazoru
vhodnym podkladem pro stanoveni doporuceni pro zlepSeni jejiho sou¢asného stavu.

Stanovend doporugeni ke zlepdeni urovné marketingové komunikace vybrané spolegnosti jsou podlozena
odpovidajicimi argumenty a jsou chodnoceny také nakladovou, €asovou a rizikovou analyzou.

Navrhy povaZuiji za realizovatelné a zejména vhodné pro celkové zlepSeni image spolecnosti, jeji pozice na trhua s
tim souvisejici riist.

5. Formalni tirovefi prace C
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Celd prace je logicky provéazana, v praktické &asti studentka vyuZivd poznatk( z teoretické &asti prace. Navriené
doporugeni reaguji na zji$téni z analyzy sou¢asného stavu marketingové komunikace zkoumané spolecnosti.
Drobnym nedostatkem je grafické zpracovéani nékterych tabulek, které jsou rozdéleny na vice stran a chybéjici
zahlavi v praktické &asti. Prace ma odpovidajici jazykovou Uroveri a zdroje jsou vhodné ocitovany.

Zavéreéné hodnoceni BP* B

Bakala¥sk4 prace se zaméfuje na analyzu marketingové komunikace vybrané spole€nosti pUsobici v oblasti online
marketingovych komunikaci. Studentka do tématu vhodné zafazuje aktudini dopady pandemické situace a s tim
spojeny piesun komunikace firem pravé do online prostiedi a rGst konkurence vtéto oblasti. Diky externi
spolupraci studentky se zkoumanou agenturou je price obohacena o detailn&jsi vhied do celé problematiky, z celé
prace jde citit zapal pro dané téma. V praktické &asti prace jsou aplikovany poznatky z literarni reSerse, ktera
popisuje jak marketingovou komunikaci, tak i metody situagni analyzy. Pfi analyze soutasného stavu marketingové
komunikace spole¢nosti studentka vyuZila nékolika metod a jejich zavéry vyuZila pfi stanoveni doporuieni, ktera
by méla zlepit sou¢asny stav marketingové komunikace vybrané spole¢nosti. Doporuceni jsou redlna a reaguji na
aktudlni stav na trhu a aktudlni stav komunikace spoleénosti, ktery rozhodné stoji za zlep3eni. Préci celkové
hodnotim jako kvalitné zpracovanou.

* Wyslednd znémka neni aritmetickym pramérem jednotlivych kritérii hodnoceni prdce.

Otazky k obhajobé:
1. Bude agentura realizovat Vami navrZend doporuceni, pokud ano, kterd z nich?

2. Ve SWOT analyze uvadite jako jednu z hrozeb nevyuZivani viech komunikaénich kandl(i. Jaké hlavni kandly by
podle Vis méla agentura zadit vyuZivat (online i offline) pfi praci s aktuainimi klienty a potencidlnimi klienty?

3. Agentura se zaméfuje pfevazné na Zlinsky kraj, coZ ji znacné omezuje v rlstu. V navrzich na zlepseni
komunikace doporutujete rozéifeni geografického cileni reklamy. Co by podle Vas predstavovalo nejvétsi

v v

riziko tohoto rozsireni?

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu BP. Praci doporuéuji k obhajobég.
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