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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce je zaměřena na sestavení podnikatelského plánu pro bistro zaměřené na prodej hamburgerů v Přerově. Teoretická část BP odpovídá svým obsahem tématu BP. Nicméně, diskutabilní může být subkapitola 3.2.7, která neodpovídá standardnímu pohledu na marketingový mix služeb. Dále bych v závěru této části BP uvítal kapitolu zaměřenou na shrnutí základních teoretických poznatků, se kterými bude pracováno v části praktické. Praktická část BP, analýza, začíná představením nového bistra, kde je vhodně stanoveno jeho poslání. PEST analýza mohla být doplněna o faktor environmentální, jehož význam je dnes neoddiskutovatelný. Analýza konkurence mohla být zpracována mnohem svědomitěji a detailněji v kontextu Zásad pro zpracování BP. Z BP není zřejmé, jak byly zjištěny prezentované segmenty zákazníků – mohla být provedena STP analýza. Prezentovaný marketingový mix mohl být opět zpracován svědomitěji. Zpracovaný finanční plán také vyvolává spoustu otázek k diskuzi. V BP dále postrádám argumentační podloženost možného zájmu zákazníků o nové bistro. I přes výše uvedené nedostatky doporučuji BP k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:

1.  Can you explain how, based on data and facts, did you source out the interest of the potential and new customers in the new bistro in Přerov?

2. Why was the opening hours of the new bistro set from 3 pm to 9 pm, except for Tuesdays, when the bistro is supposed to be closed?

3. How were the prices for the individual products presented in subchapter 4.4 set?
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