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Poznámky k vyplňování posudku:
1. U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Bakalářská práce se zabývá analýzou marketingového mixu vybrané společnosti, hlavním cílem práce je zanalyzovat aktuální stav marketingového mixu, na základě analýz, pak budou předloženy návrhy na zlepšení. Jako metody autorka uvedla PEST analýza, Porterův model pěti konkurenčních sil a SWOT analýzu. Dále je popsáno využití dotazníkové šetření, jako další metoda zjištění a je i popsán způsob prezentace výsledků. Cílem dotazníku je pak zjistit spokojenost zákazníků s jednotlivými položky marketingového mixu. Hlavní cíl práce a cíl dotazníkové šetření je formulován srozumitelně, stejně jako metody zpracování práce. Cíle jsou v souladu s tématem práce, metody pak odpovídají k naplnění cílů.

	2. Teoretická část práce
	A
	K tématu práce autorka srozumitelně zpracovala teoretické poznatky k marketingovému mixu, také jsou popsány analýzy, které jsou využity v praktické části. Autorka v některých případech porovnává definice různých autorů. Lze říct, že práce má rysy kritické literární rešerše. Autorka volila vhodné zdroje, silně převládají zdroje domácí. Všechny zdroje uvedené v zadání jsou využité. Využitých zdrojů v teoretické části má celkem hodně. Použité zdroje jsou ocitovány vhodným způsobem. Kapitoly jsou logicky propojeny.

	3. Praktická část práce – analýza
	B
	V praktické části je nejdříve představena firma a její strategie, následně je rozebrán marketingový mix. Podle obsahu textu autorka se ve vybraném odvětví pohybuje. Marketingový mix je rozebrána podrobně. Autorka práce i správně citovala text uvedený v PEST analýze. PEST analýza je podrobná a nemyslím si, že na něco autorka zapomněla, také uvedla v PEST analýze vlivy jednotlivých faktorů na vybranou společnost, takže se nejedná jen o popis vnějšího prostředí. Výsledky dotazníkového šetření mohly obsahovat i v některých případech tabulky než jen grafy, a u některých otázek mi chybí absolutní vyjádření četnosti.

	4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	B
	Na základě zjištěných skutečností autorka zpracovala vhodné návrhy včetně nákladů na realizaci. Náklady na realizaci jsou podrobně rozepsané. Návaznost z výsledků analýz je i popsána u návrhů. Uvedené náklady nejsou vymyšlené a jsou z relevantních zdrojů. Cíl práce byl těmito návrhy splněn.

	5. Formální úroveň práce
	B
	Autorka používá předepsanou normu citování (včetně harvardského stylu odkazování). Práce má logickou strukturu a odpovídající návaznosti. Autorka správně využívá odbornou terminologii. Jazyková a grafická úroveň je odpovídající. Příště bych doporučil vyhnout se prostorovým grafům.



	Závěrečné hodnocení BP*
	B
	[bookmark: _Hlk98164743]Předložená bakalářská práce je zpracována velmi pěkně. Autorka využila svých znalostí a prokázala schopnost aplikovat teoretické poznatky do praxe. Autorka pracovala aktivně a samostatně, práci pravidelně konzultovala.



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Přednesla jste vybrané společnosti vaše návrhy? Bude nějaké návrhy realizovat?

Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP. Práci doporučuji k obhajobě. 

BP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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