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ABSTRAKT

Tato diplomova prace zkoumad, jaké zdkonitosti plati u vyuzivani hudby v americkych
prezidentskych kampanich, at’ uz z pohledu stranickych partaji, tak i z pohledu jednotlivych
prezidentskych kandidatd. Prace za pomoci kvantitativniho vyzkumu zkouma kampaiové
pisné dvou nejvétSich americkych politickych stran pouzitych mezi lety 2008-2020. Dale
prace analyzuje konkrétni pisné, s nimiz byli jednotlivi kandidati béhem volebni kampané
nejcasteji spojovani. Prace dochdzi k zavéru, ze vybér pisni u obou stran se 1i$i v ndvaznosti
na to, na jaké segmenty voli¢l tyto strany cili. Z pohledu jednotlivych kandidati se ukazalo,
ze kampanové pisné jsou vyuZzivany piedevsim jako nastroj pro budovani vhodného obrazu

kandidata.

Klicova slova: hudba, politickd kampan, politicky marketing, americké prezidentské volby

ABSTRACT

This diploma thesis examines the regularities that apply to the use of music in the US
presidential campaigns, both from the point of view of political parties and from the point
of view of individual presidential candidates. The thesis uses quantitative research to
examine the campaign songs of the two largest American political parties used between years
2008-2020. Furthermore, the thesis analyzes the specific songs with which the individual
candidates were most often associated during the election campaign. The thesis concludes
that the selection of songs for both parties differ depending on which segments of voters
these parties target. In terms of individual candidates, it turned out that campaign songs are

used primarily as a tool for building a suitable image of the candidate.

Keywords: x
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UVOD

Hudba ma nad kazdym z nas z n&jakého diivodu moc. Je to touha poslouchat hudbu, s kterou
se rodime. U né¢kterych je tato touha jesté silnéjsi, a proto sami hudbu tvoii. Hudba v nés
vyvolava silné emocidlni stavy — vzbuzuje v nas pocity smutku, radosti nebo nas také uci

empatii.

Této moci, jakou hudba nad lidmi ma si je jiz ddvno védom i obor marketingovych
komunikaci, ktery emocionalni apel hudby vyuziva k propagaci produkti. A stejné tak si
tuto moc uvédomuji i politické subjekty, které jiz od praddvna rozumi, ze hudba mize
fungovat jako prostfedek pro vyjadiovani politickych poselstvi. Zainym piikladem toho jsou
americké prezidentské volby a kampané jednotlivych kandidatd. Ty hudbu a jeji emocionalni
ohledu zde existuje vice jak dvousetletd praxe, béhem niz se zpisob, jakym byla hudba
v kampanich vyuzivana vyvijel v ndvaznosti na technologicky vyvoj, legislativni zmény
v pravu volit a samoziejmé také diky rostouci popularité a komercizace hudby jako takové.
Sama Amerika je nyni povazovana za kolébku moderniho politického marketingu a jeji
volebni kampané maji celosvétovy dopad, minimalné co se novych trendu tyce, které

nasleduji ostatni zemé&, Ceské republiky nevyjimaje.

Avsak i1 pfes zminéni poznatky se tu bavime o sféte na poli politického marketingu zna¢né
opomijené a neprobadangé, jez si zasluhuje vEétsi pozornosti ze strany akademické sféry. Proto
diplomova prace ve své teoretické casti pokryva téma politického marketingu, hudby a
hudby v kontextu americkych prezidentskych voleb. Dale nésleduje kapitola, kde je popséana
metodika prace se stanovenym vyzkumnym problémem, cili prace, hypotézami a
vyzkumnymi ptedpoklady. Na tuto cast navazuje praktickd c¢ast, kterda se sklada
z kvantitativniho vyzkumu provedenym na reprezentativnim vzorku kampaiovych pisni
mezi lety 2008-2020. A dale na analyze vybranych pisni v ndvaznosti na politického
kandidata, jenz si piseil zvolil. Z diivodu analytické povahy diplomové prace zde neni

obsaZena projektova cast.
Cilem préce je zjistit jaké zékonitosti plati u vyuzivani hudby v americkych prezidentskych

volbach at’ uz z pohledu stranickych partaji, tak i z pohledu jednotlivych prezidentskych
kandidata.
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I. TEORETICKA CAST
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1 POLITICKY MARKETING

Politicky marketing je v posledni dob¢ Casto probirdn jak v politickém, tak i medidlnim
svété. Na otazku, co je to politicky marketing existuje spousta riznych pohledd a také
neméné definic. Bohumir Stddron a spol. v knize Politika a politicky marketing (2013) dany
pojem definuji jako ,,proces, prostiednictvim kterého jsou politicti kandidati a politické ideje
nasmérovany na voli¢e takovym zplisobem, aby uspokojily jejich politické potieby a ziskaly

tak podporu pro daného politického kandidata a dané ideje.” (Stédron, 2013, s. 35)

Z klasického marketingu se pfevzalo mnoho koncepti a teorii, které se dnes uplatiiuji i
v politickém prostfedi. V soudobé politické soutézi pak vitézi ty strany, které jsou schopny
efektivnéji aplikovat tyto koncepty zaloZzené na predem zvolené marketingové strategii.
(Jablonski, 2006, s. 21) Politické kampan¢ uz odnepaméti obsahovaly néjaky marketingovy
prvek, jenz se v pribéhu Casu vyvijel spole¢né se zdokonalovanim marketingovych metod a
nastrojii. V dne$ni dobé je takovéto pouzivani marketingovych nastrojii v politice
ptfipodobiiovano k jejich vyuZzivani u prodeje zbozi a sluzeb spolu s vyuzivanim dalSich
marketingovych néstroji pro prizkum trhu (prizkum trhu, komunikace, inzerce.) Politicky
marketing také obvykle pouziva klasicky marketingovy model 4P, zahrnujici trzni

segmentaci, positioning kandidata, formulaci strategie a jeji nasledné implementovani.

A¢ se na prvni pohled mlze zdat, Ze se komer¢ni (ekonomicky) marketing a politicky
marketing vyznacuje pouzivanim podobnych, anebo totoznych nastroj, jejich cil se zna¢né
lisi. V komer¢nim marketingu je hlavni hodnotou jasné prokazatelny zisk, kdeZto
v politickém marketingu jde hlavné o dosazeni voli¢ské podpory, podpory strany a
dlouhodobé budovani vztahu. (Matuskova, 2012, s. 10) Dalsi dulezity rozdilem je, Ze
politika jako takova se zabyva osobami a ne produkty. Proto politicti kandidati pro své volice
spiSe predstavuji sluzbu vetejnosti, kterd zapocne az v dob¢ jejich pfipadného zvoleni do
ufadu. S tim se shoduje i tvrzeni amerického politologa Bruce Newmana, ktery tvrdi, Ze
,kandidat je ve skutecnosti poskytovatel sluzby, nabizejici ji svym zakaznikim* a dale pak
politického kandidata trefné prirovnava k pojiStovacimu agentovi, jenz také nabizi klientele
své sluzby. (Newman, 1993, s. 9) Nicmén¢ Casto se stava, ze tato sluzba vetejnosti, anebo
findlni ,,produkt® jenz voli¢ obdrzi, se mize od voleného programu strany/kandidata zna¢né
lisit. Stava se tak naptiklad, kdyz se zvolend strana dostane pfes povinné kvorum do
parlamentu (5 % v CR), aviak jiz se netcastni vlady, nebo se ji Gi¢astni, ale na zakladd

koali¢ni smlouvy je nucena udé€lat Gstupky ze svého piivodniho programu.
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Tabulka 1 Srovnéani komercniho a politického marketingu (vlastni zpracovani po vzoru
Stédrong, 2013, s. 76)

Komer¢ni Marketing Politicky marketing

Produkt Vefiejné osoby (napf. politici), skupiny,
politické projekty, ideje

Cena Néklady na volebni kampan
Propagace Propagacni a prezentacni techniky
Distribuce Schopnost proniknout k ob¢anovi

prostiednictvim politické kampané

Jinek lze tvrdit, ze politicti kandidati ¢i politické strana ma podobny cil jako jakykoliv jiny
podnikatelsky subjekt tj. ,,vytvofit, udrzet nebo posilit vztahy se spotiebiteli a jinymi
partnery za i¢elem zisku a naplnéni zajmi viech za¢astnénych.“ (Stédron, 2013, s. 36) A to
ve velice dynamickém prostiedi politiky, jez diky své proménlivosti vyZaduje po marketingu
znaénou flexibilitu. Dle Stédroné a spol. se sou¢asny politicky marketing vyznac¢uje také
,kontinudlnim a narlstajicim pouzivanim negativni reklamy,” kdy se politicti kandidati
navzajem napadaji. DileZitou roli pak hraji i ,.kandidatovy vlastni hodnotové soudy,* ty
muzou byt spojeny naptiklad s jim podporovanou ideologii. Pokud chce byt kandidat ve
volbach Gsp&sny, mél by své soudy piizpisobit poptavce svych voli¢t. (Stédron, 2013, s.

36)

1.1 Model politického marketingu

Model politického marketingu zahrnuje spoustu prvki od politické nabidky az po vytvofeni
a aplikaci politické strategie. Tento model prosel dlouhym vyvojem a dnes je ovliviiovan
spoustou dalSich faktort, které maji na politickou kampan vliv viz. naptiklad technologické
zmeny, socialni sité aj. Proto se d4 jiz dnes konstatovat, Ze se marketing stal pevnou souc¢asti

politickych kampani.

Marketingova €innost za¢ina identifikaci spolecenské poptavky na zédklad¢ které dochazi
k formulovani politické nabidky. U té v poslednich letech mizeme pozorovat rostouci
vyznam predevsim u silnych osobnosti politickych kandidati, kteti maji ¢im dal tim vétsi

vliv na finalni volebni vysledek. Obecné uzndvany a populérni lidr strany nabizi zajimavé a
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chytré slogany, perspektivné vypadajici projekty pro rozvoj a prezentuje své schopnosti a
dovednosti. Obraz neboli image takového politika je Casto konstruovan tak, aby spliioval
potieby kampané na zdklad¢ vetfejného minéni. Image musi vyjadfovat jak kandidatovi
znalosti, tak osobnostni rysy a temperament. Tato image je Casto vykonstruovana, a proto
nemusi odrazet pravou osobnost ¢lovéka, jelikoz pro ptiznivy volebni vysledek ,,neni
dilezité to, jaky politik opravdu je, nybrz to, jak je vniman.“ (Jablonski, 2006, s. 20) Dalsi
diilezitou soucasti politické nabidky je dale politicky program. Ten je tvofen na zakladé
pozadavkl a ocekdvani obCanil. Volebni programy stran reflektuji vize budouciho rozvoje a
prezentuji feSeni konkrétnich problémt, jez Sirokou vefejnost zajimaji (napf. inflace a
nezaméstnanost). Obsah politického programu v kone¢ném disledku slouzi k porovnavani
mezi nabidkou vlastni strany a nabidkou konkurence. Marketingovy pfistup ke kampani zde
tedy spociva v analyzovani a hodnoceni strategii, které se v ramci politické nabidky na trhu
stietavaji. ,,Pravé mechanismy politického trhu ve vedlejs$i mife urcuji zpisoby fungovani
subjektl v politické kampani.* (Jablonski, 2006, s. 21) Jablonski uvadi, ze v praxi se jedna
o tfi vzdjemné propojené Cinnosti: segmentace politického trhu, umisteni kandidata ci

politické strany a vytvoreni a aplikace politické strategie.

1.1.1 Segmentace politického trhu

Zakladni krok pro vymezeni jednotlivych subjekti v politické soutézi je strategie
segmentace politického trhu. Ta je zaloZena na rozdéleni volict podle sociodemografickych
kritérii, jakymi jsou naptiklad ve€k, pifijem, vzdélani atd. Spravné pouziti strategie
segmentace trhu se proto zakladd na vhodném zvoleni danych segmentli a na jejich

objektivnim zhodnocenim. Kazdy segment proto musi byt:
e Mevitelny, tj. musi u né¢ho byt mozné ziskani nezbytnych informaci
e Dostupny, tzn. musi na n€¢ho byt mozno aplikovat marketingové nastroje

e Dostatecné velky, aby se odivodnilo pouziti individualniho marketingové programu

(Jablonski, 2006, s. 21)

Strategii segmentace trhu je posléze mozno analyzovat bud’to na ziklad€ piedestiené
politické nabidky (tematick¢ zaméfeni), anebo motivaci samotného obcana. Pokud je
vychodiskem politicka nabidka, tak se segmenty diferencuji podle reakci ob¢ant na tuto
nabidku a jejich typickych rysi. Pokud jsou vychodiskem obcané, tak se segmenty urcuji
dle jejich spole¢nych strukturdlnich vlastnosti (napt. demografickych), nehled¢ na politické

preference.
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1.1.2 Umisténi kandidata nebo politické strany

Dalsi strategie napovi, jak spravné umistit kandidata ¢i politickou stranu. Prvnim krokem je
zhodnoceni vlastnich silnych a slabych stranek a stejné tak i strdnek protikandidati. Na
zakladé toho mlize byt kandidat situovan do ,,vyhodné* pozice, coz poméaha nasmérovat apel
na pfesn¢ zaméfené skupiny — volice. Ve findle tak Ize vytvofit image kandidata, coz je
klicovy prvkem medialni politické kampané. ,,Z analyzy fady kampani plyne, Ze kandidat a
politickd strana se musi vyznaCovat srozumitelnosti politickych Umysli a jasnosti
politického programu.© VSechny tyto ¢innosti ve findle vedou k vytvofeni ,,vhodného a
atraktivniho obrazu, jenz odpovidd ocekavanim voli¢i jak po strdnce programové, tak i

persondlni.” (Jablonski, 2006, s. 22)

1.1.3 Vytvoreni a aplikace politické strategie

Po ptedchozich dvou fazich pfichazi na fadu vytvofeni a aplikace marketingové strategie,

coz je komplikovany proces zahrnujici tfi individudlni strategie:
o Strategie produktu (vaze se k politické nabidce)
o Strategie distribuce (zahrnuje rozli¢né formy pro preddvani informaci)

o Cenova strategie (je spojovana napiiklad se spolecenskou podporou, kterou politicka
nabidka ziské a je méfena poctem ziskanych voli¢skych hlast) (Jablonski, 2006, s.

23)

Marketingova strategie je Uizce spojena s politickou nabidkou — tyka se kandidata, jeho
stranickych kolegt i voli¢t, a proto ovliviiuje charakter celé politické kampané. Tvorba
politické nabidky posléze vede k aplikovani strategie distribuce, ktera se provadi pomoci
dvou technik. Prvni je technika ,tlaku“ (push marketing), zde patii pfedev§im tradicni
distribu¢ni kandly a celondrodni stranické mechanismy (primarky, sjezdy aj.), u nichz se
kandidati spoléhaji na svij vlastni $tdb specialisti utvafejici image kandidata. Druha
technika je technikou ,,tahu‘ (pull marketing) a ta operuje predevsim s vyuzivanim masmédii
jako jsou televize, rozhlas, tisk nebo internet. Cenova strategie mé poté stanovit hodnotu
politické nabidky, jez je meéfena spoleCenskou akceptaci, nebo naopak spolecenskym
odmitnutim. K tomu slouZzi statistické a sociometrick¢é metody jako ankety, rozhovory,
volebni prizkumy a predvidani politickych preferenci. V soucasnosti ptedstavuji nezbytné
nastroje pro vytvareni a aplikaci vitézné politické strategie i kritéria sociodemografické nebo

psychologicka. Tento proces planovani a aplikace strategie je Gzce spojen s rozhodovanim,
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stanovenim cild a garanci nezbytnych prostiedki pro jejich dosazeni. Kontrola strategie pak
slouzi k monitorovani jejiho prabehti v kazdé jednotlivé etapé kampané, diky cemuz se mlize
flexibilné reagovat na piipadné zmény prostfedi a neCekané faktory jakymi jsou naptiklad

korup¢ni kauza ¢i mravnostni aféra kandidata. (Jablonski, 2006, s. 23)

1.2 Volebni kampan

Politicky marketing je nejcastéji zminovan prave v souvislosti s volebnimi kampanémi.
Volebni kampan lze definovat jako ,,zdkonem vymezenou dobu, v pribéhu které se strana
soustedi na to, predstavit sama sebe, lidra, kandidaty a hlavni programové body.* Lze ji
také chapat jako mechanismus umoziujici komunikaci s voli€i a poskytujici zpétnou vazbu.

Cilem volebni kampang je pak ziskani voli¢ské podpory. (Pavlova, Matuskova, 2012, s. 159)

Existuje nepfeberné mnozni zpusobt, jak volebni kampané délit ¢i kategorizovat, americky
politolog Gary A. Mauser je ve své publikaci Political Marketing: An approach to campaign

strategy roz€lenil dle zpiisobu komunikace s vefejnosti na tyto Ctyfi typy:
e Marketingoveé orientované kampanée
e Politicke kampané orientované na masmédia
e Profesionalne organizované kampané
o Kampané zalozené na stranické masinérie (party machina)

Prvni typ zprosttedkovavaji experti, ktefi dokaZzou vyuzit ve prospéch strany analytické
nastroje a masmédia. Jsou zde pouzity marketingové nastroje typu segmentace, targeting,
umist'ovani atd. U marketingové orientované kampang je pak obvyklé, Ze se pomoci téchto
analytickych metod snazi testovat hlavni sdéleni kampan¢ a najit pro né&j ty nejvhodnéjsi
distribuéni kandly. Zaroven se tento typ soustied'uje na vysoce koordinovanou cinnost
v terénu v ramci kontaktni kampané. Kampané orientované na masmédia jsou realizované
spiSe institucemi organizatorii nez profesiondly. Tento typ vyuzivaji hlavné nové politické
strany, hnuti a kandidati, ktefi se chtéji zviditelnit v médiich. U tfetiho typu profesionalné
organizovanych kampanich jsou zapojeny opét konzultanti, jez maji schopnosti vidét
souvislosti mezi danym politickym subjektem a voli¢i. Posledni typ kampané je striktné
organizovan stranicky bez jakéhokoliv dlouhodobého a systematického planovani, a proto ji
Mauser povazuje dnes za jiz neefektivni. Volebni uspéch zde diiv zajist'ovala Siroka ¢lenska

zakladna, a predevsim velka loajalita tradi¢niho elektoratu. (Mauser, 1983, s. 50-52)
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Uspésna volebni kampaii musi byt piiméfené diverzifikovana do té miry, aby se podatilo
vytvofit vhodnou image pro rtizné trzni segmenty volici. AvSak faktem zlstava, Ze jen
néktefti lidé hlasuji na zaklad€ svych hodnot a politického programu. Mnoho voli¢t hlasuje
spiSe na zakladé pfedvolebnich slibt, a n€kteti se nechaji pouze zviklat osobnim kouzlem
kandidata. Dle nékterych expertl, je vétSina volic¢l rozhodnuta jesté predtim, nez kampan
viibec odstartuje. To ovSem neznamend, Ze by byly volebni kampané zbytecné. Jak tvrdi
Stédron: ,,kandidat, ktery by se rozhodl volebni kampané netéastnit, by téméf jisté se svym
soupefem prohral.“ Volebni kampan totiz hraji kli¢ovou roli u tzv. nerozhodnutych hlast
mezi které patii okolo 23 % vSech volict a dale u ptretahovani konkurencnich hlast.

(Stédrot, 2013, s. 39)

1.3 Politicky marketing v USA

Spojené staty americké jsou povazovany za kolébku moderniho politického marketingu.
Americké prezidentské volebni kampané méli vzdy celosvétovy piinos, co se tyce vzniku
novych trendii — v USA byly poprvé pouzity volebni spoty, televizni debaty 1 prvni webové
stranky. Proto neni divu, Ze byvaji pokazdé celosvétové sledovany s velkym zajmem.
Matouskova tvrdi, ze americké ,prezidentské kampané jsou dokonalou masinerii
marketingu, fundraisingu, vyzkumu trhu, cilenych kampani na jasn¢ oznacené segmenty.*

(Matouskova, 2012, s. 14)

Jiz ve studii od Philipa Kotlera a Sidney J. Levyho Broadening the Concept of Marketing
zroku 1969 se autoii pozastavuji nad faktem, ze marketing je vSeprostupujici spolecenska
aktivita slouzici k mnohem $ir§imu spektru u¢eld nezli jen k prodeji produkti. Avsak trefné
podotykaji, Ze ,,zpusob, jakym je kandidat na prezidenta nabizen trhu, je stejny, jako kdyz
se prodava mydlo.” (Kotler & Levy, 1969, s. 10) Nicmén¢ samotné pocatky politického
marketingu v USA lze vystopovat az zpét do 18. stoleti, kdy James Franklin (bratr
Benjamina Franklina) zacal vydavat denik New England Courand, ktery ve své dobé

ovliviioval politické déni. (Stédron, 2013, s. 61)

Vysvétleni, pro¢ je USA dnes jednozna¢nym lidrem v politickém marketingu nabizi

francouzsky politolog Philipp Maarek, jenz za tim vidi tyto tfi dvody:
e Volebni systém
e Tradici politickych vetejnych vztahi

e Rapidni rozvoj modernich médii (Matuskova, 2012, s. 14)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 18

Co se tyc€e volebniho systému vidi Maarek nejvétsi prinos v prezidentskych primarkach. V
primarkach se kandidati v rdmci své€ strany snaZzi ziskat nominaci ke kandidatufe na post
prezidenta, a proto se vyznacuji velkou soutézivosti a do zna¢né miry tak diky nim vznikla
nutnost prezentovat se na vefejnosti a vedly i k rozvoji volebnich kampani. Dal§i davod
navazuje na historické okolnosti okolo vzniku Spojenych stati americkych, kdy od samého
pocatku existuje povinnost ziskat si podporu napfi¢ celymi staty. Proto tradice volby
pronikla témét do jakékoliv volby vetejné funkce od prezidenta, pies soudce az po Serifa ¢i
¢lena Skolni rady. A v neposledni fad¢ k tomu pfispél samoziejmée i masivni technologicky
pokrok a rozmach modernich médii. Nejvétsim podil na dneSni podobu volebnich kampani
a nastup politického marketingu méla v USA televize, ktera byla poprvé vyuzita v roce 1952
v prezidentské kampani Dwighta Eisenhowera. V té dob¢ vlastnilo v USA televizi vice nez
40 % domacnosti. V 90. letech na tspéch televize navazuje vznik internetu, jenz se stal

neodmyslitelnou soucésti jak propagace, tak volebnich kampani. (Matuskova, 2012, s. 14)

1.3.1 Politicky marketing v novém tisicileti

Od ptelomu nového tisicileti pozorujeme zatim posledni vyvojovou etapu politického
marketingu, jez se vyznacuje vyuzivanim informacnich a telekomunikacnich technologii.
Vyuziti takového vedeni politické kampané na celostatni urovni demonstroval jako prvni
demokraticky kandidat a pozd&jsi prezident Barack Obama vroce 2008, kdy svou
propracovanou a efektivné financovanou kampani na internetu zasadné ovlivnil volice.
Svého republikdnského soupete Johna McCaina ptedcil ve vSech vékovych kategoriich s
vyjimkou kategorie nad 60 let a s 78% podporou vysel z duelu jako jeden z vlibec
nejpopuldrnéjSich prezidenti v historii zemé. Proto se dnes o boji o prezidentskych post
z roku 2008 referuje jako o milniku v nové etapé politického marketingu (Stédron, 2013, s.

64-75)

Tym Baracka Obamy v kampani vyuzil vSechny formy marketingové komunikace od
televiznich spoti, osobniho prodej az po PR. Obama byl dokonce prvnim kandidatem, ktery
si pro svou kampan zaplatil i virtualni prostor ve hfe. Déle byly v kampani vyuZzity
nejmodernéjsi analytické nastroje, které se pouzivaji v komerénim marketingu k prizkumu
trhu. S jejich pomoci mohl Obama pfesné zacilit na vybrané skupiny voli¢l. Nicméné
nejvetsi vliv je pripisovan pravé internetu, a predevsSim socidlnim sitim — v té dobé jeste
nevyuzitému prosttedku komunikace v politickém marketingu. Béhem své predvolebni
kampané Obamilv §tab spravoval celkem 15 on-line profild. Diky tomu vSemu si pozdéjsi

44. prezident USA vyslouZil oznaeni ,prvni internetovy prezident,® a za celou kampan byl
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Asociaci narodnich zadavateli reklamy v USA titulovan ,marketérem roku 2008.¢ (Stédron,

2013, s. 65-66)

S nékolika novinky pfiSel tentyz rok tym Baracka Obamy i na poli vyuzivani hudby
v prezidentské kampani. Naptiklad byl zvefejnén prvni oficidlni iPod playlist kandidata,
ktery voli¢im ukazoval, jaka je kandidatova oblibena hudba. A také bylo vydano fyzickeé
CD, nesouci oficidlni slogan kampané Yes We Can: Voices of a Grassroots Movement
(2008). Disk obsahoval 18 pisni od popularnich umélct jako jsou Kanye West, John Legend
nebo Stevie Wonder a byl prodavam po dobu voleb. Fyzicky kus stal $30 a ke stazeni byl za
$24.99. Takhle se nejenom podafilo Obamovi asociovat s popularnimi celebritami
hudebniho primyslu, ale i1 ziskat dalsi finan¢ni prostfedky pro svou kampai. (Schoening,

2012,s.217-218)

YOLANDA ADAMS
JACKSON BROWNE
SHERYL CROW
JOHN LEGEND
ADAM LEVINE
LOS LONELY BOYS
JOHN MAYER
BUDDY MILLER
KEB’ MO’
OZOMATLI
LIONEL RICHIE

JILL SCOTT
SHONTELLE

KEN STACEY
DAVE STEWART
SUAI

KANYE WEST
BEBE WINANS
STEVIE WONDER
MALIK YUSEF

Obrazek 1
(Amazon.co.uk, 2022)

GRASSROOTS
MOVEMENT

LIMITED EDITION

OBAMA @ BIDEN

WWW.BARACKOBAMA.COM

Obamova hudebni kompilace z prezidentskych voleb zroku 2008



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 20

2 HUDBA

Vymezit ptesnou definici hudby je té¢zkym tkolem, jelikoz hudba ,,je abstraktnim uménim,
o némz je obtizné fict cokoliv objektivniho.” (Bacuvcik, 2014, s. 9) S timto nazorem se
ztotoznuji 1 David Dewberry a Jonathan Millen, kteti tvrdi, ze ,,hudbu je t€Zké popsat nebo
vyjadiit slovy* a Ze ,,jeji vyznam je otevieny vicenasobnym interpretacim.* (Dewbery &

Millen, 2014, s. 91)

Podstatou hudby jsou vibrace, ty se pfendseji prosttednictvim chvéni vzduchu a chvéni
sluchovych orgdnt do mozku kde nasledné vznika predstava o hudbé. Nicméné tento jev je
znaéné subjektivni, dva lidé poslouchajici tutéz skladbu, ji nikdy nebudou vnimat stejné.
Ur¢it co hudba je a co neni je znacné¢ slozité a zavadéjici bez jednoznacného spolecenského
konsenzu. Bacuv¢ik tvrdi, Ze v kontextu marketingovych komunikaci lze dojit k zavéru, ze
,hudbou je jakykoliv zvuk®. Ve vét§in¢ reklamnich spotti se hudebni podkres misi s dal§imi
zvuky, jakymi jsou naptiklad zvuky propagovanych produktii, mluvené slovo aj., coZ samo
o sob¢ vytvafi jakousi ,,hudbu®“. Proto o hudbé v marketingové komunikaci nemizeme
uvazovat izolovang, ale v rdmci SirSiho kontextu vSech jinych pouzitych zvukl a obrazii

s nimiz hudebni slozka souzni. (Bacuvc¢ik, 2014, s. 12)

2.1 Typologie hudby

Co se tyce typologie hudby dalo by se fict, Ze existuje neomezené mnozstvi riiznych zanri,
druhti a forem hudby, které jiz byly vynalezeny a spousta novych teprve uzii svétlo svéta.
V Ceském kontextu popularni definice od Ivana Polediidka déli hudbu na tfi zdkladni oblasti
— hudebni folklor, tradicni popularni hudbu a moderni populdarni hudbu. Hudebni folklor
neboli klasickd nebo vazna hudba piedstavuje ,,hudbu casem provétenou, ke které je mozné
se stale vracet a Cerpat z ni piipadné se t&si velké popularité.© (Bacuvcik, 2014, s. 13) Do
tradi¢ni popularni hudby mohou byt pocitany napiiklad ,,staroprazské pisnicky* a moderni
popularni hudbu. Moderni populérni hudba pak tvofti prakticky vSe co vzniklo od 20. — 30.
let minulého stoleti. Andrea Rafajova ve své publikaci Zvuky v reklame (2017) uvadi, ze
klasickd hudba, reprezentujici hudebni folklor, spolu s jazzem naléza uplatnéni hlavné u
propagace produktli pro vyssi spolecenskou tiidu. Stfedni tfida se pak naopak vyznacuje
zalibou v moderni popularni hudbe. (Rafajova, 2017, s. 93) Ivan Polediidk déale pak hudbu

fadi podle zanri na:

e Poslechovou hudbu
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e Tanec¢ni hudbu

e Hudebni divadlo

e Doprovodnou hudbu (naptiklad u filmu)

e Hudbu potizenou k jinému ucelu (reklama)

e Spolecenskou hudbu analogickou hudebnimu folkloru

e Hudbu tvotici zvukovou kulisu spolecenskému déni (Bacuvcik, 2014, s. 13-14)

2.2 Emoce v hudbé

Hudba se povazuje za vibec nejemocionalnéjsi formu uméni, to tvrdil jiz Cesky rodak,
hudebni skladatel a teoretik Antonin Rejcha (1770 Praha — 1836 Patiz), jenz pronesl tuto
uvahu: ,VSechny védy jsou ryze racionalni. Mezi krasnymi uménimi mame pouze jedno ryze
citové: hudbu® (Rafajovd, 2017, s. 103) Obecné se piedpoklada, ze hudba dokaze
v posluchaci vyvolat pfijemné i nepifijemné psychické reakce a rizné pocitové polohy
(radost, smutek, uzkost atd.). Hudebni publicista Karel Vesely ve své knize Vsechny kocky
Jsou sedé (2020) o hudbé tvrdi, Ze ,,ma obrovskou silu hrat si s naSimi emocemi, proménovat
je, ukazovat nam ty dosud nepoznané, zesilovat je nebo nés ucit empatii.“ (Vesely, 2020, s.

17)

Pro¢ je hudba v ndvaznosti na emoce v marketingové komunikaci zdsadnim faktorem
objasiiuje Rafajovd. Dle jejiho tvrzeni hudba zni v reklamnim spotu jako ,,jednolity
nepierusovany tok,“ a proto vice plisobi na emoce posluchace, nez je tomu napiiklad u
mluveného slova. Zatimco raciondlni informaci podavanou audiovizualnim formatem
vnimame primarn¢ zrakem (mluvici ¢lovek, psany text s vyctem vyhod dané¢ho produktu),
sluch akceptuje emocionalni slozku spotu (hudebni podkres). Proto hudebni slozka spotu ,,s
pusobenim na city jedince piekryva, ovliviiuje nase jednani a vyrazn¢ usmériiuje rozumove

mysleni.” (Rafajova, 2017, s. 103)

Hudebni skladatelé Cisté za pomoci hudebnich prosttedkti (tonina, tempo, volba nastroje)
jsou schopni vlozit do pisn¢ urcitou emoci. Ta mize byt jest¢ umocnéna v kombinaci
s nehudebnimi prostfedky jako je text nebo nazev pisn€. Nicmén¢ u tak komplexni
psychologické kategorie jako jsou emoce je obtizné s jistotou tvrdit, jak pfesn¢ hudba takové
emoce vyjadiuje. Bacuvcik pfipousti, Ze existuji pfinejmensim tfi odlisné zptsoby:

e 'V ramci oblasti vnitrnich emoci (tzv. strukturalni ocekavant)
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e V ramci oblasti vnéjsich emoci
e A vramci epizodickych a ikonickych asociaci (Bacuvcik, 2014, s. 33)

Pojem strukturdlni ocekavani oznacuje ,,vztah, ktery existuje mezi strukturdlnimi prvky
hudby (melodie, harmonie, rytmus) a intenzitou emocialnich reakci pfi jejich poslechu®.
(Bacuvcik, 2014, s. 34) Emocionalni reakce uzce souvisi s hudebnim ocekdavanim, jez si
kazdy c¢lovék poslechem hudby utvafi. Tyto reakce pak vznikaji jak na zdklad¢é predem
ocekavanych, ale i neocekavanych postupli v hudbé. Vnéjsi emoce nejsou vyvolany
samotnou hudbu, vztahuji se tedy k jevii mimo hudebni strukturu. Epizodické asociace jsou
pak podskupinou vrnéjsich emoci. Projevuji se naptiklad, kdyz se ndm u poslechu hudby
vybavi né&jaké vzpominky z minulosti a jsou tudiz zna¢né subjektivni. Vesely o tomto
fenoménu mluvi jako o jakési ,,zkratce ke vzpomindni, kdy ndm pisenl pfipomina vyrazné
zivotni momenty a stava se tak spoustécem nostalgie. (Vesely, 2020, s. 18) Thakur se
domniva, Ze se tak d¢je, protoZze zpracovani hudby ma na starosti ta stejnd c¢ast mozku, jez
je zodpovédnd za emoce i pamét. (Thakur, 2019, s. 23) Naopak ikonické asociace jsou
objektivnéjsi a zakladaji se na podobnosti mezi strukturdlnimi rysy hudby a nehudebnimi
jevy. Hlasitd hudba naptiklad predstavuje silnou energii, ta mlize byt obsazena také u sportu
¢i terénniho auta. V praxi to znamend, ze vnimame jednak hudbu pouzitou v reklamé, ale
zaroven s hudbou vnimdme i pamét'ové asociace, které se nam v ten samy moment vybavuji.
Takové to zapojeni asociaci za pomoci hudby muize byt pouzito pravé v marketingové
komunikaci. (Bacuvcik, 2014, s. 34-35) S tim souhlasi i Rafajova, kterd dodava, ze se s timto

,hudebnim kédem* nadale zamérné pracuje. (Rafajova, 2017, s. 100)

Dtlezitou otazkou pro vyzkumniky, nebo tviirce reklamy, kteti by pomoci hudby chtély
,ovlivilovat® lidi zistava, zdali je hudba opravdu schopna mezi interpretem a poslucha¢em
pomoci kédovani pfenést urcitou emoci, které rozumi jak skladatel, tak posluchac¢. Bacuvcik
tvrdi, Ze je patrné, Ze kodovani v ramci zpivaného textu v dnesni popularni hudbé zcela
bézn¢ funguje, avSak nalézt dikazy o kdédovani vsamotnych prvcich hudby je
problematické. Nektera marketingova literatura existenci takového hudebniho koédu, ktery
by byl srozumitelny pro obé¢ strany, pripousti. Kniha Effective Advertising (2004) od G.J.
Tellise uvadi tabulku zalozenou na studiich kde se zkoumalo jaké emoce vyjadiuji rizné

vyrazové prostiedky.
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Tabulka 2 Emoce vzbuzované hudebnimi prvky (vlastni zpracovani po vzoru Tellise,

2004, s. 164)
Stupnice | Tempo | VySka | Rytmus Harmonie Dynamika
Vazny Durova Pomalé | Nizka Pevny Konsonantni | Stfedni
Smutny Mollovéd | Pomalé | Nizka Pevny Disonantni | Jemna
Sentiment | Mollovd | Pomalé | Stfedni | Plynuly Konsonantni | Jemna
Klidny Durova Pomalé¢ | Stfedni | Plynuly Konsonantni | Jemna
Humorny | Durova Rychlé | Vysoka | Plynuly Konsonantni | Stfedni
St'astny Durova Rychlé | Vysoka | Plynuly Disonantni | Stfedni
VzruSeny | Durova Rychlé¢ | Stfedni | Proménlivy | Disonantni | Hlasita

S témito poznatky se shoduji i z&véry studii provedenych Carol Krumhansl z kterych
vyplynulo, Ze hudba s rychlym tempem a durovou stupnici s sebou piindsi fyziologické
zmény, bézné asociované se Stéstim (naptiklad zrychlené dychédni). Naopak pomala hudba
v mollové toniné, vede spiSe k smutku — zpomaleni pulsu, zvySeni krevniho tlaku i télesné

teploty (Schoening, 2012, s. 4)

Joel Beckerman se pak pokusil o vytvoreni podobného voditka, které by tvirctim odhalilo,
jaké emoce a pocity spoustéji jednotlivé hudebni néstroje. AvSak i on sdm piizndva, Ze se
nejednd o zadny univerzalné platny zakon, nybrz o poznatky formované na zakladé tisict

hodin hrani a nahravani vS§emoznych hudebnich nastrojti. (Beckerman, 2014)

Tabulka 3 Nastroje a korespondujici emoce (vlastni zpracovani po vzoru (Beckerman,

2014)
Nastroj Emoce
Smyccové nastroje Viely, chapavy, vasnivy, povznasejici
Piano Srde¢ny, osobni, Gzkostlivy
Bubny Motivujici, spolecensky
Elektricka kytara Silny, mladistva energie, rebelstvi

2.3 Hudba v marketingové komunikaci

Hudba je nezbytnou souc¢asti marketingové komunikace jiz od 20. let minulého stoleti, kdy
zaCaly vznikat prvni jingly v reklamach, jez mély za cil propojit znacku s vyraznymi

hudebnimi melodiemi. (Thakur, 2019, s. 21). Dnes by si reklamni tviirci jen stézi dokazali
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predstavit reklamni spoty bez hudebniho podkresu, jelikoz jsou si védomi, Zze hudba je
schopna pfedavat zvukovou informaci, nabizi emoc¢ni podklad a spolutcinkuje s vizualni
strankou. (Rafajova, s. 98) Vhodné zvolend hudba pak mlize u divakt vyvolat velky ohlas a
pfinést kyzené obchodni vysledky. Déje se tak proto, protoze hudba hraje v lidskych Zivotech
Casto vyznamnou roli — nosime si ji s sebou kudy chodime, pomahé ndm prozivat radostné i
smutné udalosti, vyvolava silné¢ emoce nebo jen hraje do pozadi jako kulisa u béznych rutin.
,INekdy staci par tond a piseil nés infikuje pozitivitou, pomize ndm vyrovnat se s naSim
stavem, zarovenl nas ale tataz pisen mize zdevastovat — zdlezi na okamziku i vnitfnim

rozpolozeni,” domniva se Vesely. (Vesely, 2020, s. 18-19)

2.3.1 Komunikaéni proces

Rafajova pro hudbu jako ekonomicky produkt nastinila hudebn€ — komunikacni proces, jenz
obsahuje pét prvkil. VSe zaciné u zadavatele reklamy, ten si miize, ale také nemusi vyzadat
ptitomnost hudebniho podkresu. Zpracovatel reklamy, kreativec nebo reklamni agentura,
pak rozhodne o parametrech zvukové stopy. Hudebni idea miize byt ustiednim prvkem, na
ktery bude navazan d¢j a vizudlni stranka. Poté nésleduje tvorba hudby — od Gstfedni melodie
po doplnujici zvukové efekty. Tretim prvkem jsou sifitelé medialniho sdéleni neboli média,
jez spot vysilaji. V obsahu medialniho sdéleni je pak zakomponovany odkaz, jehoz zakladem
jsou tony, intervaly, melodické a harmonické linky. A findlnim prvkem, je pfijemce ¢i
percipient, coz je cilova skupina, na niz je reklama cilena a kterd by méla byt schopna dany

kod (odkaz) rozsifrovat.

Tabulka 4 Elementy hudebné¢ komunika¢niho modelu v reklamé (vlastni

zpracovani po vzoru Rafajové, 2017, s. 99)

Zadavatel — Zpracovavatel — Sititel (médium) — Koédovany obsah— Percipent

V marketingové praxi proti sobé b&ézné stoji objektivni realita sracionalné podanymi
informaci o produktu a na druhém konci subjektivni pohled jedince, jenZ reaguje na zaklad¢
svych emoci. Zatimco racionalni pochody, motivujici ke koupi zbozi, se vyskytuji predevsim
na samém zacatku rozhodovaciho procesu (spotiebitel zvazuje vyhody a nevyhody spolu
s riziky), tak dalSi kroky procesu rozhodovani jsou ovlivnény pievazné emocemi. Od
ukonceného emotivniho premysleni, kdy se spotiebitel definitivné odhodlal k nakupu
produktu. Pfes intenci realizace — t&€Seni se na produkt. AZ po nutnost zpétné reakce —

pochlubit se pfiteli ¢i na socialnich siti, nebo naopak postézovat si v recenzich. Zde vSude
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jsou ptitomny emoce, jez miZzou vSe zvratit (zruseni objednavky, vraceni) a proto hudba, jez
ma schopnost emoce jedince ovlivnit, hraje dilezitou roli v ndkupni procesu. (Rafajova,

2017, s. 102-103)

2.3.2 Reakce spotiebitelii na hudbu v propagaci

Lantos a Graton ve své studii piedstavili model nastifujici, jak spottebitel reaguje na hudbu
v propagaci. Model tikd, Ze existuji celkem Ctyfi navzdjem provazané proménné, které

determinuji, jak spotfebitel na hudbu reaguje, jsou to:
e Poslechova situace
e Hudebni podnét
o Charakteristiky posluchace
e Strategie zpracovani (Lantos, Graton, 2012, s. 23)

Prvni proménna piedpoklddd, Zze hudba nehraje ve vakuu, ale vzdy v néjakém SirSim
kontextu. Lidé hudbu slysi, zatim co se vénuji jinym Cinnostem a zaroven se nachazeji
v urcitém socialnim kontextu. Pokud napftiklad spotiebitel posloucha hudbu s dal§imi lidmi,
ma mensi kontrolu nad vybérem hudby, a proto poslouchani hudby o samoté¢ vede k vys$simu
stupni zalibeni 1 zapojeni se. Na druhou stranu spotiebitel, jenZ je o samoté miize reklamni
hudbu snadné&ji vypnout. Obecné se da tvrdit, Zze hudba, jez se v daném kontextu jevi jako
nevhodnd, mtze reklamu ovlivnit spiSe negativné. Druhd proménna je hudebni podnét, ten
patii do skupiny exekutivnich faktori, kde jsou mimo jiné zaclenény i postavy, prostiedi,
komentat atd. Lantos a Graton upozoriiuji, Ze tyto dal§i (nehudebni faktory) jsou spolu
s hudbou vzdjemné provdzany, a proto se musi dbat, aby byly zvoleny tak, aby
korespondovali jak s hudbou, tak i se sdélenim znacky. Naptiklad nevhodné zvolena
celebrita by mohlo byt v rozporu se zvolenou hudbou (Britney Spears a klasickd hudba).
Posluchacovy charakteristiky, tj demograficky a socioekonomicky status, psychografie a
osobnost ovliviiuji jaky ma poslucha¢ vkus pro uméni a zabavu. Literatura na toto téma
naznacuje, ze vek, pohlavi, kultura aj. sociodemografické faktury spolu s osobnosti a
naladou ovliviiuji, jak spotfebitel reaguje na hudbu v reklamé. Naptiklad mladi dospéli
vyrazné vice preferuji hudbu, nez je tomu u starSich dospélych. Z vyzkumu zminéném
Lantosem a Gratonem uvedlo 64 % spotiebiteli ve véku 14-25 let hudbu jako ten
nejzéasadnéjsi prvek pii vybéru znacky. (Lantos, Graton, 2012, s. 29) Posledni proménou je

strategie zpracovani reklamy, kterd urcuje, jakymi zplsoby spotiebitel ziskava informace
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z reklamy. Mezi klicové prvky zde patii naptiklad mira pozornosti spotiebitele nebo povaha
zapojeni produktu (kognitivni/afektivni). Cilem zde je urcit jakou persuasivni teorii zvolit a
posléze odpovidajicim zpisobem na ni navézat i hudebni slozku. (Lantos, Graton, 2012, s.

25-34)

2.3.3 Faktory a efektivnost hudby

Thakur soudi, ze existuji pfinejmensSim tfi faktory, které zpusobuji, ze je hudba dilezitou
soucasti propagace. Prvnim faktore je emocionalni dopad a pameét. VSsichni médme vryté do
paméti urciti pisn¢, jez ndm pomahaji vybavit si urcité obdobi naSeho Zivota. Stejné jako je
silnd emocionalni reakce vyvolana hudbou, tak silnd byva i pfidruzena vzpominka. Tento
ukaz se nevztahuje pouze na momenty v kazdodennim Zivoté, ale taky na pisné ve filmech,
v radiich nebo v reklam¢. Druhym faktorem je, Ze je spravné zvolena hudba dokaze pohanet
pribeh. Stava se tak naptiklad, kdyz tempo nebo text skladby souzni s vizudlni strankou.
Dobrym ptikladem je reklama ,,Bouncy Balls* od Sony z roku 2005. Reklama méla za tikol
promovat kvalitu nové LCD televize a pfedevsim byla ,,vizualni oslavou barev.“ V reklamé
se 250 000 raznobarevnych kulicek vali z kopce v San Franciscu, zatimco hraje pisen
,Heartbeats” od Joseho Gonzaleze. Uz tak dost silny vizual byl jesté pusobivéjsi diky
melodické hudbé, v kombinaci se slow-motion efekty. Poslednim faktorem je tvorba znacky
— spousta znacek si vybira jiz existujici pisné od umélcti, které do propagace chtéji zahrnout.
Nékteré znacky vSak voli jinou strategii a chtéji, aby jim byla vytvorena hudba specialné pro
jejich propagaci. Ta vétSinou stejné€ jako u jinglu zahrnuje jméno dané znacky nebo jinak
zminuje svij produkt ¢i sluzbu. V roce 2003 to predvedl McDonald, kdyZz najal Neptunes,
aby produkovali pisent ,,I’'m Lovin® It“, kterou nazpival Justin Timberlake. Diky zndmému
zpévakovi kampan vyvolala dostate¢ny ,,buzz efekt“ a taky se s ndzvem pisné chytie

pracovalo jako se sloganem pro televizi i billboardy. (Thakur, 2019, 23-24)

V roce 2015 spolecnost Nielsen zvetejnila studii, kterd zkoumala efektivnost vice nez 600
televiznich reklam, ztoho 500 znich obsahovalo hudebni podkres. Vyzkum zjistil, ze
reklamy, v nichz byla zakomponovéna hudba si vedli oproti reklamam bez hudby 1épe hned
ve Ctyfech metrikach. Konkrétné v kreativité, empatii, emotivni sile a informativni sile.
Popové pisné si pak nejlépe vedly pii vyvolani n¢jakého druhu emocionélni reakce, avsak
jiné zanry byly zase vhodnéjsi napiiklad pro cenové orientovanou propagaci, kterd ma za
ukol podat informaci o cené. Ze zavéru studie plyne, Ze ackoliv se u reklamy vzdy dbé na
jeji zapamatovatelnost, tak opravdu efektivni reklamy délaji vic, nez jen vytvari vzpominky.

.1 kdyZ je dilezité, aby si zdkaznici zapamatovali vase sd¢leni, tak spojeni na emociondlni
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urovni miize ptimo vést k ndkupu — nejlepsi reklamy jsou tedy ty, které obsahuji jak

informacni, tak i emotivni silu.” (Nielsen.com, 2015)

W Reklamy bez hudby ~ m Reklamy s hudbou
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Obrazek 2 Efektivnost hudby v reklamé dle studie od spolecnosti Nielsen (vlastni
zpracovani po vzoru Nielsen.com, 2015)
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3 HUDBAV AMERICKYCH PREZIDENTSKYCH KAMPANI

,One good campaign song is equal to a hundred speeches.” — John Sherman, senator statu

Ohio béhem Obcanské valky

Spojeni hudby a politiky ma v kontextu americkych prezidentskych voleb dlouholetou
tradici. Hudba je po vice jak dvé stoleti pouzivana k ramovani politickych udalosti typu
prezidentské inaugurace ¢i shromazdénich v ramci prezidentské kampané, ¢im znich

zaroven déla 1 kulturni udalosti.

Sami muzikanti jiz od nepaméti pisi politicky motivované texty. Tom Morello, kytarista
slavného rap-rockového uskupeni Rage Against the Machine je dokonce toho nazoru, Ze
,kultura a politika jsou neodd¢litelné propojené a nic jako apolitickd hudba neexistuje.“ Dle
néj jsou do politiky zapojeni i ti umélci, ktefi se zaddnymi politickymi texty nevyznacuji, uz
jenom proto, Ze se rozhodli udrzovat dany status quo. (Schoening, 2012, s. 8) Jak dlouho se
pisi politicky motivované texty, tak minimalné stejné tak dlouho se vlady sily hudby snazi
vyuzit ve sviij prospech. A to na mnoho zpusobu. At uz se jedna o statni hymny, které maji
v lidech vzbudit pocit pospolitosti a narodni hrdosti, popévky dodéavajici vojakiim kuraz
v dobé valky, nebo naopak protivaleéné protestsongy ¢i hudbu, kterou v minulosti vlady
shledaly hrozbou a snazili se ji tak cenzurovat. Z vyctu téchto ptikladd, je patrné, Ze zpisobi,
jakymi jsou oblasti politiky a hudby vzdjemné provazany je opravdu mnoho a neni proto

pfekvapenim, Ze sama hudba figuruje i v politickych kampanich.

Konzultanti, utvafejici strategie prezidentskych kampani jsou si védomi toho, Ze pouhé slova
a volebni program nestac¢i. Dobfe védi, Ze emocionalni apely na voli¢e jsou minimalné stejné
tak dilezité. Pro vyvoldni emociondlnich reakci v lidech se hudba jevi jako ten idedlni
nastroj, a proto neni divu, Ze ji prezidentsti kandidati ve svych kampanich hojné vyuzivaji.
,Diky své schopnosti pfekondvat jazykové, kulturni a socioekonomické bariéry, mize byt
hudba tim nejvice sjednocujicim prvkem v kampani. Odrazi lidské emoce a spojuje lidi
s riznym puvodem,” tvrdi Lottie Elizabeth Johnson (Johnson, 2021, s. 769) Profesofi
Schoening a Kasper se ve své publikaci Don't Stop Thinking About the Music: The Politics
of Songs and Musicians in Presidential Campaigns domnivaji, ze: ,,Hudbu lze pouzit jako
ucinny nastroj, jak se predstavit vefejnosti a piipadné¢ i ovlivnit né¢i hlas.“ A dale dodéavaji
ze, s pomoci hudby mize mezi kandiddtem a voli¢i dokonce vzniknout urcité pouto.
(Schoening, 2012, s. 19) Gorzelany-Mostak, spoluzakladatel projektu Trax on the Trail, jez

zkoumal vyuziti hudby ve volbach v roce 2016 dodava, ze hudba pomaha kandidatovi
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identifikovat se s voli¢i, a zaroven jim nabizi pohled na to kdo dany kandidat je a co zastava.

(Jamieson, 2016)

3.1 Historicky vyvoj

Hudba, jez ma za kol vzbudit sympatie ve voli€ich, je soucasti americké politiky po vice
nez dvé stoleti. V pribéhu historie dochézelo k vyvoji typi pouzivanych pisni i typi
poselstvi jez méli pisn€ piedat. Dé¢lo se tak nejenom na zakladé€ rostouci popularity hudby

jako takové, ale taky diky legislativnim zmé&nam a technologickému pokroku.

3.1.1 Ranaéra

Prvni ptiklad propojeni hudby s prezidentskym kandidatem lze nalézt hned u prvniho
amerického prezidenta George Washingtona, avSak nedd se zde mluvit pfimo o hudbé
v politické kampani jako takové. Po vitézstvi ve Vélce za nezavislost se z G. Washingtona
stal narodni hrdina a vletech 1789 a 1792 byl zvolen prezidentem Spojenych stat
americkych, aniz by celil jakékoliv opozici. Proto zde nebyla ani potifeba né&jakého
hudebniho podkladu pro ptipadnou kampan. Nicmén¢, na cesté ke zvoleni historicky prvnim
prezidentem USA ho doprovazelo plno oslavnych pisni. Jedna z viibec prvnich se jmenovala
,God Save Great Washington® a jako u mnoha dalSich kampanovych pisni, jez méli
v nadchézejicich dekadach vzniknout, byla jeji melodie pfevzata z jiné jiz populdrni pisné

(v tomto ptipade¢ z ,,God Save the King®). (Schoening, 2012, s. 30)

Prvni opravdu kampanové pisn¢€ se objevuji az na pirelomu 18. a 19. stoleti, se vznikem
politickych stran, nicméné stale se jest¢ nejedna o jejich dnesni moderni podobu. Novinaft
Irwin Silber tvrdi, ze vétsina pisni, jez se z této doby dochovala, slouzila spiSe vitézi voleb
k upevnéni své pozice v prezidentském kiesle a po dobu jeho ufadovani. (Silber, 1971, s.
25) Jak poznamenavaji Studwell a VandeCreek pisné sloZzené pro tak specifickou udalost
jako je prezidentska volba, kdy se text zabyva €asto pomijivymi problémy dané doby, byvaji
brzo zapomenuty. (Studwell, VandeCreek, 2000) S tim souhlasi i profesofi Schoening a
Kasper, kteti do této kategorie viceméné fadi vSechny kampanové pisn€ vzniklé pied rokem

1840. (Schoening, 2012, s. 44)

3.1.2 Pévecké pisné 19. stoleti

Az prave prezidentské volby z roku 1840 a s nimi piseit ,,Tippecanoe and Tyler Too* byvaji
povazovany experty za milnik na poli hudby v politické kampani. Piseni byla napsana pro

Williama Henryho Harrisona a jeho kolegu Johna Tylera ze strany Whigl a pomohla
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prvnimu zminénému ziskat prezidentsky post. Piseft navazuje na tehdejsi tradici a taky
pfejima jiz znamou melodii, aby pro lidi byla okamzit¢ rozeznatelna. Novinkou vSak je text,
jenz opakované zminuje jméno kandidata (do té doby se jméno v textu vyskytlo jednou,
maximalné¢ dvakrat). Text dale vyzdvihuje kvality kandidata a apeluje na posluchace, ze
praveé on ma ty kvality, které jsou potfebné pro vykondvani prezidentského uradu, a naopak
napadd rivala Van Burena a objasiiuje pro¢ pravé ho nevolit. Text dokonce zminuje i
potencionalné negativni aspekty svého vlastniho kandidata (o Harrisonovi se tradovalo, Ze
hojné holduje alkoholu) a jejim zveliCovanim je proménuje spiSe v pozitiva. Diky chytlavé
melodii a textu opakujici kandidatovo jméno se kandidat velice dobie dostal do podvédomi
voli¢ii. Tato formule se pak v kampanich dodrzovala az do 70. let 20. stoleti. (Schoening,
2012, 51-52) Silber o ,,Tippecanoe and Tyler Too* pojednava jako o pisni, jeZ ,,etablovala
silu zpévu jakozto prosttedek kampané.” (Silber, 1971, s. 37) Schoening a Kasper vidi
v pozadi Harrisonova spéchu jesté dva faktory, které v roce 1840 kulminovaly a vedly tak
k tomu, Ze dany rok se stal milnikem nejenom pro hudbu v politice. Jednim aspektem byly
legislativni zmény, které umoznily volit vS§em bilim muzim, ne jenom tém vlastnici
pozemek (elektorat se mezi roky 1836—1840 rozrostl o 60 %). Druhy aspektem byl
technologicky pokrok v oblasti tisku — srychlej$im tiskem mohlo byt vytisténo a
distribuovano vice zpévnikt lidem. Trend zpévniki pak pokracoval az do 20. stoleti. Od
roku 1840 se tak hudba stdva novym a dilezitym aspektem pro politiky, ti si uvédomili, Ze
pisent s chytlavou melodii dokdze myslenku §ifit zpGsobem, jakym to pouhé proslovy

nedokézou. (Schoening, 2012, 47-50)

V 50. letech 19. stoleti se s blizici se Obcanskou valkou do textll zac¢ind promitat nové
politické téma téchto dni — otroctvi. To se stalo hlavnim tématem pro volby v roce 1856.
V téchto volbach proti sob¢ stanuli republikansky kandidat John C. Frémont a demokraticky
kandidat James Buchanan. Text Frémotovi kampanové pisn¢ ,,We’ll Give ’Em Jessie* jasné
ukazuje kandidatovo stanovisko k otroctvi: ,,Free soil, free labor, free speech, free men and
Frémont*. Posléze se z této fraze stal slogan pro celou jeho kampan, takové propojeni hudby
a sloganu bylo v té¢ dob¢ raritou. Buchananova strana na toto reagovala pisni ,,Empire Club
Song®, ktera text stavi na rasovych ptedsudcich dané doby a o protikandidatovi referuje jako
o ,crazy Nigger-Worhsipper.“ Strategie stavét texty na rasovych piedsudcich ziskal
Buchannonovi nakonec vitézstvi. (Schoening, 2012, 62-63) Po Obcanské véalce roste
celkovy pocet kampanovych pisni, coz koresponduje s trendem 70. a 80. let, kdy se

v Americe zacalo publikovat obecné mnohem vice hudby a vznika i1 zakon o autorskych
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pravech. (Loc.gov, 2022) Nova vlna muziky se podepsala i na hudbé v prezidentskych
kampanich, kdy se pomalu upousti od vystavovani textu na zakladé¢ znamé melodie a na
konci 19. stoleti je tento trend jiz jasné znatelny. Skladatel¢ v tomto vidi novou finan¢ni
prilezitost, a tak se v této dob& aktivnéji zapojuji do tvorby kampanovych pisni, ¢imz
vznikaji nejenom nové texty, ale i nova hudba. Ta kopiruje tehdejsi popularni hudbu,
pfevazné zanr Ragtime (klavirni hra a pfedchiidce Jazzu), ktery 90. letech 19. stoleti a
v nasledujicich dvou dekadach doslova ,,zachvatil cely narod.“ Bylo to poprvé co specificky
cerny zanr vstoupil do amerického mainstreamu a doséhl zna¢né popularity i v Evropé.
(Martin, 2009, s. 31) Politické Staby si uvédomily, ze kandidat je vesmés produkt, jenz je
nabizen voli¢lim, a proto v pouziti popularni hudby vidi novy potencial. Kompozice pisni ve
stylu soucasné popularni hudby, nejenom Ze poméha cilit na mladsi volice, ale taky
vykresluje kandidata jako nékoho, kdo jde s dobou a je si védom probléma soucasnosti.

(Schoening, 2012, s. 77)

3.1.3 Kra médii

V roce 1920 se udaly dalsi dvé zdsadni zmény, které zménily zplsob tehdejsiho vyuzivani
hudby v prezidentskych kampanich. Prvni zménou bylo volebni pravo zen, které¢ v roce 1920
ustanovilo, ze Zeny mohou volit ve vSech americkych statech. To opét rozsifilo elektorat,
,muze“ a vice se pouzivaji genderové neutralni osloveni jako ,.lidi,” ,,my* nebo ,,nas*.
(Schoening, 2012, s. 92-93) Druhou z4sadni udélosti, byl vynélez radia. Do té doby se museli
kandidati intenzivné vénovat cestovani po zemi, aby se jejich oblicej a jméno dostalo do
podvédomi. K tomu byly ur€eny taky kampanové pisn¢, které méli za tikol rozproudit dav a
pomoci zapamatovat si kandidatovo jméno. S pfichodem radia, jez se plné etablovalo
v politickych kampanich v roce 1928, kon¢i i éra starych ,,péveckych* kampaiiovych pisni.
Sdéleni 1 kandidatovo jméno se §ifi celou zemi na vlndch radia, rodiny si jiz nezpivaji pisné
vecer u krbu a nepotiebuji zpevniky, vSechnu tuto zdbavu obstarava radio. William Miles
k této zméné poznamenava Ze ,,Piseft samotnd jiz nemohla dal nést poselstvi strany, ¢i
vstépovat danou image kandidata, ktera by se dala zredukovat na choral nebo slogan,* poté
co radio zacalo prezentovat redlny hlas kandidata (a pozdéji televize i jeho vzhled) ,,zadna
pisen jiz nedokazala vyvolat uvétitelny obraz kandidata, ktery by se dokazal rovnat tomu co
voli¢ opravdu vidél a slySel.“ (Miles, 1990, s. xliii) Nicméné to neznamenalo konec
pouzivani hudby v prezidentskych kampanich. Kandidati stale videli hudbu jako prostredek

pozitivniho propojeni se s voli¢stvem, avSak strategie jejiho pouziti se zacala ménit.
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,Rozhlasovy vék znamenal posun od péveckych kampani a maloobchodni politiky
k masovému marketingu a velkoobchodni politice,* tvrdi Schoening a Kasper. S vynalezem
radia vznikaji také prvni celebrity, jejichz hlas 1idé mohou dennodenné slySet, cehoz politici
okamzit& vyuzivaji pro ziskani vétsi popularity. Zadaji tyto nové ikony o podporu v kampani

nebo si od nich vyzadaji ptimo pisen. (Schoening, 2012, s. 115)

V 50. letech na uspéch radia navazuje televize, diky které jsou hudba, sdéleni a vizudly
slou¢eny do jednoho celku, nabizejici komplexni obraz kandidata. Televizni reklamy
promujici prezidentského kandidata nejprve vyuzivaji chytlavé pisné podobné jinglim, jez
frekventované opakuji kandidatovo jméno a hojné€ vyuzivaji rymovani. Zairnym piiklad je
pisen , I Like Ike* jez v 60. sekundovém spotu zminuje pifezdivku republikdnského kandidata
Dwighta Eisenhowera hned 30krat. V 60. letech pak dochédzi k omezeni hudby na pouhou
kulisu hrajici v pozadi spoth — véfilo se, ze hudba spiSe odvadi pozornost od sdéleni
kandidat. Stejny model piejalo i radio. I kdyz v této dobé tedy hudba v rozhlasovych a
televiznich reklamach ustupuje do pozadi, tak zaroven zazivd znovuzrozeni ve formé

kampaiiovych pisnich pouZzivanych tvaii v tvai s voli¢i. (Schoening, 2012, s. 136-137)

3.1.4 Nastup popularni hudby

Posledni velkd zména ptichazi na pielomu 70. a 80. let minulého stoleti, kterou Schoening a
Kasper nazyvaji ,,mostem do éry popu.* Popularni zpévaci nabyvaji diky televizi a rozhlasu
¢im dal vétsi popularity a statutu celebrit, cehoz si v§imaji 1 prezidentské Staby a zacinaji pro
své kampané vybirat pisn€, jez jsou primarné¢ spojovany s danym umeélcem nikoliv
s prezidentskym kandidatem. Pisné jsou vétSinou publiku uz dobfe zndmé a zaroven
vytvareji dojem, ze dany umeélec je podporovatelem kandiddta (coz nemusi byt nutné
pravda). Diky takovémuto propojeni hudebni celebrity s politickou kampani ziskava
kandidat okamzitou medialni pozornost a s ni ¢asto spojované finan¢ni dary. (Schwender,
2017, s. 494) Kandidatovo jméno jiz nemusi byt opakované zminovano v textu, jelikoz
s ptichodem masmédii je ho vSude plno. Misto toho se hled4 pisen, kterd se vyznacuje
chytlavym hookem a par fadky textu, které jsou relevantni pro sdéleni kandidatovy kampané.
Frank Mehring se domniva, ze pfedev§im snadno zapamatovatelny hook je zde ten ustiedni

prvek, jenz docili vétsi pozornosti volic¢l. (Mehring, 2020, s. 23)

Jako prvni tohoto vyuzil demokraticky kandidat George McGovern v roce 1972, kdy jako
svou oficidlni kandidatskou pisent zvolil ,,Bridge Over Troubled Water* od popularniho

folkové dua Simon & Gurfunkel. Piseni pojednéava o pfiteli, ktery ¢lov€ku pomiize pieklenout
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tézké casy. Toto sdéleni dobie fungovalo pro McGovernora jako analogie pro
potencionalniho prezidenta, ktery narod provede tézkymi Casy, piedev§im pak Valkou ve
Vietnamu. Ackoliv text samotny nebyl plivodné napsan s jakymkoliv politickym zamérem,
byl nakonec tak vyuzit i s pozehnanim popularni dvojice. Nova popkulturni identita a status
hudby jako takové udé¢lal zroku 1984 meznik, od kterého pozorujeme v americkych
prezidentskych kampanich vyuziti jak starych, tak novych popularnich pisni bez jakychkoliv
uprav. Tato taktika ziistala zachovana az do soucasnosti, akorat se v pribéhu nasledujicich
let (naptiklad s pfichodem internetu) meénila co se strategie tyce. Naptiklad od prelomu
nového tisicileti kandidati implementuji ne jednu, ale hned n¢kolik pisni do své kampang,

anebo pisné méni v zavislosti na vyvoji kampang. (Schoening, 2012, 147-154)

3.2 Autorska prava

Jakmile zacaly politiky v 80. letech doprovazet vyhradn¢ originalni popularni pisné, vyvstal
1 novy problém tykajici se porusovani autorskych prav. Autorské pravo je forma dusevniho
vlastnictvi, povzbuzujici umélce k tvorbé uméleckého dila. Zakon o autorském pravu umélci
udéluje po urcitou dobu urc€ita prava — vétsinou trvaji po dobu umélcova Zivota plus dalSich
sedmdesat let po jeho smrti. Poruseni téchto prav pak vede €asto k zalob¢ a nasledné pokuté.
Toho se snaZzi prezidentské tdbory vyvarovat, a proto si radé€ji obstaravaji licenci, opraviiujici
je k pouziti dané pisn¢. Pravnik David Schwender, ktery se zabyva duSevnim vlastnictvim
tvrdi, Ze k pouziti ,,hudby do pozadi®, do které spada i hudba pouzivana béhem politickych
meetinzich, si staci obstarat ,,licenci k vefejnému provozovani od drzitele autorskych prav
hudebni skladby, nikoli od samotného umélce.* (Schwender, 2017 s. 492) Timto drzitelem
obecné byvaji organice jako napiiklad ASCAP (the American Society of Composers,
Authors and Publishers), zastupujici vice jak 600 000 umélct a vlastnici na 10 milioni
skladeb. Dochéazi tak bézné€ k ziskani licence bez védomi autora, ktery je pak casto
s politickym kandidatem spojovan. Pisnickat Neil Young takhle rozhodl zaZalovat
republikanského kandidata a pozdé€jsiho prezidenta Donalda Trumpa za poruSeni autorskych
prav pii opakovaném vystupovani na politickych ptedstavenich v roce 2016 s jeho pisni
,Rockin in the Free World.“ Zaloba v$ak byla zamitnuta newyorskym soudem pravé na
zakladé poftizené licence. (Guardian.com, 2020) Konkrétné vztah Donalda Trumpa a
hudebnich celebrit je mimotfadné kontroverzni. Studie Pop Songs on Political Platforms
(2017) od Blankenship a Renard zjistila, ze kromé samotné¢ho Neila Younga doslo u
republikanského kandidata v kampani v roce 2016 k Zalobé¢ o poruSeni autorskych prav hned

u 15 popularnich pisni. (Blankenship, 2017, s. 27) Dalsi celebrity svétového razu jako Adele,
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R.E.M., Elton John anebo Rolling Stones pak kandidata vefejné vyzvali, aby jejich pisné
ptestal na politickych mitincich pouZzivat. S timto problémem se vSak nepotykal jenom
Trump, nybrz i dalsi republikdnsti kandidati, jmenovité naptiklad Mitt Romney a John
McCain. Schwender tvrdi, Ze je tomu tak proto, Ze ,,drtiva vétSina bavicl v televizi, v hudbé
nebo ve filmech podporuje spiSe demokraty nez republikény.“ (Schwender, 2017, s. 493) To
potvrzuji 1 zavéry vyse zminéné studie z roku 2017 z které vyplyva, ze v prezidentskych
kampanich v letech 2008, 2012 a 2016 to byli vétSinou prave republikansti kandidati kdo
¢elil natknuti z poruSovani autorskych prav. S tim jak velky maji v dne$ni dob& hudebni
celebrity vliv, mizou ovlivnit u voleb nejeden hlas, proto Schoening a Kasper tvrdi, Ze
,,pokud autofi a umélci vefejné odmitaji pouziti jejich pisné€ ve vasi kampani, je to ekvivalent
odsouzeni celé kampané minimalné skupinou voli¢i, jez patfi mezi jejich fanousky.*

(Schoening, 2012, s. 184)

3.3 ,Iluze zZivota* — rétoricka perspektiva

Aristoteles definoval rétoriku jako schopnost ,chapat vSechny mozné prostredky
presvédtovani®. Nicméné ve starovékém Recku se tato definice vztahovala pouze na texty a
vetejné projevy. V dnesni dob¢ studium rétoriky zahrnuje i jiné ,,netradicni* prvky, jakymi
jsou konverzace ¢i hudba. (Johnson, 2021, s. 770) Proto je mozné piedpokladat, Ze i
kampaiiové pisné jsou jistou formou rétorického aktu, jelikoz zde konkrétni hudba spolu
stextem plsobi na posluchace, jenz jeji sdéleni chape v kontextu politického
kandidata/strany. Jak tvrdi Rasmussenova (1994, s. 150) hudba je diky své kombinaci
lingvistickych a nelingvistickych symbolti prosttedkem, ke kterému se skrze studium
rétoriky pfistupuje velice obtizné. A je to predev§im text, kterému se dostava v ramci

rétoriky veétsi pozornosti. (Johnson, 2021, s. 770)

Z predeslé kapitoly pojedndvajici o vyvoji kampanové muziky v USA je patrné, Ze nejveétsi
diiraz na text pisni byl kladen v 19. stoleti, kdy se opakované zminovalo jméno kandidata,
jeho prednosti a informace tykajici se dané doby. To se zac¢alo ménit s pfichodem novych
technologii a vyustilo to v pouzivani jiz existujicich populérnich pisni, s ptivodnim textem a
se soustfedénim se predev§im na odpovidajici hook.

Nicméné, je potfeba se zabyvat jak textem, tak i hudbou, jelikoZz to, jak spolu interaguji

urcuje rétorickou silu pisné. Z hlediska rétorické perspektivy, je pak vztah mezi textem a

hudbou bud’to kongruentni, nebo inkongruentni. (Peterson, 2018, s. 22)
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3.3.1 Kongruence vs. inkongruence

,lluze Zivota“ je interpretacni nastroj, ktery posuzuje, jak interaguje hudebni slozka pisné
spolu s textem. S pomoci tohoto nastroje pak lze analyzovat hudbu v navaznosti na jeji
rétoricky potencial a vyznamovost textd. Pro analyzovani kampaiiovych pisni budou pak

ukazatel¢ se daji aplikovat pfi zkoumani jednotlivych pisni.

Literatura na toto téma tvrdi, Ze pisné, vykazujici shodu emotivni stranky pisné (hudby) a
komunikovanému sdéleni (textu) se vzdjemné umociiuji a tvofi celkové sdé€leni
plsobivéjSim. Inkongruence v rdmcei pisni je pak opacny piipad, kdy si hudba a text
vzajemné odporuji. Na prvni pohled se muze jevit, ze kongruentni strategie je tedy u
kampaiiovych pisni jasnou volbou, nicméné studie naznacuji, Ze jasnéj$i sd€leni mize u
posluchacti vést k mensim responzim. Naopak, kdyz se text s hudbou neshoduji, poméha to

vytvaret ur€ity alternativni kontext, coz mize nakonec vést k vétSimu zaujeti posluchace.

(Johnson, 2021, s. 772)

3.3.2 Politicka (in)kongruence

Jelikoz jsou kampaiiové pisné zasazeny v politickém kontextu bude zédhodno po vzoru
Johnsonové (2021) rozsifit analyzu kongruence a inkongruence i na vztah mezi sdélenim
pisn¢ a kandidatem, jenz si pisenn vybral. Pro lepsi pfedstavu jsou uvedeny dva typickeé

ptiklady.

Jako typicky ptiklad politické kongruence mize byt povazovan jiz zminiovany demokrat
George McGovern a jim zvolena piseii ,,Bridge Over Troubled Water®. Text pisn¢ pojednava
o ptiteli, ktery vam pomuze pieklenout z1¢ Casy. To se dobte shodovalo s obrazem kandidata
McGoverna, ktery se v kampani prezentoval jako budouci prezident, ktery témito tézkymi

Casy, predevs§im pak Valkou ve Vietnamu, narod provede.

Nejznamé;jsi piiklad politické inkongruence je pak zvoleni pisné ,,Born in the U.S.A.“ od
Bruce Springsteena republikanskym kandiddtem Ronaldem Reaganem v roce 1994. Reagan
chtél touto pisni oslavovat ideu ,,amerického snu“ a nabidnout lidem novou nadéji do
budoucna. Nicméné pii bliz§im zkoumani textu je patrné, Ze Springsteenova nahravka spise
kriticky uvazuje o zivoté ¢lovéka v Americe, nez aby by jej oslavovala. Konkrétné se text
zabyva navratem americkych veterant z valky ve Vietnamu a jejich potizich se po tomto

traumatizujicim zazitku zaclenit zpatky do spolecnosti.
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4 METODIKA PRACE

Cilem této kapitoly je predstavit metodologicky postup. Na zacatku bude piredstaven
vyzkumny problém, jenz vyplyva z teoretické Casti. Posléze budou predstaveny cile prace,
jejiz plnénim se bude nasledujici prakticka cast zaobirat. Poté se stanovi vyzkumné otazky,

hypotézy a vyzkumné piedpoklady. V zavéru bude rozebrana metodika prace jako takova.

4.1 Vyzkumny problém

Spojené staty americké jsou v ramci politického marketingu a udavéani novych trendd
neoddiskutovatelnym globalnim lidrem, jenz je svymi kampanémi vzorem pro ostatni zem¢,
Ceské republiky nevyjimaje. Hudba, je vyznamnym prvkem v marketingové komunikaci a
jeji pouzivani v americké prezidentské volbé ma vice jak dvé sté let dlouhou tradici. I pies
tato fakta, se jednd o oblast z velké Casti neprobadanou, zasluhujici si vétSi pozornost
akademické vetejnosti. Z vyzkumu chceme zjistit jaké zakonitosti plati u pouzivani hudby v
americkych prezidentskych kampani, podle ¢eho si politické subjekty dané pisné vybiraji, a
co tim chtéji smérem ku volicim komunikovat. Zavéry vyzkumu mohou byt inspiraci

ceskym politickym subjektiim pii vybéru hudby do politické kampané.

4.2 Cile prace

Cilem vyzkumu je zjistit, podle ¢eho si politické subjekty vybiraji své kampanové pisné, co
tim chtéji smérem ku voli¢im komunikovat.

4.3 Vyzkumné otazky

VOI: Jaké zakonitosti plati pti vybéru kampanovych pisni u republikdnské a demokratické

strany?

VO2: Na zaklad¢ ceho si jednotlivi prezidentsti kandidati vybiraji kampainovou piseni a co

tim chtéji smérem ku voli¢im komunikovat.

4.4 Hypotézy

Hypotézy jsou navrzeny tak, aby bylo v zdvéru mozné je jednoznacné pfijmout, ¢i vyvratit

H10: Typologie hudby u republikanské a demokratické¢ strany nevykazuje statisticky

vyznamny rozdil.
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HI11: Typologie hudby u republikdnské a demokratické strany vykazuje statisticky

vyznamny rozdil.
H20: Zanrovost hudby se u republikanské strany a demokratické strany nelisi.
H21: Zanrovost hudby se u republikanské strany a demokratické strany lisi.

H30: Hudebni stupnice u pisni republikdnské strany a demokratické strany nevykazuje

statisticky vyznamny rozdil

H31: Hudebni stupnice u pisni republikdnské strany a demokratické strany vykazuje

statisticky vyznamny rozdil

4.5 Vyzkumné predpoklady

VP1: Dominantni republikansky zanr hudby je country.
VP2: Dominantni demokraticky zanr je R&B.

VP3: Mira zapojeni Zenskych interpretek je u demokratické strany vyssi nez u republikanské

strany.

VP4: Mira zapojeni interpretd s Afroamerickym, nebo Latinskym pivodem je u

demokratické strany vyssi nez u republikanské strany.

4.6 Metodika prace

Prvni ¢ast diplomové prace se zabyvala teoretickym zakladem, ktery je vychodiskem pro
nasledujici vyzkum zpracovavany v praktické casti. Teoreticky zéklad byl vypracovan na
zaklad¢ literarni reSerSe zahrnujici odbornou literaturu, védecké Casopisy a internetoveé
zdroje, které se danym tématem zabyvaji. S pomoci tohoto teoretick¢ho zdkladu je mozno

ziskat stru¢ny obraz vztahujici se ke zkoumané problematice.

Na zacatku praktické casti budou za pomoci kvantitativniho vyzkumu identifikovany
zakonitosti, at’ uz z pohledu interpretti, kampanovych pisni, tak i hudby samotné. Pfedev§im
budou hledény rozdily, jak hudbu vyuzivaji dvé tradi¢n€ nejvetsi americké strany —
demokraté a republikani. Nalezené rozdily budou posléze za pomoci dalSich odbornych

zdroji interpretovany a uvedeny do souvislosti.

Dale se skrze rétorickou perspektivu budou zkoumat pisné, s kterymi byly vybrani politicti
kandidati nej¢astéjsi spojovani. Pisné budou zkoumény z pohledu kongruence/inkongruence

hudby a textu a dale vhodnosti sdéleni pisn¢ a politického kandidata. Cilem této analyzy je
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odhalit co jednotlivé kampanové pisné o kandidatech vypovidaji a ¢im se u vybéru pisni
kandidati lisi.

Z divodu své analytické povahy, diplomové prace neobsahuje projektovou ast. Ugel prace
je cisté védecky, neni zde vystupem zadna optimalni strategie pro konkrétni komercni, ¢i

nekomer¢ni subjekt.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 POROVNANIi DEMOKRATE VS REPUBLIKANI

Hlavnim cilem této kapitoly je porovnat mezi sebou tradicné dvé nejvétsi politické strany,
které spolu kazdé Ctyti roky soupeti o post prezidenta USA. Ob¢ strany zastavaji rozdilné
nazory a cili na odli$né volice, a proto se da predpokladat, ze i volba kampaiiovych pisni zde

bude vykazovat rozdily.

5.1 Sbér dat

Data pro tento vyzkum byla pfejata primarné ze studie Pop songs on political platforms
(2017), v které 1ze najit kampanové pisné jednotlivych kandidati mezi lety 2004-2016. Dalsi
data pak byla doplnéna z kniznich publikaci a internetovych zdroji. Data z posledniho
prezidentského klani v roce 2020 byla doplnéna na zékladé ¢lanki respektovanych novin
jako jsou The Washington Post nebo The New York Times, které se tématem hudby
v prezidentskych kampanich také zabyvaly. Pisn€ v obou zminénych zdrojich byly ziskany
budto z oficialnich kandidatskych playlistii, anebo za pomoci pozorovani pii vystupovani

kandidatt jak v dobé primarek jednotlivych stran, tak i ve findlnim klani dvou kandidati.

Pro tcel kvantitativného vyzkumu tedy bylo mezi roky 2008-2020 porovnano 14 kandidatt
z obou zminénych stran. Jména nékterych kandidata se opakuyji, jelikoz kandidovali ve vice
jak jedné prezidentské volbé, avsak predpokladé se, ze jimi zvolené pisné nebyly v obou
pokusech totozné. Celkove se tak pro ucel vyzkumu podatilo ziskat a analyzovat 184
kampaiiovych pisni — 93 z demokratické strany a 91 ze strany republikanské. Vysledna
zjisténi mohou podléhat lehkému zkresleni, jelikoZ tradi¢né kandidati kteti se probojovali
do findlového duelu vyuzivaji mnohem §ir§i Skalu pisni nez kandidati v priméarkach — Barack
Obama (27), Hillary Clinton (30), Joe Biden (19) Donald Trump mezi roky 2016-2020 (65).

Avsak kdo 1épe vypovida o politické stran€ nezli jeho hlavni pfedstavitelé.

5.2 Analyza interpreti

V kvantitativnim vyzkumu bylo celkem identifikovano 136 interpretii. NejvyhleddvanéjSimi
republikdnskymi interprety byli The Rolling Stones (6), Elton John (5) a Queen (4). Prvni
zminéna kapela se t&é$i velké oblibé ptedevSim u Donalda Trumpa, jenz byl v obou
prezidentskych kampanich siln€ spojovan s pisni ,,You Can’t Always Get What You Want*.
Paradoxné se vSak byvaly prezident s frontmanem kapely Mickem Jaggerem dostal
nékolikrat do konfliktu at’ uz se jednalo o ndzory na klimatickou zménu nebo pravé o stazeni

kampaiiovych pisni. V roce 2016 kapela na socidlni siti Twitter dokonce explicitné uvedla,
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ze Trumpa rozhodné nepodporuje. (BBC, 2020) Vice taktné vybidl ke staZeni pisni Sir Elton
John se slovy, ze Trumpa zn4 a nic proti nému osobné nema, nicméné jako Brit si nepfeje,
aby jeho pisné hraly jakoukoliv roli v americkych volbach. (Petridis, 2016) Stejné tak se
proti pouzivani pisni ohradila i kapela Queen, ta v roce 2016 na Twitteru uvedla, Ze se jedna
o neopravnéné pouziti jejich pisni. (Lee, 2016) I ptes vyzvy zminénych interpretd Trump
pokracoval v jejich pouzivani, coz mu dovolovaly obstarané licence od drziteli autorskych
prav. Krom¢ vymezeni se vici republikanské strané je zde nutno i poukéazat na fakt, Ze
vSichni tfi interpreti jsou britského, nikoliv amerického ptivodu. U strany, stavéjici na tradici
a vlastenectvi se to mlze jevit jako prekvapeni. Pro¢ republikanské strana vybira umélce,
kteti ji oponuji a zdanlivé nesouzni s jejich vlasteneckou notou miZe nastinit studie z roku
2018, ktera zkoumala hudebni preference Americanli v ndvaznosti na jejich stranickou
pfislusnost. Z ni vyplyva, Ze The Rolling Stones i Elton John patii mezi republikdnskymi
voli¢i k top deseti poslouchanym interpretim. Zajimavé pak je, Ze kapela Queen figuruje na
druhém misté¢ u demokratt. (TickPick, 2018) U téch v analyze mezi nejpouzivanéjSimi
interprety vycnivaji Stevie Wonder (4) a Bruce Springsteen (3). Oba zminéni jsou
pfesvédcenymi demokraty a souhlasili s pouzitim jejich pisni pro el kampang, i zivé
vystoupili na podporu demokratickych kandidatii. Springsteentv hit ,,The Rising* byl
dokonce pouzit v roce 2020 v audio vizualu Joe Bidena. (Nolan, 2020) Zajimavé je, Ze ani
jeden ze zminénych umélcti se vramci studie neumistil vtop deseti interpretl podle
demokratickych voli¢i. Jejich vybér je nejspiS dan tim, ze sami jsou to presvédceni
demokraté a nemaji tak problém kandidaty vetejné¢ podpofit nebo protoze sami jsou
oblibenci jednotlivych kandidati. Barack Obama se napfiklad na adresu Stevie Wondera
vyjadril, ze dnes jiz jednasedmdesatilety hudebnik byl vzdy jeho ,,hudebnim hrdinou®.
(Schoening, 2012, s. 217)
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5.3 Pohlavi interpreta

Frontman/frontwoman

m Kapela, muz mKapela, muzizZena Kapela, Zena Muz ®mMuZazena mZena

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Obrazek 3 Graf zobrazujici miru zapojeni muzl a Zen v kampanové hudbé jednotlivych
stran mezi lety 2008-2020 (vlastni zpracovani)

Analyza pohlavi interpreti byla provedena na zakladé informace, kdo v dané kampaiové
pisni vystupuje jako tzv. frontman, respektive frontwoman. Ve vétSin€ piipadii jde o zpévaka
¢i zpévacku (to 1 v ptipadé kapely), vyjimkou je napiiklad Wagnerova a Pucciniho opera,
kde je za frontmana povazovan sdm skladatel. Kontingen¢ni graf (Obrazek 3) jasné ukazal,
ze republikdnska strana sazi v drtivé vétsSing ptipadi na interprety muzského pohlavi (v 91

% ptipadt). Zeny zde méli zastoupeni pouze ve zbylych 9 % piipadii.

V ptipad¢ demokratické strany je zastoupeni Zen oproti strané republikdnské vice jak
Ctyfnasobné (37 %), avSak nutno podotknout, Ze i zde je jasn€ patrnd dominance muzil. Tak
velka dominance muzskych interpretii na obou stranach spektra je ptekvapujici, a to i z toho
divodu, ze od roku 1980 volicky co do poctu hlasii predCily hlasy muza. Claire Gothreau,
vyzkumna pracovnice Centra pro americké Zeny tvrdi, Ze Zeny v poslednich dvou

prezidentskych volbach prevysily svymi hlasy muze asi o 10 miliont. (Mekouar, 2021)

Mozné vysvétleni vétsiho zapojeni zenskych interpretek na strané demokratti nabizi samotny
vzorek analyzovanych kandidati, ze 14. demokratickych kandidatl je tu zastoupena hned
pétice zen, z ¢ehoz minimalné Kirsten Gillibrand ve své kampani cilila pfevazné na zeny
s tématy jako diskriminace Zen, prdvo na potrat nebo placend rodicovskd dovolena.
(Nytimes, 2019) Naopak republikdnsti kandidati zahrnuti v analyze jsou do jednoho
muzského pohlavi. Data z voleb ukazuji, ze vskutku volicky tihnout spiSe ku demokratickym
kandidatim, nicméné nepomér zde neni tak markantni jako u zminéného vybéru interpreta.

Naopak dle dat z posledni prezidentské volby v roce 2020 si Donald Trump dokonce o pét
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procentnich boda oproti volbam v roce 2016 u zen polepsil (44 % vs 39 %). To by se dalo
pfipsat skutecnosti, ze oproti roku 2016 se ve findle stetli dva muzi, z ¢ehoz by se dalo
usuzovat, ze pokud by se do findle v roce 2020 probojovala Zena, dockala by se vétsi
zastoupeni Zenskych volicek. Nicméné data ukazuji, Ze Joe Biden dosahl v roce 2020
dokonce vétsi podpory ze strany zen (55 %) jako o Ctyfi roky diive Hillary Clinton (54 %).
(Igielnik, 2021) Gothreau zde nabizi vysvétleni — Zeny volicky nemusi nutné volit zrovna
zenské kandidatky. Jak naznacuji Cisla, v otdzce volby je silnéjsi sdilend identita v ramci
rasy nez v rdmci pohlavi. Jak uz se zminovalo, v obecné rovin¢ Zeny tihnou k volbé spise
demokratickych kandidatl, nicméné kdyz se tato dala rozd¢li dale podle rasy, véku, vzdélani
nebo nabozenstvi zaCnou vznikat viditelné rozdily. Kupfikladu bilé zeny celkem

konzistentn¢ voli republikdnské kandidaty. (Mekouar, 2021)

Mimo vyhodnoceni miry zapojeni muzskych a Zenskych interpretid v kampaniovych pisni
analyza také ukazala, Ze demokratickd strana voli spiSe s6lo interpreta nez kapelu (v 65 %
ptipadi). U republikdnti je tento udaj vyrovnany — v 51 % ptipadi se jednalo o kapelu,

v zbylych 49 % o solo interprety.

5.4 Pivod interpreti

Plvod frontmana

Béloch/ska

Afroameritan/ka 36 ) m Demokraté
W Republikani
Latino Y S

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Obrazek 4  Graf zobrazujici pivod interpretll zapojenych v kampanové hudbé obou stran
mezi lety 2008-2016 (vlastni zpracovani)

Pokud se podivame na dal§i demograficky udaj o ptvodu/rase jednotlivych frontmanii
vidime u republikédnské strany 91% prevahu europoidniho plvodu a pouze 9% zapojeni
Afroameri¢ant. To neni ptekvapeni, kdyZz ptihlédneme k faktu, Ze hlavni voli¢skou zdkladnu
maji republikani v bilych jizanskych voli¢ich, zatimco podpora od Afroamericanti je zde
tradi¢né nizka. Dle Heersinka za to mlize historicky vyvoj strany, ta se v 20. stoleti rozhodla

vyloucit Afroameric¢any ze svého vedeni, v zdjmu vytvoreni dominantni bilé jizni frakce,
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kterd méla pfinést uspéch ve volbach na konci 20. stoleti. (Heersink, 2020) Dle souc¢asnych
demografickych progndz je vSak segment bilych voli¢i na tstupu (z 73 % v roce 2016 se
snizil na 71 % v roce 2020) a do roku 2045 se ocekava, ze vétSinu americké populace budou
tvofit obyvatelé barevné pleti. (Maxwell, 2020) Lze tedy pfedpokladat, Ze do budoucna se
to promitne i co do zvolené hudby. Jednou z taktik by mohlo byt zakomponovéni latino
hudby, kteréd u republikanské strany nefiguruje vitbec. Z dat totiz vyplyva, ze praveé Hispanci
jsou mnohem méné jednotny segment volicl, nez je tomu u bélochii a Afroameriand.
V tradicné demokratickych statech vykazuji silnou podporu demokratim, nicméné

v tradi¢né republikanskych statech je tomu piesné naopak. (Cohn, 2020)

Piivod interpretii u demokratické strany je mnohem pestiejsi. Interpreti europoidniho ptivodu
zde tvoti také vice jak polovinu (57 %). Nicméné¢, Afroameri¢ti hudebnici jsou pak
zastoupeni vice jak 4x Castéji nezli u republikdni (39 %). Celek pak dotvati 4% zastoupeni
latino interpret. Toto identifikované rozlozeni v ramci piivodu piesné kopiruje vysledky
studie Pew Research Center, kterd uvadi, ze 4 z 10 registrovanych demokratickych voli¢

jsou barevné pleti. (Pewresearchcenter.org, 2020)

Popularita demokratickych volici mezi Afroamerickou komunitou lze vystopovat zpét do
30. let minulého stoleti, kdy v diisledku zavedeni progresivni ekonomiky a obcanskych prav
si zde strana zacala ziskévat podstatnou ¢ast elektoratu. Navzdory historickym faktim, vSak
stale neexistuje jasny soulad mezi tim, jakou politickou ideologii si Afroameri¢ané ptisvojuji
a které kandidaty voli. Ze studii vychazi, Ze jen 47 % se jich identifikuje jako liberalnich a
45 % naopak jako konzervativnich. Fakt, Ze i pfesto v drtivé vétsing voli liberalné smyslejici
demokraty nékteré studie pfipisuji na vrub spolecné, silné rasové identité a spolecenskému
tlaku, jenz z tohoto etnika vytvofil jednotny volebni segment. (Johnson, 2016) Na to nardzel
1 jeden z nevlivnéjsich Afroamerickych hudebnich umélct 21. stoleti Kanye West, ktery se
v roce 2018 v ndvaznosti na vetejnou podporu republikdnského kandidata Donalda Trumpa
dockal masivni negativni odezvy jak od svych fanousk, tak i od jinych Afroamerickych
umélct. West na tuto odezvu reagoval slovy, Ze mu to pfipomina ,,rasové profilovani® z jeho
mladych let, kdy mu bylo vysvétlovano, co jako Afroamerican smi a co ne: ,,Tohle je tvoje
misto Ye, nemluv do obleCeni. Tohle je tvoje misto Ye, jsi Cernej, takze jsi demokrat.

(Wheeler, 2020)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

Obrazek 5  Rapper Kanye West pii navstéve Donalda Trumpa v Ovalné pracovné (The
Guardian, 2020)

5.5 Vybér pisni

Z analyzy vyplynulo, Ze valna vétSina pisni (179) obou stran koresponduje s trendem
uprav textu a bez opakovaného zminovani kandidatova jména v textu. Na stran€ republikanti
lze vSak v pribehu let 2008-2016 najit par vyjimek. V roce 2016 se jmenovité jednalo o
kandidaty Bena Carsona a Teda Cruze. Prvni zmifiovany jako svoji kampanovou pisen zvolil
skladbu ,,Black Republican® od atlantského rapera a zaroven svého podporovatele Aspiring
Mogula, ktery tuto skladbu pro republikanského kandidata slozil. Text zmifuje
konzervativni témata jako je napiiklad zdkaz potrati nebo nardzky na stejnopohlavni
manzelstvi: ,One woman, one man marriage, it just seem right.® Ackoliv se Ben Carson
pfiznal, Ze rozhodné neni fanouskem rapu jako takového, vyuzil frazovani zminéného
umeélce 1 pro sviij spot v radiu kde Mogul rapuje ,Vote and support Ben Carson / For our
next president and be awesome. (Lartey, 2015) Druhou vyjimkou je Ted Cruz, a jeho
kampaiiova pisen ,,Set It on Fire* nahrana pro cel tehdy pétactyficetiletého kandidata
skupinou We Are Watchmen. Rapové uskupeni sebe sama popisuje jako hnuti, které vyuziva
hudby jakozto prostiedku k mobilizaci americkych kiest'ant k jejich ob¢anské povinnosti.
Text pisné referuje o Cruzovi jako o nejlep$i mozné varianté pro kiest'anské konzervativce

a pfimo 1 zmifluje jeho jméno v textu: ,Collectivism, everyone’s a victim like the reds do,
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and for our next president, we’re all in for Ted Cruz.® (Hensch, 2015) Posledni vyjimkou je
kandidat John McCain a jeho vybér kampanovych pisni z roku 2008, kdy se dostal za
republikdnskou stranu az do findlového duelu s demokratickym kandidatem Barackem
Obamou. McCain se zde rozhodl zvolit jak existujici populdrni pisné jako ,,Barracuda‘“ nebo
,,Johny Be Goode®, tak i dv¢€ pisné napsané specialné pro n¢j. Prvni je rockova pisei ,,Raisin’
McCain®, kterd svym vyzdvihujicim textem o kandidatovi piipomina kampanové pisné typu
,» Lippecanoe and Tyler Too*, jez byly popularni v 19. stoleti. Druh4 piseii ,,McCain-Palin
Tradition byla napsana country zpévakem Hankem Williamsem mladsim a je pfedélavkou
jeho ptivodniho hitu ,,Family Tradition®. (La Chapelle, 2019, s. 249) Opét strategie, kdy je
pfevzata znama popularni melodie a je pro ni sloZen novy text pro Gcel kampané je praktikou
sahajici az k Gplnym pocatklim tradice vyuzivani hudby v americkych prezidentskych

kampanich.

I pfes to, ze vySe zminéné pisn¢ vybocuji z fady soucasného trendu, nejsou z pohledu
historického vyvoje hudby v prezidentské kampani ni¢im ojedinélym. Jak tvrdi Schoening a
Kasper, neobvyklé kampanové praktiky, vybocujici z ustanoveného trendu se vyskytovaly

v kazdé ére. (Schoening, 20212, s. 179)

5.6 Typologie pisni

Tabulka 5 Rozdé&leni typologie analyzovanych pisni dle Polednidka (vlastni zpracovani,

2022)
Pocet z TYPOLOGIE Popisky sloupci
Popisky radku Celkovy soucet
Hudebni folklor 9 9
Moderni popularni hudba 93 80 173
Tradi¢ni popularni hudba 2 2
Celkovy soucet 93 91 184

Pokud soubor analyzovanych pisni roztiidime podle typologie, jak ji vidi Poledndk
(Bacuvcik, 2014, s. 13), zjistime, Ze demokraté pouzivaji vyhradné moderni populdrni
hudbu, kterd ma své kotfeny v blues (rock, r&b, pop atd.). Kandidati republikédnské strany
moderni populdrni hudbu vyuZzivaji také v drtivé vétSin¢ piipadd, nicméné lze zde
identifikovat i skladby spadajici do kategorie vazné hudby neboli hudebniho folkloru. At uz
se jedna pifimo o Wagnerovu operu Valkyru nebo soundtrackové pisné jako ,,Take us Out*
a ,,The Imperial March®, jeZ svou kompozici vaznou hudbu ptipominaji. Jednim z divoda

zakomponovani vazné hudby mize byt fakt, Ze vazna hudba byla v minulosti hlavné
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zalezitosti bilych umélcti — podstatna cast jejiho kdnonu byla sloZzena v dobach kdy pouzi
bili umélci mohli piisobit na jevisti. (Do, 2021) Tento nepomér se promita i do dnesnich dni,
kdy dle studie Ligy Americkych Orchestrti v roce 2014 tvofili Afroameri¢ané jen okolo 1,8
% orchestralnich hudebnikti a Hispanci kolem 2,5 %. (Doeser, 2016, s. 4) To se shoduje s
faktem, ze bili konzervativni voli¢i jsou hlavni segmentem republikanské strany na které
strana cili — od roku 1968 do soucasnosti vzdy favorizovali republikanského kandidata.

(Frey, 2020)

Dale pak u republikanského kandidata Mitta Romneyho z roku 2012 vidime zakomponovani
1 zndmych vlasteneckych pisni ,,God Bless America® a ,,America the Beautiful®, které l1ze
povazovat za tradi¢ni populdrni hudbu v USA. Zajimavé zde je, Ze tyto pisn¢ Romney béhem
své predvolebni kampané sam, bez hudebniho doprovodu zpival. Ke zpévu téchto notoricky
znamych textli vyzyval i publikum, ¢imz se mu podafilo slidmi navazat spojeni

prostfednictvim hudby. (Rucker, 2012)

5.7 Zanrovost pisni

Obrazek 2 Graf zobrazujici identifikované Zanry a miru jejich vyuziti u obou
politickych stran (vlastni zpracovani, 2022)

IDENTIFIKOVANE ZANRY

R&B
ROCK
POP
COUNTRY
POP ROCK
FOLK I
RAP

SALSA W Demokraté

DISCO m Republikani
PUNK ROCK
JAZZ
MUSICAL
EDM
SOUNDTRACK
OPERA I S
PATRIOTIC SONG

Pii analyze (Obrazek 2) bylo dale identifikovano celkem Sestnact zanri. U demokratické
strany se jednalo celkem o vyuziti osmi Zanrd. U republikanské strany lze spatfit pestiejsi
paleta zakomponovanych zanra s celkovym poctem tiinacti riznych zanr. Hned osm z nich

bylo pouzito pouze republikdnskou stranou. Nicméné o Zadném z zanrii nelze tvrdit, Ze by
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byl vyhradné republikédnsky co do poctu pouzitych pisni. Jedna se zde o Zanry obsahujici
maximalné pét pisni. Naopak u demokratické strany mizeme vidét zdnr R&B, ktery byl
pouzit vyhradn€ touto stranou a zarovein tvofi nejvetsi ¢ast demokratického repertoaru (32
%). Nabizi se zde interpretace, ze rhythm and blues se v Americe objevil v 40. letech
minulého stoleti spolu s migrujicimi Afroameric¢any, ktefti se st¢hovali z jihu a venkovskych
casti do mést na severu zemé. Ackoliv v 40. a 50. letech nebyl zanr nikterak explicitné
politicky, tak naopak v 60. letech byl siln¢ asociovan s Afroamerickym hnutim za obcanska
prava. (Puryear, 2016) Hnuti bojovalo proti rasové segregaci a diskriminaci Afroameric¢anti
v USA. Napriklad jedna z nejprodavanéjsich zpévacek druhé poloviny 20. stoleti, Aretha
Franklin, jejiz pisen ,,The Weight* vyuzil jak v roce 2012 Barack Obama, tak v roce 2020
Joe Biden, se aktivné Gi€astnila fundraisingovych akci, a i sama hnuti finan¢né podporovala.
(Whitcroft, 2015) Historickymi spojitostmi mezi zanrem R&B a Afroamerickymi voli¢i jsou
si demokraté jisté¢ védomi a neni proto divu, ze tento zanr hojné¢ vyuzivaji — ve volbach
v letech 2016 a 2020 se jim dostalo z tohoto volicského segmentu 78% podpory. (Frey,
2020) Zajimavé je, ze zanr rap, ktery z R&B vychazi, a jenz byl 80. a 90. letech jesté
radikdlnéjSim protest zanrem, vychdzi v analyze v poméru pisni 2:3 ve prospéch
republikdntd. (Pokud jako rap klasifikujeme i nu-metalovou pisen ,,In the End* od Linkin
Park). AvSak i vybér pisni v rdmci Zanru je zde znacné specificky. Republikanska strana (s
vyjimkou zminované ,,In the End*) pouzila dvé pisné&, spadajici do pod Zanru , kiestanského
rapu®. Za ¢imz by se dalo hledat cileni na konzervativnéjsi cast Afroamerickych volict. Na
druhé stran¢ barikady vidime piseni ,,The Fighter” od Gym Class Heroes, ktera a¢ obsahuje
rap, tak je silné popova. Druhéd pisei ,,Old Town Road®, jenz misi rap s country, se stala
obrovskym hitem, nejenom kvuli nezvyklé kombinaci, ale taky proto, Ze se stala prvni
skladbou v ¢ele americkych hitpardd nazpivanou vefejné pfiznanym homosexudlnim
rapperem. (Vesely, 2019) Nutno podotknou, Ze na skladbé se podilel i country zpévak Billy
Ray Cyrus, ktery s kampainiovou hudbou v minulosti jiz mél, co do¢inéni. V roce 2000 nabidl
svoji pisen ,,We the People* jak republikdnskému kandidatovi Bushovi, tak i demokratovi
Al Gorovi. Véc, ktera do té doby v historii kampanove hudby neznala obdoby. (Schoening,
2012, s. 186) S danou povahou vySe zminénych pisni Ize tvrdit, Ze a¢ v souCasnosti velice
popularni zanr rap, nebyl a neni ve své tradicni formé od roku 2008 v prezidentskych
kampanich pouzit. Pravdépodobné je to dano jeho specificnosti, a i moznou kontroverzi
rapovych textii. To potvrzuji i slova Baracka Obamy, ktery za fanousSka rapu urcité mize byt
povazovan — béhem své administrativy si n€kolik ptednich rapovych umélcti do Bilého

domu pozval, kde spolu mimo jiné probirali i nové vznikajici reformy. (Rhodan, 2016)
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Nicméné i pfesto se na konto rapu vyjadril, Ze je ,,zneklidnén misogynii a materialismem

mnoha rapovych textl.” (Schoening, 2012, s. 217)

Celkové nejcasteji identifikovanych zanrem se stal rock (67 pisni), ktery zaroven tvofi i
nejpodstatnéjsi ¢ast republikanského repertodru (53 %), u demokrati je to pouze 20 %. To,
ze je rock nejpouzivanéj$im zadnrem neni piekvapeni a koresponduje to i s vysledky vyse
zminéné studie zroku 2018. Rock tady vySel jako nejdominantnéjsi Zanr jak u
republikdnskych, tak i u demokratickych voli¢t. (TickPick, 2018) Toho jsou si republikansti
kandidati jist¢ védomi, a proto tento zanr ve svych kampanich hojné vyuzivaji. Avsak jak
tvrdi Alexander Larman, rockova hudba ma kofeny spiSe v anti-establishmentové, vice
levicové orientované hudbé. Proto je dnes tézké najit v rockovém primyslu pifedni
osobnosti, oteviené vyjadiujici konzervativni a pravicové hodnoty. (Larman, 2021) Coz opét
koresponduje s faktem, ze se republikansti kandidati mnohem vice potykaji s vyzvami ke
stazeni kampanovych pisni jednotlivymi interprety. Druhy nejcastéji identifikovanym
zanrem, ktery byl pouzit obéma stranami se stal pop (24 pisni). Op¢t i toto zjisténi se shoduje
s vysledky studie, kde pop vysel u volict jako druhy nejoblibenéjsi zanr napfti¢ politickymi
stranami. (TickPick, 2018) Zajimavé zjisténi vyplynulo u tfetiho nejpouzivanéjsiho zanru,
ktery se vyskytuje u obou stran, a to u country hudby (21 pisni). Z analyzy vychéazi zanr
v poméru 12:9 ve prospéch demokratli, coz je piekvapivé zjisténi. Country hudba ma jiz po
mnoho let nalepku republikdnského zanru. Jak tvrdi J. Williams ,,country a konzervativni
politika jsou vnimany jako strazci tvrd€ pracujici, bohabojné a svobodu milujici ,skutecné’
Ameriky.“ Historik popularni hudby John Covach k tomu jesté dodava, ze ,(country) zapada
do republikanské filozofie, kterd zahrnuje individualismus, pravo vlastnit zbraii, dobré lidi a
dobré Casy. (Williams, 2015) Tvrdou realitu tohoto tradi¢niho propojeni si naptiklad zaZilo
vroce 2003 texaské country trio The Dixie Chicks, které vetejné zkritizovalo
republikdnského prezidenta George W. Bushe za invazi do Irdku. V navaznosti na toto
prohlaseni skupinu pfestaly hrat stovky country radii, byly kritizovany dalS$imi country
umeélci, a dokonce pfisli o nékterd sponzorstvi. (Smith, 2015) Siln¢ pouto mezi country
hudbou a republikanskou stranou potvrdili i data ze studie zroku 2018, kde byli
republikansti voli¢i dvakrat vice nachylni k poslechu country hudby, nez tomu bylo u
demokratickych a nezavislych voli¢a. (TickPick, 2018) Proto vét§i mira country hudby u
demokratické strany muze byt vnimana jako pokus o ,pfetdhnuti vice tradi¢nich
konzervativnich voli¢l, anebo jsme svédky toho, Ze se country hudba pomalu vymaiuje ze

stereotypu muset byt neodmysliteln¢ republikdnskou zalezitosti. Toho si v§imé i Emily Yahr
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z The Washington Post, kterd tvrdi, ze v posledni prezidentské kampani bylo mozno
pozorovat nezvyklé mnozstvi udélosti jdoucich proti zminénému stereotypu — néktefi
country zpévaci vystoupili v rdmci sjezdu demokratické strany, jini tvrdé vystoupili proti

rasové nespravedlnosti v ramci Black Lives Matter hnuti. (Yahr, 2020)

1. Classic Rock 1. Classic Rock
2. Pop 2. Pop
3. Alternative 3. Country
4. R&B/Soul 4. R&B/Soul

Tabulka 6 Seznam oblibenych zanrG americkych voli¢l v zdvislosti na stranické
ptislusnosti (vlastni zpracovani po vzoru TickPick, 2018)

Pokud se podivame na celkové porovnani identifikovanych zanra spolu s daty z vyzkumu
z roku 2018 vidime, Ze prvni tfi Zanry vybrané republikanskou stranou mezi roky 2008-2020
koresponduji téméf totozné s zanry, které jejich voli¢i preferuji. Na druhou stranu je tu
kompletné opominut Zanr R&B, jenz se umistil na ¢tvrtém misté. V ptipad¢ demokratické
strany uz to tak pfesné neni — z analyzy plyne, Ze strana dava nejvétsi prostor Zanru R&B,
ktery se v prizkumu (stejné jako u republikdnskych voli¢l) umistil na ¢tvrté pozici, pak az
nasleduje rockova a popova hudba. A co je nejvétsi prekvapeni, o kterém se pojednava vyse,
umisténi country hudby (ta se v Zebticku top 10. demokratickych Zanr neobjevila viibec).
Co se tyce hudby alternativni, ta by se vzorku 93 demokratickych pisni jist¢ dala
identifikovat (v ramci sub zanrd typu indie rock, alternative pop atd.), avSak v rdmci

vyzkumu pro lepsi piehled byly zdnry pojmenovany v obecnéjsi roving.

5.8 Stupnice a emotivnost pisni

Pokus o porovnani emotivnosti jednotlivych pisni u obou politickych stran je ukol takika
nemozny (z divodii uvedenych v teoretické Casti), sahajici nad rdmec diplomové prace.
Nicméné byl proveden pokus o takovou analyzu za pomoci algoritmu online hudebni

databdze www.tunebeat.com. Tuto databazi vyuZzivaji tisice DJs po celém svéte v zajmu

zjisténi informaci o konkrétnich skladbach. Databaze ¢itd pres 70 miliond pisni, které jsou
analyzovany na zéklad¢ dat ze streamingové platformy Spotify. Pro ucel vyzkumu bylo

analyzovano, zdali maji pisn¢ durovou, ¢i mollovou stupnici. Dale pak byli analyzovany tfi
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klicové metriky — energicnost (jak intenzivni je dané skladba v navaznosti na jeji obecnou
entropii, rychlost ndstupu, barvu toénu, hlasitost a dynamicky rozsah), tanecnost (jak je dana
pisent vhodna k tanci na zéklad€ pravidelnosti, taktu, rytmu a tempa) a veselost (jak moc je
dand pisenn vesela a pozitivni). Pisné jsou méfeny na bodové skdle od 0 do 100 bodi.
Analyzovat se povedlo vSechny pisné, jez byly v dobé psani diplomové prace dostupné na
platformé Spotify. Z tohoto divodu nebyly analyzovany pisné specialné urené pro
republikanské kandidaty Carsona a Cruze a vlastenecké pisné Mitta Romneyho. Déle uz
chybi jen analyza pisn¢ ,,Rockin in the Free World* od Neila Younga — interpret nedavno
streamovaci platformu natkl ze Sifeni dezinformaci ohledné Covidu-19 a svoji tvorbu ze

Spotify stahl. (iDnes.cz, 2022)

Stupnice Republikani Stupnice Demokraté

m Durova m Durova

m Mollova m Mollova

Obrazek 6  Mira vyuziti hudebnich stupnic u obou politickych stran
(vlastni zpracovani, 2022)

Hudebni akordy jsou pravdépodobné nejmensi stavebni prvky hudby, uchovévajici
emociondlni informace. V hudbé zapadniho svéta jsou pak obecné durové akordy pouzivany
k promitani pozitivnich emoci, a naopak mollové akordy k zobrazovani téch negativnich.
Durova stupnice je konstruovana z vyvazenych harmonickych kombinacich, coz v disledku
vede k smyslové shod¢ a pozitivnimu emoc¢nimu vnimani hudby. U mollové stupnici jsou
naopak akordy nevyvéazené, a tak maji za nésledek smyslovou disonanci, spoustéjici

negativni emoce. (Bakker & Martin, 2014)

V porovnani vyuzivani téchto stupnic u obou stran vychazi, Zze ve vice jak 3/4 ptipada byla
pouzita durova stupnice. Mira vyuziti vyjadiena v procentech vysla takika identicky u obou
politickych stran. Z toho miiZzeme usuzovat, ze obé¢ strany se snazi svym volicim
prostiednictvim hudby pfedat hlavné pozitivni emoce. To se zd4 jako logicky krok, kdyz si
uvédomime, ze politické kampané a programy stran se snazi komunikovat n¢jakou budouci

pozitivni zménu. Zaroven to mize byt vnimano jako nastroj jak ,,vylepsit image daného
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kandidata skrze vyvolavani pozitivni emoci b€hem politickych setkénich, jelikoz jak tvrdi

Dewberry a Millen: ,,obraz politika je do znacné miry tvofen zvukem.* (2014, s. 81)

Tabulka 7 Statistické ukazatele u tfech zkoumanych metrik, Cervena = strana
republikédnska, modra = strana demokratické (vlastni zpracovani, 2022)

Energie Tanecnost Veselost

Pramér

Modus

Median

Minimum

Maximum

Sikmost

Spicatost

Smérodatna odchylka

Varia¢ni koeficient

vvvvvv

Jediny statisticky ukazatel, v kterém vysla republikanska strana 1épe je modus, tj. nejcastéji
se vyskytujici hodnota u pole energi¢nosti (89 vs 85). Divod pro¢ demokraticka
strana vykazuje ve zkoumanych metrikdch vyssi skore, je pfedevSim ten, Ze v jejich
repertoaru nenajdeme zastoupeni hudebniho folkléru (na rozdil od jejich oponentt). Z dat
vyplyva, ze pisné republikanské strany, které byly oznaceny jako hudebni folklor (opera,
muzikal, soundtrackova hudba) vykazovaly nékolikandsobné mensi skore ve vSech tfech
metrikdch nez tradi¢né populdrni hudba. To potvrzuje i ukazatel minimum, kde nejmensi
skore ve veselosti ziskala operni pisen ,,The Prayer od Andrea Bocelliho a Celin Dion a
v tanec¢nosti soundtrackova piseni ,,The Parachutes®. Naopak nejméné energicka pisen byla
u demokratt folkova ,, This Land is Your Land“. To dokazuje, Ze pisn¢ hudebniho folkloru
jsou pochmurnéj$i a méné uzptisobené k tanci (mysleno na zéklad¢ pravidelnosti, taktu,
rytmu a tempa), avSak i pfesto vykazuji vEtSi energi€nost nez nékteré pisné spadajici do

tradién¢ popularni hudby. Statisticky ukazatel sikmost svymi zapornymi hodnotami
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naznacuje, ze rozdéleni dat je zde levostranné. Zaroven zde vidime i zadporné hodnoty
v ukazateli spicatosti, coz znaci ploché rozdéleni — je zde mensi shoda na stfedni hodnoté a
vetsi variantnost dat. To potvrzuji 1 vyssi hodnoty ve smérodatné odchylce. Posledni
statisticky Udaj je variacni koeficient, z kterého vyplyva, Zze u vsSech tfech metrik je

variantnost dat nizka.
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6 ANALYZA TEXTU (KONGRUENCE/INKONGRUENCE)

V této analyze budou zkoumani nejvyraznéjsi kandidati obou politickych stran mezi lety
2008-2020, spolu s kampanovou pisni, ktera s danym kandidatem byla béhem volebniho
obdobi nejcastéji spojovana. Celkoveé bylo analyzovano deset kampanovych pisni u deviti

prezidentskych kandidatu (D. Trump byl analyzovéan dvakrat 2016, 2020).

Dle postupu popsaném v metodologii se bude zkoumat nejdiive kongruence/inkongruence
mezi danym kandidatem a sdélenim pisn€. A posléze i kongruence/inkongruence mezi
sd€élenim pisn¢ a jeho hudebni slozkou. Tato analyza mé za cil odhalit co konkrétnim
vybérem pisni chtéji prezidentsti kandidati voli¢tim sdé¢lit a jak se od sebe ve svych taktikach

pro vybér kampaiiové hudby lisi.

Postup u analyze byl nésledujici: (1) Poslechnout si celou pisen; (2) Prostudovat si daného
kandidata, jakymi otazkami se béhem kampang zabyva; (3) Prostudovat text pisné s cilem
najim slova a fraze, které se shoduji, nebo naopak neshoduji stématy kandidata. (4)
Vyhodnotit, zdali je vztah kandidata a pisn¢ kongruentni, ¢i inkongruentni; (5) Porovnat text
pisné s hudebni strankou analyzovanou v prvni kapitole praktické ¢asti diplomové prace; (6)

Vyhodnotit, zdali je vztah textu a hudebni slozky pisné kongruentni, ¢i inkongruentni.

6.1 John McCain — Barracuda (2008)

Republikansky kandidat John McCain byl v roce 2008, kdy stanul proti pozdé&jSimu vitézi
voleb Baracku Obamovi, nejcastéji spojovan s pisni ,,Barracuda* od Heart. Tato energeticka
nahravka z roku 1977, vyznacujici se az heavy metalovym riffem je znama hlavné pro
okolnost svého vzniku. Piseil Ize povazovat jako jistou formu protest songu proti hudebnimu
pramyslu, a konkrétné proti vydavatelstvi Mushroom studios, u kterych kapela v dobé psani
textu vydavala své alba. Vydavatelstvi mélo idajn¢ do médii vypustit smyslenou historku o
incestni aféte dvou ¢lenek kapely, sester Anny a Nancy Wilsons, za ti€elem ziskani medialni
pozornosti. Kdyz se o tom zpévacka Anna dozvédéla, rozhodla se napsat praveé tento text.

(Uitti, 2021)

Tym Johna McCaina tuto pisent zvolil kvili jeho spolu-kandidujici kolegyni, Sarah Palin,
ktera na stfedni Skole hrala zavodné basketbal a ptezdivalo se ji pravé ,,Barracuda®
(Genius.com) To se jevi jako dostatecné logicky diivod pro zatazeni této pisn¢ do kampané,
hlavné kdyz vezmeme v potaz i energeticnost (69 bodl v energeticnosti) a oblibenost

skladby. Nicméné pfi blizsi analyze textu se zde objevuji pasaze, jez v kontextu politickych
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kandidati mtzou vyznit spiSe negativné. Napiiklad hned v prvni sloce se objevuje: ,,Smile
like the sun, kisses for everyone/ And tales, it never fails“ (Genius.com), coz v podani
politikii zni dosti sebeironicky. To samé plati i pro refrén a spojeni Sarah Palin a jeji
prezdivky s ndzvem pisné: ,,You lying so low in the weeds/ I bet you gonna ambush me,
You'd have me down, down, down, down on my knees/ Now wouldn't you, Barracuda®.
(Genius.com) Kapela rovnéz vyzvala McClaina, aby tuto piseii na svych shroméazdénich
ptestal hrat a vydala prohlaseni, s tim, Ze ndzory Sarah Palin v Zadné ptipad¢ nereprezentuji
Clenky kapely jako americké Zeny, a Ze zvoleni této pisné republikany je pfinejmensSim

ironické. (Genius.com)

Vzhledem k tomu, co stoji v textu pisné Ize povazovat pisen za politicky inkongruentni. Na
druhou stranu je pisent kongruentni, co se tyce jeji energie a tvrdosti spolu s faktem, ze se

jedné o protest song.

6.2 Barack Obama — We Take Care of Our Own (2012)

Demokraticky kandidat Barack Obama si jako svou hlavni kampaniovou piseii pro udrzeni si
prezidentského kiesla ve volbach v roce 2012 vybral hit od Bruce Springsteena ,,We Take
Care of Our Own*. Nahravka vysla vroce 2012 jako prvni singl zchystaného alba
,»Wrecking Ball“ a tentyZz rok byl nominovan na ocenéni Grammy v kategorii nejlepsi

rockova pisei. (Ives, 2012)

Nahravka svym ndzvem naznacuje, Ze se jednd o vlasteneckou piseni, ale pii bliz§im
zkoumani textu je zjevné, Ze je spiSe kritikou Ameriky. Silné tak pfipomina jiny
Springteentv hit ,,Born In the U.S.A*. Pisen vyjadiuje umélcovu frustraci z reality dnesni
doby, kdy jsou si lidé stale méné ochotni si poméhat. Konkrétné je pak v textu zminéno
mésto New Orleans, coZ je nardzka na hurikan Katrinu, ktery v roce 2005 zpisobil obrovské
Skody pravé na jihu Spojenych statdi, a predev§im pak kritika tehdejsi administrativy
republikdnského prezidenta Bushe. Ta v roce 2005 nedokézala na tuto ptirodni katastrofu
adekvatné¢ reagovat: ,,There ain't no help, the cavalry stayed home®. (Hsu, 2006) I pfes tyto
negativné vyznivajici témata je zde ovSem optimistické (nebo ironické, zalezi na
interpretaci) vyusténi v podobé hooku: ,,We take care of our own/ Wherever this flag's
flown* (Genius.com) Tento hook dobie sedi k politice Baracka Obamy, kde napiiklad jeho
zdravotni plan pro vSechny Obamacare, byl jednim z hlavnich piliit jeho administrativy.
(Levy, 2010) Hudba této ,,hotké hymny* jak ji n¢ktefi nazyvaji, vSak na poslech z ni velmi

pozitivné, coz potvrzuje i algoritmus Tunebeat, ktery ji v metrice veselost udélil 77 boda.
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Celkové je nahravka politicky kongruentni, protoze dobie pasuje ke kandidatovi, at’ uz
hookem, tak rovnéz narazkami na republikdnskou stranu. Naopak co se tyce vztahu hudby a
textu je pisent inkongruentni, jelikoz jeji pfijemny a pozitivni hudebni podkres

nekoresponduje s negativnim vyznéni tématu i ptes jeho potencialné optimisticky hook.

6.3 Mitt Romney — Born Free (2012)

Republikansky kandidat a roddk z Michiganu si pro svou prezidentskou kandidaturu v roce
2012 vybral pisenn ,,Born Free* od dalSiho Michiganského rodadka, country-rockového
zpévaka Kid Rocka. Nahravka vysla jako ustfedni singl stejnojmenného alba v roce 2010.
Hlavnim tématem zde je svoboda, kterou pocituje osoba, zatimco projizdi rozmanitou
americkou krajinou. V textu se nachdzi fada osobnostnich vlastnosti, kterymi by na sebe
kandidat mohl poukazovat: ,,Free, like a river raging/ Strong as the wind I’'m facing®, ,,I was
born free/ Calm, facing danger®, nebo ,,If you can’t see my heart you must be blind*.
(Genius.com) V outru pisné€ pak prichdzi reference na zndmou vlasteneckou piseii ,,America
the Beautiful®, s kterou Romney béhem sjezda taky vystupoval: ,,I will bow to the shining
sea/ And celebrate Gods grace on thee* (Genius.com) Umélec zde vzdava hold své zemi a

vodam, jez Americe Blih nadélil.

Corwin Smidt, ktery uci politologii na Michiganské univerzité tvrdi, Ze vybér této pisné byl
chytrym tahem. Pomohlo to Romneymu propojit se s personou umélce, jenz je vnimam jako
interpret modrych méstskych limecku ze sttedozapadu. (Guerra, 2011) Sam Kid Rock vydal
prohlaseni, Ze s pouZzitim pisné nema problém a Ze ji mize pouzit jakykoliv kandidat. Behem
politick¢ého shromazdéni Mitta Romneyho v Detroitu umélec s touto pisni i na Zivo

vystoupil. (Spangler, 2011)

Celkove vybér country pisné zdlraziujici svobodu a patriotismus se dobie hodi k personé
kandidata, ktery se behem své prezidentské kampané prezentoval jako ,,silné konzervativni®.
(Britannica.com) Pisen tedy je politicky kongruentni. Co se tyce hudby, svym pozitivnim

vyznénim hudby (veselost 68 bodil), tak i textem je rovnéz hudebné kongruentni.

6.4 Donald Trump (2016) — You Can't Always Get What You Want

Pro prezidentskou volbu v roce 2016 si Donald Trump zvolil jednu z nejznamé;jSich pisni
britské rockové skupiny The Rolling Stones ,,You Can't Always Get What You Want®. Piseni
so objevila vroce 1969 na albu ,Let it Bleed” a byva ¢asto vniméana v kontextu konce

divokych 60. let, kterd byla plna ideald, lasky, drog a politiky. (Genius.com) Text se zabyva
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rozdilem mezi tim, co ¢lovék chce a co opravdu potiebuje. Hlavni pointou zde je, Ze zZivot
Casto miZze stat za houby, protoze ¢loveék nemlze vzdy dostat to co by chtél. V kontextu
Donalda Trumpa, ktery proslul svym egem se to jevi mozna az jako ironicky zvolena pisen.
Paradoxné sama kapela ho vyzvala, aby tuto pisen ptestal pouzivat, coz Trump neuposlechl
a dal s obstaranou licenci piseni legaln¢ vyuzival — jinymi slovy dostal co chtél. Je potieba
mit na mysli, Ze v roce 2016 byl znamy miliardaf povazovan za politického outsidera a nikdo
pfriliS nevéftil, Ze praveé on by se mohl stat pfistim prezidentem. V této roving, se repetitivni
hook ,,You Can't Always Get What You Want*“ zda az poraZzenecky, jelikoz by mohl
implikovat, Ze 1 pfesto Ze jste celebritou a miliarddfem nemuzZete si jen tak usmyslet, Ze se
stanete pfiStim prezidentem. Nad podivnym vybérem kampanové pisn€ se zastavil i sam
frontman kapely Mick Jagger, jenz konstatoval, Ze je legracni vidét po Trumpové proslovech

hrat tuto ponurou baladu pojednavajici o drogach v Chelsea. (Handley, 2018)

Trumpova taktika zde nejspis byla opravdu pasovat se do role politického outsidera, jenz i
ptes své finan¢ni zdroje a status celebrity vystupuje jako novy, svézi vanek v politickém
establishmentu. Tomu by odpovidala i zvolena taktika politické inkongruence. Tato taktika,
jak tvrdi Johnsonova ,,mize byt efektivné;jsi pti rekrutovani ¢lenti do spolecenského hnuti —

néco co by kandidati mohli pti kampani zvazit.“ (Johnson, 2021, s. 772)

Celkové sdéleni pisn¢€ vyzniva spiSe negativng, jelikoz se zde kromé ustfedniho motivu
objevuji i témata jako zlomené srdce, drogy a dokonce smrt. AvSak durova stupnice pisn¢ i
subjektivni pocit ze samotné hudby je spiSe optimisticky. Toto vyznéni potvrzuje i
algoritmus Tunebeat, kde si pisen vyslouzila v kolonce veselost (47 bodi ze 100). Z analyzy

tudiz vyplyva Ze je pisen jak politicky, tak hudebn¢ inkongruentni.

6.5 Hillary Clinton — Fight Song (2016)

Hillary Clinton, demokratickd oponentka Donalda Trumpa, vsadila v roce 2016 na velice
energetickou (71 bodl v energicnosti) pisen ,,Fight Song“. Singl od americké popové
zpévacky Rachel Platten vysel v roce 2015 a stal se n€kolikrat platinovym. Motivujici ton
spolu s textem sd€luje jasné poselstvi pisné — nikdy si nepfestat vétit. Diky tomuto silnému
emociondlnimu apelu byla pisenn v minulosti vyuzita v komunikaci korporatnich znacek,
sportovnich tymil a samoziejmé také i u byvalé prvni ddmy Spojenych statl americkych
Hillary Clinton. (Wood, 2016) Stou téma pisné hezky rezonuje, Hillary se o post
prezidentky uchazela jiz v roce 2008, kdy neusp¢la, a proto se text pisné€ kde se zpiva: ,,I will

scream them loud tonight/ Can you hear my voice this time?* (Genius.com) ke kandidatce
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dobfe hodi. Zaroven i pasuje do kontextu tehdejSich udalosti, které volby v roce 2016
provazely — Hillary Clinton tehdy vySetfovala FBI, kvili jeji ufedni mailové korespondenci,
kde bylo podezieni na mozny Unik tajnych informaci. (Sobota, 2016) I do tohoto kontextu
veéty pisné dobfte sedi: ,,And I don't really care if nobody else believes/ 'Cause I've still got a

lot of fight left in me*. (Genius.com)

Samotna zpévacka pfiznala, ze z pouziti pisné¢ demokratickou kandidatkou méla nejdiive
obavy, protoze jak sama tvrdi ,,politka rozd¢luje”. Nicméné poté dodala, Ze je rada, Ze
kandidatce pomohla a Ze piseil ozila novym tématem (ptivodni téma pisné je o samotné
Rachel Platten, ktera se 12 let snaZila bez uspé$né prorazit na hudebni scéné, ale i pfesto se

nevzdala.) (Wood, 2016)

Pozitivni a velice energickd hudebni slozka, ktera se zde sklada z jednoduché melodie hrané
na piano, ke které se pozdéji pridaji dynamické bubny, dobfe koresponduje s motivujicim,
pozitivné ladénym textem. Zaroven i dobie pasuje do podoby prezidentské kandidatky. Piseni

je tedy jak hudebné, tak i politicky kongruentni.

6.6 Joe Biden — The Rising (2020)

V poslednich prezidentskych volbach v roce 2020 si pozdéjsi demokraticky vitéz vybral
stejné jako jeho predchiidce Barack Obama piseii rockového muzikanta Bruce Springsteena.
Tentokrat se vsak jednalo o pisen ,,The Rising®, kterd vysla v roce 2002 jako singl a ziskala
ocenéni Grammy za nejlepsi rockovy song téhoz roku. Nahravka vznikla jako reakce na
teroristické utoky z 11. zati 2001. Text pisn€ je povétSinou psan v ich-formé, a zachycuje
zazitek hasice, jenZ se prodira skrze zoufalé prostiedi hoticiho mrakodrapu. Text pisné je tak
vzdanim holdu hasi¢im mésta New York City, ktefi pro zachranu lidi riskovali, ¢i pfimo
polozili Zivot.

Pisent v kontextu americkych prezidentskych voleb nebyla pouZzita poprvé. V roce 2008 ji
jako svoji kampanovou piset pouzil jiz demokraticky kandidat John Edwards a pfi
prezidentské inauguraci ji tentyZ rok nechal zahrat i Barack Obama. Divodem, pro¢ je u
demokratickych kandidati tato pochmurnd pisenn tak oblibend je jeji refrén s chytlavym
hookem: ,,Come on up for the rising/ Come on up, lay your hands in mine, Come on up for
the rising/ Come on up for the rising tonight*. (Genius.com) Tento kratky refrén nabizi
nadé¢ji do budoucna, vidinu vzkiiSeni a povstani z popela. Toto téma pak funguje témet
univerzalng, ne jenom v kontextu teroristického Utoku. V roce 2008 dobie poslouzilo

Edwardsovi k ujiSténi elektoratu, ze po tragickych udalostech (napf. hurikdn Katrina)
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Amerika znovu povstane. Stejné tak poslouzil hook Joe Bidenovi, jako vidina vzkiiSeni po

¢tyfech letech vlady Donalda Trumpa a hlavné v kontextu probihajici pandemie Covidu-19.

I pfes pochmurny text je zde patrné, Ze si jej kandidati vybiraji hlavné kviili optimistickému
refrénu, a tudiz se da tvrdit, ze je pisenn politicky kongruentni. I pfesto v textu prevazuji
hlavné negativni obrazy, které koresponduji i s malym skérem v ramci veselosti (33 bodu),

a tudiz 1 hudebné je pisenn kongruentni.

6.7 Kamala Harris — Work That (2020)

Demokratickd kandidatka a budouci viceprezidentka si béhem primarek osvojila piseit
,»Work That* od Mary J. Blige. Nahravka vysla v roce 2007 a jedna se zde o feministicky
ladénou hymnu. Blige zde vzdava hold vS§em Zendm a vzkazuje jim at’ jsou sami sebou a
nenechaji si nic diktovat od patriarchdlni spole¢nosti: ,,Work your thing out (Let 'em get
mad, they gonna hate anyway)* (Genius.com) Toto téma se ke kandidatce dobte hodi. Matka
Harris je z rodiny imigrantd, ktefi pfisli do USA z Jamajky a Indie, splnit si sviij americky
sen. V kampani se na toto téma soustiedila a cilila na Zenské volicky, a pfedevsim pak na ty
s Afroamerickym pivodem, coz je tradicné silny volicsky segment demokratti. (Morin,

2020)

V textu bojuje proti stereotyptim vici zenam a rasismu: ,,Just because the length of your hair
aint't long/ And they often critize you for your skin tone*. (Genius.com) A dale jsou zde 1
dalsi narazky, které¢ sedi dobie do image Zenské kandidatky, aspirujici na post prezidenta,
coz je jeste stale vétSinou zalezitosti muzi: ,,Feelin' great because the light's on me/ And ain't
man alive could ever take it from me*. (Genius.com) V hooku se pak repetitivné opakuje
fraze ,,Work your thing out“. (Genius.com) Zpévacka byla z pouziti jeji nahravky ptijemné
ptekvapena, protoze jak sama tvrdi ,,Work That* neni jeji nejvétsi hit, a proto ho znaji jen
jeji opravdovy fanousci. Déle byla hrda, ze jeji pisent hrala roli u vyznamného historického
milniku — kandidatka nechala piseni zahrat i béhem svého vitézného proslovu po tom, co byla

jako prvni Zena Afroamerického piivodu zvolena viceprezidentkou USA. (Aderoju, 2021)
Pisen je tedy politicky kongruentni, zarovenl diky svému povzbuzujicimu a optimistickému
textu dobfe pasuje do durové toniny a vysoké miry tanecnosti (80 b), je i hudebné

kongruentni.
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6.8 Pete Buttigieg — High Hopes (2020)

Demokraticky kandidat Pete Buttigieg byl v roce 2020 ve svych 38 letech nejmladSim
politikem kandidujicim v primarkdch a zaroven se stal prvnim vefejné pfiznanym
homosexualem uchézejicim se o prezidentsky post. (Zurcher, 2019) Jako svoji kampanovou
pisen si zvolil ,,High Hopes* od pop rockové skupiny Panic! at the Disco. Nahravka vysla
v roce 2018 jako druhy singl z pfipravované desky ,,Pray for the Wicked* a dodnes je, co se
pisng, je zde Gstfednim tématem nésledovani svych sni a uvédomeéni si, Ze se tyto sny, co se

na zacatku jevili jako nerealné, stavaji skutecnosti.

Pisenl by se svym univerzalnim tématem hodila ke kazdému prezidentskému kandidatovi.
Nicméné o samotném Buttigiegovi toho moc nevypovida. Nejblizsi reference na kandidata
je: ,,Didn't know how but I always had a feeling/ I was gonna be that one in a million*.
(Genius.com) Kandidat byl na zac¢atku kandidatury povazovan za uplného outsidera, avSak
béhem kampané si ziskal obrovskou popularitu a pfed zvolenim Joe Bidena vitézem
primarek byl mezi top uchaze¢i o demokratickou nominaci. Dal§im divodem, pro¢ pisent
mohla byt zvolena, by mohl byt jeji totozny nazev s pisni od Franka Sinatri. Sinatrova
upravena verze pisné ,High Hopes“ poslouzila jako kampaiiova piseil jinému tehdy
mladému demokratickému kandidatovi J.F. Kennedymu pii volbach vroce 1960.
(Schoening, 2012, s. 128) Na to by se dalo nahliZet jako na snahu pasovat se do role nového
Kennedyho. At tak ¢i onak, piseit mé¢la u voli¢ii dobry ohlas, tym kandidata k ni vymyslel i
jednoduchy tanecek, jenz se posléze podobné jako u Trumpa stal na internetu virdlnim. (De,

2019)

Diky svému univerzalnimu tématu se da piseii povazovat za politicky kongruentni. Dale
svym tématem dobie pasuje k hudebni slozce, ktera je energetickd (90 bodl) a vyzatuje z ni

optimismus. (68 boda v metrice veselost) Tudiz je zaroven i hudebné kongruentni.
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4 alex (kesha fan) (taylor’s version) ,
@caffeinecrossx

Personally | think I'm going to vote for Mayor Pete bc that
dance to that panic at the disco song is really cool and that
was really the tiebreaker for me between him and Bernie

5:28 PM - Nov 18, 2019 from New Orleans, LA ©)

Q 44 O Reply & Copy link to Tweet

Obrazek 7  Reakce volice na tanecek vytvoreny kampaiiovym tymem Petta Buttigiege
(Twitter.com, 2022)

6.9 Bernie Sanders — Power to the People (2020)

Nejstarsi demokraticky kandidat Bernie Sanders stejné jako v roce 2016 zvolil jako svoji
kampaiiovou piseni ,,Power to the People* od Johna Lennona. Tato rockova nahrdvka
s gospelovymi prvky vysla jako singl v roce 1971. Lennon piseil napsal po tom co byl
inspirovan rozhovorem, ktery poskytl pro levicové orientovany magazin Red Mole. (Havers,
2022) Fraze ,,Power to the People® je také znamym levicovym politickym sloganem, jenz ma
koteny v radikalni politice Sedesatych let jak v Americe, tak pfedevSim ve Spojeném

kralovstvi. (Havers, 2022)

Nahravka velmi dobte zapadd do obrazu Bernieho Sanderse, ktery sim sebe oznacuje za
demokratického socialistu. (Wald, 2015) Kandidata pisenn vykresluje jako né€koho, kdo je
schopny pfinést revoluci, ke které je nabaddno hned v prvni sloce: ,,Say you want a
revolution/ We better get on right away*. (Genius.com) Déle text dobte pasuje i do agendy
kandidata, jenz za jeden ze svych hlavni pilifi politického programu povazuje ekonomickou
rovnost vSech (Wald, 2015) —,,A million workers working for nothing/ You better give them
what they really own* (Genius.com) Dale se pak stale dokola opakuje jednoduchy hook

,Power to the peole®. (Genius.com)

Pisent zde miizeme oznacit za silné politicky kongruentni, at’ uz v ndvaznosti na to, jak
vznikla, co vyjadiuje a jak cela pasuje do programu Bernieho Sanderse. Dale ji mizeme
s jeji energeti¢nosti (69 bodil), jez dobie pasuje k vyzvam k revoluci oznadit i za hudebné

kongruentni.
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6.10 Donald Trump — Y.M.C.A (2020)

Pii obhajovani prezidentského postu, pti zatim poslednich americkych volbach v roce 2020,
si Donald Trump vybral naprosto odliSnou kampaniovou piseii nezli o Ctyii roky drive.
Tentokrat republikansky kandidat zvolil popularni disco hit ,,Y.M.C.A* od skupiny Village
People z roku 1978. Text pisn€ pojednava o celosveétové organizaci Young Men’s Christian
Association, ktera si klade za cil §ifit kfestanské hodnoty prostrednictvim rozvoje fyzického
zdravi. (Genius.com) Text pisné méa hned n&kolik alternativ, jak ho Ize interpretovat. Castym
vykladem byva, ze objekty pod spravou Y.M.C.A. (v Americe tato organizace stavéla tzv.
single room occupancy, pro pracovniky zvesnickych oblasti, pozdéji se to
ptetransformovalo spiSe na bydleni pro lidi bez domova) (Stern, 2005) jsou mistem kde je
kazdy akceptovan takovy jaky je. Nicméné v minulosti byly tyto mista také vnimany jako
popularni spoty pro mladé homosexuélni muze, z toho diivodu se piseil zacala povazovat za
vibec jednu z nejznamé;jsich ,,gay hymen®. Zpévak Willis zdlraznil, ze zdmérem rozhodné
nebylo napsat gay hymnu, ale oslavovat misto kde jste v t¢ dob&é mohli v klidu pobyvat se

svymi prateli. (Genius.com)

Na prvni pohled se zvoleni takovéto pisné republikdnskym, konzervativnim kandidatem
mize jevit jako zardzejici. AvSak mize za tim byt cilené¢ se zaméfeni se na volice z fad
LGBTQ+ komunity, kterd byva ¢astéji spojovana s liberalni, demokratickou stranou. Byvaly
americky velvyslanec a ¢len zminéné komunity Richard Grenell pfed volbami natocil video,
kde o prezidentu Trumpovi referuje jako o nejvétsim priteli LGBTQ+ komunity. Prezident
Trump posléze toto video uvetejnil na svém twitteru, kde k tomu napsal, ze ,,je mu cti byt
nejvice pro-gay prezident v historii Ameriky.* (Sonoma, 2020) Samotné zvoleni této pisne
vyvolalo velky ,,buzz efekt” v médiich, kde se vynotovaly rtizné teorii, pro¢ si Trump zvolil
pravé tuto piseil. Az pozdéji po volbach, odtajnil, Ze si ji vybral proto, protoze tato pisent
dokaze vzdycky lidi rozhybat. (Mark Moore, 2022) To prezidentsky kandidat sdm
potvrzoval, jelikoz kazdé své shromazdéni zakoncil nejen hrajici pisni, ale 1 k tomu ptidal

svij specificky tanec, ktery se na chvili stal hitem internetu.

Az na zminény tweet se Donald Trump nijak zvlast v kampani jako pro-gay prezident
nereprezentoval, a tudiZ se vybrana pisen jevi spisSe jako politicky inkongruentni. Co se tyce
vyroku o tom, Ze nahravka dokaze lidi rozhybat je jist€¢ pravda, i v algoritmu doséhla
vysokych hodnot ve vSech tfech metrikach (energie 79, tanecnost 75, veselost 75), a tak

vychazi jako hudebné kongruentni.
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Obrazek 8  Donald Trump tancujici na Y.M.C.A (The Sun.com, 2020)

6.11 Shrnuti analyzy

Z analyzy deseti kampanovych pisni zasazenych do kontextu americkych prezidentskych
voleb vyplyva, ze zde prevazuje taktika kongruentniho sdéleni jak v politické, tak i
v hudebni rovin€. To se shoduje se zavéry studie od Elizabeth Johnson (2021) na kterym se
teoreticky ramec této analyzy zaklad4d — Johnson rovnéz zjistila, Ze ob€ politické uskupeni
vyuzivaji spiSe taktiky kongruence, a Ze mira vyuziti této taktiky se s postupujici dobou
zvySuje. Taktiku politické inkongruence jsme mohli pozorovat u obou pisni Donalda
Trumpa, u kterého sdé€leni v textu nesedélo s tim, jak sam se kandidat prezentuje. Dale pak
jeste byla politickd inkongruence vypozorovana u dalsiho republikdnského kandidata Johna
McCaina. Co se tyce hudebni inkongruence, ta byla zpozorovéna znovu u pisné¢ Donalda
Trumpa zroku 2016 a také u demokratického kandidata Baracky Obamy v roce 2012.
V obou téchto ptipadech téma pisné nekorespondovalo se subjektivnim pocitem vyvolanym

jeho hudebni slozkou.
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7 VYHODNOCENI VYSLEDKU

Tato kapitola shrnuje vysledky zjisténé z praktické casti. Budou zde potvrzeny, nebo
vyvraceny predem dané hypotézy a vyzkumné ptedpoklady. Dale pak budou zodpovézeny
vyzkumné otazky.

7.1 Prijmuti/vyvraceni hypotéz

Hypotézy byly vyhodnoceny pomoci testu nezévislosti — Pearsontv chi-kvadrat. Hladina o
byla nastavena na hodnotu 0,05. Pokud byla p hodnota nizsi, nez hladina o byla nulova

hypotéza zamitnuta a pfijata alternativni hypotéze a vice versa.

H1: p hodnota = 0,040828098

H10: Typologie hudby u republikanské a demokratické¢ strany nevykazuje statisticky

vyznamny rozdil. Zamitnuta

HI11: Typologie hudby u republikdnské a demokratické strany vykazuje statisticky

vyznamny rozdil. Pfijata

H2: p hodnota = 0,000131
H20: Zanrovost hudby se u republikanské strany a demokratické strany neli§i. Zamitnuta

H21: Zanrovost hudby se u republikanské strany a demokratické strany lisi. PFijata

H3: p hodnota = 0,99014379

H30: Hudebni stupnice u pisni republikdnské strany a demokratické strany nevykazuje

statisticky vyznamny rozdil. PFijata

H31: Hudebni stupnice u pisni republikdnské strany a demokratické strany vykazuje

statisticky vyznamny rozdil. Zamitnuta
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7.2 Prijmuti/vyvraceni vyzkumnych predpokladi
VP1: Dominantni republikansky zanr hudby je country — Zamitnuto

Z analyzy vyplynulo, Zze dominantnim Zanrem v ramci republikdnské strany je Zanr rock.
(viz. kapitola 5.7)

VP2: Dominantni demokraticky zanr je R&B — PFijato

Z analyzy vyplynulou, Ze dominantni zanr v rdmci demokratické strany je zanr R&B, ktery

tvoti celkem 32 % demokratického repertoaru. (viz. kapitola 5.7)

VP3: Mira zapojeni zenskych interpretek je u demokratické strany vys$si nez u republikanské

strany — PFijato

Analyza ukézala, Ze demokrati¢ti kandidati vyuzivaji Zenské interpretky 4x cCastéji nez

republikansti kandidati. (viz. kapitola 5.3)

VP4: Mira zapojeni interpreti s Afroamerickym, nebo Latinskym plvodem je u

demokratické strany vyssi nez u republikanské strany — PFijato

Analyza ukazala, Ze demokraticti kandidati vyuzivaji interprety s Afroamerickym, ci

Latinskym ptivodem vice jak 4x Castéji jak republikansti kandidati (viz. kapitola 5.4)

7.3 Zodpovézeni vyzkumnych otazek

VO1 Jaké zakonitosti plati pfi vybéru kampanovych pisni u republikinské a

demokratické strany?

Z kvantitativniho vyzkumu a vyhodnocenych hypotéz vyslo najevo, Ze ob¢ tradicné nejvetsi

strany v USA se od sebe ve vyuZzivani kampainové hudby znacné lisi.

Republikanska strana v drtivé vétSin€ piipadii voli interpreta, kde jako frontman vystupuje
muz béloch. Tii nejcastéji objevujici se interpreti zde byli britského plvodu. Z
pohledu typologie hudby se u republikanské strany vyskytuji vSechny tfi druhy, jak je
identifikuje Poledndk (hudebni folklér, moderni populdrni hudba a tradi¢ni populédrni
hudba). Co se ty¢e hudebnich Zzanrt, vyuZziva republikdnska strana $irsi paletu ZanrG nez
strana demokraticka, avSak neni zde zddny vyhradné republikansky Zanr. Nejoblibené&jsi
zanr je pak rock. Pfekvapivé zjisténi bylo, Ze zanr rap byl u republikanské strany zastoupen

Castéji nez u demokrat.
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U demokratické strany vySel rovnéz jako nejfrekventovangji typ interpreta muz béloch,
nicméné nepomér zde neni tak markantni jako u republikantl. Zeny interpretky a obecné
interpreti Afroamerického piivodu byli u demokratli zastoupeni 4x ¢astéji nez u republikanti.
Nejcastéji zvoleni interpreti byli zaroven vefejné znamymi podporovateli strany. VSechny
analyzované pisné¢ spadaly do kategorie moderni populérni hudby, dva zbylé druhy typologie
hudby se zde neobjevily. Nejoblibenéjsim zanrem u demokrati je Zanr R&B, ktery v analyze
zaroven vysSel jako vyhradné demokraticky zanr. Piekvapivym zjisténim bylo, Ze Zanr
country byl u demokratické strany zastoupen vice nez u republikanské. Z pohledu analyzy
tii zkoumanych metrik energeticnosti, tanecnosti a veselosti vychazi ve vsech tech 1épe
demokratickd strana. Jediny spolecny prvek, u kterého nebyl zjistén statisticky vyznamny

rozdil byla hudebni stupnice — u obou stran je 8 z 10 pisni v durové toning.

Celkové jde vidét, Ze to, jakym zplisobem si oba politické subjekty voli kampatiovou hudbu

na stranické urovni odpovidd demografickym segmentiim voli¢i, ktefti je voli.

VO2 Na zakladé ¢eho si jednotlivi prezidentsti kandidati vybiraji kampanovou pisei a

co tim chtéji smérem ku voli¢iim komunikovat.

Co se tyce otdzky, na zadklad¢ ¢eho si jednotlivi kandidati vybiraji kampanové pisné, nezda
se, ze by zde existoval néjaky spole¢ny jmenovatel. Jediny shodny faktor, o kterém mluvi i
profesofi Schoening a Kasper, a ktery Sel vypozorovat i béhem vyzkumu je, ze u vybéru
pisné€ dnes hraje hlavni roli chytlavy, né¢im odpovidajici hook pisné. Na zbytek textu uz se

moc nenahlizi.

Analyza kongruence a inkongruence pak ukdzala, Ze dominantni taktikou napfi¢ stranami je
prvni zminénd, kdy text hudby odpovida prezentaci daného politika, a pomoci niz dochézi
k umocnéni komunikovaného sdéleni. Naopak vyuziti inkongruentni taktiky jsme mohli
pozorovat hlavn¢ u Donalda Trumpa. Zdali mu poslouzila tato taktika 1épe je tézké, netkuli
nemozné prokazat, nicméné v obou ptipadech vyvolala otazky a pomohla mu dosahnout

medialni pozornosti.

Strategii, podle ¢eho si danou pisen jednotlivi kandidati zvolili §lo vypozorovat hned n¢kolik
a jist¢ pii dal$im zkoumani by se objevily dalsi. U nékterych kandidatti 1ze pozorovat, Ze si
vybiraji ze svych oblibenych interpretti. Jini z fad interpretd, u kterych vi, Ze maji stejnou
stranickou ptisluSnost, a tudiZ je Sance, Ze je vetejné podpoii i na sjezdu (zahraji pisen Zive).

Nékteti mozna voli dle demografického, ¢i geografického plivodu interpreta a asociacich,
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které kandidatovi spojeni ptinese, jindy se zase zd4, ze jde jen o to, aby piseit dokazala lidi

na politickém meetingu dostate¢né rozhybat.

Z pohledu toho, co se snazi jednotlivi kandidati sdélit to vypada, ze ve vétSiné€ piipadi se
jedna o néjakou myslenku, kterd se poji s jejich politickou kampani a tim, jak se volicim
chtéji prezentovat. Na zaklad¢ tohoto zjisténi I1ze tvrdit, Ze kampanové pisné jsou pouzivany
jako dal$i nastroj k budovani image kandidata, coz jak tvrdi Jablonski (2006, s. 22) je

klicovym prvkem v mediélni politické kampané.
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ZAVER
Cilem prace bylo zjistit jaké zakonitosti plati u vyuzivani hudby v americkych

prezidentskych volbach at’ uz z pohledu stranickych partaji, tak i z pohledu jednotlivych
prezidentskych kandidata.

Jak se zminuje v teoretické c¢asti, béhem 200 let trvajici tradice vyuzivani hudby
v americkych prezidentskych kampanich prosel vybér hudby znacnym vyvojem. Z prace
vyplynulo, Ze zatim posledni etapa, kdy jsou pouZzity popularni pisné s origindlnim textem,
a kterd zapocala v roce 1984 pretrvava i dodnes. Potvrdilo se, ¢eho si ve své publikaci v§imli
jiz profesofi Schoening a Kasper, a to, Ze dnes$ni vybér kampanové hudby se soustfedi
pfedevsim na chytlavy a né¢im odpovidajici hook, zatimco na zbytek textu jiz moc dirazu

kladeno neni.

Z pohledu zékonitosti, jez plati u vyuzivani hudby u dvou nejvétsich politickych stran se
potvrdil ptedpoklad, Ze se od sebe budou znac¢né lisit. Jak demokraté, tak republikdni se
vyznacuji odliSnymi rysy jak v oblasti typologie a Zanrovosti hudby, tak i v demografickych
profilech zvolenych interpreti. Logickym vysvétlenim tohoto zjiSténi se zda byt, Ze obé
strany cili na jiné¢ segmenty voli¢l, coz v mnoha ohledech potvrdil samotny vyzkum, kde
vysledky ¢asto odpovidaly tomu, kdo jednotlivé strany voli. Z tohoto zjisténi se d4 usuzovat,
ze do budoucna se v zavislosti na demografické zmény v americké populaci bude ménit i

vybér kampanovych pisni.

Co se tyce jednotlivych politickych kandidatl, ukazalo se, Ze strategii na zdkladé¢ ¢eho si své
kampaiiové pisn€ voli mlize byt hned nékolik. Nicméné motivace za témi vSemi strategiemi
vybéru se ve vétSiné pripadd jevi jako spolecnd — komunikovat ku volicim néjakou
myslenku, kterd se poji s jejich politickym programem a tim, jak se chtéji pred lidmi
prezentovat. Na zavér muzeme tedy tvrdit, Ze vyuzivani hudby v americké prezidentské
kampani slouzi v mnoha ohledech jako dal$i nastroj pro politicko-marketingové §taby, jak

budovat vhodnou image kandidata pro potencionalni volice.
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C Vyznam tieti zkratky
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