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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 C

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50 B

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,48 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Oceňuji upřímnou snahu pomoci nakladatelství s komunikací.

· Teoretická část je sestavena z rešerše relevantních pojmů, jen místy uniká jejich souvztažnost k tématu i sobě samým.
· Metody jsou zvoleny adekvátně, vyargumentovány také limity výstupů. 
· V projektu autorka vhodně změnila zaměření na zvýšení povědomí namísto image, formulovala persony a navrhla formát i obsah klasických sociálních sítí.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Místy použit neformálnější jazyk.
· Z metodického hlediska: cíle práce by měly být odděleny od cílů výzkumu, schází objasnění kritérií analýzy sociálních sítí.
· Praktická část je uvozena dlouhou popisnou pasáží, kde jsou podrobně popsány soc. sítě JMP, ale schází ty knižní (zmiňované v teoretické části). Výsledky analýz navíc téměř popírají význam tématu budování image – viz otázka. Rozpor můžeme nalézt také mezi výsledky šetření a odpovědí na VO4, že lidé chodí na soc. sítě za zábavou – ohledně nakladatelství toto tvrzení přece neplatí, ne?
· Projekt má sice SMART cíle, ale jejich ověření by vyžadovalo šetření u stejné skupiny respondentů. Projekt je zaměřen spíše produktově (prodejně), než imageově, což odpovídá situaci na trhu, méně však tématu.
Otázky k obhajobě: 

Proč jste s knižními sociálními sítěmi více nepracovala v praktické a projektové části?
Šetření se zúčastnilo 1800 respondentů, což je úctyhodné. Nakolik se vzorek shoduje s cílovou skupinou JMP, když jen 11 respondentů uvedlo spontánně a 11 % podpořeně, že zná dané nakladatelství?

Má význam budovat image nakladatelství, když nakladatelství samotné hraje roli při nákupu u max. 16,6 % respondentů non-fiction literatury?

Nakolik vychází nastavení person a obsahu soc. sítí z výsledků šetření?
Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu 1 %.
Ve Zlíně dne 9. května 2022
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		C		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		B		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		B		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.48		B		1.473		614		1.695






