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ABSTRAKT

Kazdy umélec, prodejce, designer ¢i femeslnik vzdy dba na své produkty. Zalezi mu na tom,
jak vypadaji a zaroven dba na to, aby se libily a byly vhodné pro potencionélni prode;.
K prodeji mimo jiné Casto slouzi rizné trhy a festivaly, na kterych jsou dila prezentovana.
Neni vSak jednoduché najit ten spravny druh vystavniho stolu, ktery bude ukazovat produkty
tak, jak si pfedstavujeme. Proto jsem se rozhodla vénovat se autorskému zpracovani
vystavniho stojanu pro znacku HEJ. Cilem prace bylo vyrobit vystavni stojan tak, aby co
nejvhodnéji prezentoval rtizné typy prodejnich produktl, nebyl ptili§ tézky pro prendseni a

aby byl co nejvice skladny. Je inspirovany grafickou tvorbou znacky HEJ.

Klicova slova: P.O.P. design, mobiliaf, produkt, vystavni stojan, festival

ABSTRACT

Every artist, seller, designer or craftsman always takes care of his products. He cares about
how they look and at the same time makes sure that they are liked and suitable for potential
sale. Among other things, the various markets and festivals, at which the works are
presented, are often used for sale. However, it is not easy to find the right kind of exhibition
table that will show the products as we imagine. That is why I decided to devote myself to
the author's processing of the display stand for the HEJ brand. The aim of the work was to
make the display stand so that it presents the various types of sales products as appropriately
as possible, so that it is not too heavy to carry and it is as compact as possible. It is inspired

by the graphic design of the HEJ brand.

Keywords: P.O.P. design, furniture, product, display stand, festival
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UVOD

K tématu diplomové prace me privedla mé byvalé spoluzacka, ktera se stala organizatorkou
budéjovického festivalu papiru nazvané¢ho Papeer. Jednoho dne mne oslovila s tim, zda bych
nechtéla na festivalu ptsobit jako prodejce. V t€¢ dobé jsem méla jen nékolik vlastnich
produktii. Byla by vSak Skoda tuto nabidku odmitnout, a proto jsem fekla ano. Z pouhého
,»ano‘ zacala postupn¢ vznikat nova znacka HEJ. Reprezentovaly ji provokativni grafiky
kamasutry, které jsem aplikovala na rizné produkty. Na festival jsem tehdy odjela se dvéma
cernymi civkami od elektrikaiskych kabeld, které mi slouzily jako prodejni stojan.

Ve chvili, kdy jsem dostala nabidku zucastnit se festivalu také nésledujici rok jsem
znovu védela, Ze toto pozvani stejné jako minuly rok nechci odmitnout. Poté co jsem ale na
festivalu vidéla profesionalni podnikatele se svymi bezkonkurenénimi znackami jsem si
uvédomila, ze uz tam nechci stat s pouhou civkou. V ptedchozim roce byly civky zvoleny
jako dobra improvizace, ale nebylo to feSeni na urovni.

Lid¢ prodavajici zbozi okolo mé inspirovali, a proto jsem se ve své diplomové praci
rozhodla navrhnout a vyrobit mobiliaf, ktery bude fungovat na festivalu jako prodejni stojan
a stil. JelikoZ jsou se znackou provazany i dalsi produkty, vénuji se zde hned nékolika
odvétvim.

Diplomova prace se v uvodu zabyva zpiisoby, jak zaujmout divaka a také tim, jak on
sam vnima prostredi, ve kterém jsou produkty proddvany. Na toto téma navazuje kapitola o
P.O.P. systémech, v niZ se zabyvam jejich historii a souc¢asné¢ objasiiuji jejich problematiku,
véetné materiall, ze kterych se vyrabéji. Zminuji zde 1 jména nckolika designérii, kteti se
timto tématem zabyvaji. V navaznosti na jejich préaci popisuji kratce ergonomické principy.
V zévéru teoretické casti diplomové prace se ve dvou kapitolach vénuji brandingu a
packaging designu.

Praktickd ¢ast diplomové prace predstavuje moji znacku HEJ vcetné loga, jejiho
vizualniho stylu a cilové skupiny. Zminuji rovnéz designéry, ktefi mé v navrhovani
inspirovali. Na zavér prace popisuji, jak prototyp mobiliafe vznikal od procesu vyroby, volby
materidlu po uvahy o ergonomii a transportu. V neposledni fadé zmifiuji rovnéz budoucnost

znacky.
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I. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 12

1 LIDE A OBJEKT: VNIMANI PRODUKTU A JEHO OKOLI

Nekteti si Casto kladou otazku, pro¢ je spousta vitrin v naSem bezprostfednim okoli
preplnéna blikajicimi svétly nebo obrazovkami. Jakkoliv se ndm tento efekt zda nékdy velmi
nevkusnym, stale funguje a pouta tak nasi pozornost. Zptisobuje ho nase periferni vidéni, pti
kterém poznavame pozorovany objekt 1épe nez ten vidény, centralni. Pokud ¢lovek prochazi
ulici a néco vedle n¢j zdhadné blika je velmi pravdépodobné, Ze si blikajici propriety vSimne
nebo ji alespon néjakym zplisobem zaznamena a ptitahne tak jeho pozornost. Objekt ¢i misto
nema zapotiebi zkoumat, ale zbystii a vi, Ze se néco d&je. (Weinschenk, 2012).

Specifi¢nost periferniho vidéni na tomto misté zminuji predev§im z toho diivodu, abych
vyzdvihla diilezitost vhodné vizuality prostiedi, jez je uréeno k vystavovani predmétt riizné
povahy, piedevs§im pak k vystavniho stojanu.

Vystavni stojan disponuje funkci piipoutat a oslovit publikum. Nesmime vSak
zapomenout na jednu dulezitou véc, ktera se zde odehrava. Vystavni stojan i prostiedi
vnémz je umistén, musi byt zajimavé, avSak nesmi svym vzhledem ptebit objekty
vystavované. U vystavniho mobiliafe nejde v prvni fad¢ o prodej nového a zcela unikatniho
vystavniho stojanu, ktery odkazuje na konkrétni znacku, ale o to zpropagovat ¢i prodat
pfedméty, které jsou v ném vystaveny. Je tedy zcela normalni vyuzit autorské zpracovani
propagace, ale nesmi se zapomenout na to, co je pro zakaznika a prodejce v tomto ohledu

S myslenkou vidéni a pohledu souvisi také umisténi objektti ve vystavnim mobiliéfi.
Pokud je prezentace navrhovana s G¢elem, aby lidé vystavené, produkty vnimali jako jednu
znacku, dba se na jejich uspotradani, nebot” to neni divakovi lhostejné. Jsou-li vystavované
objekty polozeny blizko u sebe jedna se o jakousi symbidzu objekti, ve které je naznacen
vzajemny vztah objektl. Jestlize jsou tedy naptiklad tuzky a seSity ve vystavnim mobiliafi
polozeny blizko u sebe, ¢imz je podpofena souhra obou objektl, stejné¢ jako jejich
potencionalni prodejnost. Stejné tak je tomu v piipadé platénych tasek a odévu. Pokud tedy
zvolime uspotradani objektii v ndvaznosti, mizeme s velkou pravdépodobnosti ocekavat, ze
si divak vSechny produkty postupné alespon prohlédne. (Weinschenk, 2012)

Vyse popsané zaujeti produktem muize mit dvé roviny pozndni-pozitivni a negativni.
Pozitivni znamena, ze Clovéka produkt zaujal a libi se mu nebo pro néj ma alespon
pochopeni. Negativni poznédni ma za dusledek absolutni nezaujeti produktem ¢i jeho

nepochopeni a je tedy pro designéra tou horsi variantou. Nikdo ale vétSinou neni dokonaly
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a kazdému se libi néco jiného, proto prodejce nemusi byt nutné zklamany, kdyz se produkt
n¢komu nelibi. Pokud tedy zakaznik nereaguje agresivné a s odporem.

I tak ale existuji rtizné druhy osob a odlisné pohledy na véc a je dulezité si to pfi
prezentovani vyrobku ¢i v jinych pfipadech uvédomit. V prodeji se Casto setkavame
s riznymi nazory, které jsou nevyzpytatelné, rozdilné a Casto také nehybné. Zménit nazor
clovéka je Casto nemozné. Obzvlasté v ptipadech, kdyz se potykdme s extravaganci nebo s
neobvyklym tématem, jakym mohou byt naptiklad motivy sexuality, Kamasutry, které jsou
obsazeny v pfedmeétech znacky HEJ. Vlastni zkuSenosti nebo studiem miize ziskat ponauceni
1 z téchto netradi¢nich situaci. Autorka knihy 100 véci, které by mél kazdy designér védét o
lidech, Susan Weinschenk v takovém ptipadé radi: ,, Nema cenu travit spoustu casu nad
dumanim a pokusy, jak zménit néci pevné zakorenené ndazory. Nejlepsim zpusobem, jak
zménit néci ndzor, je primét ho k drobnému ustupku. Lidem bychom neméli ale pouze
dokazovat, zZe jejich nazor neni logicky, obhajitelna nebo spravny. Takovy postup by mohl
mit opacny efekt a mohl by je jesté vice utvrdit v jejich nazoru. “ (Weinschenk, 2012, str. 77)

Weinschenk déle dodava ,, o nejveétsim ziskani a upoutani pozornosti ¢imz se stavaji véci
jako blikajici objekty, lidské tvare, zejména ty, co na vas hledi. Obrazky jidla, sexu nebo
nebezpeci, pribehy a hlasité zvuky. “ (Weinschenk, 2012, str. 114) V piipad¢ znacky HEJ je
to velice extrovertni téma, a to vizualizace sexualnich poloh. ,, Pro¢ je tomu tak? Ulohou
mozku je neustdle monitorovat prostredi a odpovidat na otazky: ,, Muizu to snist? Muzu s tim
mit sex? Zabije mé to?“ Kdyz se nad tim zamyslite, je to diilezité. Bez jidla zemrete, bez
rozmnozovani lidstvo vymre a kdyz nas neco zabije na predchozich otazkach uz nezalezi.

(Weinschenk, 2012, str. 114)
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2 P.O.P

2.1 Historie P. O. P.

Zasadnim impulsem pro rozvoj marketingové komunikace v oblasti P.O.P. byla v Ceské
republice zména thlu pohledu na svét spotfeby a konzumu. Po Sametové revoluci v roce
1989 se spolecnost v Ceské republice (Ceskoslovensku) orientovala na zapadni svét. Lidé
totiz tehdy vyZzadovali svobodu, vétsi spektrum spotiebniho zbozi a nové poznatky, které jiz
na Zapadé byly standardem. Jednalo se o Uplny pievrat v mysleni spole¢nosti, diky kterému
doslo napft. také ke vzdélavani odborniki. Zminéné posuny vedly ke zméné také v oblasti
nakupovani. Nakupni centra v podobg, jaké je zname dnes, nasly sviij ptedobraz v nakupnich
centrech v USA. Pfilezitost mit vSe s sebou, pfinesla rovnéz néktera uskali v podobé
nespokojenosti a také, coz je velmi podstatné, novy pohled na nakupovéni jako takové. Dalo
by se fici, ze po roce 1989 zacali lidé na nakupovani pohlizet jako na zabavu. Coz znamena
piedevsim to, ze si lidé v nakupovani libuji a maji v ném naprostou svobodu. Tato skutecnost
poté navadi na to, Ze kdyz lidé chtéji v obchod¢ travit vice Casu, musi se obchod ptizplsobit

jejich potfebam. (Jesensky, 2020)

2.2 P.O.P.aP.O.S. Systémy

Obchodni domy, trhy nebo také obycejné vecerky jsou v dnesni dobé témet pro vSechny
obyvatele samoziejmosti. Lidé jsou zvykli je navstévovat vétSinou z nutnosti ale i pro
zabavu. Prodejni prostor vSak neni nutné vnimat pouze ofima zdkaznika ale i také o¢ima
prodejce. Vlastné je to dulezité misto pro ob¢ skupiny lidi. Stava se z néj jakysi stiedobod
komunikaci. Nejen, Ze se toto misto vyuziva pro prodej riiznych produkti a sluzeb, ale stava
se také jakousi kouzelnou tovarnou na zazitky. Prodejce zde mé moznost oslnit zakaznika.
Pro obchodnika je pravé toto dilezity moment, pfi némz zalezi na kazdém pocitu a dojmu.
A proto by m¢l svoji pozornost obracet k aktivitdm, jakymi jsou naptiklad komunikace,
prizkum cilové skupiny, prezentaci své znacky nebo také zajiSténi stability a riistu prodeje.
Na za4dném jiném misté totiz tak obrovskou pfilezitost poznat své zakazniky nedostane.
Pravé zde se mu totiz naskytuje ptilezitost byt jakymsi priivodcem zakaznika od jeho vstupu
do obchodu az po jeho odchod. Béhem takové prochazky zalezi na spousté prvcich. Lze mezi
né zahrnout jak prodejni produkty, tak samotného prodavace, ktery svych chovanim miize
zptijemnit proces nakupovani, ale také nejriznéj$i média, mezi né€z lze zahrnout také P.O.P.

systémy. Nejen, Ze jimi ¢inime zakaznikovi jeho volny cCas stradveny na daném misté
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pohodlnym, ale pomahdme jejich prostfednictvim také s orientaci v prostorach a
usnadiiujeme mu vybér jeho zbozi. (Jesensky, 2020)

Systém P.O.P. a na n¢j navazany zpusob, jak naldkat zakaznika ke koupi produktti
ke koupi produktti existuje pouze nékolik poslednich desitek let, béhem nichz doslo k rozvoji
a vylepSeni komunikace se zdkaznikem. Pod pojmem zlepSeni je mozné si ptedstavit
ptizplsobeni se co nejvice pozadavkiim a pohodli zdkaznika. V minulosti existovaly také
jiné komunikacni strategie, které vSak dnes vyhodnocujeme jako ne pfili§ G¢inné. Je pro to
v celku jasné vysvétleni. Na trhu se objevuje ¢im dal vétsi mnozstvi produktt a také lidé
zvySuji své naroky. Zda se, jako by €as bézel mnohem rychleji a v jeho zbésilém tempu se
vSichni na této planeté snazili vSe stihnout v co nejkratSim case, v€etné nakupu. Prodejce je
tedy vazan k tomu, aby nakup produktti byl pro zakaznika co nejefektivnéjsi. Je nutna jeho
spokojenost ale také rychlost ndkupu. Zakaznik by z nakupu nem¢l byt otraven, a i kdyz se
to stane, stale by se mél tesit alespon z malickosti, kterou si zde zakoupil. Zakaznikova
zkuSenost a spokojenost mlize totiz vést k jeho navratu a za tento moment je urcité kazdy
prodejce rad. Vlastné by obchod bez nakupujiciho ani nefungoval. V téchto zatfizenich se
spoléhd hlavné na névrat zadkaznika. Vcetné situace, kdy ¢loveék narazi na produkt, ktery se
mu zalibil, ale rozhodne si ho nekoupit. Nastava tak situace, kdy mu mize produkt utkvéet
v hlavé a dalsi den se pro néj bude chtit vratit.

I vtomto pfipadé ndm muze pomoci takzvany P.O.P. systém. Prodejci velmi radi
vyuzivaji téchto situaci a produkty piesouvaji z mista na misto uz jen z dvodu presvédcenti,
ze Clovek si chee produkt opravdu zakoupit a je schopny pro n¢j udélat takika cokoli. Tieba
kvali nému projit znovu cely obchod. A to je pravé ta situace, které vyuzivaji. Clovek
prochazi vétsinou obchod tak dlouho, dokud nenajde produkt, pro ktery se vratil. Proto se
produkty vice nez Casto pfesouvaji ze dne na den na jiné misto. Kupce tak donuti jit okolo
dalSiho zbozi a neptehlédnout ho. Je to diivod, pro¢ Casto klient neodejde s prazdnou. Cestou
ke svému vysnénému produktu potka nespocet dalSich produkti, a tak si vétSinou odnese
plny kosik néceho o ¢em pii myslence na navrat ani nepiemyslel. (Jesensky, 2020)

K ¢emu nam vlastné tedy tyto systémy slouzi a pro¢ bychom se jimi méli zabyvat?
V predeslé ¢asti prace jsme jiz oznamili problematiku produktu ve vztahu k jeho okoli. Nyni
je dualezité popsat, jak samotné produkty prezentovat. Jak je nechat co nejlépe vyniknout, a
pravé k tomu slouzi P.O.P. média, kterd by méla podpofit prodej a pomoci v cesté za lepSim,
prijemnéjSim, prehlednéjSim nakupem. ,,(P.O.P.) Miize zakaznikovi poskytnout zkratky
v okamzZiku, kdy je schopny a ochotny prijimat. V rychlosti lidem zprostiedkuje informace o

emocni a_funkcni pridané hodnoté nabizeného produktu. “ (Jesensky, 2020, str. 27)
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Komunikace by méla byt né¢im zajimava, vyraznd a méla by zaujmout, ale ptece jen by
nem¢la byt pehlcend nepotiebnym mnozstvim informaci. At uz jde o samotny systém ¢i

produkty. Pfehlceni by totiz mohlo zptisobit tpln€ opacny odpudivy efekt.

2.3 Materialy vyuzivajici se v P. O. P.

Materidlti, jichz se vyuzivd v P.O.P. designu je nekoneéné mnozstvi a diky novym
materidliim a technologiim se jejich fada neustale rozSifuje. V préci jsou proto zminény
pouze zékladni materidly, které jiz byly provéfeny Casem. Tim vSak neni feCeno, Ze se

nemohou déle rozvijet. Mohou jimi tedy byt dievo, plast ale také kov nebo papir.

2.3.1 Kov

Kov byl seslany docista z nebe. Je to material, ktery spadl na planetu Zemi ve formé
meteoritu. Tak vznikl i jeho nazev, ktery odkazuje na nazev meteorické zelezo. Kdyz spadl
z nebe, byl pro lidi tento material absolutné cizim a zvlastnim. Nasledné ale potfebovali
z néceho vyrabét zbrané a zjistili, Ze kov se da urcitym zplisobem tvarovat a zpracovavat.
Pozd¢ji se z néj zacali vyrabét kromé zbrani také mince. ,,Kov prosel dobou bronzovou,
zeleznou i primyslovou revoluci. ““ (Kula, Ternaux, 2012, str. 41) Od té doby lidstvo zjistilo,
ze je t€zké se bez néj obejit. Obrovskou vyhodou, kterou si tento material nese je také jeho
znovupouziti. Kdykoliv jej lze roztavit. Ziskal si proto uziti a ocenéni ve spousté odvétvi.
Samoziejmé, jako kazdy material ma také kov sva negativa. Je téZky a nikdy nemtize byt
pruhledny. Kov musi také o své misto bojovat, protoze je asto uz v dnesni dobé nahrazovan
plasty nebo, zvlasté ve stavebnictvi, betonem. Zpracovani kovu vyzaduje opravdu dost
energie. Kvili tomuto nahrazovani je dilezity neustaly vyvoj, v¢etné dalSich hlinikovych
slitin. (Kula, Ternaux, 2012)

Kovové mobiliate jsou v odvétvi P.O.P. designu vyuzivany velmi ¢asto. Nékdy jsou
vSak doplnény kolecky, pro lepsi manipulaci, nebo jinym dalSim materidlem tfeba difevem.
Kdyz jsou tvoteny celokovové, jedna se vétSinou o formu regalovych odlehéenych
konstrukci, které 1ze snadno rozebrat. Také se vyuzivaji pro t€z8i produkty vcetné oblecenti,
kde potiebujeme zajistit stabilitu a pevnost. Vyhodou pfti uziti kovu je ta skutecnost, ze je-li
zvolen spravny druh kovu, 1ze zabrénit jeho prohybani pod zatézi. Vystavni stojany tohoto
typu jsou vyrabény ze svafovanych kulatin, coZ jim dodava urcitou lehkost a minimalismus.

V dnesni dobé se tento styl vyuziva velice Casto. Ma vsak jednu nevyhodu, neda se rozkladat.
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2.3.2 Plast

., Vseobecny rozmach plastii v 50. letech 20 stoleti otrasl svetem materialii a vytvoril zcela
novou, zvlastni kategorii. “ (Kula, Ternaux, 2012, str. 65)

Vznik slova plast se mize zdat zvlaStnim, tento pojem by ale mé¢l oznacit né€jakou trvalost.
Je mozné, ze slovo se odviji od plasticity, kterd je piebirana, jako néjaka tvarnost. Odbornici
vSak tuto hmotu spiSe nazyvaji polymer, dle jejiho sloZeni.

V diivéjsich dobach se lidé plasty snazili vyrabét 1 ze svého vlastniho tcla, ale
netspesné. Plasty tu s nami nebyly od praddvna jako tfeba dievo. A tak jejich vyroba neni
stavéna na tradici. Plasty vznikly na zdkladé¢ matematickych vypocth mezi svétovymi
valkami. Po svém objeveni se plasty zacaly vyuzivat ve velkém, postupné nahradily vSechny
mozné materialy a staly se tak diilezitym objevem v celosvétovém métitku. Jejich nespornou
vyhodou je, Ze dokazou napodobit jiné materialy — ktzi, dfevo, ale také naptiklad kamen.
Vyznamnym plusem je také jejich vodéodolnost a vznik nékterych lepidel.

Plast se také stal symbolem konzumni a industrialni spolecnosti. V dne$ni dob¢ se
vSak lidstvo zacina navracet k ptivodnim materidliim, nebot” je plast jednim z nejvétSich
zneciStovatell planety. Z divodu ekologie se tedy nyni od plastii zase ustupuje. Tuto
skutecnost 1ze zaznamenat tfeba u zmény prodeje bréek a plastovych 1zicek, michatek apod.
Tyto produkty se pfestaly témét vyrabét a nahradily je jiné material jako napftiklad dievo,
bambus, sklo nebo také kov. Recyklace plastii totiz neni viibec snadna véc a donutit lidstvo,
aby tiidilo odpad je snad jesté t€zsi. Vyhodou tohoto materidlu je vétSinou nizka moznost
demonstrace. Casto je proto snaha v dnesni dobé &erpat z recyklovanych materialti, do nichz
muzeme zahrnout prave i jiz zminény plast.

I kdyz se plasty dostavaji do stfetu s dnesni dobou, stale se z nich vyrabi spoustu véci
vcetné ndbytku. Tomuto odvétvi se vénuje naptiklad designér Rob Thompson, ktery se
zabyva recyklaci materiald, naptiklad zidli. Neboji se kombinace riznych surovin i kdyz si
Dalsim designérem, ktery se zabyva nabytkem z recyklovaného plasti je Tom Dixon. Tom
Dixon se rozhodl nepouzivat zadné skici a vyuzit pouze technologie a material. Diky tomu
vyrobil zcela unikatni, originalni pfedméty. Jednim z nich jsou Zidle a stiil. (Brower, 2009)

Do ptenosného, sklddaciho ndbytku zahrnujeme ale naptiklad i zcela obycejné stoly,
které jsou pouzivany pro nejriznéjsi ucely. Tyto univerzalni stoly se Casto objevuji na

festivalech, pravé kvuli jejich univerzalnosti.
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2.3.3 Papir a lepenka

., Zdadny materidl dosud nezachytil lidskou 7ec¢ a pamét lépe nez papir.” (Kula, Ternaux,
2012, str. 25)

Vznik papiru se datuje do roku 105 pi. n. 1., kdy ho vynalezl ¢insky afednik Cchaj Lung.
V minulosti byl papir povazovan témét za klenot doby. Lidé se na n¢j podepisovali dokonce
i vlastni krvi. Byl opeCovavan a chranén. Byl uzivan pro nejvzacnéjsi ucely, vcéetné
obchodnich listin s peceti. V dnesni dob¢ je vSak jeho unikatnost skoro opomijena a papir je
bran jako samoziejmost kazdého dne. Pro vétSinu lidi neni zaddny problém ho vyhodit bez
zavahani do koSe a jeho spotfeba se neustale zvySuje. Nejvetsi spotieba se dle vysledki
prisuzuje Americe. (Kula, Ternaux, 2012) Na celém svété slouzi, jako spotiebni véc.
Vyuzivame ho pro psani, tisk, jako hygienickou pomiicku, filtr nebo v architektuie ale také
jako obal.

Hlavni sloZkou papiru je celuldza, ktera pochazi ze dieva. Pro vyrobu papiru, jaky
zname z obchodu, je vétSinou nutné ho jesté doplnit dalS$imi ingrediencemi jako jsou klizidla,
plnidla a pigmenty. Tyto dal$i slozky poméhaji papiru byt celistvy a barevny. (Kula,
Ternaux, 2012)

Papir rozd¢lujeme také do tiech kategorii papir, lepenka a karton. Rozd€luji se tak
z diivodu jejich gramaze. Papir ma vétSinou gramaz do 150 g/m? Karton je pohybuje
vrozmezi 150 g/m? az 250 g/m® a lepenka je tvofena z nejvétsiho poctu vrstev, takZe se
pohybuje v rozmezi 250 g/m? do 4000 g/m?. (Kocman, 2004)

Dnes je papir v P.O.P designu vyuZzivan od nejjednodussich prodejnich stojanti az po celé

prodejny. Nejcastéji se vyuziva v podobé lepenky pro jeji pevnost.

2.3.4 Drevo

Existuje spousta materiall, které slozité t€zime a jsou tézké na dalsi opracovani. 1 kdyz
spousta lesti na Sumavé a v okoli je napadano kiirovcem a dalsimi $kidci, dievo je stale
jednou z nejdostupnéjsich surovin v Sirokém okoli. Po celé planeté se vyskytuje nespocet
lesti. Jsou tvofeny jak listnatymi, tak jehlinatymi stromy, které jsou pro clovéka
nepostradatelné. Na tizemi Ceské republiky se vyskytuje velké mnozstvi dievin, ale piesto
musi byt ¢ast dieva dovazena ze zahrani¢i. Dovazeny jsou také dieviny, které zde nemaji
dobr¢ klimatické podminky, naptiklad bambus.

Drievo je pouzivano uz od praddvna na vyrobu nejriiznéjSich predmétii. Z velké casti
je a bylo vyuzivano jako stavebni materidl. Dfevo ma dobré ale i Spatné vlastnosti. Jako

Spatna vlastnost mize byt ¢asto brana jeho odliSnost. Bojujeme s tim, Ze zadné difevo nikdy
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neni totozné. Kazdy kus, at’ uz je fe¢ o opracovaném ¢i neopracovaném dieve, se vzdycky
li$i. V dnesni dobé¢ je snaha s timto materidlem pracovat i pies jeho neduhy. Je vyhoda, ze
vétSina vlastnosti dieva je jiz v dnesni dobé prozkoumana. VétSina profesionalti, designéra
nebo femeslnikli muze tedy své produkty zaklddat i na nesourodosti tohoto materidlu.
Dtivodem, proc je dievo oblibenym materidlem designérti je to, ze je vétSinou ekologické.
Produkty z n¢j maji znacnou vyhodu. I dne$ni image nékterych znacek je na tomto principu
postavena, nebot’ otazka ekologického ptistupu k designu je dnes velmi aktudlni, da se fici,
ze je az hypermoderni. Pfi hodnoceni ekologické stopy dieva je vSak dilezité vénovat se
otazce chemického opracovani, na to je dllezité si dat pozor. Paradoxem je, Ze spousta lidi
na chemické oSetfeni uz nebere takovy apel. Je to otdzkou neznalosti nebo pravé toho, aby
byli povazovani za moderni? To ziistava stale velkou otazkou.

Dtevo ma velkou vyhodu v tom, Ze je pevné a lehké. Ve srovnani naptiklad s oceli

nemuze pevnosti konkurovat, ve vaze vSak ano. Dievo je v tomto ohledu stale pohodInéjS$im
materidlem. Je ale dulezité, na jaky vyrobek je pouzit, zvoleni materialu u produktu je totiz
zasadni véc.
,, Tento material je ve dnesni dobé az skoro samoziejmosti. Lidové receno, je materialem
chudych: povazuje se za bézny a snadno dostupny. Je skutecnym materidlem pro preziti: ma
dobré tepelné izolacni vlastnosti, snadno se opracovava béznymi nastroji a snadno se s nim
manipuluje. “ (Kula, Ternaux, 2012, str. 11)

Realizaci propagacnich stoli nebo vystavnich stojant z tohoto materidlu se zabyva
naptiklad znacka RLDH nebo také Milimetry.

Materidly, které jsou vyrabény ze dfeva jsou napftiklad pteklizka a OSB deska.

., Preklizka je konstrukcni deska, ktera se vyrabi za pomoci kiizového lepeni nejméné ze
tri vrstev krajenych nebo loupanych dyh. © (Kula, Ternaux, 2012, str. 196) Pteklizkou
¢astecn¢ nahrazujeme masivni dievo. Pro vnitini ¢asti pieklizky jsou vyuzivany vétSinou
levné loupané dyhy a pro svrchni ¢ast ty kvalitngj$i. Diky vrstveni pieklizek, lepidlim a
povrchové upraveé je mozné vyrobit si skoro vlastni preklizku dle svych predstav. Preklizka
ma také razné vyhody, moznd proto s ni pracuje mnoho vyrobcti mobiliafe. Je cenové
celkem dostupnd, méa dobrou stabilitu, je pruzna a je vhodna pro venkovni pouziti. Jeji
nevyhodou je, Ze pii Spatném skladovani tencich pieklizek hrozi nezaddouci prohnuti.

OSB desky se skladaji z plochych riizné velkych hoblin. Tyto hobliny jsou nésledné
skladany a stlatovany do vrstev, které se stfihaji ve vrstvach v rozlozeni a orientaci. Poté co
se na sebe polozi rizné vrstvy, nasleduje spojeni syntetickou pryskyftici za pomoci tlaku a

vhodné teploty.
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Jako vyrobni technologie k opracovani a zuslechténi dieva se vyuziva naptiklad CNC
frézovani.

,,CNC frézovani je druh obrabeni, diky kteréemu lze docilit rizné upravy materialu.
Funguje na principu odebirani trisek vicezubym vrtakem-frézou. “ (Kula, Ternaux, 2012)
Frézovaci nastroj je velice podobny vrtaku, av§ak principem se mirné li$i. To¢i se kolem své
osy a zafezava se postupné do materialu. Fréza ale oproti vrtaku odebird material primarné
pohybem do strany. Zatimco vrtak funguje na pohybu nahoru a dolti. Tato technologie je
fizena pocitacem. Z principu frézovani neni mozné dosahnout ostrych vnitinich, vzdy busou
zaoblené. Nejmen$i mozny primér je prumér pouzitého ndstroje. Tento nedostatek je
v piipad¢ potieby (naptiklad pti skladani vice dilii dohromady) mozny kompenzovat

vyuzitim tzv. dogbonu. Dogbone se nazyva z diivodu podobnosti ke psi kosti.
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3 DESIGNERI ZABYVAJICI SE PROBLEMATIKOU SKLADACICH NEBO
VYSTAVNICH MOBILIARU

Designéfti zabyvajici se problematikou sklddacich nebo vystavnich mobiliait jsou naptiklad
dvojice Edina Dufala-Pérn a Martin Parn, Zbyn¢k Krulich, Ben Wilson, Dave Keune a firma
Truck.

3.1 Edina Dufala- Pirn a Martin Parn

Tento par se zabyva navrhovanim ptedsinového nabytku. V néavrzich pracuji s principem
opfeni o sténu naproti vestavénym skiinim. Zasadnim atributem jejich nabytku jsou dvé tyce,
které tvoti celou konstrukci. Nasledné jsou doplnény dal§imi prvky jako jsou zasuvky, police
zrcadlo apod. Jejich inspiraci jsou jednoduché tfesSeni stavebnich dé€lnikl, ktefi si vytvari
jednoduché vésaky z prken a hiebikii. Diky produktu nazvaném Lodelei se v ivahach
posunuli doptfedu. Rozhodli se tedy nahodou, Ze tuto fadu prvki budou transformovat jesté
dale. Pfisli s napadem do jednoduché konstrukce zasadit kus tkaniny. Vznikl tak zcela

jednoduchy prvek na odkladéani obleceni a dal$ich drobnosti. (Pelcl, 2013)

Obrazek 1- Lodelei

Nils Holger Moormann
2007

I Salone del Mobi
| Milan 2011 =

Zdroj: (Pelcl, 2013)
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3.2 Zbynék Krulich

Zbynék Krulich pracuje s myslenkou navrhnout systém, ktery bude aplikovatelny na vice
druhti nabytku. Z riznych komponentt vytvaii vice tvarti pro mnohé vyuziti. Nefixuje se na
urcity tvar, ale fesi spiSe variabilitu nabytku. Z Krulichova Mikada 1ze tedy vytvorit vésak,
knihovnu nebo také lavici. VSe je zafixovano pouhymi dfevénymi klinky. Mysli také na

piepravu tohoto nabytku, takze nabytek jde lehce slozit a také rozlozit. (Pelcl, 2013)

Obrazek 2- Mikado

Zdroj: (Pelcl, 2013)

3.3 Ben Wilson

Ben Wilson se inspiruje stavebnicemi pro modely letadel, které si ¢lovek sam zkonstruuje.
Tento chytry design je vyroben z jednoho platu biezové preklizky. Plochy rdm zaroven
funguje jako jeho obal, takZe je lehky a snadno pfenosny. Kazdy kus 1ze jednoduse zasunout
do sebe bez pouziti Sroubu nebo lepidla. Wilson na zavér oslovil umélce, aby zpracovali

graficky navrh kazdé zidle a vyrobil tak limitovanou edici padesati zidli. (Brower, 2009)

Obrazek 3- Limitovana edice zidli

Zdroj: (Brower, 2009)
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3.4 Dave Keune

Dave Keune do svého nabytku vnasi podobnou ideu jako Ben Wilson. Je zaloZzena na tom,
ze si Clovek postavi nabytek sam. Jedna se o détsky nabytek, ktery si mohou slozit 1 déti.
Jeho design povzbuzuje kupujiciho k tomu, aby se zapojil do vystavby produktu. Snazi se
tak trochu rozbofit stereotyp sklddanim finalniho objektu. Majitele ¢aste¢né€ nuti k tomu, aby
si vytvoril citové pouto k produktu a udrzel si ho co nejdelsi dobu. Nabytek sklada do obalu
na plocho, aby byl snadno piepravitelny. Také pracuje s minimalnim pouZzitim materialu.

(Brower, 2009)

Obrazek 4-Dave Keune, détsky nabytek

Zdroj: (Brower, 2009)
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3.5 Firma Truck

Firma Truck vyprodukovala kolekci détskych stolii, kterd mtze byt vyuzita dvéma raznymi
zpusoby. Horni dil stolicky mé oboustranny design. Tato fada byla vyrobena s ekologickym
pristupem. Je z odolného materidlu ze 100 procentné¢ obnovitelnych a recyklovatelnych
dfevénych vlaken baltské preklizky. Firma vyuziva také principu baleni na plocho pro
snadnou pfepravu. Nabytek lze sestrojit bez pouziti lepidel a rohy jsou fadné zaobleny pro

bezpecnost déti. (Brower, 2009)

Obrazek 5- Truck, détsky nabytek

Zdroj: (Brower, 2009)
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4 ERGONOMIE

Ergonomie ndbytku se rozd¢luje podle toho, k jakému ucelu je vyuzivan. Je rozdil, jestlize
je sttil pouzivan k sezeni ¢i je to tieba kuchyniska linka, u niz clovék u vareni stoji. Ergonomii
Ergonomické tabulky stanovuji univerzalni rozméry pro kazdého. Napomahaji k tomu, aby

se Clovek zbytecné nekrcil ¢i nenapinal.

4.1 Ergonomie stolu

Vyska pracovni plochy ve stoje se odviji od Cinnosti, kterd je provadéna. Tedy kdyz,
zehlime, Sijeme ¢i vaiime pohybuje se vyska pracovni plochy se od 70 centimetrti az po 92
centimetrli. V piipadé, Ze sedime tak je vyzadovana vyska 65 az 75 centimetrti. Pokud se

tedy nejedna o barovy stul, ktery je stanoven na 100 az 115 cm. (Neufert, Neff, 2002)

4.2 Ergonomie zavésnych zarizeni

V ptipad¢ zavésnych zatizeni, ktera jsou feSena napiiklad u Satnich skiini se zavésna ty¢
pohybuje v rozmezi 130 az 145 centimetri na dlouhé damské ¢i panské kabaty a Saty. Pro

zaveésnou tyC urcenou pro saka a kosile se pouziva vyska 85 cm. (Neufert, Neff, 2002)
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5 BRANDING

Co to vlastn¢ branding je a k ¢emu slouzi? Slovo ,,brand* znamena v ¢eském piekladu
znacka. V historii slova lze dohledat, Ze vyraz brand znamena palit. Pro¢ vSak spojovat
zrovna slovo znacka a palit? Vysvétleni je jednoduché. Pojem pochazi z doby, kdy se
zvifatim vypalovaly znacky na kiizi, aby si majitel poznal kazdé¢ své zvite. Tento ¢in miize
byt oznaCovan za pocatek brandingu. Co pod znacku jako takovou vlastné ale miize byt
zahrnuto? Mohou to byt vyrobky, sluzby ale tfeba také obchodni znacka. A kdo ji muze
vlastnit? Taktka kdokoliv. ,, Znacka je prislib uspokojeni. Je to znak, metafora piisobici jako
nepsana smlouva mezi vyrobcem a zakaznikem, prodavajicim a kupujicim, ucinkujicim a
divakem, prostiedim a temi, kdo ji prozivaji. “ (Healey, 2008)

Je zajimavé, ze znacka se buduje viceméné sama. Dulezity je prodejni produkt, ktery
vSe odstartuje. Jeho vizualitu je mozné v dnesni dobé¢ sdilet na socialnich sitich a podpofit
tak prodej. Nikdy ale neovlivnite mysleni lidi. To oni jsou ti, co znacku rozvijeji a poméhaji
ji rast. Bez zékaznikii nebo obdivovatelli by znacka byla k ni¢emu. Znacka a produkty
vyzaduji urcitou pozornost ale jeji zakaznici jesté¢ vétsi. Kazdy ma vzdy sviij pohled na
znacku, a pfredevsim své pocity. Pocity jsou dillezita véc, kterou se miZzeme snazit jako
prodejce vzdy ovlivnit.

Branding si Ize ptfedstavit jako obrovskou arénu s bykem a spoustou ¢ervenych Satku.
Neni legrace se udrzet na bojisti. Aréna je vétSinou plna nekone¢nym poctem prodejcti a vy
jste zrovna ten, kdo musi zaujmout. K tomu, aby si ¢lovek zacal néjaké znacky vSimat je
vétSinou dobré na ni navazat néjaky piibéh, ktery si lidé dobie zapamatuji. Emoce jsou totiz
kiehka véc a spousta lidi se bude do vypraveéni né¢jakym svym zptisobem vzivat. (Healey,
2008)

Jiny zpusob, jak zajistit lepSi propagaci znacky je reklama. Dtive reklama produkti
pusobila hlavné na poli magazinli, novin a letdkti. V dne$ni dobé jsme vSak zahlceni
nesdilite ptibehy, sekvence a piispévky, jako byste ani nezili. Je to dnes tak specificka véc,
kterou je prodejce az skoro nucen délat, protoze ji spolecnost vyzaduje. (Healey, 2008)

Je také podstatné fict, Ze v dnesni dob¢ existuje jiz nespocet malych firem. Neni to jako
drive, kdy existovaly pouze vétsi firmy. Dnes ma skoro kazdy moznost zalozit si vlastni
podnikani a tim 1 vlastni znacku. Tento trend odstartovala priimyslova revoluce. Revoluce
totiz pfinesla moznost vyvazet produkty do zahrani¢i. Mezi prvni znacky, které toto zacali

realizovat pattily znacky prodavajici alkohol tedy Guiness a Bass.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 27

Branding je vétSinou tvoien péti body, které je dobré dodrzet. Jedna se koncepci, ptibeh,
design, cenu a vztah se zdkaznikem. (Healey, 2008) Koncepci je mysleno, ze znacku je
nutné si n¢jak definovat a porovnavat s konkurenci, byt n¢jak odlisny. Také je dulezité se
dostatecn¢ vénovat zékaznikovi a jeho ideam, aby se prodejce, co nejvice piiblizil tomu, po
gem zakaznici zrovna touzi. Tento proces se odehrava v podstaté opakované. Clovék musi
neustale sledovat, co si zdkaznik pieje, pokud mu chce urCitym zplisobem vyhovét.
V sektoru vypravéni, jak bylo jiz zminéno, se musi do znacky zahrnout néjaky ptibeh,
kterému lidé uvéri. Zakaznik musi pieci védeét pro€ si zrovna konkrétni znacku vybral. Kdyz
se mu piedstavi dobry ptib¢h, bude tu néjaké procento moznosti, Ze si ho zapamatuje a bude
ho vypravét dalsim. Coz je pro prodejce, to nejlepsi, co se miize stat.

Na dal$im mist¢ mame design. Pod pojmem design si miizeme ptedstavit vlastné tplné
vSechno, co zahrnuje znacku. Jsou to samotné produkty, etikety, ale také naptiklad koncept
znacky, jak je produkt vyuzivan atd. Hned za designem nésleduje cena. I kdyz si tuto véc
Casto neuvédomujeme, ma cena obrovsky vliv na vnimani znacky. Ackoli je to mozna
piekvapivé rizné studie prokazaly, ze at’ jsou v regalech produkty rtizné kvality, cloveék si
ve veétsing piipada vybere ten nejdrazsi. Znacky, které jsou zaloZeny na principu nejnizsi
ceny jsou tedy nejspiSe odsouzeny k zaniku. Na poslednim misté si zminime vztah se
zékaznikem. Znacka o sobé musi neustale davat védét, ale nejen o sobé. Zakaznikovi musite
davat neustale najevo, ze na ném zalezi. K tomuto ucelu Casto slouzi riizné vouchery,

pozvanky na akce apod. (Healey, 2008)
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6 PACKAGE DESIGN

Package design neboli obalovy design. Pro¢ se vénovat obalovému designu a co v Zivoté
ovlivituje? Obal je jednim z néstroji, ktery ovlivituje znaCku a na kterém opravdu zélezi.
Existuji lidé, ktefi si vyberou produkt uz jen kvili jeho obalu. Zazili jste, Ze nékdo z vaSich
kamaradi si v knihkupectvi vybral knihu uz jen kvili jeji obalce? Nebo jste to byli snad 1
Vy?

Kazdy obal disponuje specifickou funkci, kterou musi napliovat. Jeho tkolem je
napiiklad nést a ukazovat identitu znacky ¢i upoutat pozornost zdkaznika v prodejnéach
s velkym mnozstvim produkti. Mtize byt, ale také vyuzit pouze jako darkové zbozi, v tomto
piipadé tedy jako urcita ozdoba.

O tématu obalu pojednava ¢lanek od Vaclava Hajka, v némz ptirovnava obal k oponé
v divadle. Jak obal, tak opona maji totiz za kol vyvolat v ¢lovéku touhu a zdjem.
V minulosti byl obal navrhovan hlavné pro splnéni tcelu, ke kterému byl ptredurcen. Jako
tomu bylo napftiklad u plastového obalu na mléko, ktery se bézn¢ pouzival pied rokem 1989.
Kazdy, komu se mléko ,,v saCku* podatilo pfinést az domi, jako by vyhral prvni misto
v soutézi. Bylo az téméf nemozné tomuto obalu cestou neublizit. Kdyz se clovek ale prece
jen s mlékem dostal pies prah domu ¢i bytu, nastala situace, kdy oteviené mléko i s obalem
stalo jesté v néjaké dalsi nadobé v lednici, nebot’ plastové sacky nedrzeli tvar. (Hajek, 2020)
Igelitové pytle, ve kterych se mléko diive uchovavalo, nebyly v normalnich prodejnach ke
koupi, a proto postupem casu se 1idé naucili si je nechavat tieba na svaciny. Takze vznikl
pro tento obal novy ucel. Od té doby, je zvykem mit v domécnosti alesponl jeden Suplik
s plastovymi obaly, kter¢ si lidé donesli z obchodu.

Obal muze byt, ale chapan také v podobé obnazeni, o¢ekava se zde jakysi ,,waw*
efekt. Smutné ovSem je, kdyZz je obal ¢asto vizualné zajimavéjsi nez samotny darek nebo
produkt ukryty pod nim. Toto tzv. efektni vnimani se zacalo $ifit z Japonska. Byl to ndhly
prevrat mysleni, kdyz se obal zacal pouzivat spiSe jako estetickd nez praktickd véc. K ndm
se dostava princip hezkého obalu az na pocatku dvacatého stoleti, kdy firma Wenke zacala
vyrabét obaly s muSlemi. Jednalo se o rizné rdmecky, krabicky, které byli zdobeny
moiskymi suvenyry. Nutno podotknout, ze rovnéz tyto obaly ziskaly po uziti svoji
sekundarni funkci — nevyhazovaly se, ale ztistavaly v domacnosti jako forma dekorace.

(Hajek, 2020)

vvvvvv
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6.1 Materialy v package designu

6.1.1 Plast

Jednim z Casto pouzivanych material v obalovém designu jsou plasty. Jsou vyuzivany
obycejné naptiklad pro baleni potravin, nebot’ si potraviny diky nim udrzi svoji Cerstvost. Je
tomu tak u zeleniny, salamil, masa ale i dalSich véci. Do plastii ve formé celofanu je zvykem
balit kvétiny ¢i darky. Paradoxem obcas byva, ze se balici papir zabali jesté do folie. Folie
tak sice plni svoji funkci, zabraiuje rozvinuti papiru, jeji pfitomnost je vSak témét zbytecna.

Pro¢ balit papir do dalsiho obalu?

6.1.2 Drevo

V package designu je dfevo vyuzivano vétSinou jako néjaky ulozny box. Jeho vyhodou je,
ze kdyz uz si ¢lovek koupi produkt v dievéném obalu, miize ho dale vyuzivat pro uskladnéni
jinych véci. At uz téch, které si v obalu koupil nebo néjakych jinych, které je nutno ulozit.
Mezi dievéné obaly 1ze zahrnout naptiklad i dievéné jidelni boxy. Stéle je to obal na jidlo.

Ty jsou vyuzivany tieba v Japonsku. Nebo také Sperkovnice ¢i obaly na vino.

6.1.3 Papir

Na svété existuje spousta druhil papiri, které jsou zpracovany nejriznéj$imi technikami.
Jsou vyrabény ale také z obrovského mnozstvi materiali. Nevznikaji pouze ze dieva, jak se
nekteti mohou domnivat, vznikaji 1 z dalSich surovin — rostlin, textilu nebo recyklovaného
papiru.

Papir Ize zpracovavat ru¢né nebo priimyslové. Pocatky primyslové vyroby papiru sahaji do
roku 1799. Rucni vyroba vSak diky tomu nevymizela. Ruc¢ni zpracovani papiru je totiz
ojedinél¢ a spousta lidi ho stale rddo oceni. VétSinou jsou to lidé jako umélci, designéfi a
vytvarnici. Kazdy papir mé své vyhody i nevyhody. Dba se rovnéz na jeho gramaz. Kazda
gramaz papiru je vyuzivana pro jiné tcely. (Kula, Ternaux, 2012)

Jak jiz bylo uvedeno, papir se ¢asto pouziva v odvétvi obalového designu. Pod obalem si 1ze
predstavit témét cokoli. Krabicku, etiketu, stuhy apod. Zalezi na kazdé znacce Ci

zakaznikovi, co je zrovna pro n¢j to prave.

6.2 Druhy tisku

Aby mohla byt znacka néjakym zptisobem spravné prezentovana, je zapotiebi vyuzit nékolik

marketingovych trikti. Jak bylo uvedeno v ptedchozi kapitole vénované brandingu, jsou pro
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prezentaci Casto uzivany ruzné tiskoviny. Muze se jednat o tiskoviny, propagacni letdky ale
také o obaly. V pfipadé, ze se obchodnik rozhodne pro tuto propagaci, nestaci pro vyrobu
vetSinou jen samotny papir. Pro oznaceni identity se pouziva rovnéz potisk. Podobné jako je

tomu u papiru, existuje rovnéz vice typu tiskarskych technologii.

6.2.1 Ofsetovy tisk

Ofsetovy tisk je vétSinou pouzivan pro vétsi tiskoviny. Lze do nich zahrnout plakaty,
casopisy, noviny atp. Technologie ofsetu je zaloZena na otisku z gumového valce, pomoci
kterého se pienese na papir. Tato metoda vznikla z chyby tiskare, jenz nestihl pii tisku vlozit
novy arch do stroje a matrice se omylem otiskla pfimo na vélec. (Michalek, 2016) ,, Tato
technologie vyuziva vzajemného odpuzovani vody a mastné tiskové barvy. “ (Kula, Ternaux,
2012, str. 301) Tento tisk uziva ofsetové desky, kterd se potdhne vodévzdornou vrstvou,
nasledné se vrstva odstrani vSude tam, kde se barva nema otisknout. Na valci se tak pienese
negativ a otiskne na papir pozitiv. Ofsetovy tisk je velmi naro¢ny, vyhotovit tiskovou desku

neni jednoduché, a tak je pouzivan hlavné pro vysoce nakladovy tisk.

6.2.2 Inkoustovy tisk

Inkoustovy tisk zafazujeme do technologie digitalni tisku. Tento tisk probihd nejcastéji na
plotrech. A diky roli materialu, kterd je v ném uchycena je mozné tisknout velké formaty.
Tato technologie je vyuzivana Casto pro tisk bannert ale také velkych plakati. Barva je
pfenasena pomoci trysek, které stfikdnim nanaSeji kapky barvy na material. Proto je nutné
barvu nechat chvili zaschnout, aby se nerozmazala nebo nepftilepila na dalsi cast tiSténého

materidlu. (Kula, Ternaux, 2012)

6.2.3 Laserovy tisk

Laserov¢ tiskdrny pouzivaji toner, v némz je ukryta jemné nadrcend praskova barva. Tisk
probiha tak, ze se na valec laserem vypali obraz, ktery je urcen k tisku. Barva se pienese do
vzoru, ktery byl vypalen a nasledné¢ se prenese na papir. Nakonec se vytisk jen tepelné
zafixuje pomoci zazehlovaciho vélce. Laserovy tisk se vyuziva hlavné z divodu jeho

rychlosti. (Kula, Ternaux, 2012)

6.2.4 Tamponovy tisk

Tamponovy tisk funguje na pfenosu obrazu na dany objekt. Vyuziva se k tomu gumovy nebo

silikonovy tampon. U tamponového tisku je mozné vyuzit nékolika barev, avSak kazda barva
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se musi tisknout zvlast. Vyhodou tohoto tisku je, ze s nim lze potisknout témet jakykoliv

tvar pfedmétu. (Kula, Ternaux, 2012)
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II. PRAKTICKA CAST
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7 ZNACKA HEJ

Nova znacka zabyvajici se riznymi okruhy vcetné vyroby sesitl, pfani, samolepek a potisku
textilu. Znacka vznikla roku 2020 pii prvnim osloveni podnikatelky, ktera se rozhodla
poradat festival papiru jménem Papeer. Uz kdysi pied tim bylo v planu si zalozit vlastni
znacku, tohle byl vsak krok vpied a velkd motivace. Byla to pfilezitost, jak svou tvorbu
ukazat svétu a ziskat zpétnou vazbu.

Nazev znacky vznikl ze dvou rodinnych ptijmeni Ibehej a Hejdus. Urcité nebude ndhoda,
ze obé rodiny maji zrovna ¢ast HEJ spole¢nou. V ndzvu znacky bylo dalezité zanechat pro
mne jako autorku pfijmeni, které nesl mij dédecek, jenz mi byl velkou inspiraci. Stejné tak
jako pfijmeni mych rodict, které nesu dodnes. Diky tomuto spojeni vznikla tedy znacka
HEJ.

Znacka HEJ se zacala rozvijet na riiznych druzich grafik, které byly pozd¢ji aplikovany
na nejriznéjs$i materialy, diky nimz se odhalily zajimavé styly a témata. Jedno z témat fesi
problematiku kamasutry. Casto je problémem téma sexu jemné uchopit, aby nebyly motivy
prilis vyzyvavé nebo zase ne az tak jednoduché ve formé piktogramt. Se stylem piktogrami
se setkadvame ¢im dal Castéji, a to byl pravé divod se zalit vénovat tomuto tématu. Téma
vyzadovalo pozornost, a tak byla jasna volba se mu vénovat. Existuji lidé, kteti jsou v tématu
kamasutry a sexu jako doma a nevadi jim vnimat konfrontace s grafikami extrovertné. A pak
je tu druha skupina osob, kterd vnima téma jako intimni a nechce se 0 ném na vetejnosti
vyjadrovat. Znacka HEJ se vSak vydala extrovertni cestou a fesi tak problematiku bez hranic,
protoze sdili nazor, Ze bychom se o takovych vécech neméli bat mluvit. Pfece jen to patii
k Zivotu. Prvni kolekei byli tedy produkty s kamasutrou, které¢ mély dobré i Spatné ohlasy.
Na festivalu se setkate casto s nazory, ze bud je to vyborné a vtipné nebo naprosto
nedustojné a nevhodné. Neni to piece ale diivod se zacit hroutit. Kazdy z nas ma sviij nazor
a kazdé zbozi ma svého kupce. Kazdy ma jiny styl a je Cisté na clovéku, zda se mu produkt
bude libit a zakoupi si ho.

Po néjakém case se znaCka nechce zastavit pouze na produktech s kamasutrou. Ale mifi

1 k dal§im jinym technologiim a materialm.

7.1 Logo

Logo cCerpa sviyj styl ze stejné skuteCnosti, kterd byla zminéna jiz vySe. Tudiz z linek a
vektord. Neni tvofeno zadnym urcitym fontem. Jedna se o logotyp, kde shleddvame praci se

slovem hej. Je mozné ho pouzit jak v obrysové lince, tak v plnych tvarech. Jeho variabilita
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je pouzivana dle produkti, na nichZ se logo vyskytuje. Tato variabilita je zvolena z diivodu
dobré Ccitelnosti. Také proto, ze vyrobky jsou uchopeny riznymi zpisoby ve smyslu
vektorovych ploch a linii. Logotyp je tedy transformovan takovym zplisobem, aby se grafiky

1 samotné logo k sob¢ co nejvice hodili.

Obrazek 6- Logo HEJ
[ ] (1]

|

Zdroj: Vlastni tvorba

7.2 Cilova skupina

Cilovéa skupina byla v pocatcich jasné cilena na lidi, ktefi maji radi sex a neboji se to sobé
fici. NejCastéji byly produkty pofizovany Zenami pro své partnery nebo napiiklad pro
cvicitelky jogy. Velmi riskantni je prodavat tyto extravagantni produkty na festivalu mezi
détmi. Témet kazdy rodi€ bere toto jako jakysi vrchol. OvSem je tieba se zamyslet 1 nad tim,
co si o tom déti vlastn€ mysli. Rizné situace, které vznikaji behem prodeje, byli velky stres.
Je to pocit jako kdyz jde prase na porazku. Ovsem ne vzdy je to Cerné tak, jak si
predstavujeme. Nekteré zkusenosti ndm piinesou zvrat ani nevime jak. Setkéni se s malou
divkou na festivalu pfineslo objasnéni a zaroven ¢astecny nadhled. Nemusi toto byt dedukce
pro kazdého malého ¢loveka, avsak holcicka, ktera na festivalu byla si viibec nemyslela, ze
se na taskach odehrava néco nezvyklého a sprostého. Myslela si, ze 1idé tan¢i. Toto détské
objasnéni vedlo jak k ulevé mé jako prodejce, tak maminky, ktera ji zrovna stala za zady.
Produkty HEJ jsou tedy urceny pro kohokoliv, kdo se nestydi. Priizkum trhu ukézal,
ze spousta zakaznikd, kteti nakupuji tuto kolekei je zvykla se projevovat a byt extravagantni.
Zbozi nakupuji také lidé s jinou sexudlni orientaci, lesby, gayové apod. Kamasutra byla
urcend vétSinou pro mladé lidi, konkrétnéji pro cilovou skupinu od 15 do 40 let. I kdyz
objevili se 1 starsi, ktefi méli o tuto tématiku zajem. Cilova skupina tedy neni uplné konkrétni
je to spiSe odhad. Po case nastala zména. Ackoliv byla kamasutra stale hlavnim prodejnim
artiklem, pfidaly se jiné produkty, aby méli lidé $ir$i vybér a kazdy si nasSel v této znacce
néco, co se mu bude libit.
Hlavni cilovou skupinu mobiliafe, ktery pod znackou HEJ vznika a zaroven je hlavnim

pfedmétem této pisemné prace, tvoiim ja. Mobiliaf tedy vyrabim ve vlastnim zdjmu a snazim
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se ho ptizpusobit co nejvice svym vlastnim potiebdm. Kdybych vSak pfemyslela nad

potencionalnimi kupci, mohli by jimi byt naptiklad prodejci z festivala.

7.3 Vizualni styl

Vizualni styl produktti a mobilidfe vychazi z grafik, které jsou pod znackou HEJ tvofeny.
Grafiky jsou kresleny za pomoci perka v programu Adobe Illustrator nebo na tabletu
v Adobe Fresco. Jsou zpracovany tak, aby tvofily linie ¢i vektorové tvary, plochy. Jejich
dalezitym aspektem je hra s barevnosti. Nékteré grafiky jsou vyrazné svoji barevnosti, jiné
tvoti efekt viditelného a neviditelného napt. u tisku ¢erné barvy na cernou.

Muj navrh mobilidfe je ztvarnén podobnym zplisobem, aby se vizualné i konceptualné hodil
k jiz existujicim produktim znacky. Je zde tedy vyuzivan princip ploch a zaroven linek.
Barva mobiliafe je zanechana v plivodni barvé pieklizky, aby produkty prodavané na
mobiliafi nezanikly pod tihou dal$i barevnosti. Je nutné, aby se produkty barevnosti vizualné
odlisily od mobiliare, tvofily tak kontrast a nezapadly v jeden celek. Vzhledem k tomu, Ze
produkty vznikaji v rizné barevné Skale, jevi se jako vhodné feSeni ponechat mobiliar v ¢isté

prirodni barve.

Obrazek 7- Produkt znacky HEJ, samolepky

Zdroj: Vlastni tvorba
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Obrazek 8- Produkt znacky HEJ, Kamasutra

i &

Zdroj: Vlastni tvorba

Obrazek 9- Prodavané produkty, znacka HEJ
: St

Zdroj: Vlastni tvorba
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Obrazek 10- Prvni prodejni stojan, ¢erné civky

Zdroj: Vlastni
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8 STAVAJICI SITUACE NA TRHU

8.1 Firmy zabyvajici se prodejnimi, propagacnimi stojany a stoly

Firmy, u kterych jsem se v praktické ¢asti inspirovala jsou RLDH a Milimetry. Jak je jiz
uvedeno v teoretické Casti, pfejimédm od nich nékolik principli, které se mi zalibily. Tyto

principy popisuji u kazdé znacky zvlast’ v dalSich kapitolach.

8.1.1 RLDH

Kalifornska znacka RLDH se zabyva hlavné modernim nébytkem pro praci doma v malém
prostoru. Vyrabi razné stoly, podstavce pod laptopy, stojanky na stoly apod. Do portfolia
firemnich produkta 1ze vSak zahrnout také vystavni stojan, ktery se zaobira prostorem pro
textil a odkladaci plochou ve formé stolni plochy. Vyrabi ale také riizné police, které by se
daly jisté vyuzit i pro ucel, kterym se zde zabyvame. Nejcastéji jako materidl vyuziva firma
RLDH pieklizku a pii vyrobé se soustfedi na co nejlepsi rozvrzeni, aby vznikalo co nejméné
odpadu. Jejich produkty jsou svézi a libi se mi hlavné pro svoji jednoduchost a minimalni
mnozstvi pouziti dalSich spojovacich materiali. Tim jsou mysleny Srouby a lepidlo. Firma
Casto vyuziva jednoduchy systém zasouvani kust do sebe, coz pfindsi vyhody pro opétovné

slozeni a pro usporu prostoru. (RLDH, 2022)

Obrazek 11- RLDH,vystavni stojan

Zdroj: (RLDH, 2022)
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8.1.2 Milimetry

Znacka Milimetry pochazi z Polska. Navrhuje a vyrabi pfenosny nabytek a vystavni stojany
pro moderni femeslniky. Vé&fi, Ze produkty vyrobené s laskou si zaslouzi krasnou expozici.
Snazi se vco nejlepSim svétle predstavit zakaznikim jejich produkty. Nébytek je
minimalisticky, funkéni a opakovateln€ pouzitelny. Firma jej vyrabi ruéné z materialii bézné
dostupnych v Polsku. Jsou jimi dfevo, biezova pieklizka a kov. Chépou, jak dilezité je
vhodné vystaveni produkti. U této znacky obdivuji zpiisob zpracovani a minimalisticky
pristup. Také se mi libi, jak znaCka pracuje s prostorem, a ze si je védoma dilezitosti
usporadani jednotlivych stojant. DalSim a velkym plusem jsou také detaily. jejich doladéni.
Premysleji, jak se riizné ¢asti budou skladat a v navaznosti na to vyrabé&ji na nabytek pro
transport nejvice vhodné obaly, jakymi jsou napt. vodéodolné ¢erné tasky. V piipadé stolu
pracuji s rozméry 90x100x50cm a u policovych dila vyuzivaji rozméry 213x106x50 cm.
(Milimetry, 2022)

Obrazek 12- Milimetry, vystavni stojan
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8.2 Firmy zabyvajici se vyrobou seSitii a balicich papiri

8.2.1 Voala

Studio Voala bylo zaloZzeno roku 2006 a vénuje se predevSim grafické tvorbé a praci
s papirem. Jejich sluzby jsou hojné vyuzivany a studio rozsifuje sadu vlastnich produkti.
Proto u nich miizeme najit i nespocet druht sesitt, bloki, diart, vlastnich tuzek nebo balicich
papirt. Toto studio je specifické rucnim knihafskym zpracovanim. Jejich ojedin€lé kousky
muzeme najit nejen v Showroomu v Praze ale také na jejich e-shopu, riznych veletrzich,
festivalech apod.

Balici papiry a seSity Voala jsou vyladéné do posledniho detailu. Jsou velmi
minimalistické a decentné barevné. U balicich papirti, miizeme zaznamenat 1 detail v jeho

baleni, kdy papir nebali do umélohmotné folie, ale jen ho prevazi tenkym, ne moc vyraznym

provazkem.

Obrazek 13- Voala, balici papir
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Zdroj: (Voala, 2022)

8.2.2 Papelote

Papelote je kreativnim grafickym studiem ale také papirnictvim. Je to ceska firma, kterd své
produkty vyrabi v Cesku a podporuje femeslo. Papirnictvi bylo zalozeno Katefinou
Sachovou v roce 2019, kdy obhajila svou diplomovou praci na UMPRUM. V ramci své

diplomové prace se rozhodla vytvofit koncept ¢eského designového papirnictvi. Postupem
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Casu za jeji navrh a realizaci ziskala nékolik ocenéni. Dnes tato firma prodava stylové
moderni seSity, zapisniky, bloky, tuzky nejen u nés ale i v zahranici.
Na tomto papirnictvi se mi velice libi jednoduchost a barevnost, kterda do Zivota

piinasi radost.

Obrazek 14- Papelote, balici papir

———— T

Zdroj: (Papelote, 2022)

8.2.3 Tenden: Sandra Brecka

Firma Tenden funguje od roku 2019. Zalozila ji Sandra Brecka, ktera je ilustratorkou,
animatorkou a grafickou. Hlavni produkt, ktery ztvarnuje jeji znacku je recyklovany balici
papir sjejimi autorskymi grafickymi ilustracemi. Zaklada si také na technologii

ekologického tisku. Jeji balici papiry se prodavaji v Cesku ale také v Némecku.

Obrazek 15- Tenden, balici papir

Zdroj: (Brecka, 2022)
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8.2.4 Epipi

Epipi je firma zaloZzena mladym parem Jakubem a Adélou. Adéla se vénuje ilustracim, které
vytvaii pomoci akvarelu a Kuba je hlavou népadu. Jejich hlavnimi motivy jsou zvitfata a
piiroda. Sviij osobni ale 1 profesiondlni zivot zakladaji na ekologii, vyuZzivaji
kompostovatelné obaly a pracuji s recyklovatelnymi materialy. Vyrabi nespocet produkti,

avsak ja u nich sleduji hlavn¢ balici papiry a tuzky.

Obrazek 16- Epipi, balici papir

Zdroj: (Epipi, 2022)
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III. PROJEKTOVA CAST
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9 MODELY A ZKOUSKY

Pted vyrobou prototypu jsem si zhotovila né¢kolik modelti. Pfi navrhovani jsem zvolila
jednodussi a levnéjsi cestu. Modely byly tedy tvoreny z rtiznych druhti lepenky a kartonti.
Papirovy model mi dal dobrou piedstavu o tvaru a poméhal mi o produktu premyslet v
riznych podobach. Pomohl mi vymyslet zptsob skladdani mobiliafe a posunout se tak vpied.
Pozd¢ji jsem vSak pottebovala zjistit, jak se bude chovat samotny material a co bude
zapottebi kvili nému pozménit. Proto jsem si za pomoci pieklizky a technologie laseru
vyrobila zmenSeny model. Model se mi podafilo zkonstruovat jest¢ za pomoci dalSich
komponentti jakymi byly panty a vruty. Ujasnila jsem si diky tomuto postupu, Ze prototyp
bude pottebovat velkou piesnost v rozmétfeni a dal§i upravy. Napiiklad nohy jsem se
rozhodla v prototypu upravit. V modelu jsem méla nohy slepené, aby vytvofili silu, kterou
jsem potiebovala pro stabilitu a dobrou slozitelnost stolu. Nasledné jsem se v prototypu

rozhodla zvolit rovnou material o vétsi sile.

Obrazek 17- SKkica stolu
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Zdroj: Vlastni tvorba

Obrazek 18- Skica stolu 2
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Zdroj: Vlastni tvorba
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Obrazek 19- Model stolu z kartonu
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Zdroj: Vlastni tvorba

Obrazek 20- Model stolu z preklizky

Zdroj: Vlastni tvorba
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10 PROTOTYP

Prototyp se sklada ze tfi ¢asti. Je jim stll s policemi, vystavni stojan na textil se zrcadlem a
vystavni stojan naptiklad na hrnky ¢i jiné produkty. Kazda c¢ast mobiliate se trochu lisi svym
vyuzitim a také skladbou. Ponechavam zde vSak rozmérovou podobnost véetné uhli
zaobleni.

Vyroba prototypu vyzadovala opravdu hodné energie. Zapocalo to narysovanim
vykresu v Adobe Illustrator. Nasledn¢ jsem pokraCovala poptavkou, u které firmy bych
mohla mobilidfe vyrobit vzhledem k rozmériim danych produktii. Casto jsem se totiZ setkala
s tim, Ze produkt pfesahoval velikost stroje. Firma, kterou jsem nakonec oslovila se jmenuje
Laserdog. Tato firma mé zatim pouhé tfi Cleny, ktefi si témét vSe zpracovavaji samy.
Zabyvaji se vyrobou produktti z preklizky, takze jejich znalost tohoto materialu byla opravdu
velka. Ztvariuji rizné parametrické stény, nabytek ale i dopliiky. Dlilezitou soucasti vyroby
mého produktu byla konzultace s konstruktérem, ktery mi pomohl napravit n€které neduhy.
Dal$im krokem bylo objednéni materialu. Potykali jsme s pieklizkami, z nichz bych pfti
vyrob¢ velké mnozstvi materidlu nevyuzila a zvySoval by se jak finan¢ni ndklad produktu,
tak jeho odpad. Nastésti pfisla faze, kdy jsme objevili pteklizku v rozmérech 1500 x1500
mm, format ctverce, do kterého se ndm C¢asti mobilidfe krasné vesly a nevznikal tak
piebyte¢ny odpad.

Pro vyftiznuti pteklizky jsme zvolili technologii CNC frézovani. Diky ni jsme mohli
zapracovat do produkti i drobné detaily, jakymi byly kapsy na panty. Po vyfrézovani
nasledovalo obrouseni kazdé ¢asti. Déle se ¢asti musely natfit voskovym olejem a znovu
obrousit. Tento proces se nejméné tiikrat opakoval. Po natfeni a obrouseni se cela konstrukce
smontovala. K montéazi byly pouzity na doporuceni konstruktéra Srouby, nytovaci matice a
panty. Konecna faze zahrnovala jes$t¢ lepeni zrcadla. Konstrukce budou do budoucna

obsahovat jesté nozicky pro regulovani vysky a lepsi stabilitu objekta.
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Obrazek 21- Prototyp stolu

Zdroj: Vlastni tvorba

Obrazek 22- Prototyp vystavniho stojanu na textil

Zdroj: Vlastni tvorba
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Obrazek 23- Prototyp vystavniho stojanu

Zdroj: Vlastni tvorba

Obrazek 24- Prototypy

Zdroj: Vlastni tvorba
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10.1 Ergonomie

V kategorii ergonomie jsme si jiz vySe uvedli standartni miry zakofenénych a jasné danych
parametrd, které by se mély dodrzet. Ve svém prototypu z téchto danych dat vychdzim a
snazim se je uplatnit. Jelikoz je ale mobilidf navrhovan ¢astecné pro zdkazniky a Castecné
pro m¢, vychdzim u mobilidfd z vlastniho vzristu a zdkladnich tabulek. Celkem jsou
zhotoveny ti1 kusy produktt. Stil, stojan s policemi a stojan na zavéSeni textilii. VSechny
tyto ¢asti vychazi ze zakladniho rozméru 1400 mm x 700 mm. Tento rozmér vychazi také
ze zadani potadatele festivalu. Misto pro still, které je mozné si na festivalu Papeer
rezervovat, je podiizeno tomuto rozméru. Dalsi vystavni stojany si mohu umistit do prostoru
dle domluvy. Je tu také moznost si rezervovat cely stan, kam se vSechny tfi mobiliafe
pohodIn¢ vmeéstnaji.

Cely stil ma velikost 1400 x 700 x 800 mm. Rozmér desky stolu je 1400 x 700 mm.
Vychézi z praimérné velikosti klasického kancelarského stolu ale také stolli, které se na
festivalech vyuzivaji. V desce stolu je 8 otvorii o velikosti 61 x 11 mm ve tvaru obdélniku,
které jsou urceny pro zasunuti nohou. Otvory jsou tvofeny do pomysiného, pokiiveného
ktize. Rozmér nohou stolu vychazi z desky a pfi slozeni mé velikost 700 x 800 mm. U nohou
stolu pracuji jeSté vhorni ¢asti s vystupky o rozméru 60 x 10 mm, které slouzi
k propojeni desky a nohou. Kdyz se nohy stolu rozlozi do daného uhlu, horni deska stolu se
na nohy polozi a zapadne. Tim jsou fixovany jak nohy stolu, tak svrchni deska, coz zajistuje
také veétsi stabilitu stolu. Stabilita je také podpofena jesté dvéma deskami, které se vkladaji
do otvorti na nohéch a slouzi soucasné jako police. Tyto police maji rozmér 1170 x 700 mm.
Tento rozmér je podminén uhlem nohou.

Vyska stolu je zvolena podle tabulek ergonomie, kde je definovana od 700 do 900
mm. Pro svij still jsem zvolila tedy primérnou vysku 800 mm. Divodem, pro¢ si uréuji
tento rozmér je moje vlastni vyska. Stil musi byt komfortni pro mé ale i pro zakaznika.
Vyska stolu je pro mne také dulezita kviili pohledu na produkty. Kdyz polozim produkty na
stiill, chei se vyvarovat tomu, aby se ¢lovék musel k produktim ohybat ¢i se divat moc
vysoko. Snazim se tedy o to, aby tento rozmér byl pohodlny. Pfi skladu nohou je rozmér 700
x 800 x 70 mm. Nohy jsou propojeny panty.

Stojan s policemi je tvofen dvéma deskami o rozméru 1400 x 700 mm. Tyto dvé
desky jsou ve vysledku spojeny panty a oteviraji se do vyZadovaného tthlu. Desky jsou uvnitt
vyfiznuté, aby se do mobiliafe daly zasunout policové desky a odlehéily se pro piipadny

transport. Material, ktery byl vyfiznut, byl pouzit na police, abych se vyhnula zbyte¢nému
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odpadu. Z desek 1400 x 700 jsou tedy tvoreny spiSe ramy. Sife ramu je 100 mm. Policové
desky se daji vlozit do stojanu zcela bez jakéhokoliv zdsahu lepidlem ¢i Srouby. Velikostné
jsou zvoleny tak, aby licovali s hranou otevieného stojanu. Jejich rozmér je 500 x 800 mm.

Stojan na zavéSeni textilii je slozeny ze tii desek o rozméru 700 x 1400 mm. Jsou
taktéz jako u pfedchozich feSeni spojeny panty. Do jedné z desek, ktera tvoii sttedovou ¢ast
mobiliafe je vloZeno zrcadlo o rozméru 1200 x 200 mm. Tento rozmér zrcadla je zvolen tak,
aby v pfipad¢, Ze se stojan slozi, kryla jedna z desek zrcadlo. Okolo zrcadla jsou vytvoreny
otvory ve tvaru rohli¢kt, které jsou urCeny pro zavéSeni napft. obleCeni za poutko. Tento tvar
vychézi se zaoblenosti vSech mobiliait a kruhi, které miizeme najit ve tfetim dilu tohoto
mobiliafe. Velikost hackl je 30 x 20 mm a najdeme jich zde Sest. V druhé krajni desce je
opét vytiznut otvor o rozméru 1200 x 500 mm. Nasledné tvoii také ram o 100 mm, jako
v predchozim feSeni. Tento dil je vSak obohacen v horni casti desky o 5 otvort ve tvaru
kruhu a velikosti 30 x 30 mm. Tyto otvory jsou ureny pro raminko. Tteti, vnéjsi Cast
mobiliafe je pojata podobnym zptsobem pouze s tim rozdilem, Ze jsou do desky 1400 x 700
mm vyfiznuty dva otvory o velikosti 550 x 50 mm. Jsou taktéz obohaceny o kruhové otvory
v horni a stfedové Casti.

Stejnou velikost vSech mobiliait volim z divodu dobrého skladovéani a transportu.
Produkt je navrzen také tak, aby byl vhodny na pfevoz osobnim autem. Se sklopenymi
sedadly je tedy mozné bez problému ¢asti vystavniho setu ulozit do zadni ¢ésti auta, aby to
bylo co nejbezpecnéjsi 1 pro fidice. Zakladni rozmér vSech desek je tedy totozny, takze se

dobie skladaji na sebe. VSechny ¢asti jsou zaobleny tak, aby k sob¢ vizualn¢ ladily.

Obrazek 25- Pant

Zdroj: Vlastni tvorba
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Obrazek 26- Detail pro raminko

Zdroj: Vlastni tvorba

Obrazek 27- Rohli¢ek, ha¢ek na odév
F¥ \

Zdroj: Vlastni tvorba
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Obrazek 28- Detail v desce stolu

Zdroj: Vlastni tvorba

Obrazek 29- Prototyp s lidskou postavou

Zdroj: Vlastni tvorba
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10.2 Material

Jako material jsem se rozhodla vyuzit biezovou pieklizku o sile 10 mm a 18 mm. Na spodni
¢ast nohou je vyuzita siln¢jsi preklizka z davodu dobré stability a zbytek Casti je tvoten ze
slabsi preklizky. Preklizku jsem si zvolila hlavné pro jeji lehkost, kterd je pro mne

podstatnou pfi transportu vystavnich mobilidit.

10.2.1 Povrchova uprava preklizky

Pro povrchovou upravu jsem se rozhodla si vybrat znacku Osmo. Ackoli maji na vybér
spoustu produkti, zvolila jsem tvrdy, voskovy olej. Je odolny proti poSkrabani a odpuzuje
vodu, coz byla pro produkt zasadni véc. Je pocitdno s tim, ze nabytek se mize behem
festivalil objevit v exteriéru, a to pozadovalo spravné oSetieni pieklizky. JelikoZ jsem chtéla
ponechat mobiliaf v ptirodni barve pieklizky vybrala jsem bezbarvy a matny natér. Na obale
tohoto produktu je uvedeno, ze je odolny i1 vici vinu, pivu, cole a nezanechava skvrny, to
povazuji za velmi pfinosnou véc v ramci prodeje na festivalech. Dalsi vyhodou je po natfeni

voskovym olejem snadné Cisténi a udrzba. Je také urCen piimo pro nabytek.

10.3 Funkce skladani a transport

Vsechny objekty mobiliafe jsou navrzeny tak, aby Sly pohodInég slozit a rozlozit. Pro lepsi
manipulaci s jednotlivymi komponenty jsem zvolila panty. VSechny desky lze pohodiné

naskladat na sebe a mobiliaf tak prevézt na misto urceni.

10.4 Ulozny prostor pro produkty

K tloznému prostoru pro produkty vyuzivam police stolu, které budou doplnény o boxy na
produkty. Boxy jsou navrzené z pteklizky, aby pohledové ladily s celym kompletem.
Preklizku jest¢ kombinuji s bannerovinou, kterd je recyklovana ze starych banneril
z multikina. Velikost uloznych boxi volim podle rozmérii polic a prostoru mezi policemi.
Velikost odpovida zhruba velikosti A4, aby se produkty do boxu dali pohodIné ulozit.

Soucasti boxu je také viko, aby lidé kolem nevid¢€li obsah box.

10.5 Obal na transport

Obal na transport je navrzen z barenneroviny. Vyhodu banneroviny shledavdm v pevnosti a

vodeodolnosti. Stejné tak, jako u boxil v predeslé casti.
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Obriazek 30- UloZny prostor pro produkty

Zdroj: Vlastni tvorba
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11 OBALY NA PRODUKTY

U obali na produkty jsem zvolila ¢erny karton, ktery podtrhava barevnost produktt. Jeho
gramaz je vys$i nez 300 g. Tuto gramdz jsem vybrala z diivodu pevné krabicky a zaroven
dobré ohebnosti, bez zlomeni v ohybu. Obal je tvoien pouze z cerného kartonu a je doplnén
kulatou samolepkou s grafikou, kterd oznacuje typ produktu v obalu.
Obaly byly ztvarnény v programu Adobe Illustrator, kde jsem si navrhla plast’ krabicky.
Nasledné¢ jsem tento plast’ vytizla pomoci frézy zvané Zund. Po vyfiznuti jsem naryhovala
hrany a za pomoci slonové kosti je ohnula tak, aby se ¢asti papiru nezlomily.

K obalim jsem ptidala také navrh baliciho papiru. Tento papir mlze byt pouzit jak
zékaznikem, tak mnou, naptiklad v pfipadé darkového baleni. Balici papir je vyroben

z lesklého kiidového baliciho papiru, ktery je potistén. Jeho gramaz je 90 g.

Obrazek 31- Znacka HEJ, balici papir

Zdroj: Vlastni tvorba
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12 BUDOUCNOST

Do budoucna bych se chtéla v produktech vénovat potisku vlastni latky a z ni nasledné usit
odévy. Takeé bych si chtéla zkusit vlastni potisk tuzek a vyuzit k tomu tamponovy tisk. Mym
pfanim je, aby tuzky nebyly obalené plastem, ale barva byla aplikovana piimo na dievo.
Mobiliare bych rada v budoucnu doplnila jesté vlastnimi raminky a dal$imi néstavci
na stll pro lepsi vystaveni produktti. Rada bych do nej zahrnula 1 vystavni stojan na balici
papir. Dalsim prvkem, ktery bych jesté chtéla navrhnout je jednoduché zidle na stejném

principu, na kterém funguji mobiliate.
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ZAVER

Ve své diplomové praci jsem se zaméfila na vznik a vyrobu vystavnich stojant a stolt, které
jsou urceny pro prezentaci mych produktii na festivalech a dalSich akcich. Vse vzniké pod
vlastni znackou jménem HEJ.

V prvni ¢asti diplomové prace jsem se vénovala vnimani produktu ¢lovékem a také
tim, jak by mély produkty byt prezentovany. Popsala jsem rovnéz to, co je dulezité
pii pasobeni produktu na zakaznika. V navaznosti na tuto myslenku jsem zanalyzovala
P.O.P. systétmy a podrobn¢ jsem rozebrala materidly, které se v tomto odvétvi mohou
vyskytovat. Jsou jimi naptiklad kov, plast, papir a dfevo. Zminila jsem také nékolik
designérti, kteti feSi problematiku sklddani nébytku a recyklaci dfeva. Tito designéfi
podpofili mé mysleni hlavné ve skladnosti nabytku. Casto pfemysli i nad odpadem. Velkou
inspiraci jsou mi i v konstruovani nabytku, kdy v co nejmensim mnozstvi pouzivaji lepidla
a Srouby. Na P.O.P nabytek navézala kapitola o ergonomii, v niZ jsem si ujasnila rozmérové
standardy stoll a vésakl. Tyto parametry mi pozdé€ji poslouzily pii vyrobé prototypu.

V nasledujici kapitole jsem se vénovala brandingu, ktery zahrnoval vysvétleni, co
vSe muze znacka znamenat. Popsala jsem pét bodl, které jsou naprosto zasadni pro
fungovani jakékoliv znacky. Jednd se o koncepci, pfibch, design, cenu a vztah se
zakaznikem. Tyto body navazuji zaroven na package design, ktery je rozebran v dalsi
kapitole. V této kapitole nasledn¢ uvadim clanek Vaclava Hajka a jeho uvahy nad obalem
jako takovym a jeho pfekotnym rozvojem po roce 1989, kdy nastal pfevrat celého mysleni
v obalu. Nevyuzivala se uz jenom jeho funk¢nost, ale dbalo se i na jeho estetiku. Nasledné
probirdm vztah materialu k obalu. K obalovému designu se vztahuji také rizné technologie
tisku.

V praktické ¢asti je detailnéji rozebrana moje znacka HEJ, jeji logo, cilova skupina
a vizualni styl. Uvadim rovnéZz dal$i znacky jako RLDH a Milimetry, které mé inspirovaly
pii tvorbé mobiliaie, balicich papiri a dalSich doplnkii.

Projektova cast se sklada z ptistupu k mobiliafi, kde vysvétluji postup premysleni,
tvorbu modeld a prototypu. Je zde také zahrnuta ergonomie daného produktu, material,
povrchova uprava a dalsi funkce. V neposledni fadé se dotykdm oballl na produkty a

vysveétluji mozny budouci vyvoj mych mobiliait a produkti.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
Napt. Naptiklad

Tzv. Tak zvané

Mm  Milimetr

Apod. A podobné
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