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Poznamky k vyplfiovani posudku:

1. U hodnoceni jednotlivych kritérii pouZijte ndsledujici stupnici: A — spinéno velmi kvalitné, vyrazné pfekraéuje poZadavky; B —
splnéno kvalitné; C — spinéno bez vyhrad; D — spInéno s menSimi nedostatky; E — spinéno, ale s vyraznymi nedostatky; F —
nesplnéno.

2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupném F, prace musi byt celkové hodnocena jako nevyhovujici, kterd nesplriuje
kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou prdci doporuéit k obhajobé.

3. Oponent BP se musi slovné vyjadrit ke kaZzdému hodnoticimu kritériu!

Hodnotici kritéria: Hodnoceni

1. Cile a metody prace A

KomentdF se zaméfi na: srozumitelnost formulace cili prdce a pouZitych metod zpracovdni prdce; zhodnoceni cilii prdce
v souladu s tématem prdce; zvolené metody a postupy pouZité pro naplnéni cilt prace.

Formulace cilt prace a pouZitych metod je pfikladné zpracovana. V poslednim odstavci v prvni vété by bylo vhodnéjsi
misto ,popsani“ pouZit termin ,analyzovéni”. Cile préce jsou v souladu se zadanim prace. Zvolené metody a postupy
vedly k naplnéni cil( bakalarské prace.

2. Teoreticka cast prace A

KomentaF se zaméri na: obsah kritické literdrni reserse; vhodnost zvolenych domdcich a zahraniénich zdroji; zptisob citovdni
zdroji adekvdtnim zptisobem.

ReSerSe je velmi peclivé zpracovana. Domaci i zahrani¢ni zdroje byly vhodné zvoleny. ZpUsob citovani je v souladu
s pozadavky. ReSerSe je zamérena na marketing, marketingovou komunikaci, marketingové analyzy a vyzkum.

3. Prakticka ¢ast prace — analyza A

Komentdr se zaméri na: vyuZiti poznatki z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostateény popis postupu aplikace metod prdce;
souhrnné zhodnoceni souc¢asného stavu; dostatecnou podloZenost zdvérd analyz; ndrocnost sbéru dat a jejich zpracovadni.

Pfi zpracovani analytické ¢dsti byly vyuZity a vhodné aplikovéany poznatky z teorie. Popis postupu aplikace metod
préce je na velmi dobré Grovni. Analyza souhrnné hodnoti soucasny stav a zavéry analyzy jsou pfesvédcivé dolozeny.
Analyza byla stfedné naroc¢na na sbér dat, ale mimoradné naroc¢na na jejich zpracovani.
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4. Prakticka ¢ast prace — fesici / navrhova / vyzkumna A

KomentdF se zaméii na: ndvaznost fesici ¢dsti prdce na teorii a na vysledky analyz; podloZenost ndvrhi odpovidajicimi
argumenty; spinéni stanovenych cilii. U BP s vyzkumnym zaméFenim je nutno zaméfit se na diskuzi vysledkd a jejich zhodnoceni.
Navrhova ¢ast ma ndvaznost na teorii i vysledky analyz. Névrhy jsou podloZeny jasnymi argumenty. Névrhy fesi
zjisténé nedostatky, a jsou uvedena doporuéeni na jejich odstranéni. Jednotlivé névrhy jsou podrobeny casove,
nakladové a rizikové analyze.

5. Formalni Groven prace B

KomentdF se zamé¥i na: logickou provdzanost textu prdce; pouZiti spravné terminologie; pouZiti pfedepsané normy citovdni
zdroji,; odpovidajici jazykovou a grafickou trover.

BakalaFskd prace ma logickou provazanost textu. Autor pouzivd spravnou terminologii a pouzil pfedepsanou normu
citovdni. V praci jsou ¢asté zévady v interpunkci, ob¢as se pouziva u sloves 1. osoba mnozného &isla. Graficka uroven
je odpovidajici pro tento typ kvalifikaéni prace.

Zavérecné hodnoceni BP* A

Bakala¥ska préce je zpracovana na mimofddné vysoké Urovni. Pfedevsim ocenuji poufZiti statistickych metod, coz
nebyvd v téchto pracich obvyklé. U firmy, kterd se zaméfuje na plastové dily pro Siroky segment trhu, povazuji
vyuzivani socialnich siti, PPC reklamy a SEO za méné vyznamnou zaleZitost, nez klasickou on-line komunikaci.

* \lyslednd zndmka neni aritmetickym primérem jednotlivych kritérii hodnoceni prdce.

Otazky k obhajobé:

1. Jaky je rozdil mezi analyzou a popisem?
2. Nemdze byt vyvoj novych materidlu spise pfileZitosti nez hrozbou (s. 70)?

3. NeuvaZuje firma o zavedeni fizeni vztah( se zakazniky (CRM)?

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu BP. Praci doporucuji k obhajobé.

Datum 26.05.2022

Podpis oponenta BP




