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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,27 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Silnou stránkou práce je teoretická část. Vhodnou volbou korektně citovaných zdrojů pro všechny oblasti byla shromážděna velmi solidní a plně využitelná poznatková základna.
· Oceňuji obsah metodické kapitoly, nicméně výhradu mám k volbě a aplikaci metod.
· Projektová část je silnou stránkou, zvlášť oceňuji rozpracování komunikačních aktivit.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V závěru kapitoly 2 jsou precizně charakterizovány 4 segmenty, do kterých řadíme identifikované faktory v rámci konfrontace SWOT. Při aplikaci metody autorka část faktorů zařadila chybně nebo je neformulovala doporučeným způsobem. Zejména některé příležitosti jsou prezentovány jako návrhy možností, jak rozvíjet konkrétní byznys, což ovlivňuje kvalitu ze SWOT vyvozených strategických alternativ.
· Výzkumné otázky jsou příliš specifické s ohledem na téma a hlavní cíl práce. 
· Jako pochybení shledávám porovnávání výstupu kvalitativního výzkumu s odpověďmi dotazníkového šetření, u otázek, kdy se respondenti vyjadřovali k tomu, jak je motivuje ke koupi zobrazení kamenů setem fotografií, jednou fotografií či videem. K doplnění a potvrzení znalostí metodologie obou typů výzkumu směřuji rozšiřující otázku oponenta.
Otázky k obhajobě: 

· Co konkrétně jste zastřešila termínem „pojetí“ (kap. 8.1.1), když jste přistoupila k selekci konkurentů za účelem hlubší analýzy?
· Pro jaké výzkumné cíle je účelné zařadit kvalitativní výzkumné metody před kvantitativním marketingovým výzkumem? Propojte cíle s konkrétními kvalitativními metodami (například focus group, testování použitelnosti webu, hloubkové interview).
· Za jakých okolností byste v další plánovací etapě akcelerovala spolupráci s influencery?
Ve Zlíně dne 27. dubna 2023



Podpis……………………………………………………







RNDr. Zuzana Wroblowská, Ph.D.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.27		B		1.265		456		1.281






