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ABSTRAKT

Tato bakalarska prace pojednava o prolinani dvou pomeérné Sirokych pojmi jako je umeéni
a reklama. Prvni ¢ast prace se pokousi na zaklad¢ reSerSe odborné literatury vymezit tyto
dva navzajem velmi propojené koncepty, k tomu pfipojeny dva vyznamné umélecké styly
a jejich vrcholné predstavitelé a také tizivé téma konzumerismu a konzumni kultury.
V druhé casti je predstaveno moderni konkrétni dilo od street art umeélce Banksyho
v komparaci s originalnim dilem od Clauda Moneta. Srozumitelnost a vnimani dila je
zjiStovano pomoci kvalitativni vyzkumné metody polostrukturovanych rozhovori a
odpovida na otdzky, zda respondenti znaji autora ¢i dilo a zda jsou schopni rozpoznat

umeélcovo skryté poselstvi.

Kli¢ova slova: reklama, uméni, konzumerismus, street art, Banksy, socialni reklama,

globalizace, marketingova komunikace, propagace, graffiti, uméni v reklamé¢, zivotni styl

ABSTRACT

This bachelor's thesis combined with the interweaving of two relatively broad will be
understood as an advertisement. The first part of the work attempts, on the basis of a search
of the professional literature, two very closely connected concepts, which have in the
volume two well-known artistic styles and their top representatives, as well as the
burdensome topic of consumerism and consumer culture. In the second part, a modern
concrete work by the street art artist Banksy is presented in comparison with the original
work of Claude Monet. Understanding and perception of the work is ascertained using the
qualitative research method of semi-structured interviews and is asked to answer if the
respondents know the author or the works and whether they are able to recognize the

artist's secret message.

Keywords: advertising, art, consumerism, street art, Banksy, social advertising,

globalization, marketing communication, promotion, graffiti, art in advertising, lifestyle
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UvVOD

Tato bakalafska prace se zabyva vzajemnym vztahem pojmu reklama, uméni a okrajove i
kulturou, coz v§e dohromady nas denn¢ obklopuje. Prolinaji se v ni rizné pojmy a symboly
konkrétnich uméleckych stylti a jejich hlavnich predstavitelti s konkrétnimi dily. Uméni je
soucast nasi kultury a vném se konkrétni cile nekladou, jelikoz jsou v ném vyjadieny
subjektivni ndzory a postoje konkrétnich osobnosti autorti. Je mozné viibec tyto dva prvky
propojit? Reklama totiz ma byt piimé, jasn¢ dand, konkrétni a nékdy mize slouzit i
k pobaveni ¢i legraci. Nacez uméni naopak vyzaduje hlubsi zamysleni, vyzaduje konkrétni

nalady, emoce a rozpolozeni umélce, ve kterém se zrovna nachazi.

Primarné se vSak v praci rozebira jedno z uméleckych dél Banksyho, marketingové velmi
zndmého pfitom stdle neznamého autora z anglického mésta Bristlu. Obraz s nazvem
»Show me the Monet* z roku 2005, v piekladu ,,Ukaz mi Moneta®, reprezentuje soucasné
spotiebitelské chovani a konzumerismus, do kterého postupné upada cely vyspély svét.
V tomto zvlastnim procesu hraje podstatnou roli pravé vSudypiitomné reklama a masova

komunikace, ktera funguje jako zprostfedkovatel téchto informaci.

Toto hodnotici umélecké dilo spada do oblasti socialni reklamy, protoZe reaguje na palcivé
problémy soucasného svéta a ukazuje prstem na disledky nekontrolovatelné prebytecné

spotieby.

Teoreticka ¢ast se zabyva vymezenim pojmi reklama, uméni a umélecké styly, kde
priblizuje jejich historii a dale specifikuje pojmy jako streetart &1 francouzsky
impresionismus, kde osvétluje, o jaké styly se pojednava. Také se dotykd i pojmu
konzumerismu, kde piiblizuje, co pojem znamend, s jakymi problémy se potyka a kdo se

snazi na to upozornit.

Tato prace poukazuje na novodobd umélecka dila odkazujici, parafrazujici a piebirajici
zaklad pavodnich klasickych svétovych uméleckych dél, aby vyzdvihly problémy

souc¢asného materialné zalozeného svéta.

Praktickd cast bude smeétfovat v prvni Casti k piedstaveni a analyze obou vybranych
umeéleckych dél a nésledné bude proveden kvalitativni vyzkum na zéklade
polostrukturovanych rozhovort s participanty, ktefi maji rizné profese, rizné vzdélani a

jsou ve vékové skupin€ mezi 28 az 59 let, ¢imz se tedy jedna o vice generacni Setfeni.
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Otazky budou sméfovat k postoji k uméni, street artu, ke konkrétnimu dilu Banksyho a

percepci participantli ke spojeni uméleckého dila s reklamou.

Cilem bakalarské prace bude zjistit, zda a jaky vliv mize mit konkrétni umélecké dilo na
Lprijemce sdéleni* v kontinuité s reklamnim sdélenim v oblasti socialni reklamy, ptipadné

jak mize ovlivnit jeho postoje a hodnoty z pohledu prezentované problematiky.
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I. TEORETICKA CAST
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1 UMENI

Charakterizovat pojem umeéni ucelenym zptisobem je velmi tézké hned z nékolika riiznych

dtvodi, hlavné kvtli obrovské rozsahlosti a proménlivosti dél.

Podle Ottova slovniku je uméni "umyslné tvoreni nebo konani, jehoz vysledek nad jiné
vytvory a vykony vyniké jistou hodnotou jiz pii pouhém nazirdni a vnimani, tj. hod-notou
estetickou". Encyclopedia Britannica vymezuje uméni jako ,uzivani dovednosti a
pfedstavivosti k vytvareni estetickych predmétl, prostiedi nebo zazitki, které lze sdilet s

druhymi lidmi* (Uméni, 2021).

Autor ve své knize uvadi: ,,Béhem let se hranice vyznamu tohoto slova postupné, ale
nezadrzitelné rozSifovaly. Historik kultury Raymond Williams o uméni hovoii jako o
jednom z klicovych slov, které je potieba pochopit, abychom mohli rozumét vzajemnym
vztahtim mezi kulturou a spole¢nosti. Podobné jako u spolecenstvi, kritiky a védy odhaluje
historie slova uméni bohatstvi informaci o tom, jak nase civilizace funguje* (Kulka, 2008,

s. 15).

1.1 Podstata uméni

Exkurz do antické mytologie ukazuje, Ze pojem uméni nebyl ve starém Recku ani Rimé&
nikterak jasny a Ze zahrnuje rizné lidské Cinnosti, z nichz nékteré dnes uZ k uméni
nefadime. Ve stfedovéku se uméni stile jest¢ objevuje v souvislosti s védénim, se
znalostmi, s uc¢enosti. Vznika pojem ,,artes liberales* (svobodnd uméni), do jehoz rozsahu
spadaji gramatika, rétorika, dialektika, aritmetika, geometrie, hudba a astronomie (Kulka,

2008, s. 15).

Utelem Michelangelovy sochy Davida nebo réiznych soch Apollona, stejné jako mnoha
velkolepych soch ve starém Recku & Rimé, bylo ukéazat dokonalost lidské krasy. Viem
bylo jasné, Ze jako moralni idedl jen dokonalost nestaci. V oblasti uméni ji l1ze dostatecné
specifikovat jako formu, harmonii ¢i dosaZzeny cil. Spravnd barva na spravném miste,
spravné slovo ve spravném potradku jsou také velmi dulezité. Umélecka dila vSeho druhu
néco sdeluji a predstavuji. PotéSeni z uméleckého dila je zalozeno na tom, Ze dokdzeme
poznat, ze Usili, vynaloZené na jeho vytvofeni, bylo tspéSné. Par bot, na néz bychom se ve
skuteCnosti ani nepodivali, se stdva na obraze Van Gogha vyjime¢nymi (Jesté jednou

Riefenstahlova, 2003).
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Vyrazny rozdil mezi uménim jako dovednosti a tzv. krdsnym uménim se prosadil teprve
v dobé renesance, spiSe romantismu. Faktem pfechodovych oblasti, neexistence urcité
vyznamové¢ hranice a historickd 1 mistni proménlivost pojmu uméni by mohly vést
k otazce, zda je pojem uméni logicky vymezitelny. Uméni pokladame za specificky typ

mezilidské komunikace (Kulka, 2008, s. 16-17).

1.2 Funkce uméni

Pojem funkce ¢asto vystupuje ve dvojici s pojmem struktury. JestliZze struktura pfedstavuje
vnitini slozeni véci, funkce je jejich vnéj$im projevem. Muzeme proto fici, ze napiiklad
funkce uméni spociva v jeho ucelnosti, ze pravé v mnozstvi funkci, jimiz se uméni
projevuje, spo¢iva smysl umeéni a soucasné se vyjevuje jeho podstata — funkce vyjadfovani,
zobrazovani a estetického formovani. N¢které funkce uméni jsou vzdy ptitomni, maji
relativni samostatnost a nelze je navzajem na sebe prevadét. To jsou funkce hlavni (napf.
funkce seberealizace, sebevyjadieni, funkce poznavaci, hodnotici atd.). Ptikladem
takovychto vedlejSich funkci jsou funkce terapeutickd (lécebnd), eroticka, reklamni,

signaliza¢ni a dokumentarni (Kulka, 2008, s. 21).

Uméni se muze pouZzivat k ptfevedeni poradku do nepofadného a neuspotradaného svéta.
Naopak, uméni mize byt pouzito k vytvoreni chaosu, pokud umélec citi, ze Zivot je ptili§
obycejny, prosty a nalinkovany. Také mlZe byt terapeutické, jak pro samotného umélce,
tak poté pro divaka. To vSe se pfidava k nes¢etnym proménnym, kdyz se snaZite pochopit

funkce umeéni.

Ptehlédneme-li naznaceny funkcni terén umeéni, zjistime, ze jednotlivé funkce se mohou
kombinovat, podporovat nebo vylucovat, mohou v sebe dokonce vzijemné za urcitych

podminek pfechazet (Kulka, 2008, s. 24).

1.3 Umélecké dilo

Teoretikové fesi zminénou otazku rizné. Jedni prohlasuji, Ze umélecké dilo je jen jedno a
ze 1idé je pouze rizné vnimaji v zévislosti na svych psychologickych dispozicich. Jini se
snazi dokazat, ze uméleckych dé¢l je tolik, kolik je vnimateli, Ze pro kazdého je urcité
divadelni ptedstaveni nebo koncert nécim jinym. Jsou to dvé extrémni stanoviska, mezi

nimiz bychom chtéli zaujmout stfedni pozici (Kulka, 2008, s. 24).

Miks (2017, s. 75) také ve své knize uvadi, ,.kdyz prochdzime galeriemi, vétSinou

nekriticky pfedpokladame, ze velkd mistrovska dila minulosti ztvariujici ptirodu jsou
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vérnou kopii dané krajiny a ze zachycuji neopakovatelnou atmosféru okamziku, kdy
vznikla. Nic vSak neni vzdalenéjsi pravdé. Napiiklad mnozi obdivovatelé holandskych
krajinafi a maliii mote sedmnéctého stoleti, jejichz platna byvaji n€kdy oznacovéana za
»zrcadlo ptirody®, by byli asi zklaméni, kdyby zjistili, Ze tyto vyjevy nevznikly s vyhledem

na zvoleny motiv, ale v ateliéru, i kdyz se Casto opiraly o ptipravené skici.

Co je vlastné uméni? Trvalo celé d€jiny uvah, komentard, pokusti, snah a experimentt, aby
mohla byt zodpovézena tato jednoduchd otazka, ale pravdou je opak! Doted’ neexistuje
jasnd, jednotnd definice ¢i popis, co je a neni uméni. V dne$ni multikulturni dobé se
vytvarnym uménim muaze stidt naprosto vSe, vcetné happeningu, graffiti, komiksu,
parafraze, zabalené¢ho kusu kamene, malivky 4-leté¢ holCicky s copanky, povleceni na
postel, skvrny na zdi, lidové tance ¢i posprejované botasky, prosté cokoliv, co urcita

skupina lidi, sbératell ¢i nadSenct povaZuje nebo prohlaSuje za uméni.

Psychologie mezilidské komunikace méa pro umeéni prvorady vyznam, nebot tvorba a
vnimani uméleckych dél a chovani s nimi spjaté jsou zvlastni ptipady socialni komunikace.
Pii umélecké komunikace nejde ovSem jen o to, co je sd€lovano, nybrz také o samotné

sdéleni (Miks, 2008, s.186).
Umeéni je to, co je za uméni oznaceno a jako takové vystaveno.

»Predpokladam, ze vétsing lidi je pojem uméni viceméné jasny. Problém ovSem nastava v
okamziku, kdy ho mame vysvétlit a popsat nékomu dalSimu, a obavam se, Ze mnozi z nés
dospéji k zaveru, Ze dokonale a vyCerpavajicim zpisobem uméni definovat nelze, pokud si

ovSem nevystacime s n¢kolika obecnymi floskulemi* (Dungel, 2020, s. 9).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

2 UMELECKE SMERY

Nekteré sméry oznacujeme jako univerzalni umélecké smeéry, protoze zasahuji do vSech
oblasti zivota a jako takové se dotykaji vSech Casti zivota: napt. mody, sportu, vzdélani,

architektury, uméni, literatury, ale i k samotnému pfistupu k zivotu a spolecnosti.
Ostatni sméry se tykaji naptiklad pouze malifstvi, sochatstvi, architektury ¢i literatury.

Komunikace uménim ma velmi blizko k masové komunikaci. Také v umélecké
komunikaci byvaji tvliirce a vnimatel od sebe Casové i prostorové vétSinou vzdaleni,
umélec se neobraci na jedince, nybrz na publikum, informacni proud je ¢asto jednosmérny,
divak ¢i poslucha¢ si voli podle vlastnich potieb, z4jml a moznosti, kterd dila bude
konzumovat, kdy a kde, jak dlouho atd. V uméni poc¢atku 3. tisicileti je mozné vSe, vlastné

uplné vsechno (Kulka, 2008, s. 190).

Kazdé napodobeni pfirody, i to nejvérnéjsi, se ,,opird“ o né&jaky plan postupu, o né&jaké
zakladni schéma, které umelec nasledovné upravuje tak, aby ladilo s jeho vzorem. Protoze
umélec nemiiZze jednoduse pienést na platno to, co vidi, musi se uchylit k metodé pokusi a
omyli pfi pomalém procesu tvorby a srovnani, schématu a opravy. Neskoleny jedinec, byt
sebevic talentovany, nemulze zvladnout ztvarnéni ptirody, aniz by se opiral o tradici (Miks,

2017, s. 93).

2.1 Francouzsky impresionismus

Umeélecky smér II. poloviny 19. stoleti, Byl reakci na ateliérovou malbu, jeho cilem je
malba v ptirod¢, kde se pokousi zachytit okamzitou atmosféru dané chvile, neopakovatelné
chvile, okamzik duSevniho rozpoloZeni. Navazuje na realismus, se kterym méa mnoho
spoleénych prvkil. Pojem impresionismus je odvozen od obrazu Clauda Moneta
Impression, soleil levant (Dojem, vychod slunce), ktery byl roku 1874 vystaven na vystave
nezavislych malit v Patfizi. Prvni impresionisté stali ve své dobé mimo béZny vkus, nebot’
nerespektovali mnoho tehdy platnych pravidel vytvarného uméni. Zcela programoveé
odmitli hledat ideélni krasu, ale naopak chtéli zachytit pfirozenou krasu v jejich okoli a v
danou chvili. Podstatné bylo i to, Ze nemalovali v ateliéru, ale venku v pfirodé, zahrad¢
(nebo alesponi z otevienych dvefi), coz jim umoznilo pozorovat ptfirodu a pokouset se

zachytit hru stind a slune¢niho svétla (Vytvarné uméni, 2022).

Kolem roku 1830 se v lese pobliz Fontainebleau, mésta nachazejiciho se jihovychodné od

Patize, setkava skupina maliit, ktefi vytvareji na svou dobu revolucni dila: umélci maluji


https://xmakabix.estranky.cz/wiki/Realismus
https://xmakabix.estranky.cz/wiki/Claude_Monet
https://xmakabix.estranky.cz/wiki/1874
https://xmakabix.estranky.cz/wiki/Pa%C5%99%C3%AD%C5%BE
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pod Sirym nebem, ponofeni do neposkvrnéné pfirody, a znazorfiuji krajinu v Sirokém
spektru stupnd jasu a odstinil barev, aniz by se pridrzovali obvyklych schémat. Pfinaseji
hluboké inovace ve francouzské krajinomalbé, protoze namét zachycuji piimo a zavrhuji
dobové neoklasicistni a romantické doktriny, podle nichz by maliistvi mélo znazoriiovat

historické nebo nabozenské naméty (Bologna, 2019, s. 5).

Do takzvaného Anonymniho sdruzeni maliii, sochafi a rytcti (Societé anonyme des
artistespeintres, sculpteurs, graveurs) se zapojilo tficet devet umeélct, ktefi vystavovali pies
sto Sedesat pet dél, nejvetsi pocet platen, a to deset, predstavil vefejnosti Degas. Vystavu
usporadal Renoir, zatimco katalog pfipravil jeho bratr Edmond. Za misto konani patizské
vystavy, ktera byla zahajena 15. dubna 1874 a trvala az do 16. kvétna, byl zvolen ateliér

fotografa Nadara na rohu bulvaru Kapucint a ulice Daunou (Nicosia, 2008, s. 60-62).

Typické impresionistické obrazy se poznaji podle toho, Ze jsou tvotfeny kratkymi tahy
(resp. doteky) Stétcem, s nemichanou barvou (pfedevsim zafivé a jasné barvy), ¢imz vznikl
strukturni povrch, ktery je odliSuje od dé€l jejich pfedchidci. Kompozice dila byva
zjednoduSend a inovacni; duraz je kladen spiSe na celkovy efekt neZ na detaily. Celek dila

je mozno vnimat az s ur¢itym odstupem (Vytvarné uméni, 2022).

Autorka Bologna (2019, s. 6) popsala: Ackoliv Monet povazuoval Boudina za poctivého a
upfimného Clovéka, jen stézi nachdzel pochopeni pro nezvyklé barevné spektrum v jeho
krajinach, dokonce 1 poté, co se oba umélci seznamili osobng. AvSak jednoho dne se
naléhani svého pfitele podvolil a poprvé s nim vyrazil malovat do pfirody. Tehdy se mu
oteviou dosud nepoznané tvlr¢i obzory. Podle umélcova ndzoru se obrazy, které jsou
tvotfené na zaklad¢ pfimého pozorovani pod Sirym nebem, vyznacuji Zivosti a spontdnnim

vérny pocate¢nimu vjemu, bezprostfednimu a prvotnimu, ktery je vzdycky tim nejlepSim.

Monet byl jednim z francouzskych umélcii druhé poloviny 19. stoleti, ktery reagoval na
uhlazenost, dokoncenost a historickou tématiku dél francouzského akademismu. On a jemu
podobni malifi usilovali o zobrazovani moderni doby pfesné tak, jak ji vnimali-touZzili
zachycovat prchlivé okamziky a pomijivé Uc€inky svétla. Kromé metody (nanaSeni tlustymi
vrstvami jasnych barev na platno) byly novatorské i jejich naméty. Impresionisté vychazeli
ven z ateliéri, pozorovali zivot kolem sebe a malovali pfesné to, co vidéli: napt. krajiny v
okoli Pafize, baleriny upravujici si stfevicky nebo pradleny pii praci. Tyto scény byly

povazovany za velice radikalni, a misty dokonce nevhodné (Farthing, 2012, s. 316).
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2.2 Claude Monet

,Honim se za snem, chci nemozné. Ostatni malifi maluji most, dim, ¢lun. Namaluji most,
dim, Clun a jsou hotovi...J4 bych chtél namalovat atmosféru, v niz se nachazeji most, dim,
C¢lun. Krasu nélady, v niz jsou, a to neni nic jiného nez nemozné“. Claude Monet

(Zeidlerova, 2006, s. 30).

2.2.1 Mladi autora

Oscar-Claude Monet se narodil v Patizi v roce 1840, ale jeho détstvi a dospivani je spojeno
s Le Havrem, mésteckem, kam se rodina pfestehovala. Prostfedi, v némz chlapec vyrustal,
nemélo s uménim nic spolecného. Monetiiv otec vedl obchod s potravinami a o
uméleckych sklonech svého syna nechtél nic slySet. V Normandii mladého Moneta nejvice
ovlivnilo setkani s vytvarnikem Eugenem Boudinem. Byl to pravé on, kdo mladence
odrazoval od vytvafeni karikatur, jez ho zpocatku proslavily, a sméfoval jej ke
krajinomalbé. Doudin doporucoval Monetovi, aby si vSimal promén motfe a oblohy,
studoval v neustale ménicim se svétle lidi, zvifata, budovy 1 stromy. Rikaval: ,,Ze vieho, co
se namaluje v plenéru, vyzatfuje sila, energie a jistota, ukryvajici se v kazdém tahu Stétce.

Tohle kouzlo se uz v ateliéru nenajde* (Monet, 2004).
2.2.2 Malirské zacatky a zrod impresionismu

Koncem roku 1871 se Monetovi pfest¢hovali do Argenteuil, kde Claude namaloval vice
neZ sto obrazi, které svymi zéafivymi barvami, lehkym, rychlym zpisobem malovéani a
radostnymi motivy patii k nejkrasnéjSim a nejznaméjSim dilim impresionismu.
Povzbuzeni pravidelnymi koupémi svého nového obchodnika s uméleckymi predméty
Durand-Ruelase Monet a jeho pratelé seskupili do spolku umélcii a vystavili sva dila na

spole¢né vystave, nezavislé na Salonu (Zeidlerova, 2006, s. 39).

Monet zde proziva jedno ze svych nejkreativnéjSich obdobi. Velmi oblibenym a
nevyCerpatelnym zdrojem inspirace jsou mu plachetnice, remorkéry a Cluny, ale také
mosty a Zelezni¢ni traté. V nékterych malbach z tohoto obdobi setrvava u jasného, takika
kouzelného zobrazovéani ptirody, ponofené do tiché a nehybné atmosféry slune¢ného

venkova (Bologna, 2019, s. 47-50).
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Obrazek ¢. 1: Claude Monet - Impression, (zdroj: https://cs.wikipedia.org)

Obraz Imprese — vychod slunce je predstaven v roce 1874 na prvni vystavé impresionisti
v ateliéru fotografa Nadara. Takto Monet pfipomind pivod nazvu, z n¢hoz je takika
mimod¢k odvozeno oznaceni nového vytvarného stylu. Obraz, ktery byl malovan o okna
hotelu béhem pobytu v Le Havru, je jednim u nejznaméjSich Monetovych platen, ve své
dobé skandalnim a zaroven revolucnim. Umeélec se distancuje od jakékoliv konvence,
zachycuje jen své vnitini dojmy a pocity. VSe je pouze naznaceno, vse je rychlé, svizné, a

pritom zcela jasné (Bologna, 2019, s. 65).

Obrazek ¢. 2: Portrét Clauda Moneta, autor P.A. Renoir (Zdroj: https://fotografie-obrazy.cz/)
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2.2.3 Zavér zivota a lekniny

r~r

Zakladem budouciho vyvoje Monetovy malifské tvorby, kdy se umélec postupné ptiblizi
uplnému rozplynuti zobrazené¢ho objektu, je nejspi§ jeho schopnost vnimat nejjemné;si
odstiny rtizové, Sedé i modré barvy. Aby docilil co nejlepsiho svételného efektu, musi
zachytit jiz prvni paprsky pfi svitani: vstava v pil ¢tvrté rano, aby se ptepravil na ¢lunu na
vybrané misto. Bere si sebou ¢trnact platen, na nichz pracuje soucasné a pii nejmensich
zménach svételnych podminek je stiida. Tak vznika jedna z nejpoetictéjSich sérii desetileti

(Bologna, 2019, s. 138-139).

Obrazek ¢. 3: Claude Monet — Woman with a parasol (zdroj: www.posters.cz)

Obrazek ¢. 4: Claude Monet —Japonsky most (zdroj: www.slavneobrazy.cz)

Do téhoz roku se datuji poCatky Gspésné série lavek pres rybnik s lekniny, ktery se i dle
vlastniho ptfani nechal vybudovat v zahradé¢ v Giverny. K zobrazeni vzajemné se
proplétajicich rtiznorodych rostlin a jejich odrazii na vod¢é pouziva mnoho kontrastnich
barev. Ve zdanlivém chaosu piirody je ve skutecnosti vSe peclivé zkoumano a
organizovano. V platn€ uloZzeném ve Filadelfii je most zndzornén frontalng. Je holy, prosty,
linedrni, vedeny napfi¢ celym obrazem a bez ndvaznosti na postranni cestu. V horni ¢asti
malby prosvitd zelena zahradni vegetace s tesknymi vrbami a dalSimi stromy. V poptedi
spocivaji na vodni hladiné klidné a tiché lekniny, spiSe letmo nacrtnuté nez detailné

vykreslené. Obraz vynikd bohatou a pestrou vegetaci a po strdnce formalni Skalou

pouzitych barev (Bologna, 2019, s. 139).


http://www.slavneobrazy.cz/
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Obrazek ¢. 5: Claude Monet — Water lilies and japanese bridge, (Zdroj: www.cs.m.wikipedia.org)

V dile Jezirko s lekniny, harmonie rizové zroku 1900 navazuje Monet na nameéts
japonskym mostem, avSak z jiného tthlu pohledu. Jak napovid4 jiz samotny ndzev, hlavnim
objektem obrazu uZ neni pési lavka, nybrz jezirko rozprostiené pod ni, voda, skvouci vodni
kvétiny a bujnd zelein na biezich v poptedi. Na platn€, které se vyznacuje ménavymi
efekty, se piirodni vyjev méni v rej jasnych barev. Cervena, rizova, zluta, zelena, modra i
fialova se propojuji jednotlivymi energickymi a hutnymi tahy Stétce v pestrobarevnou

scénu (Bologna, 2019, s. 140).

2.3 Streetart styl

Soucasny umélecky smér na konci 60. let 20. stoleti, je v obecném smyslu druh vytvarného
projevu pracujici ve vefejném prostoru rytim, psanim nebo malbou, v soucasnosti
predevs§im technikou nanasSeni barev, ¢asto ve formé spreje nebo fixy, pfipadné Skrabani,
leptani. Vychazi z ptivodniho feckého slovesa ypagewv (grafein), psat. Graffiti se stalo
jednim z pavodnich pilitd kultury Hip hopu, oznaCované za kulturu protestu (Graffiti,

2022).


http://www.cs.m.wikipedia.org/
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Pokud chceme tomuto globalnimu fenoménu piijit na kloub, je dilezité prozkoumat jeho
koteny sahajici az k pocatkim Clovékem vytvofeného prostredi. Pravé zde, ve vychodni
Africe, miizeme objevit 1 nejstarSi dikazy o pouziti barvy. NejstarSi znamé ukazky
figurativni malby a 3D soSek ve tvaru zenské postavy datované do obdobi nejméné pied 35
tisici let ukryvala jeskyné Chauvet-Pont-d"Arc ve francouzském regionu Ardeche.
Nejstarsi graffiti vytesali pred ¢tyimi tisici let do egyptského ttesu semitsti vojaci. Tvoii je

dva napisy, které obsahuji lidské jméno a odkaz k bohu (Hunter, 2017, s. 6).

Podobné jako divoka zvifata lovi svou kofist, tak si umélci ulice vyhledavaji to nejlepsi
misto a cekaji na spravny okamzik, aby se mohli odevzdat primitivnimu instinktu
kreativity. Néktefi jsou rychly, udefi v nékolika malo minutach, jini potfebuji vice Casu,
aby své dilo dokoncili. Ale vSichni jsou hnéni stejnou posedlosti, jakou mize pochopit jen
umélec: nemohou bez svého uméni zit. Umélci ulice tento pocit dobie znaji, k jeho
naplnéni ¢asto pracuji v drsnych podminkach, jako je dést’ ¢i pal¢ivé slunce, v nevlidném
prostiedi uprosted velkoméstské dzungle, v chudinskych ¢tvrtich nebo pod mostem, kam
nepiijde ziva duse, v zapomenutych koutech velkomésta, Casto velmi nebezpecnych a

neziidka ve strachu z odhaleni a uvéznéni za nezdkonnou ¢innost (Mattanzaova, 2018, s.6).

Jedna z mnoha definic Street artu je, jakékoliv uméni vytvofené nebo vyobrazené na
vefejnych mistech ("street" - ulice). Zahrnuje také nejriznéjsi skulptury a objekty, ale také
1 graffiti, zkratka vSe, co neni k vidéni v galeriich, ale pfimo v ulicich vSech zndmych mé&st

svéta (Nejkrasnéjsi kousky svétového street artu, 2018).

Krok za krokem dobyval street art svét, bez ohledu na jazykové, kulturni nebo nabozenské
bariéry, a hlavné bez omezeni ekonomickymi limity. Street art se objevuje na kazdém
rohu, 1 v nejzanedbanéjSich a nejizolovangjSich ¢astech planety, protoze promlouva pifimo
k lidskym srdcim. A v tom spociva skutecnad sila street artu — dostane se ke kazdému, bez
jakékoli diskriminace, protoze jde o mimofadné demokratickou formu umeéni. Je svobodné,

divoké a smyslové (Mattanzaova, 2018, s. 6).

Italsky pouli¢ni umélec Blu pravé dokoncil praci na této obii nasténné malbé, ktera
obepind dv¢ strany budovy v Rimé. Dilo vyuziva téméf 50 oken k vytvorfeni st a o¢i asi
27 bizarnich tvari, které vSechny soupeii o pozornost (Nova masivni nasténna malba Blu v

Rimé proméni 48 oken na tvafe, © 2010-2023).


https://www.facebook.com/www.BLUBLU.org
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Obrazek ¢. 6: Blu- Mural rome — (Zdroj: www.thisiscolossal.com)

Toto poulicni uméni obc¢as balancuje na hranici zdkona a obcas pisobi jako vandalismu,
pfesto musi vSichni uznat, Ze je velmi krasné, emotivni a mnohdy dokéze rozzafit i mista,
ktera jsou diky své opusténosti zcela beztésna a svétem zapomenutd (Nejkrasnéjsi kousky

svétového street artu, 2018).

Je lepsi ponechat street art na ulici, kde vlivem Zivll chatra, anebo ho chranit? Pokud se
pfemisti do prostfedi galerie ¢i muzea, jde 1 nadale o pouli€ni uméni? Maji vlastnici budov
vuci verejnosti povinnost o takova dila pecovat? Neubira jeho tvorbé na sile, kdyz se

premisti, vytrhne z kontextu? (Mattanzaova, 2021, s. 9).

3 REKLAMA

Reklama je dnes vSudypfitomna, je naprosto vSude kolem nas. Je nepiehlédnutelna, velmi
Casto neuprosnd, obCas vtipnd, ale 1 velmi otravna a neodbytnd. Definic, které popisuji

reklamu, je obrovské mnozstvi, ale vétSinou maji spolecny zaklad, ze kterého vychazeji.

Slovo ,,reklama® vzniklo pravdépodobné z latinského reklamare — znovu kiiceti, coz
odpovidalo dobové ,,obchodni komunikaci“. I kdyz se zplsob prezentace béhem staleti
zmeénil, pojem reklama ztistal. V soucasné dobé¢ je reklama definovana jako ,.kazda placena
forma neosobni prezentace a nabidky ideji, zbozi nebo sluzeb prostfednictvim
identifikovatelného sponzora“. Z psychologického hlediska jde o urcitou formu
komunikace s komercnim zamérem. Tomu odpovida 1 definice reklamy schvalena
Parlamentem Ceské republiky vroce 1995, ktera iika, Ze ,reklamou se rozumi
pfesvédcovaci proces, kterymi jsou hledani uzivatelé zbozi, sluZzeb nebo mysSlenek
prostfednictvim komunika¢nich médii“. Jde o placené zpravy, které vyuzivaji jednotliva
média k dosazeni cilové skupiny. Obdobnou definici najdeme také v materidlu
Mezinarodni obchodni komory (International Chambre od Commerce), kde je reklama
charakterizovana jako ,,...komer¢ni komunikace konkrétniho sponzora, ktery vyuziva

riznych komunikacnich platforem jako tisku, rozhlasu, televize, billboardd, satelitu,


http://www.mediaguru.cz/
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internetu apod., aby oslovil urcité publikum, tj. zdkazniky* (Vysekalova a kol., 2012, s. 20-
21).

Historie reklamy saha az do antiky a je velice dlouhd. Existuje vlastné odpraddvna a stéle
jeji obliba roste. Byt si to mozna ani neuvédomujeme, ale praveé diky ni jsme spojeni se
svétem. Denné jsme informovani o udélostech z celého svéta, zajimavych vécech,
objevech a vyzkumech, pouzivime ktomu nyni jiz velké mnozstvi informacnich

prostiedkt, které jsou diky ni zivy.

Reklamou rozumime placenou formu neosobni, masové komunikace. Jejim cilem je
informovani spotiebitelt a zamér ovlivnit jejich chovani. Reklama se mlize zamétovat na
ruzné cilové skupiny, domdacnosti, vyrobni podniky, maloobchodni jednotky, sportovce,
studenty. Mlze pusobit celoplosné na uzemi celé republiky nebo jenom v Praze (Svétlik,

1994, s. 161).

At se nam to libi nebo ne, tak reklama se za posledni roky stala nedilnou souc¢asti naSich
zivott, bud’ v podobé televiznich spotil, znélek v radiich, z plakatt na billboardech u silnic
a na internetu tomu neni jinak. Tim, jak je vSudypfitomnd, tak si na ni pomalu zvykame,
nékdy ji dokonce i schvalné ignorujeme a spoustime si v sob¢ jakysi imunitni systém vici

logtim, ikonam, bannertim, plakatim a dal$im reklamnim prvkim.

Nékdy jsou reklamy vtipné a libi se nam, ale ve vétSiné pfipadi ne, jakmile se napf.
v televizi objevi blok reklam a pferuSi nam oblibeny sledovany film ¢i serial, byva to
vétSinou impulz pro to, pfepnout na jiny kandl nebo dokonce odejit a vénovat se jiné
¢innosti.

VSichni se denné setkdvame s mnoha projevy reklamy a dalSich nastroji marketingové
komunikace, které ndm radi, jak nejlépe travit volny cas, presvédcuji, ze jediné tato viné
nam pomitize okouzlit nase okoli, jedin€ tento prostfedek vypere nase pradlo ,,béleji nez
dobéla“ a pomoci dalSiho prostiedku bude naSe domacnost svitit Cistotou bez nejmensi
namahy. Nebo naopak nepouziti jiného produktu néas ucini spolecensky nepfijatelnymi a
vytadi nas ze spole¢nosti ,,slusnych lidi“. Je tomu opravdu tak? Je reklama tim tajnym

svidcem, ktery zablokuje nase mysleni, a my déldme véci, které nechceme? (Vysekalova a

kol., 2012, s. 20-21).
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3.1 Funkce reklamy

Reklama je nezbytnou a dnes jiz samoziejmou soucasti trzniho hospodaistvi. Jeji funkci je
informovat spotfebitele o nabidce zbozi a sluzeb, oslovovat stadvajici 1 nové zédkazniky a
samoziejm¢ se snazit prodat nabizené zbozi. Ale to neni tak jednouché, protoze nakupu
zbozi ptredchazi slozity proces, ktery zahrnuje jednotlivd staddia od vnimani reklamniho
sd€leni pfes vyvolani pozornosti, vytvareni postoje a preferenci az k vytvareni presvédcenti,

které teprve vede ke koupi vyrobkil (Vysekalova, Mikes, 2018, s. 15).

V obecné roving jsou jen tfi zékladni funkce reklamy, a to informacni, piesvédcovaci a
pfipominaci.
e informacni — ma za cil oslovit nového potencionalniho zakaznika a sdélit mu: ahoj,

zde je naSe sluzba ¢i produkt a vyvolat u néj zdjem

e piesvédCovaci — cilem je jeSté vice rozvinout nebo zvysit zdjem o jiz klientovi

znamém produktu ¢i sluzbé

e pfipominaci — cilem je vyvolat v budoucim zakaznikovi nezapomenutelny pocit na

produkt ¢i sluzbu
3.2 Cile reklamy

Reklama miize byt tedy informativni, pfesvéd€ovaci nebo pfipominaci. Na zéklad¢ toho se
stanovuji 1 jeji cile, které mohou byt ekonomické (zvySeni obratu, zisku nebo podilu), ale
také mimoekonomické (zvySeni stupné popularity, zvySeni zdjmu cilové skupiny produkt
koupit). Kromé pfedani informaci byva cilem vyvolani emoci a upoutdni pozornosti
zakaznikli. Reklama se stala soucdsti naSeho zivota a ovliviiuje nas vztah k jednotlivym

znackam. Snazi se zlepSovat povést firmy a davat ji pozitivni image (Monzel, 2009)

Reklama se snazi u spotiebitele vyvolat zdjem o produkt ¢i sluzbu a cili a oslovuje
potencionalniho zdkaznika, aby se ji potidil. Od poc¢atku svého vzniku zprostiedkovavala
informace o produktech a vyrobcich, jeji cené€, kvalité a vlastnostech. Dnesni reklama je
chytiejsi, plsobi jinak, bez obalu, jiz neprodava jen produkt, ale piimo uspokojeni
samotnych potieb. Konzumentovi se nejdiive snazi onu potiebu vyvolat nebo zvysit jeji
uméle vytvorenou naléhavost, aby mu pak ukazala, jak snadno si miize onu konkrétni

potiebu uspokojit, resp. koupit.
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3.3 Socialni reklama

Spolecnost nezadrzitelného ristu ohrozuje sama sebe - masovou vyrobou a konzumaci.
Zdroje rustu jsou vSak omezeny moznostmi. Ubyva surovin a pokracuje devastace
zivotniho prostiedi. Podle rozbora zpravodajskych sluzeb budou zahy lidé, nasi pravnuci,
pottebovat jinou planetu. Horizont sta let se nezadrzitelné priblizuje. Globalizace vyroby,
spotfeba, kultury je proto zapotiebi usmérnit. Pfedstavitelé¢ informacniho byznysu nedavno
potvrdil OSN, ze budou vénovat cilevédomou podporu udrzitelné spotiebé a propagaci
spoleCenské zodpovédnosti korporaci. Reklama mé v novém trendu vyznamnou roli.
Budeme brzy pravdépodobné i u néas svédky rustu placenych informaci, které budou
seznamovat pfijemce i s tim, co je za vyrobkem, nez jen s kvalitou a cenou nabizené zbozi.
Skeptici ovSem mohou namitnout, Ze kapitalistickd spole¢nost nedokdze prertst ve
spole¢nost obCanskou a Ze mira zisku nepfestane hrat roli hlavniho hybatele, Ze chamtivost
porazi zodpovédnost a pfitomnost budoucnost, jako jiz nékolikrat v historii lidstva

(Vysekalova, Mikes, 2018, s. 26).

Socialni reklama preventivné plisobi na spolenost a upozoriiuje na problémy v riznych
oblastech naseho Zivota. Poukazuje jak na globalni urovni (problém chudoby, valek,
nefizené migrace, terorismu, nedostatku potravin a vody atd.), tak jen 1 mistni problémy
(nedostatek darcovské krve, drogova zavislost, mezigeneracni vztahy atd.), které by se
méli vhodné a vcas fesit.

Nekomer¢ni neboli socialni marketing se stejné jako komeréni marketing snazi plisobit na
emoce, tzn. Sokovat, pfekvapit, dojmout ¢i rozesmat, ale navic angazuje mnozstvi znamych
osobnosti, které zvysuji diivéryhodnost propagovanych ideéalii. Vychazi z predpokladu, Ze
pokud reklama umi pfimét lidi k ndkupu, dokaze také zménit jejich chovani, a nejen to

nakupni (Nekomercni marketing, 2021).
4 KONZUMNI KULTURA

Stale Cast&ji nakupujeme zdkladni potraviny, které jsou z druhé strany naSi planety.
Naprosto nepfemyslime nad ndkupem lokalnich (mistnich) potravin. Vyrobky se uz nikdo
nesnaZi opravovat, ale zrovna se vyhazuji a kupuji se nové. Zivotnost viech produkti je
nizsi, nez byvala primérné pied dvaceti lety. Nerespektujeme lokalni zvyklosti ani
napovidani pfirody, kterd nékdy sama napt. pii sesuvech pidy nebo piivalovych destich,

poukazuje na to, kde jsou chyby. ZhorSuje se problematika Zivotniho prostfedi celé


https://cs.wikipedia.org/wiki/Soci%C3%A1ln%C3%AD_marketing
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planety. Pouzivani palmového oleje, tézbou nerostnych surovin a kacenim deStnych

pralest si zadélavame do budoucna na obrovské problémy.

Konzumni chovani se vyskytuje piedev§im ve vyspélejSich kulturach, kde nastal posun v
pfistupu k nakupovani z pozice zdkaznika z ,,potfebuji si koupit na ,,chci si koupit®.
Objevuje se zde podpora nakupovani na pijcky, leasingy a jiné druhy uvéri. Jedinec je

vystaven tlaku toho, co ma vlastnit a jaké znacky jsou ty spravné.
4.1 Konzumerismus

Socidlni reklamou jsem nakousla jest¢ jedno palcCivé téma, které se bohuzel castecné
dotyké 1 mé ro¢nikové prace, jedna se o konzumni spole¢nost, resp. konzumerismus. Je to
tendence, lidské chovani nadmérné nakupovat a shromazd’ovat pfedméty a jeji pozitky za
ucelem zvySovani osobniho S§tésti. V podstaté je to nadmérné nakupovéani zbozi ¢i
spotfebniho materiald v premife nad naSimi zdkladnimi potiebami prostfednictvim
marketingu, globalizace, reklamy a libivych tipytivych oball, které béhem nékolika
poslednich desitek let pferostlo ve spolecensky problém a negativné to ovliviiuje ¢im dal

tim vétsi mnozstvi lidi a statl po celém svéte (Krylova, 2016).

Ve spolecnosti napfi¢ svétadily se vedou vasnivé diskuse o tom, zda to lidstvo jiz
nepiehani, takové hle nesmyslné plytvani vécmi a zboZim, 1 kdyz to postupné povede
k socialnim 1 hospodaiské katastrof€, tak mimo par aktivistickych skupin nebo obcanskych

hnuti, se této problematice naprosto nikdo nevénuje.

Kazdopadné toto téma, Upadek lidské spole¢nosti prostiednictvim nadmérné konzumace,
plytvani zboZi, drancovani nerostnych surovin, ni¢eni Zivotniho prostfedi, zaujalo velké
mnozstvi umé€lct napfi¢ uméleckymi sméry, a mezi nimi i streetart v podani nejslavnéjSich
street artovych maliii, jako je BlekLeRat z Francie, EVOL z Némecka ¢i Banksy

z Bristolu z Velké Britanie a spousty dalSich vice ¢1 mén¢ zndmych umélca.
5 METODOLOGIE

V odborné literatuie mizeme piecist mnoho riiznych definic a termind, které objastiuji ¢i
vysvétluji pojem marketingovy vyzkum. Dle Kotlera (2001) lze definovat marketingovy
vyzkum jako: ,,Systematické pldnovani, shromazd’ovani, analyzovani a hlaSeni udaji a
zjiStovani jejich dilezitosti pro specifickou marketingovou situaci, pfed niz se firma

ocitla“.
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Nazev slova metodologie piivodem pochdzi z feCtiny ze slova Methodos = sledovéani,
stopovani a je to védni disciplina, ktera se zabyva metodami, jejich tvorbou a aplikaci.
Patfi do teorie ¢i filozofie védy a obecnéji do epistemologie. Pod vlivem anglictiny se
slovo n¢kdy pouziva i pro metodiku, coz je pouzity postup ¢i metoda. Slovo metoda jako
synonymum pro védu se vyskytuje uz v antice, zaujala predstavu spolehlivé, a dokonce
jednotné metody, kterd by umoznila srovnavani vysledkd a tim i védu jako kolektivni
¢innost. Metoda jako spolehlivy navod k ziskavani nepochybnych a porovnatelnych

vysledkt se pak stala zakladem rozvoje véd (Metodologie, 2022).

Marketing je zalozen na vzajemné vyhodné vyméné hodnot mezi pfijemcem a nékym, kdo
nabizi néjaky produkt ¢i sluzbu. Pfijemcem je ¢lovek, tedy konecny spotiebitel, nebo také
organizace, tedy zdkaznik. Pfijemce hledd produkt, ktery co nejlépe uspokoji jeho potieby,
a je pfipraven za n¢j poskytnout protihodnotu, obvykle ve formé penéz. Na druhé strané
vymény stoji organizace ¢i pfipadné jednotlivec, ktery vytvofi, nabidne a prodad svij
produkt spotiebiteli za urcitou hodnotu. Podminkou dlouhodobé uspéSnosti vyrobce ¢i
poskytovatele sluzeb je dobry vhled do potieb spotiebitelli a orientace na trhu, na kterém
podnikaji, a schopnost pruzné reagovat na zmény ve spotiebitelskych preferencich a

podminkach v ptislusné kategorii (Tahal a kol., 2017, s. 13).

Rbzni autofi pouZivaji rizné definice marketingového vyzkumu a obsahu celého
vyzkumného procesu. Rozdily mezi nimi spatfuji pfedevS§im v hloubce ¢lenéni
jednotlivych fazi vyzkumného procesu, pficemz se vSichni autofi shoduji na logické
navaznosti jednotlivych stadii a zaroven uznavaji, Ze sice jednotlivé vyzkumy maji vice ¢i

mén¢ odlisny pribéh, ale 1ze provést urcité zobecnéni (Kozel a kol., 2006, s. 48).

Pfi realizaci marketingového vyzkumu pracujeme s rozdilnymi typy dat. Data mohou
pochazet z riznych zdroji a mohou slouzit riznym uceliim dal$iho vyuziti. Néktera data
jiz pted zahdjenim vyzkumného projektu existovala, jind data je tfeba teprve posbirat,
nckterd data mohou byt obsahem firemnich databazi, jind je potfeba ziskat z prostiedi
mimo firmu. Data mohou vznikat riznymi zptsoby. N&ktera naptiklad vzniknou registraci
nového zdkaznika nebo pofizenim objednavky zbozi, dalSi zase mohou byt vysledkem
odpovédi respondenta na polozenou otazku. Typ pouzitych dat a také jejich zdroj pak Casto

dava pojmenovani celé metod¢ marketingového vyzkumu (Tahal a kol., 2017, s. 26).

Jak jiz vime, marketingovy vyzkum ma za kol systematicky specifikovat, shromazd'ovat,

analyzovat a interpretovat informace, které se dale vyuzivaji v marketingovém fizeni. K
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naplnéni tohoto tkolu vyuziva fadu nejriznéjsich vyzkumnych ptistupi, které zde délit dle

mnoha kritérii (Kozel a kol., 2006, s. 114).

Dle Tahala a kol. (2017, s. 42) cilem kvalitativnich vyzkumt je porozumét zplsobu
rozhodovani zakaznikli a mysSlenkovych pochodi, jez toto rozhodovani doprovazi. Je
dilezité porozumét motivatoriim, bariéram, pozitivnim i negativnim asociacim, které s poji
k pfedmétu vyzkumu, které ovliviiuji, zda si ¢lovek dany produkt koupi ¢i mu vyjadii své
sympatie, nebo zda bude preferovat nabidku konkurence. Vyzkum piinasi odpovédi na
otazku pro¢? a probihd na zéklad€¢ strukturovaného rozhovoru mezi vyzkumnikem
(oznacovanym obvykle jako moderator) a menSimi skupinami respondentd nebo

jednotlivci. Velikost vzorku ¢itd obvykle nékolik desitek respondentd.

Naopak u kvantitativni vyzkum je smyslem pfinést odpoveéd’ na otdzku kolik? Vystupem
jsou nejcastéji grafy a tabulky, které pfinasi informace o zastoupeni sledovaného jevu nebo
nazoru v cilové populaci, a to bud’ formou absolutni ¢etnosti nebo ¢astéji formou relativni
¢etnosti (vyjadieno v procentech). Vyzkum vyuziva pro sbér dat pozorovani ¢i experiment,
v praxi se velmi ¢asto pouziva metoda sbéru dat dotazovanim (Tahal a kol., 2017, s. 42-

46).

Zésadni odliSnosti kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu trhu spociva v jejich
zakladnim zaméteni, tedy v charakteru jevi, které analyzuji. Kvalitativni vyzkum se pta
kolik? (Cetnost, frekvence), kvalitativni vyzkum zkoumé pro¢? (divody, motivace). V
marketingu se pouZivaji oba dva pfistupy jako rovnocenni a voli se podle povahy problému
a cile Setfeni. I pfes zaznamenanou statistiku vyuziti jednotlivych pfistupi neni mozné
chapat kvalitativni vyzkum pro potieby marketingu jako méné dilezity (Kozel, Mynatova,

Svobodova, 2011, s. 158).

5.1 Metodika

Teoretickd cast prace bude sméfovat, po nastudovani vybranych uméleckych smért,
k objasnéni nezbytnych pojma pro vytvotfeni zdkladni teoretické baze. Po ptredstaveni
umeéni ve spojeni s jeho vyvojovou linii ptijde primarné o relativné nové streetartové umeéni
a jeho ikony, ale i o pochopeni jeho smyslu. Soucasné¢ také o umélecky smeér
impresionismus ve spojeni s jeho nejpiednéjSim predstavitelem, tzn. Claudem Monetem.
Dale bude pozornost orientovana na oblast reklamy, konkrétné pak na socidlni reklamu, na

niz bude navazovat objasnéni pojmu konzumerismus. Podstatou je utfidéni a uceleni
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zpracovani daného tématu pomoci resersi a objasnéni, jakou roli mohou sehrat kulturni

ikony v oblasti socialni reklamy.

Prakticka ¢ast bude smétovat v prvni ¢asti k analyze obou vybranych uméleckych dé¢l a

nasledné¢ bude proveden kvalitativni vyzkum na zakladé polostrukturovanych rozhovort.
5.2 Vyzkumny problém

Dle Kozla a kol. (2006, s. 71) fazi urCeni problému neleze podcenit, protoze definovani
vyzkumu. Proto také tato faze vyzkumu trvd mnohdy vice nez padesat procent celkové
doby potiebné pro vyfeseni zadaného problému. Pokud se nam pak podati jasné¢ definovat

problém a cile, nejedna se o ztratu, ale naopak o uSetfeni celkovych nakladl — i ¢asovych.

V tomto piivodnim obraze ,,Bridge over a pond of water lilies* od svétoznamého autora
Clauda Moneta, kde je brilantn¢ zachycen japonsky most a jezirko s lekniny, coz plisobi
velmi romanticky, klidn¢ a pfijemné. Banksy ve svém dile naopak naruSuje romantickou
atmosféru klidu svymi aZ surové zasazenymi nakupnimi kos$iky a vystraznym kuzelem do
poklidné atmosféry dila, ¢imZ se snaZi vyburcovat pozornost vefejnosti k problémim

dnes$ni moderni konzumni doby.

Banksyho oblibenym motivem jsou pravé nakupni voziky 1 vystrazné kuZele, kterymi rad
upozorituje na Upadek soucasné spolecnosti v ochrané Zivotniho prostfedi a podtrhuje

dopady globalizace a hlavné konzumerismu.

Prizkumy, které jsou k dispozici ohledné samotného autora Banksyho a jeho dél nejsou
jednoznacna. Obycejni lidé jeho osobu i tvorbu spiSe neznaji, proto se stdva cilem prace

¢astecné oboji priblizit. Stejné tak jako 1 dopad sdéleni, které Banksy piredava svym dilem.

Dulezité je tedy zjiSténi, zda jsou ,,pfijemci sdéleni” schopni jednak zafadit samotného
umeélce, rozpoznat umélecky styl a odhalit svilij vztah k uméni. Primarné pak, zda poznaji,
co je zakladnim sdélenim daného uméleckého dila a zda dokaze umélecké dilo svym
obsahem 1 formou ovlivnit tak, aby se nad danym problémem alespont zamysleli a
uvédomili si dopad soucasné konzumni spolecnosti, tzn., zda je umélecké dilo schopno

naplnit poslani socialni reklamy.
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5.3 Cil prace

Cilem bakalaiské prace bude zjistit, zda a pfipadné jaky vliv mize mit umeélecké
zpracovani d€l soucasného nejznadméjsiho streetartového umeélce Banksy, konkrétné se
bude jednat o obraz Show me the Monet, na respondenty (,,pfijemce sdé€leni®) v kontinuité
s prezentovanym reklamnim sd€lenim v oblasti socialni reklamy, pfipadné¢ zda muize
ovlivnit jejich postoje a hodnoty. Odhalit hlavni myslenky a poselstvi tohoto dila a
objasnit, jakou roli hraji kulturni ikony v socialni reklam¢ a marketingové komunikaci
soucasnosti.

Dle Kozla a kol. (2006, s. 72) plati, Zze pro kterykoliv problém plati, ze jej mizeme
zkoumat z mnoha riznych pohledu a zjist'ovat fadu informaci. Proto je vhodné vychazet ze
star¢ho pfislovi, které pravi, ze dobtfe definovany cil je napll vyfeSeny problém. Z této
poucky vyplyva fakt, Ze podet cilti vyzkumu musi byt piiméfeny. Uzkym vymezenim cile
muzeme pichlédnout dulezité alternativy, Siroké zacileni pfinasi zbyteéné ndklady. Cile
vyzkumu jsou dany tGcelem vyzkumu a pomoci tzv. programovych otazek by mély jasné

definovat, co ma byt vyzkumem zjisténo.

V ramci teoretické Casti prace je cilem nastudovani potfebné odpovidajici literatury v
oblast kultury, a to primarné€ orientované na relativné nové streetartové umeéni, jeho ikony a
soucasn¢ pochopit jeho smysl a odkaz. Obdobné rovnéz terminologii uméleckého sméru
impresionismu a piiblizit jeho hlavni pfedstavitel¢, proniknout do taji zachyceni
prchlivych okamzikd. Je to vSak i1 studiem literatury smétujici k oblasti reklamy, resp.
socialni reklama, ktera je v této dobé velmi dilezita, a to stejné jako samotné uméni a jeho
dosavadni vyvoj. Podstatou tak bude utfidéni a uceleni zpracovani daného tématu pomoci

reSer$i a objasnit, jakou roli hraji kulturni ikony v socidlni reklamé.
5.4 Vyzkumné otazky

VO 1: Poznaji participanti autora predloZzeného uméleckého dila s nazvem ,,Show me the

Monet* a vi, co je smyslem jeho umélecké tvorby?

VO 2: Jsou participanti schopni zaznamenat a pochopit umélcovo poselstvi, které¢ je v

obrazech skryto?

VO 3: Dokazi participanti pozitivné ohodnotit pfinos formy ptedani poselstvi vedouci ke

zméné hodnot a postojii (tzv. socialni reklamou) v kontinuité s uméleckym dilem?
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5.5 Ucel Setreni
Verifikace hypotézy, zda ,mize uméni pomoci k feSeni soucasnych spolecenskych
problému*, tzn. pfinos uméni v kontinuité se socialni reklamou. Déle nésledna ziskana data

mohou slouzit jako material pro budouci studenty.

Ugel vyzkumu piedstavuje odpovéd’ na otazku, proé se ma vyzkum provadét. P¥i spravném
postupu bychom méli urcit, v ¢em spociva problém. Muze se stat, ze problém skutecné
neexistuje, ze doSlo pouze kjeho zaméné se symptomem. Piipadné se dopracujeme
k poznani, Ze se jedna pouze o &ast komplexngjsiho problému. Ugel mazeme vyjadiit
pomoci prilezitosti, které na trhu doposud neexistovaly, nebo existuji, ale my nezname
presnéjSi moznosti jejich vyuziti. Skutecné problémy zadavatele nebyvaji zifejmé jiz od
sam¢ho pocatku vyzkumu. Proto v této fazi vyzkumu dochazi k nejvétSimu mnoZstvi
nedorozuméni mezi zadavateli a vyzkumniky. Hlavni pfi¢inou je fakt, Ze na obou stranach
se sejdou odbornici, ktefi se shodn¢ domnivaji, ze znaji feSeni. Pfitom se kazda strana diva

na véc pouze ze svého uhlu pohledu (Kozel, Mynafova, Svobodova, 2011).
5.6 Objektem Setfeni

Objektem Setfeni je tento konkrétni obraz ,,Show me the Monet* z roku 2005.

Umélec: Banksy

Umelecky styl: streetart

Rok vzniku: 2005

Dilo: Show me the Monet

Technika: olej na platné

Expozice: Crude Oils Exhibition, Notting Hill, Londyn

Je to olejova malba, ktera parodizuje hned dalsi dvé znama dila, jednak zndmy film ,,Jerry
Maguire* z roku 1996 a jeho nejslavnéjsi vétu ,,Show met he Money!* (v piekladu ,,Ukaz
mi penize!*) a v neposledni fad€ 1 obraz svétozndmého umélce Clauda Moneta — ,,Bridge

over a pond of water lilies* (v pfekladu ,,Most pfes jezero lilii*) (Krylova, 2016).
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5.7 Vyzkumné metody

V posledni dobé¢ roste potieba ziskavat z marketingového vyzkumu nejen informace, ale
predevsim podklady pro strategickd rozhodnuti, aby mohla firma reagovat na stale se
meénici situaci v prostiedi. Z hlediska uplatnéni je proto nutné rozhodnout o typu vyzkumu,
které rozliSujeme za zdkladé tady rtiznych kritérii, kde jsou uplatnény aspekty casove,

veécené 1 metodologické (Kozel, Mynarova, Svobodova, 2011, s. 76).

Soucasny vyzkum realizovany v rdmci bakalaiské prace vychazi se zavért pilotniho

Setfeni, na které bylo navazano kvalitativni metodou polostrukturovaného rozhovoru.

Dotaznikovda metoda pouzita v ro¢nikové praci byla zvolena predevSim kvuli
jednoduchosti samotné distribuce a pomérné ¢asové nendro¢nosti. Jednou z dalSich vyhod
je 1 finan¢ni nenaroc¢nost. Dotaznik obsahoval hlavné oteviené otdzky, které poskytuji
prostor k zamysleni. Metoda byla zvolena cilené, aby byla schopna zachytit zevrubnéjsi

nahled participanti na sledovanou problematiku.

vvvvvv

zalozen na ptimé komunikace s respondentem (face to face). Dotazovani se stava osobnim
vzdy pii1 osobnim kontaktu a je jedno, zda dotaznik vypliuje tazatel nebo respondent. Jeho
hlavni vyhodou je pravé existence pfimé zpétné vazby mezi tazatelem a respondentem.
Ten mize respondenta motivovat k odpovédim, miize uptesnit vyklad otazky, dle situace
muze ménit poradi otdzek. Vyuzitim ndzornych pomiicek (obrazky, karty, vzorky) se dale

zvysuje pravdépodobnost spravného pochopeni otazek (Kozel a kol., 2006, s. 142).
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II. PRAKTICKA CAST
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6 BANKSY

,Predstavte si mésto, kde neni graffiti postavené mimo zékon, mésto, kde vSichni mohou
malovat, co chtéji. Kde je kazda ulice ponoiena do zaplavy milionii barev a kratkych frazi.
Kde cekani na autobusové zastavce neni nikdy nudné. Mésto, v némz se citite jako na
vecirku, na ktery jsou zvani vSichni, nejen realitni agenti a baroni z velkych spole¢nosti.
Predstavte si takové mésto a piestaiite se opirat o zed — je jesté vlhkd (Banksy, 2005, s.

85)“.

Pokazd¢é mée pirekvapilo, kdyZ jsem narazila na tagy nebo graffiti ozivujici néjaky Sedy kout
metropole. Fotografovala jsem je a spratelila se s n¢kolika streetartovymi umélci, které
jsem potkala. Svym odbojnym e nekonven¢nim duchem, svym jedineCnym a osobitym
nahledem na svét, svou bohémskou lhostejnosti vii¢i v§em institucim a pravidlim dokézali
vyvolat emoce, predstavovali inspiraci, dovedli rozesmat hlaskou, figurou, vyjevem. Chté
nechté jsem si oblibila, jak je, tak jejich tvorbu. Pfipominali mi poetes maudits, prokleté
basniky, jako byli Paul Verlaine, Arthur Rimbaud ¢i Charles Baudelaire, jejichz verSe jsem

nesmirné milovala pro jejich vasnivost, divokou dusi 1 odvahu (Mattanzaova, 2021, s. 14).

Vsechno kolem néj je tajemné. Je to on, nebo neni? Jeho identita nikdy nebyla odhalena, 1
kdyz existuje n€kolik teorii, a policie se dokonce snazila najit stopy v jeho dilech na zdech.
Banksy se prosté¢ nechce prozradit. Dava ptednost tomu, aby na zdech vyjadifoval své
myslenky, aby provokoval, liSil se a S§ifil svou evidentni lasku prostfednictvim své
umélecké tvorby. Jeho uméni se neda onalepkovat a je lepSi nechat je pulsobit jeho

specifickym jazykem, kterym dobyva svét (Mattanzaova, 2018, s. 36).

Banksy byl jiny. Svou tvorbou se od pocatku od vSech ostatnich vytvarniki 1isil, upozornil
na sebe a hned svymi po€iny zaujal. Jeho sdélni kiicelo na celé kolo hlasem ditéte v davu,
jako puma, co vybuchne ve vzduchu. Casto neslo politicky podtext a obvykle podnécovalo

sny a nadéji (Mattanzaova, 2021, s. 15)

Tento autor, ktery zatim peclive taji svou identitu, zacal svou kariéru jako obycejny sprejer
graffity na budovach v anglickém Bristolu, dokonce nékolikrat ho zatkla i policie, ale i tak

doted’ nikdo nevi, kdo je.

Banksyho tvorbou se zabyva v soucasné dob¢ tada autorti. Patii k nim naptiklad i Xavier

Tapies, ktery ve své knize Banksy provokation (202), predstavuje umélcovu tvorbu.
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Kazdému jeho dilu zde vénuje samostatnou dvoustrdnu - vcetné popisu, fotografii i
komentatt. Dalsim z autord je Crommelin Claude s knihou New Street art (2016), ve které
zaméfuje svou pozornost na street art v kontinuité s prezentaci 150 pouli€nich umélci,
mezi nimiz vedle Banksyho miZeme najit 1 fadu zndmych jmen (napi. Invader, Roa aj.)

stéjné€ jako ukazky témer 275 fotografii s komentafi.

Banksy si dokézal osvojit roli vypravéce jednoho z nejlepSich piibéhii na svéte, ptibéhu
¢lovéka, ktery se docela sdm postavil svétu a bezdéky se stal hrdinnym mluvéim hnuti, jez
zménilo zplsob uvaZovani. U Banksyho je rozhodovaci instinkt siln€ ovlivnény
nezkrotnym nutkdnim ménit svét, idedly a zdsadami, mySlenkou a vizi, politickym
aktivismem, ktery mu veli riskovat uplné vSechno, byt vizionafem, predjimat déni i ve

chvili, kdy zatim nikdo jiny dikazy nevidi (Mattanzaova, 2021, s.18).

Obrazek €. 7: Banksy — Divka s balonkem (zdroj: www.britannica.com)


http://www.britannica.com/
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Obrazek ¢. 8: Banksy — Otrocka prace (zdroj:www.irozhlas.cz)

Dnes jsme si tém¢éf jisti, Ze Banksy Zije v Bristolu ve Velké Britanii. Slavy ve svété street
artu dosahl diky svym ilegalnim graffiti, plastikam a instalacim. Je umélec, malif, politicky
1 filmovy rezisér. Stal se hvézdou navzdory sobé samému, a¢ nemiluje muzea a dava
prednost ulici, se v§im rizikem: je vydan na milost vétru a Spatnému pocasi a hrozi mu, Ze
bude dopaden a uvéznén. Underground a anonymita jsou vSak nerozlu¢né spjaté

(Mattanzaova, 2018, s. 36).

Banksyho dilo bylo nééim nové a neotfelé, a to jak svym designem, tak 1
ztvarnénim. Namisto ruéniho malovéani sprejem pouzil $ablony. Rik4, Ze je to proto, Ze se
mu to bez Sablon nedafilo. Pouziti pfedem pfipravené myslenky déale odrazelo vlivy a
predstavy, které mlady Banksy rozvijel o moci establishmentu a jeho narusovani. Blek le
Rat stale ovlivitoval Banksyho a mladého umélce, vyzbrojen novym vizudlnim stylem,
zacal do své tvorby vkladat vice politickych sdéleni, coz je téma, které nakonec pfineslo
nékoho z jeho nejslavnéjsSich a nejdrazsich uméleckych dél. Londyn také piimél Banksyho,
aby se dostal na to, co jeho dnes slavna dila znamenaji, a vysttelil si z globalizace a
korporatni chamtivosti dilem, které¢ bylo stejné¢ ndpadné jako krasné. Tato dila, ktera
vznikla za pochodu a v podstat¢ ilegalné, zaCala reprezentovat nespokojeny hlas
naroda. Banksyho slavna umeéleckd dila se objevila na nejneocekévanéjSich vetejnych
mistech a satiricky se zabyvala roli korporativismu, velkych znacek nebo Spatnych

mySlenek v nasi spolecnosti (10 nejznamé;jSich Banksyho dé€l, 2023).
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Pfes svou anonymitu se stal hvézdou, na sldvé mu vSak rozhodné nezéalezi. To doklada
fakt, Zze dosud neodhalil své jméno ani totoznost, Ze si stale uchovava tajemnost, rozhovory
poskytuje pouze ziidkakdy pfes e-mail a vyhradné po pfedchozi porad¢ se spolehlivymi
prateli. Co kdyz Banksy neni jeden Clovek, ale spoleCenstvi umélcti spolupracujicich po
celém svété? 1 v tomto sméru panuje ptrisna mlcenlivost. Pro¢? Co na tom sejde, kym je
Banksy je? Banksy neni tvaf, Banksy je sdéleni. Banksy jsou slova, malby, napady, obrazy
rezonujici v srdci, kterd vedou k reflexi, ke kladeni otazek, které zneklidnuji spolecnost,
které kritizuji a odsuzuji staty sjejich chorobnymi sledovacimi systémy, valkami a
zabijenim, s nésilim, zneuzivanim moci a nespravedlnostmi, které povysuji na hrdiny ty na

vvvvv

ve vzduchu a soudi a kritizuje ty, co se odliSuji (Mattanzaova, 2021, s. 20).

Navzdory silnym vzkaziim mé Banksy jako svétoznamy umélec celosvétovy ohlas. Tam,
kde vytvofil jedinecné Sablony na sténach nebo na raznych objektech, se zvysil cestovni
ruch ve méstech, z ¢ehoz profituje mistni komunita. Jeho filantropicka ¢innost na podporu
nemocnice prostiednictvim darovanych kreseb a obrazli dale posilila jeho povést umélce,
ktery posouva hranice a zaroven drzi téma, kterym vé&fi. Banksyho jedineCnost, ktera
presahuje ramec bézného umeéni, pomaha zvySovat hodnotu jeho dila. Banksy je sice
znamy predevS§im diky svému poulicnimu uméni ve stylu Sablony, ale jeho vSestrannost
presahuje hranice zdi po celém svéte. Tato vSestrannost zvySuje hodnotu jeho umeéni tim,
ze predava své poselstvi jedineCnym zplisobem, coZ sbératelé uméni oceiluji, protoZe

mnoho jeho dél je zcela jedine¢nych (10 nejznaméjSich Banksyho dél, 2023).

Dosavadni rekord za 18,5 milionu liber (pfes pul miliardy) se vydrazil jeho obraz ,,.Divka s
balonkem* v nejzndméjSi londynské aukéni sini Sothebys. Konecnd castka se stala
nejvyssi, za kterou se kdy jeho dilo prodalo, a to se ve chvili zaplaceni, kdy anonymni
evropsky zajemce odsouhlasil cenu, se zpustila ukrytd skartovacka v rdmu obrazu a z

poloviny platna vytvofila rozfezané cary (Banksyho naptl skartovany obraz, 2021).

6.1 Predmétné umélecké dilo

Olejomalba streetartového umélce Banksyho, kterd je wvariaci na slavny obraz
impresionisty Claudea Moneta, se béhem aukce v roce 2020 v Londyné prodala za 7,6
milionu liber (226 miliont korun). Podle auk¢ni sin€ Sotheby’s jde o druhou nejvyssi

¢astku, za niz se kdy dilo tajemného britského tviirce podafilo vydrazit.
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Banksyho malba s nazvem Show me the Monet (Ukaz mi Moneta) je jeho osobitou
soucasnou verzi Monetova obrazu Jezirko s lekniny. Idylickou atmosféru vrcholného dila
impresionismu, ale narusuji napil potopené ndkupni voziky a dopravni kuzel. (Ukaz mi

Moneta, © 1999-2023 MAFRA).

Obrazek ¢. 9: Banksy - Show me the Monet (piekl. Ukaz mi Moneta), (Zdroj: www.exibart.com)

6.1.1 Detaily samotného dila

Show Me The Monet, 2005
Olej na platn€ v umélcoveé ramu
143,1 x 143,4 cm (56 3/8 x 56 1/2 palce)
Unikatni, podepsané
Sotheby's London: 21. fijna 2020 7

551 600 GBP /9 968 11 americky dolar

vvvvv

extrémné vzacné rucné malované platno, které zcela pomohlo upevnit Banksyho pozici


https://www.mafra.cz/
http://www.exibart.com/
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kontroverzniho a vyznamného spolecenského komentatora nasi doby. Bylo to jedno z
mistrovskych dé€l vystavenych na Banksyho ptelomové vystavé v roce 2005 Crude Oils: A

Gallery of Re-mixed Masterpieces, Vandalism and Vermin (Show Me The Monet, © 2021)

Obrazek ¢. 11: Banksy - Show me the Monet (piekl. Ukaz mi Moneta), (Zdroj: https://banksyexplained.com)


https://superlativecreative.com/
https://banksyexplained.com/
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Ikonické snimky Clauda Moneta o japonském mosté pies liliové jezirko jeho bujné
zahrady v Giverny jsou jedny z nejznaméjSich snimk v d¢jinach uméni. Monet,
realizovany v letech 1897 az 1899 na platnech o rozmérech pfiblizné 90 x 90 cm,
namaloval dvandact variaci na stejnou kompozici zobrazujici stejny pohled v rtiznou denni
dobu, béhem riznych povétrnostnich podminek a ro¢nich obdobi. Pfedstavuji vrchol
Monetova dila a jsou svatym gralem impresionistickych obrazti (Show Me The Monet, ©

2021).

7 VYZKUM PRACE — PRIPRAVA A REALIZACE VYZKUMU

7.1 Shrnuti pretestu

Prakticka c¢éast bakalafské prace je zaloZzena na vysledcich piedchozi ro¢nikové prace.
Kvantitativni vyzkum, formou anonymniho dotaznikového Setfeni, byl realizovan
prostfednictvim internetové platformy Vyplito.cz. Vyzkumu, formou pretestu, se

zucastnilo celkem 76 respondenti.

Zavery pretestu tak pfedstavovaly zékladnu k nasledujicimu vyzkumu, realizovanému
v ramci predloZzené bakalaiské prace, tzn., Ze piispely k zevrubngjsi specifikaci otazek
zvoleného kvalitativniho vyzkumu formou polostrukturovanych rozhovord. Pied
zahdjenim vyzkumu byla participantim prezentovdna obé dila. Shrnutim provedeného
vyzkumného Setfeni je vyhodnoceni vysledkii v komparaci zaloZzené na zkuSenostech

participanttl.
7.2 Profily participanti

Vzhledem k néro¢néjsi Zivotni situaci autorky, byla nucena volit participanty pouze ze
svého okoli, ale 1 tak se maximaln¢ snazila vytvofit prifez rliznorodymi profesemi s
kombinaci rizného typu vzdé€lani. Osloveni participanti jsou ve v€kové skupiné mezi 28 az

59 let, jedna se tedy o vice generacni Setieni.

Pro vétsi prehlednost jsou nize v Tabulce €. 1 uvedeni participanti vyzkumu vcetné véku,

pohlavi, dosaZeného vzdélani a profesniho zaméteni.


https://superlativecreative.com/
https://superlativecreative.com/
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Tabulka ¢. 1 Piehled respondentil (zdroj: vlastni zpracovani)

Nada PZ1 zena VA 55 zasobovani

Katka P72 zena VA 44 socialni
Valentyn PMI muz SS 46 vojenské

Kamila PZ3 zena SS 39 stavebni
Vratislav PM2 muz 78 37 prumyslové
Veronika PZ4 Zena SS 28 socialni

Julie PZ5 Zena VS 43 pedagogické
Martin PM3 muz VS 58 obchodni, marketingové
Libuge PZ6 Yena VS 30 graficka navrhaika
Nikola PZ7 zena VS 29 marketingova specialistka

7.3 Casovy plan dotazniku

Ptedem pftipraveny polostrukturovany rozhovor s participanty m¢l kratsi trvani i vzhledem

k tomu, Ze pted samotnym pokladanim otdzek probéhlo uvodni seznameni s tématem.
7.4 Uvodni otazky k tématu

Moderatorka a zaroven i autorka prace predstavila sebe, svou praci a téma, které
zpracovava v této bakalaiské praci. DoSlo k sezndmeni Ucastnikii rozhovoru s nutnosti
potizeni audionahravky, z divodu jejiho zpétného zapracovani jejich vypoveédi do samotné

prace.

Utastnikd diskuze se podrobné piedstavil cil prace a oblast vyzkumnych otazek, které
budou pokladany — a ubezpeceni o naprosté anonymité vyzkumu a moznosti projevit své

emoce 1 subjektivni nazory.

V prvni ¢asti rozhovoru byli kladeny ivodni otdzky pro navozeni tématu. Autorka smétuje
pozornost ke zjiSténi zajmu participanti ohledné reklamy, jejich typu, vztahu reklamy a
uméni. Jaké reklamy je zajimaji. Dale bylo zkouméno, zda se zajimaji o uméni a do jaké

miry, zda si dokaZou vybavit oblibené autory nebo ptimo umelecka dila, a ptipadné jaka.
7.5 Obrazkové ukazky konkrétnich dvou dél

Jednotlivym participantim byli béhem rozhovoru predlozeny dvé umelecka dila, jedno od

vvvvvv
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Monet dikladné zkouma odraz oblohy na vodé a zvlast’ se zamétuje na svétlo a stin stromu
na hladiné. Malif vytvaii velké mnozstvi platen s drobnymi zménami a v rtiznych
formatech. V uzavieném prostoru zahrady tak vznika rozsahla kolekce d¢€l, z nichz kazdé
origindln¢ zobrazuje kaleidoskopicky pestrou piirodu. Od roku 1900 az do smrti stihne

zrealizovat vice nez 250 platen se zahradou a s lekniny (Bologna, 2019, str. 157).

Na druhém ukdzaném dile je v zakladu ten samy obraz, tedy podkladové a la Monet, ale jiz
pfetvofeny a dopracovany od Banksyho sjeho typickymi vyraznymi prvky jako jsou

nakupni voziky a vystrazné kuzele.
8 VYHODNOCENi ROZHOVORU

8.1 Vztah recipientii k reklamé a uméni
Uvodni otazky pro navozeni tématu

Sledujete reklamy? Jaké typy reklam se Vam 1ibi? Co Vas dokaze okamzité¢ zaujmout a
vede k jejich zapamatovani? Co se Vam vybavi, kdyz se fekne nejslavnéjsi svétova dila?

Dokazal/a byste si na néjaké vzpomenout? Vyvolalo ve Véas emoce? Jaké? (Ptiloha €. II).

Odpovédi k uvodnim otizkam ke zjiSténi samotného vztahu participantl k reklamé
televizni, tiSténé ¢i rozhlasové, oblibenost jejiho typu, jak dokdZe zaujmout a zda viibec, se
celkem shodovaly. Respondenti zde uvadéli, Ze se na reklamy nedivaji, spiSe se jim
vyhybaji a pokud pieci jen néjakou shlédnou, tak referuji vétSinou ,reklamy s vtipem*

(PZ1,PZ2, PZ4, PM2, P76, PZ7, PZ9), ,,humorem* nebo ty, ,.co jsou na Grovni® (PM3).

Na otazku propojeni reklamy a uméni, zda se participanti dokdzou vybavit néjaké spojujici
prvky prostfednictvim televizni reklamy, v Casopisech, novinach, rozhlase ¢i internetové
reklam€ - si nevzpomnél nikdo, resp. si vtu danou chvili nikdo neuvédomili jejich

vzajemné spojeni.

Posledni z otazek zakoncujici ivodni ¢ast navozujici téma, tzn., co se respondentlim
vybavi, kdyz se fekne nejslavnéejsi svetova dila, zda si dokdzou na néjaké vzpomenout, zda

maji své oblibené autory ¢i mohou uvést ptimo né&jaké konkrétni umélecké dilo.

,Napada mé& naptiklad Mona Lisa“ sdélila jedna participantka (PZ1), nadeZ stejnou

odpoveéd’ sdélil respondent (PM2), ktery ktomu jeSté doplnil i1 ,,Posledni vecetfi od
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Leonarda do Vinci“. Respondentka (PZ7) k obrazu Mony Lisy jesté pfipojila i sochu

Davida od sochate Michelangela Buonarrotiho.

Ptestoze jiz ivodni slova sméfovala pozornost participantii konkrétné k vytvarnému umeéni
s orientaci na malifstvi, byla to i architektura, kterd se objevila v odpoveédich dotazovanych

v kontinuité s asociaci nejslavnéjSich umeéleckych dél.

Tii participanti (PZ4, PM3, PZ10) spiSe za svétova dila povazuji architektonické stavby
jako Tangici dim (PZ10), jinak také Ginger and Fred, oficidlnim jménem ale
puvodné Nationale Nederlanden Building v Praze na pravém biehu Vltavy, kde zafizeni
interiéru bylo svéteno britské architektce Ceského ptivodu Evé Jificné, pochdzejici ze
Zlina. Dal§i dotazovana (PZ9) také zminila svétoznamou Fimskokatolickou katedralu
Notre-Dame, oznacovanou také jako Chram Matky Bozi v Pafizi. A jiny participant (PM3)
si vzpomn€l na monumentalni dilo obrovského rozsahu, kterym je obdivuhodnd Sagrada
Familia v katalanské Barceloné, jejiz vystavba zapocala jiz vroce 1882 a dosud stale

nebyla jesté dokoncena.

Dalsi dva participanti (PZ9) si jesté dokazali rozpomenout na dila od Van Gogha Hvézdna
noc, anebo dila naseho vyznamného &eského malife Alfonse Muchy (PZ1) a jeho slavny
cyklus dvaceti velkoformatovych obrazii Slovanska epopej, kterym malif shrnul déjiny

slovanskych narodu.

Co se tyCe samotného vztahu dotazujicich participantii k uméni ¢i uméleckym dilim, ve
vétsin€ pripadi se znalost nachdzi v roviné pasivniho pfijiméani informaci, coz se da
s ohledem na jejich profesni zaméfeni pochopit. Prestoze se témétr vSichni v oblasti
vytvarného uméni nepohybuji, nepracuji a nevystudovali ho, je pozitivnim zjisténim, ze se

setkavame alespon se zdkladnim povédomim.

Vyjimkou je participantka (PZ9), ktera studovala grafickou $kolu, kdy je reklama, s tim
také 1 spojené umeéni i prace grafické navrhaiky, prolind celym jejim béznym Zzivotem - a
dokonce se stala 1 jejim ,.konickem*. Rada se 1 v tomto sméru sama vzdélava.

Soucasné i jedna z dotazovanych (PZ4) pii rozhovoru sdélila, Ze ,.kdyz je piileZitost, radi
se srodinou podivaji do galerie ¢i na uméleckou vystavu, ale jinak to cilené¢

nevyhledévaji®.
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Do Zivota vétSiny zasahuje uméni tedy velmi okrajové, nikdo z nich nezije ve velkém
mesté, tudiz i moznost se vice kulturné¢ angazovat ¢i rozvijet umélecké obzory jsou

omezengjsi.
8.2 Vztah recipientii k obrazu Clauda Moneta

Struktura otdzek rozhovoru

Jak na Vas plisobi prezentované dilo? Pro¢?; Jaké pocity ve Vas vyvolavaji kvéty, voda a
barevnost?; Dokazete jednim slovem vyjadfit, co bylo jeho cilem?; Podatilo se mu to?;
Poznal/a byste autora daného uméleckého dila (ptipadné 1 nazev)?; Dokazal/a byste urcit

umélecky smér, u jehoz zrodu stal a byl jeho nejvyznamnéjSim predstavitelem?

Poté bylo autorkou této prace ptistoupeno k dalsi ¢asti rozhovoru, otazkdm smétujicim k
dilu od Clauda Moneta - Jezirko s lekniny. Otazky smétovaly ke zjiSténi plsobeni dila na
participanty, jaké v nich vyvolava pocity, zda se autorovi podafilo vyjadfit a prenést
zminéné pocity, stejné tak, zda by autora dila poznali, nebo dokéazali pojmenovat alespon

samotné dilo ¢i dokézali k tomu pfifadit umélecky smér.

Na otazku ohledné¢ ptsobeni dila mi vétSina oslovenych (PZI, P72, PM1, PZ4, PZ6, P77,
PM3, PZ9) shodné sdélila, Ze to na n& puisobi velmi uklidiiujicim a pfijemnym dojmem.

Vyzatuje z né¢ho zklidnéni a rovnovaha, libi se jim samotné prostredi.

Jedna participantka (PZ10) sdélila, Ze ,,obraz v ni evokuje hezké a milé prostiedi a svadi ke

krasné romantické prochazce v ptirode*.

Objevila se zde vSak naopak 1 odpovéd (PM2) ze, ,,dilo se mi vylozené nelibi, obraz je

nevyrazny, ponury a barvy jsou slité a tmave®.

Rovnéz pfi vyjadieni pocitl se odpovedi témét shodovaly. Obraz vyvoléaval u oslovenych
participantl ,,pocit klidu, splynuti s pfirodou, pocit uvolnéni, pohody a relaxaéni zony*.

Pti vyjadieni odpovédi zjist'ujici, zda tdzani dokdzi vyjadiit autorv zamér, (PM3) uvedl,
ze zamérem byla snaha ,pfenést pocit klidu vyzafujici z pfirody a vodni hladiny a
zprosttedkovat pocit klidové zony, jakou z toho mél on sam*. Tedy bylo mozné vysledovat
nazorovou shodu, Ze ,,autorovi se podafilo tyto klidné a pfijemné emoce pienést i na

samotného divaka“.

Zéaverecni otdzky smétfovaly k urceni autora, ptipadné i dila a uméleckého sméru, kterym

se obraz vyznacuje. Zde se opét projevil nedostatek védomosti, stejné¢ jako u otdzek
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smétujicich pfimo k oblasti uméni. A byla to opét pouze jiz zminéna participantka (R9),
kterou studium i profese spojuje uméni, ktera dokdzala urcit umélecky smér, a to

impresionismus, jinak ostatni se bohuzel nezorientovali viibec.

8.3 Vztah recipienti k obrazu Banksyho

Struktura otazek rozhovoru

Poznali byste, kdo je autorem toho dila?; Pfipomind Vam obraz néco? Co?; Povazujete
tento obraz za umélecké dilo? Pro¢?; Poznali byste autora tohoto dila?; Vite, jaké umélecké
formé se vénuje?; Jaké emoce ve Vas obraz vyvolal? Jak na Vas ptisobi?; Libi se Vam toto
kontroverzni spojeni?; Pochopil/a jste, co bylo autorovym zidmérem? Co je hlavni

myslenkou dila?; Ovlivnilo by to VaSe postoje z pohledu prezentované problematiky?

Ttetim blokem byla sada otdzek sméfujici k sou¢asnému umélci Banksymu a jeho obrazu
(v originalni nazvu) Show me the Monet, coz je jiZ zminéna apropriace na sérii obrazi od

Moneta.

Piestoze se jednalo o soucasného umélce, jehoZ tvorba se dostava do povédomi vetejnosti
stale cCastéji diky médiim, i zde zcelkového poctu deset participantd uvedli kladnou
odpovéd pouze dva (PM3, PZ9). Pocet odpovédi se asteéné rozsifil pii dotazu, co jim
obraz pfipomina. Bylo zde i vice rtiznorodych odpovédi. PZ1, PZ2 a PZ6 sdélili, Ze to €
to podobné s predchozim obrazem (od Moneta)*. Pro dalsi tfi participanty (PM1, PZ4,
PZ10) poukazoval na nepotadek, odpadky a zne&isténi piirody. Jedna participantka (PZ9)
dokonce vtipné glosovala, Ze ji ,,obraz od Banksyho pfipomind lesik za pardubickou
Synthesii, kde se usalasili bezdomovci®. Dal$i pfipomina ,,zrcadlo dneSni pokiivené

konzumni spole¢nosti“ (PZ10).

Zda povazuji tento obraz za umcélecké dilo odpoveédéli snad vSichni, Ze ,,ano®, jedna

participantka (PZ4) vtipn& doplnila, Ze ,,Doma v obyvaku bych ho mit ale necht&la“.

V opakujicich se otdzkach z predeslého bloku, zda poznaji autora i jeho dilo opét doslo
k vyrazné shodg, Ze bohuzel v pfevazujici vétSiné nepoznaji jak autora, tak ani jeho dilo.
Pouze tfi participanti (PZ7, PZ9) tedy poznali, Ze se jedna o Banksyho, piipadné o street
art (PM2) jako umélecky smeér.

Stejné tak jako u Monetova obrazu, tak i zde smétfovala jedna z otdzek k emocim, které u

participantl vyvolal zhlédnuty obraz. Zde jiz byly pocity vyjadieny daleko zevrubnéji:
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PZ1 — ,,autor chce poukazat, Ze je néco §patné®

PZ2 — ,,plisobi na m& zvlaitni tizivy pocit“

PM1 — , nechutenstvi‘

PZ4 — ,pocit beznadg&je

PM2 — , ma lidi zasdhnout tim obrazem, znazorniuje konzumerismus*
PZ6 — ,,neptisobi na mé moc dobie

PZ7 — , pocit sebekritiky, konzumni zptisob Zivota“

PM3 — ,,odraz nasi Spatné spolecnosti

PZ9 — , tak trochu postapokalypticka scéna“
PZ10 — ,,znedisténi vody, coz uz je normalni, uz to beru jen jako informaci*

Otazkou, zda participanti pozitivné hodnoti prezentované ,kontroverzni“ spojeni, mirné
nadpolovicni vétSina (6) odpovédéla ,,ano* — oproti 4 participantim s odpovédi ,,ne. Za
pozitivum vSak muzeme povazovat, ze vSichni pochopili zamér autora i jeho hlavni
myslenku. R5 uvedl, Ze ,,dilem dava najevo problémy, nebot’ ve spousté nasich parki a luk
to vypada ptesné jako na jeho obraze®. Stejné tak pozitivnim zjisténim je shodné ,,ano* pfi
zjisténi, zda participanty toto umélecké dilo jakymkoli zplisobem ovlivnilo. Nékoho vice ¢i

méng¢, ale dle odpovédi ovlivnilo vSechny.
Zavérecné otazky
Spojili byste dané dilo s reklamnim sdélenim?; Véd¢€li byste, jak se dand forma reklamy

nazyva?; A myslite si, ze se Banksymu svymi obrazy podaii né¢eho dosdhnout?; Zméni se

lid¢é, kdyz z jeho obrazl pochopi varujici poselstvi?

Jak ukazaly predchozi odpovédi, participanti jednoznacné pochopili poslani obrazu.
Odrazilo se 1 v jejich pocitech a potifeby zamyslet se nad soucasnou spolecnosti. Dllezitym
zjisténi vSak bylo, zda dokazi danou formu piedani poslani také definovat (pojmenovat).
Zda si uvédomi ono spojeni uméni a reklamy, konkrétné reklamy, jejimz cilem je zména
hodnot a poslani — tzv. socialni reklamy. Rovnéz pak také, zda ono poslani je tak silné, ze

je povede ke zméné vlastnich hodnot a postojii. Odpovédi vSak ukazaly, ze pojem socialni
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reklama byl pro participanty zcela neznamy, stejné tak jako zde v konkrétni podobé

nepercipovali spojeni umeéni v kontinuité s reklamou.

Na druhou stranu vSak vétSina participanti svymi odpovéd’'mi potvrdila, Ze Banksy mtize
svymi obrazy piivést vefejnost k zamysSleni se nad problémy soucasnosti. Jak uvedla
participantka PZ2: ,,Pokud lidi viibec pochopi jeho sdéleni, tak mozna néeho doséhne.*
Podobné reagovala i participantka PZ7: ,,Pokud se lidé zamysli a vezmou si to k srdci, tak

maji Sanci.*

Ptes vSechny alesponi ¢aste¢né pozitivni ndhledy, v kontinuité s danou problematikou,
odpovédi na posledni otdzku, zda se lidé pii pochopeni skrytého varujicitho poselstvi
formou uméni zméni, bohuzel viichni skepticky odpovédéli podobné, Ze ,,spise ne* (PZ1),

nebo ,,mozna, kdo vi“ (PZ9) nebo ,.asi jak kdo* (PM3).

9 SHRNUTI A ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK

9.1 Shrnuti

Tato kapitola predstavuje souhrn poznatki ohledn¢ dvou ikonickych d¢€l, z nichz prvni
predstavuje Monetovo dilo ve svém plvodnim pojeti a jeho jedinecném stylu a zaroven
oslavujici krasu nespoutané ptirody, resp. jeho milované zahrady s dievénym japonskym

mostem a lekniny v Giverny.

Banksyho verze zcela pfevraci, Monetovu romantickou pifedstavu vyobrazenou v jeho
poklidném obraze, za pomoci jeho oblibenych symboli konzumerismu, jako jsou vystrazné
kuzely a prevracené nakupni voziky. Prostfednictvim téchto az odstrasujicich prvkl se
Banksy snazi ptesvédcit své ,,publikum® o nezbytnosti boje proti konzumni spolecnosti a
naslednému upadku lidstva, ktery v soucasné dobé lidstvu aktudln€ hrozi. Banksy se
schvalné snazi zde propojit dvé naprosto odliSna obdobi i prostiedi. Upozornénim na dany
kontrast doufa, Ze upoutd pozornost ,,publika®, které piijme jeho poselstvi prezentované

formou uméni, dokonce ho snad i pfiméje k akci.

Nakupni voziky schvalné rozptyluji recipienty od pfirodnich kras, stejné¢ jako
konzumerismus odrazuje lidi od jejich pozornosti od reality, kdy spolecnost chce stale vic

a vic, a to bez ohledu na nasledky, pfestoZze by nic ztoho, co hromadi, potiebovala.
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Dopravni kuzel prezentuje symbol, ktery méd obecny vyznam fidicitho aspektu, jenz
sméfuje pozornost urcujicim smérem. Navadi k tomu, kudy se mé chodit ¢i jezdit a nese

silny podprahovy vyznam nebezpeci.

Bohuzel soucasné vyspélé spolecnosti svéta kladou obrovsky diraz na konzumerismus a
produkty s nim spojené, zatimco druhd, ta vétsi, polovina obyvatel svéta zije na prahu

chudoby a nema pfistup ani k zakladnim Zivotnim pottebam.

Pro vyzkum, pro ktery autorka vybrala deset participantd odlisného véku, vzdélani i
profesniho zaméfeni, je mozné konstatovat, Ze vétSina participantli se ve svych odpovedich
shodovala. Vyjimkou byla participantka PZ9, u které bylo naprosto evidentni
vysokoskolské vzdélani v uméleckém oboru. I pfes neznalost umélct a jejich d€l, ze strany
pfevazné vétSiny participantll, bylo pfinosnym zjisténim rozpoznani poslani pfedavaného
formou umeéleckého dila, zejména pak s dopadem vedoucim k zamysleni se nad problémy
soucCasné doby. Zavérem lze konstatovat, ze provedeny vyzkum v ramci bakalarské prace
byl pfinosny k ucelenému pohledu na skutec¢nost, zda uméni mize pomahat ,,oteviit oci‘
tam, kde je to nezbytnost — a to i1 piesto, Ze se vzhledem k malému poctu participantl
nedaji vysledné hodnoty v daném piipad€ zobecnit. Je vSak potifeba zamyslet se nad tim,

jak dané uméni priblizit vice verejnosti, ptipadné ji i pfimét k aktivnéj$im postojim.
9.2 Zodpovézeni vyzkumnych otazek

9.2.1 VOI1: Poznaji participanti autora predloZzeného uméleckého dila
s nazvem ,,Show me the Monet“ a vi, co je smyslem jeho umélecké

tvorby?

Ptedchozi shrnuti interpretaci z dotaznikového vyzkumu, ktery byl realizovan v lofiském
akademickém roce (Pfiloha ¢. II) poskytlo zakladni vhled do nejfrekventovanégjSich
odpovédi  participanti.  Nasledujici  vyzkumna metoda realizovana  formou
polostrukturovanych rozhovorii se zaméfila na danou problematiku zevrubnéji. Piesto se
fada odpovédi dotazovanych recipientii témét shodovala. Banksyho jako autora bohuzel
neznaji, stejné jako jeho uméleckou tvorbu. Pouze jedna participantka (PZ9) byla schopna
autora poznat, a to v€etné jeho charakteristickych prvki, kterymi je jeho tvorba specificka.
Stejné tak jenom jediny participant (PM2) byl schopny urcit, jakou uméleckou cestou se

vydal a ¢emu se ve vytvarné oblasti vénuje, tzn. street artu.
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Banksy ve svych obrazech vystupuje pievazné proti konzumni spole¢nosti, ve které vSak
zijeme. Jedna z vymozenosti této doby vSak mulze byt na cesté k nezbytnym zménam
v daném piipadé i pomocnikem. Pravé diky vizuadlni komunikaci je mozné predat ona
urcita poselstvi, které Banksyho dila skryvaji, daleko §irSi vetfejnosti. Je ale ovSem nutné,
aby pfijemci sdéleni byli schopni danou zpravu rozsifrovat, respektive ji dekédovat. Aby
se jim to vSak podafilo, je nutnd znalost v oblasti politické, kulturni i spolecensko-
historické. A zacit by se mohlo jiz na zakladnich Skolach, napt. ve spojeni s medialni

vychovou.

9.2.2 VO2: Jsou participanti schopni zaznamenat a pochopit umélcovo

poselstvi, které je v obrazech skryto?

Schopnost recipientti zachytit hlavni myslenku Banksyho skrytou v obraze byla vysoka,
naprosto vSichni dotazovani pochopili zdmér. Je tézké konkrétné hodnotit umélecky aspekt

v obrazu vzhledem k dnesni dobé, ve které se za uméni da povazovat naprosto vse.

Na jedné stran¢ je Banksy se svym dilem a piivodnim zamérem dilem Sokovat, avSak jedna
se 0 sdeleni promlouvajici pouze skrze symboly. Pficemz na druhé strané¢ komunikace je
jen obycejny pfijemce, na kterém je, aby symbol byl schopny dekddovat, pochopit. Neni
pravidlem, Ze tato dvé sdélni se navzajem pochopi, 1 kdyZ v rdmci tohoto vyzkumu se to

povedlo.

Vysledky dale ukazaly, ze znamé umélecké dilo ma vliv na pfijemce sdé€leni, prestoze

nemusi byt vZdy rozpoznéno.

VSichni percipienti rozkliCovali, Ze chce upozornit na Upadek spolecnosti, ze se vSude
povaluji odpadky, nepotadek, a ze timto obrazem chce dat najevo, Ze je néco Spatné.
Navzdory tomu, kolik prvkid Banksy vtomto zkoumaném dile pouzil, snazi se téméf
v kazdém svém dalSim dile vyjadfit své piesvédceni, ze konzumerismus je Spatny a

nasledky pro nasi spole¢nost budou devastujici.

Autorku prace ale mrzi, Ze 1 kdyZ se Banksy snazi poukazovat na jednotlivé problematické
nasledky jako konzumerismus, ztratu mravnich a kulturnich hodnot, upfednostiovani
kvantity pted kvalitou, na problémy pouze upozoriiuje bud’ vtipnou nebo drastickou

formou, ale nikdy ve svych dilech nenabizi Zadné konkrétni feSeni danych problémd.
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9.2.3 VO2: Dokazi participanti pozitivné ohodnotit pFinos formy predani
poselstvi vedouci ke zméné hodnot a postoji (tzv. socialni reklamou)

v kontinuité s uméleckym dilem?

V nékterych ptipadech, pokud se umélecké dilo vhodné pouzije, miize mit dle participant
vyuziti takového dila pozitivni u¢inek na zamysSleni a zhodnoceni postoji jednotlivych
recipientll nebo divakl v galerii, resp. spiSe pozorovatelll na obyc¢ejné ulici. Miize to pro
fadu publika mit motivaéni G€inek a postupné se lidé stanou uvédomélejSimi a pfestanou

pted problémem, ktery se tyka uz nds vSech, strkat hlavy do pisku.

Z vyzkumu Ize jednoznacné vyvodit zavér, ze vSichni respondenti hodnoti velmi pozitivné
tuto formu predani informaci, poselstvi ¢i postoji a shodli se, Ze je jen skody, ze lidé uz
moc nevnimaji skutecnost a redlnost téchto zadvaznych problémi. Skoda, Ze podobnych

autorl neni vice a mozna by to mohli byt i vice diiraznéjsi nez Banksy.

ZAVER

Bakalatska prace se v prvopocatku zabyvala vztahem umeéni a reklamy. Jeji podstatna cast
byla vénovana teoretické ¢asti, kde byly pfedstaveny oba pojmy — uméni i reklama. Dale
byly pomoci reSersi z dostupnych zdrojl predstaveny oba umélecké sméry — véetné jejich
hlavnich ptedstaviteld, kteti byli pro praci stéZejni. U tématu uméni byla vyspecifikovana
jeho podstata, funkce i pojem umeclecké dilo, u reklamy jeji funkce, cile a souCasné

objasnény pojmy socialni reklama, konzumerismus a konzumni kultura.

Vysledky dale ukéazaly, Ze umélecké dilo ma vliv na pfijemce sdéleni, piestoZze ma jiny na
muze a jiné na Zeny. Ob¢ pohlavi problematiku zcela chapou, ale kazdé trochu odliSnym
zpusobem, Zeny jsou vice citoveé zainteresované, chapavejsi, vnimavejsi a maji vetsi snahu
s problematikou néco dé€lat. Muzi jsou vice skepticti a dalo by se fici, Ze pohodInéjsi néco
ve svém Zivoté ménit.

Prace by méla slouzit jako jakysi vhled do dusi vSech lidi, ktefi jsou ochotni a schopni se
pfipojit a byt ndpomocni se zastavit, zhodnotit Spatnou situaci a jit vstfic k feSeni
problematiky.

Téma uméni vreklamé je tak rozsahlé a komplikované, Ze, ani ted po zkoumadani

problematiky na odborné bazi, nelze urcit hranici mezi uméleckou tvorbou a reklamnim

sdélenim.
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Veskeré vysledky a vyhodnoceni, které zprace vyplyvaji jsou stejné ovlivnény
subjektivnimi postoji jednotlivych oslovenych participantii. Pfesné tak je vniména reklama

1 umeéni, pokazdé jinak a kazdym jinak jsou i prezentovany.

Prace se zaméiila na problematiku vzajemného propojeni reklamy suménim, a to
konkrétn¢ v kontextu tvorby moderniho street artového umélce Banksyho v porovndni

s uznavanym svétovym umélcem Claudem Monetem.

Cilem prace bylo podrobné¢ rozebrat a interpretovat Banksyho dilo Show Me The Monet

v podobé socidlni reklamy s pouzitim kulturnich symbolt.

K provedeni samotného vyzkumu byla zvolena kvalitativni metoda polostrukturovanych
rozhovoru s deseti pe€livé vybranymi participanty v odliSném véku, vzdélani i profesnim
zaméfenim. Rozhovory vedla autorka prace formou otevienych otadzek, které byly
rozd€leny na Ctyfi €asti, pfi¢emz prvni ¢ast otdzek se vztahovala k uméni a reklamé, druhd
k dilu a osobé Clauda Moneta, tieti ¢ast k dilu a osobé Banksyho a posledni etapou

rozhovoru byly zavérecné shrnujici otazky.

Analyza dél Banksyho pfispéla ke konstatovani, Ze konzumerismem opovrhuje a boji se o
budoucnost soucasného lidstva, nicméné nenabizi zadné feSeni vedouci ke zmeéng.
V podstaté hovotime o varovani vedoucimu ke zméné chdpani spole¢nosti. Bohuzel blesku
rychle se Sifici konzum je jako mor a mezi lidmi jiZ natolik zakofenény, Ze ani jeden
z nejurputnéjsich aktivistil, jako je Banksy, je zatim na rozpacich, co si pocit. Je vSak
velkym ptinosem, Ze diky jeho osobé a jeho popularité se o daném problému mluvi, coz
doklada 1 fakt, jeho dilo se praveé proto stalo zdkladem ptedloZené prace — a je mozZné, Ze
nektefi na zdkladé sezndmeni se s nim v kontinuité s jeho zékladni myslenkou nezacnou

jen o problému piemyslet, ale zacnou ho konecné 1 fesit.

Autorka se tak domniva, Ze predloZena prace mize byt pomyslnou zakladnou a pfinosem

pro hlubsi zkoumani dané problematiky.
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PRILOHA P I: PODROBNY SCENAR K BP - METODOU
POLOSTRUKTUROVANEHO ROZHOVORU

Moderatorkou a soucasné i autorkou prace je Katefina Michalcovd, ktera v uvodu
vyzkumné Casti predstavi participantim sebe, svou praci a nastavené téma, stejné tak jako
cil prace a oblast vyzkumnych otdzek. Upozorni tucastniky rozhovoru na nutnost
audionahravky, a to z divodu analyzy odpovédi v ramci bakalarské prace, soucasné je
rovnéz ubezpe¢i o anonymité ucastnikid v kontinuité s odpovéd'mi, které budou pouzity
pouze pro ucely bakalarské prace.

Soucasti bude i1 popis realizace vyzkumu a v zavéru podékovani za ochotu podilet se na
vyzkumu.

Uvodni otazKy pro navozeni tématu

1) Sledujete reklamy? Jaké typy reklam se Vam 1ibi? Co Vas dokéze okamzité
zaujmout a vede k jejich zapamatovani?

2) Co se Vam vybavi, kdyz se fekne nejslavngjsi svétova dila? Dokézal/a byste si na
né&jaké vzpomenout? Vyvolalo ve Vas emoce? Jaké?

Moderatorka predstavi dvé ukazky, prvni prezentaci je dilo od svétoznamého autora a
soucasn¢ nejvyznamnéjSiho pfedstavitele impresionismu, druhé dilo pfedstavuje jeho
parafrazi, ve které byly pouzity prvky konzumerismu s odkazem na masovou vyrobu a
plytvani.
Otazky ke zkoumanému dilu v originalu — Claude Monet

1) Jak na Vas pisobi prezentované dilo? Pro¢?

2) Jaké pocity ve Vas vyvolavaji kvéty, voda a barevnost?

3) Dokazete jednim slovem vyjadfit, co bylo jeho cilem?

4) Podaftilo se mu to?

5) Poznal/a byste autora daného uméleckého dila (pfipadné i nazev)?

6) Dokézal/a byste ur¢it umeélecky smér, u jehoz zrodu stal a byl jeho

nejvyznamnéj$im piedstavitelem?

Otazky ke zkoumanému dilu v modernim pojeti — Banksy
1) Poznali byste, kdo je autorem toho dila?
2) Pfipomind Vam obraz néco? Co?
3) Povazujete tento obraz za umélecké dilo? Proc?
4) Poznali byste autora tohoto dila?
5) Vite, jaké umélecké forme se vénuje?
6) Jaké emoce ve Vs obraz vyvolal? Jak na Vés ptisobi?
7) Libi se Vam toto kontroverzni spojeni?
8) Pochopil/a jste, co bylo autorovym zdmérem? Co je hlavni myslenkou dila?
9) Ovlivnilo by to Vase postoje z pohledu prezentované problematiky?

Zavérecné otazky:
1) Spojili byste dané dilo s reklamnim sdélenim?
2) Vé&deli byste, jak se dana forma reklamy nazyva?
3) A muyslite si, Ze se Banksymu svymi obrazy podafi né¢eho dosahnout?
4) Zméni se lidé, kdyz z jeho obrazii pochopi varujici poselstvi?

Na konec rozhovoru v§em viele podekuji.



PRILOHA P II: Dotaznik k ro¢nikové praci
Dobry den,

jsem studentka 2. ro¢niku UTB ve Zlin€, obor Marketingové komunikace a
obracim se na Vas s zadosti o vyplnéni internetového dotazniku, ktery bude
soucasti priizkumu realizovaného v ramci mé rocnikové prace (mozna i
bakalaiské, pokud to zvladnu :-) ) na téma ,,uméni v reklamg*®.

Chtéla bych Vam pod€kovat, ze mi vénujete svych par minut ¢asu. Cilem mé
prace je analyza postoji k Banksyho tvorbé a jeho vyznamu pro spolecnost. Je to
jiz zndmy umélec (vlastné svétu neznamy :-) jeho totoznost nikdy nebyla
prozrazena), jehoz dila nyni stoji uz desitky milionti. Mize pravé ON zménit
pohled lidi na socialni problémy? Zachytil co lidstvo trapi? Chépou lidé z jeho
obrazil tu nutnost néco zménit?

Stafite se vyznamnym hlasem, ktery bude reprezentovat cesky narod v nazoru na
moderni uméni. Dotaznik je anonymni a naprosto dobrovolny, ale vy jste
zlaticka a urcit¢ mi ho vyplnite..

1. Zajimate se o uméni?

(o -
ano ne

povinnd otazka

2. Mate alespon ¢aste¢né podvédomi o obrazech od riznych
svétovych umélcu?

O anocﬁ ne

povinna otazka

3. Znate néjaké dilo od moderniho umélce Banksyho?

i -
ano ne

povinna otazka



4. Znate napr. tento konkrétni obraz s nazvem ,Show me the
Monet“ z roku 2005? (v prekladu ,Ukaz mi Moneta®“.

C anor ne

povinna otazka

5. Libi se vam obraz?

C anor spiéeanor ner spise ne

povinna otazka

6. Co vas na tomto obraze, od neznamého streetartového autora,
zaujalo na prvni pohled?

C krdsna zahrada s rybm’kem‘n odpadky ve vodér nic mé nezaujalor je to nesmysl

. l.'"‘

vtipna kombinace Vlastni odpovéd”:

povinna otazka

7. Povazujete tento obraz za umélecké dilo?

C anor ner ééste(“:nér Vlastniodpovéd':|

povinna otazka



8. Znate umélecky styl ,streetart, ke kterému se Banksy hlasi?

" -
ano ne

povinna otazka

9. Co pro vas streetart nebo graffiti znamena?

f‘ . " e i o . " L
vandalismus umeéni nezajimam se o to ¢maranice velkolepa umélecka dila

O poskozovani majetkur vyjadreni ndzoru nebo seba sama'  nevim' vyjadreni

nesouhlasu s néc¢im

povinna otazka
10. Co je hlavni myslenkou (poselstvim) obrazu od Banksyho?

na néco upozorﬁujer nevim®  nudi se, tak vymysli nesmyslyr snazi se donutit lidi
pFem{/éIetcﬁ Vlastni odpovéd:

povinnd otazka

11. Kde se pribéh obrazu odehrava?

C Americe‘ﬁ Africer po celém svété

povinna otazka

12. Vite co Banksy timto obrazem kritizuje?

starostucﬁ vladu CRF celou lidskou spoleénostcﬁ Donalda Trumpar nevim‘ﬁ

konzumerismus

povinna otazka

13. Vyvolava ve vas obraz néjaké emoce? Zamysleni?

ano ne® nevim® Vlastni odpovéd':

i -

povinna otazka

14. Podari se Banksymu svymi obrazy néc¢eho dosahnout?

i - .

povinna otazka



15. Zméni se lidé, kdyz z jeho obrazu pochopi varujici poselstvi?

i i i v " v -
ano ne rozhodné ne castecné

povinna otazka

16. Jaké je vase pohlavi?

ienar muz

povinna otazka

17. Jaka je vase vékova skupina?

C do20let” 21-351et"  36-51let” 51 avice

nepovinna otazka

18. Jaké je vase vzdélani?

C Zakladni® vquem’r stredni® vysokoskolské



PRILOHA P III: Uloziste dat
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