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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce si klade za cíl vytvořit na základě analýzy současného stavu efektivní komunikační strategii pro zvoelnou firmu. Teoretická část odpovídá tématu práce, ale literární zdroje nejsou využívány v celé šíři a citace nejsou zpracovány dostatečně. V praktické části je zpracována analáza faktorů vnějšího protředí, ale spíše jen naznačená, nejde do hloubky, stejně jako analýza efektivnosti jednotlivých forem marketingových komunikací. Chybí hlubší pohled na to, které formy MK skutečně zvyšují zisk firmy či udržení zákazníků. Přínosem práce je provedená analýza konkurence a její zpracování do formy sémantického diferenciálu. Závěry dávají jasnou představu o stavu konkurence. U provedeného dotazníkového šetření chybí popis metodologie. Projektová část vychází z provedených analýz, návrhy jsou realizovatelné v praxi. Některé cenové odhady jsou ale nepřesné (např. Výroba design manuálu za 3 000 Kč). Práce obsahuje dobré myšlenky a řešení, ale některé informace a analýzy jsou pouze naznačeny, nejsou propracovány. Návrhy nevycházejí z adekvátních analýz, ale spíše ze zkušeností autorky práce. Nicméně je třeba ocenit snahu autorky o provedení analýzy konkurence a analýzy vnějšího protředí a její návrhy komunikačního mixu, které by mohly být přínosem pro praxi. 
Otázka:
1. Do jaké míry budou, nebo už byly, Vaše návrhy realizovány v praxi?

2. Má, podle Vás, smysl připravit speciální komunikační mix pro nejziskovější nebo nejvěrnější zákazníky? Jaké formy marketingových komunikací byste zvolila? 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne  14. 5. 2008 
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