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ABSTRAKT

Tato diplomova préace se zabyva SEO analyzou vybraného webu a dale ndvrhem
kontinualniho SEO rozvoje. Teoreticka ¢ast prace vymezuje pojmy souvisejici

s fungovanim internetovych vyhledavaci a SEO. Prakticka ¢ast je slozena z nékolika
vyzkumnych Setfeni. Prvnim je analyza kli¢ovych slov, dale SEO analyzy on-page a off-
page. V zavéru praktické ¢asti diplomové prace jsou vyvozeny zavéry realizovanych
analyz a zodpovézeny vyzkumné otazky. Projektova ¢ast diplomové prace se vénuje
navrhu SEO rozvoje vybraného webu, pficemz navrhy vychazi z poznatku z teoretické i

praktické ¢asti prace.

Kli¢ova slova: SEO, optimalizace pro vyhledavace, SEO analyza

ABSTRACT

This thesis deals with SEO analysis of the selected website and the proposal of continuous
SEO development. The theoretical part of the thesis defines the concepts related to the
functioning of internet search engines and SEO. The practical part consists of several
researches. The first one is keyword analysis, then on-page and off-page SEO analysis. At
the end of the practical part of the thesis, the conclusions of the analyses performed are
drawn and the research questions are answered. The project part of the thesis is devoted to
the proposal of SEO development of the selected website, and the proposals are based on

the findings of the theoretical and practical part of the thesis.

Keywords: SEO, search engine optimization, SEO analysis
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UvoD

V dnesni dobé je internet nezbytnou soucasti podnikani a Gispéch firmy zavisi na jeji
schopnosti efektivné vyuzit potencidlu online prostiedi. Jednim z klicovych faktort
uspésnosti webu je jeho vykon v organickych vysledcich vyhledavani, proto je nutné web
vhodné optimalizovat. Optimalizace pro vyhledavaée (SEQ) je dlouhodobym a
kontinudlnim procesem, ktery ptinasi vysledky. Zaroven se ale jedna o velice dynamicky
obor, ktery se za poslednich n€kolik let pomérné vyrazné proménil. Dnes uz SEO

neznamena jen optimalizaci pro vyhledavace, ale pfedevs§im také pro uzivatele.

V teoretické ¢asti diplomové prace budou vysvétleny pojmy souvisejici s problematikou
SEO. Vysvétleny budou pojmy vztahujici se k internetovym vyhledava¢im a jejich
fungovani a pozornost bude dale zaméfena na on-page i off-page SEO, analyzy i nastroje,
které jsou pro SEO vyuzivané. Nedilnou soucasti teoretické ¢asti prace jsou také aktualni

trendy v SEO.

Prakticka cast se sklada z n¢kolika analyz. Prvni ¢ast se vénuje analyze klicovych slov,
ktera je zaroven také podkladem pro dal$i analyzy. Dale budou realizovany piislusné
analyzy on-page i off-page SEO, mezi které patii technicky a obsahovy audit webu,
analyza organického vykonu webu, a déale analyza odkazového profilu véetné srovnani

s konkurenci. Z jednotlivych analyz budou vyvozeny dil¢i zavéry a na jejich zakladé budou

nasledné zodpovézeny vyzkumné otazky a realizovana projektova ¢ast diplomové prace.

V projektove ¢asti diplomové prace bude predstaven navrh na optimalizaci webu
portadesign.cz a zaroven bude navrzen kontinualni SEO rozvoj, ktery vychazi

Z realizovanych analyz webu a jejich vysledku v praktické ¢asti prace. Vysledky
diplomové prace mohou byt dale vyuzity spoleénosti PORTA DESIGN Kk realizaci SEO
strategie a rozvoji webu i jako inspirace pro dal§i majitele webti ¢i e-shopu, pfipadné i pro

specialisty, kteti se zabyvaji SEO.
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I. TEORETICKA CAST
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1 WEBOVE VYHLEDAVACE

Spencer, Enge a Stricchiola (2022, s. 5) ve své knize uvadi, Ze kazdy den je do Googlu
zadéano vice nez 7,5 miliardy vyhledavacich dotazii. To je v pfepoctu vice nez 5 milionil za

minutu a vice nez 85 000 vyhledavani za sekundu.

Zvysuji se také naroky uzivatelt, ktefi oekavaji, ze odpovédi na své dotazy budou mit
dostupné za méné nez sekundu. Od minulého stoleti tak webové vyhleddvace vyrazné

zménily zptsob, jakym globalni populace ziskavé informace a komunikuje.

1.1 Celosvétovy podil vyhledavaca

Celosvétove vyhledavacim dlouhodobé jednozna¢né dominuje jiz zminény Google (graf
vyvoje od roku 2015 je znazornén na obrazku 1). Z toho divodu byva také optimalizace
pro vyhleddvace zaméfena zejména na Google. Jeho podil na trhu globaln¢ dosahuje

v pruméru 86-96 %, piicemz napiiklad v ¢ervnu 2022 dosahoval podil Googlu 91,88 %
(Search Engine Market Share, © 2023).

.....

nejrelevantnéji odpovidal na dotazy vyhledavajicich uzivateli. Kromé toho se vénuje také
napiiklad vlastnim software produktim, jako je Gmail ¢i Google Workspace, nebo
platformé Google Cloud (Search Engine Market Share, © 2023).

Dalsi v potadi je po Googlu vyhledavac¢ Bing, ktery predstavila v roce 2009 spole¢nost
Microsoft jako nahradu sluzeb Live Search, Windows Live Search a MSN Search.
Celosvétovy podil vyhledavace Bing v roce 2022 ¢inil 3,42 % (Search Engine, © 2015—
2023).

Nasleduje Yahoo, ktery ptivodné dominoval trhu vyhledévaci, jiz od roku 2008 si ale drzi
svoji predni pozici Google (Search Engine Market Share, © 2023). Podil vyhledavace
Yahoo byl v roce 2022 1,23 %.

Ctvrty vyhledavaé v potadi je rusky Yandex, jehoZ podil byl v roce 2022 0,97 %, dale
¢insky Baidu s 0,78 % a Sestym vyhledavac¢em v potadi je DuckDuckGo s podilem 0,6 %
(Search Engine, © 2015-2023).
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O Google <O bing Yahoo! <O Baidu O YANDEX — Other (dotted)

Obréazek 1 — vyvoj podilu vyhledavaci ve svété od roku 2015
(Zdroj: gs.statcounter.com)

1.2 Podil vyhledavaéi v Ceské republice

Stejné jako ve svéte, 1 na ¢eském trhu jednoznaéné dominuje vyhledavac Google, pticemz
jeho nejvyznamnéjsim konkurentem je v ¢eském prostiedi vyhledava¢ Seznam. Jak se ale
ukazuje, Google svoji pozici v ¢ase jeste vyrazné posiluje (Michal, 2023). V prosinci 2022
¢inil podil Googlu 83, 4 % oproti Seznamu, ktery drzel podil 10,8 %. S ohledem na
svétovy trend se da predpokladat, ze podil vyhleddvace Seznam do budoucna miize
klesnout az na 3—4 % stejné tak, jako napiiklad vyhledava¢ Bing (Google vs. Seznam,
2023).

e

< Google O Seznam O bing Yahoo! <O DuckDuckGo = Other (dotted)

Obrézek 2 — vyvoj podilu vyhledava¢a v CR od roku 2015
(Zdroj: gs.statcounter.com)
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1.3 Jak funguji webové vyhledavace

Princip, na kterém webové vyhledavace funguji, miizeme rozd¢lit do tii zdkladnich oblasti,

témi jsou prochédzeni, indexace a ranking neboli hodnoceni.

1.3.1 Prochazeni

V prvni fazi webové vyhledavace prochazi miliardy webovych stranek pomoci tzv.
crawlerti neboli robotii (botll). Crawler postupuje tim zptisobem, ze sleduje odkazy,

pomoci nich se dostava na nove webové stranky a prochazi je (Woodward, 2023).

1.3.2 Indexace

V druhé fazi dochazi k indexaci. Stranku, kterou crawler objevi, mize piidat do tzv.
indexu. To znamen4, Ze vyhledavac informace o ni ulozi do své databaze a pti zadani
relevantniho dotazu do vyhledavace ji poté¢ mtize nabidnout jako odpovéd’ ve vysledcich

vyhledavani (Hardwick, 2022).

Ne kazdou webovou stranku vSak vyhledava¢ do indexu zafadi a v takovém pripad¢ ji
uzivatelé ve vysledcich vyhleddvani nenajdou. Vyhledavag¢ stranku neindexuje napiiklad
Vv piipadg, ze se v HTML dokumentu objevuje meta znacka noindex, pokud se jedna o
chybovou stranku, ktera vraci kod odpovédi 404, nebo pokud se jedna o nekvalitni stranku
s nedostateCnym nebo duplicitnim obsahem. VSechny tyto faktory posuzuji algoritmy

vyhledavace (Marsden, ©2022).

1.3.3 Ranking

Vyhledavace usiluji o to, aby poskytovaly co nejrelevantnéj$i odpovédi a vyhledavaci
dotazy uzivatelt. Po zadani vyhledavaciho dotazu tedy vyhleddvac zobrazi stranku
vysledku vyhledavani (tzv. SERP, vice v kapitole 1.4), kde tadi indexované webové
stranky dle jejich relevance. Stranky, které algoritmus vyhledavace vyhodnoti jako

nejkvalitnéjsi a nejrelevantnéjsi, zobrazuje nejvyse (Muller, © 2021-2023).

Na hodnoceni webovych stranek vyhledavaci ma vliv nékolik faktort. Piestoze Google
oficidln¢ nezvetejnil seznam konkrétnich vlivi, které maji dopad na ranking webovych
stranek, existuje korelace mezi uréitymi aspekty a pozicemi stranek v SERP. Je ovsem
nutné védét, ze jednotlivé signdly, které maji na ranking stranky vliv, nefunguji

samostatné, ale vzédjemné se dopliuji (Hardwick, 2022).
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Faktorem, ktery se fadi mezi nejsiln€jsi, je mnozstvi a kvalita zpétnych odkazii.
Ahrefs.com k tomu provedl studii na vice nez miliard¢ stranek, ze které vyplyva, Ze
existuje vztah mezi poc¢tem odkazujicich domén a mirou organické navstévnosti stranek,

viz obrazek ¢. 3 (Hardwick, 2022).

35
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15

Median Referring Domains

10

1-500

501-1000
1001-1500
1501-2000
2001-2500
2501-3000
3001-3500
3501-4000
4001-4500
4501-5000
5001-5500
5501-6000
6001-6500
6501-7000
7001-7500
7501-8000
8001-8500
8501-9000
9001-9500

9501-10000
10001-10500
10501+

Organic Search Traffic

Obrazek 3 — vztah mezi odkazujicimi doménami a organickou navstévnosti stranek

(Zdroj: ahrefs.com)

Dal$im dilezitym signalem, ktery vyhledavace posuzuji a ktery ma vliv na fazeni vysledkt
vyhledavani v SERP, je relevance webové stranky viéi konkrétnimu vyhledavacimu
dotazu. Algoritmus vyhledavace bere v potaz jedine¢ny a kvalitni obsah, klicova slova,
ktera se vyskytuji na webové strance, idaje o interakci a dalsi atributy, pomoci kterych
vyhodnocuje uzite¢nost dané webové stranky ve vztahu k vyhledavacimu dotazu (Crowe,
2021).

Vyhledavace hodnoti také aktualitu stranek a v SERP vyraznéji preferuji aktualizované

stranky zejména u vyhledavacich dotazi, které to vyzaduji. Typickym ptikladem je
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vyhledéavaci dotaz ,,novy serial na Netflixu®, kde 1ze ptedpokladat, ze vyhledavace ve
vysledcich upiednostni stranku s novéj$im datem aktualizace. Oproti tomu vhodna
odpoveéd’ na vyhledavaci dotaz ,,jak slozit Rubikovu kostku* nemusi nutné vyzadovat

nejnovejsi stranky (Hardwick, 2022).

Ranking stranky mtze v neposledni fad€ ovlivnit naptiklad také rychlost nacitani stranky
nebo tzv. mobile-friendliness, tedy ,,pfivétivost™ stranky pro zobrazeni na mobilnim
zatizeni (Hardwick, 2022).

1.4 Stranka vysledki vyhledavani (SERP)

Pojmem Search Engine Result Page (SERP) nazyvame stranku, kterou vyhledava¢ zobrazi
po tom, co do n¢j uzivatel zada konkrétni vyhledavaci dotaz (Search Engine Results Page,
©2001-2022).

Ve vysledcich vyhledavani existuji dvé zékladni skupiny pozic, na kterych se web mize
zobrazit, pozice v SERP jsou bud’ placené (reklama), nebo neplacené (organické) (Organic
Search, [b. r.]).

1.4.1 Placené vysledky vyhledavani

Placené vyhledavani patii mezi formy kontextové reklamy a funguje na zakladé modelu
pay-per-click, tedy platby za proklik uzivatele na webovou stranku. Tyto placené vysledky
vyhledavani se zobrazuji na piednich pozicich v SERP (Ranjan, 2022).

1.4.2 Organickeé vysledky vyhledavani

Pod placenymi vysledky se v SERP nachazi organické vysledky vyhledavani, jejichz
pozici si nelze pfimo zaplatit, ale zobrazuji se na zaklad¢ relevance k vyhledavacimu

dotazu. A pravé tyto organické pozice v SERP jsou predmétem SEO (Ranjan, 2022).

1.4.3 VIliv pozice v SERP na CTR

Click-through rate (CTR) neboli mira prokliku oznacuje pomér mezi poctem uzivatelt,
kteti se prokliknou na webovou stranku, a po¢tem uzivateltl, kterym se stranka zobrazi.

Matematicky CTR znazortiuje obrazek 4.
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Total No. of Clicks

Click-Through Rate = x 100

Total No. of Impressions

Obréazek 4 — click-through rate
(Zdroj: corporatefinanceinstitute.com)

Studie jasn¢ ukazuji, ze pozice ve vyhledavaci pfimo souvisi s CTR. Sponder a Khan

(2018, s. 25) na zaklad¢ dat ze serveru marketingland.com uvadi, ze CTR je u prvniho

vysledku vyhledavani 31 %, u druhého vysledku se CTR snizuje na 14 %, tietimu vysledku

ptipada 9,9 % a s dal§imi pozicemi CTR dale klesa. Vysledky na druhé strané¢ SERP maji
podle Spondera a Khana (2018, s. 25) CTR 4 % a vysledky na tfeti strané SERP pouha

2 %.

Oproti tomu Earle (2023) uvadi praimérné CTR na zakladé pozic v SERP nasledovné:

pozice 1 — 20,5 %
pozice 2 — 13,32 %
pozice 3 —13,14%
pozice 4 — 8,98%
pozice 5—9,21%
pozice 6 — 6,73%
pozice 7 —7,61%
pozice 8 — 6,92%
pozice 9 — 5,52%

pozice 10 — 7,95%

Earle (2023) vsak zaroven pfipomind, ze nékteré studie ukazuji CTR u prvniho vysledku

vyhledavani az 32 % na desktopu a 26,9 % na mobilnich zatizenich, coz odpovida i

udajum, které ve své knize uvadi Sponder a Khan (2018, s. 25).

V této souvislosti je jeste nutné zminit, Ze vy$§i CTR nutné neznamena i1 vy$$i miru

konverzi, které souvisi s fadou dalsich faktort na webu (Sponder a Khan, 2018, s. 26).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 19

1.5 Vyhledavaci dotazy a search intent

Jako vyhledavaci dotaz ozna¢ujeme kombinaci slov, kterd uzivatelé zadavaji do

vyhledavace, aby nasli informace, které je zajimaji (What Is a Search Query?, © 2023).

Pro efektivni optimalizaci webovych stranek, potazmo pro ziskani navstévniki
z organickeho vyhledavani, je nutné zohlednit, ze uzivatelé vyuzivaji vyhledavace
s riznym cilem. Hlavni G¢el, se kterym uzivatelé zadaji vyhledavaci dotaz, nazyvame jako

search intent nebo user intent (zamér uzivatele) (Search Intent, © 2023).

Podle zaméru, se kterym uZzivatelé k vyhledavani pfistupuji, Ize vyhledavaci dotazy
rozdélit do nékolika kategorii. Hardwick (2021) rozliSuje tii zakladni typy vyhledavacich
dotazti, kterymi jsou navigacéni, informacni a transak¢ni vyhledavaci dotazy. Spencer, Enge
a Stricchiola (2022, s. 12) ptidavaji k naviga¢nim, informac¢nim a transakénim dotazim

jeste kategorii mistni dotazy.

1.5.1 Navigacni vyhledavaci dotazy

Navigacni vyhledavaci dotazy tvoii celkem 10-26 % vSech vyhledavacich dotazt.
Zadavaji je uzivatelé s cilem najit konkrétni webové stranky, jejichz piesnou adresu si
nevybavuji. Tento typ dotazii miizeme povazovat za unikétni v tom smyslu, zZe na rozdil od
jinych typt vyhledavacich dotazli obvykle uZivatel hleda pouze jednu spravnou odpovéd’.
Ma tedy jasné stanoveny cil a pfesné€ vi, na jaké stranky se potiebuje dostat. Typicky
navigacni vyhledavaci dotaz maze znit ,,face book®, kdy se chce uzivatel dostat na web

facebook.com (Jartym, © 2022).

1.5.2 Informacni vyhledavaci dotazy

Informacni vyhledavaci dotazy se vyznacuji svou variabilitou. Timto terminem
oznacujeme dotazy, které uzivatel do vyhledavace zadava s cilem najit obecné informace o

uréitém tématu. RozliSujeme celkem tfi typy informacnich vyhledavacich dotaz:
- faktické informa¢ni dotazy
- konceptudlni informac¢ni dotazy
- proceduralni informac¢ni dotazy

Pokud uzivatel hleda informace o konkrétni osob¢ ¢i tématu, nazyvame tento informacni
dotaz jako fakticky. Konceptualni vyhledavaci dotaz znamena, ze se uzivatel snazi Iépe

porozumét né¢jakému pojmu ¢i myslence, a proto hleda jeho vysvétleni. A mezi
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proceduralni vyhledévaci dotazy fadime rizné navody ¢i recepty. Informacni vyhledavaci

dotaz muze vypadat naptiklad ,,jak upéct pizzu* (Types of searches, 2022).

1.5.3 Transakéni vyhledavaci dotazy

Transak¢ni dotaz uzivatel do vyhledavace zadava obvykle v piipadé, Ze chce uskuteénit
nakup produktu ¢i sluzby (Types of searches, ©2023). Neni to ale pravidlem, do
transakcnich dotazl také fadime ty dotazy, jejichZ cilem je provedeni jiné konverze nez
nakupu. MizZe se jednat naptiklad o vytvoreni ¢tu na strdnce (Spencer, Enge, Stricchiola,
2022, s. 16). Podle Storm ([b. r.]) Ize vyhledavaci dotazy s transakénim zamérem jesté dale

délit na:
- transak¢ni dotazy zamétfené na znaCku (napf. ,,lednicka Bosch®)
- obecné transakéni dotazy (napf. ,,béZzecké tenisky*)

- vertikalni transakéni dotazy zamétené na odvétvi (napf. ,,kadetnictvi v Praze)

1.5.4 Mistni vyhledavaci dotazy

Mistni vyhledavaci dotazy predstavuji kategorii, ktera se prolind s navigacnimi,
informacnimi i transakénimi dotazy. Mistni dotazy jsou spojené S ur¢itym mistem nebo
oblasti a uzivatelé je mohou vyhledavat s cilem ziskani informaci nebo i provedeni
transakce. Vyhledévaci dotaz mtize mit podobu naptiklad ,,nejblizsi kavarna* (Spencer,

Enge, Stricchiola, 2022, s. 18).
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2 OPTIMALIZACE PRO VYHLEDAVACE (SEO)

Search Engine Optimization (SEO) neboli optimalizace pro vyhledavace je zalozena na
optimalizaci webovych stranek s cilem, aby se zobrazovaly na co nejlepSich pozicich

v organickych vysledcich vyhledavani (Buresova, 2022, s. 260) vzhledem k faktu, Ze dvé
tietiny kliknuti v SERP sméfuji na prvnich pét organickych vysledkt (How to conduct,
2023).

V ramci SEO pracujeme jednak s pfimou Gpravou a vylepSovanim prvka webovych
stranek (on-page faktory) a zaroven také s vn&jsimi (off-page) faktory, které maji vliv na
hodnoceni stranek vyhledavaci. Toto déleni bude bliZze popsano v kapitole 2.1 a 2.2.
V Ceském prostiedi optimalizujeme strdnky zejména pro vyhledavace Google a Seznam,

dale se muze jednat napiiklad o vyhledava¢ Bing a dalsi (Binka, 2020, s. 25).

Jak ale uvadi Binka a Jaro$ (2022, s. 20), v modernim pojeti SEO uz neni hlavnim cilem
jen optimalizace pro vyhledavace, ale predevsim optimalizace pro uzivatele, ktefi
vyhledavace pouzivaji. V tivahu tak musime brat naptiklad zamér uzivatele (tzv. search
intent, ktery je podrobnéji popsan v kapitole 1.5), a vytvotit vhodné cilové stranky, které

odpovidaji zajmu vyhledavajiciho.

Obecné muzeme fici, Ze v dne$ni dobé pomoci SEO usilujeme o zvyseni organické
navstévnosti z danych vyhledavaci, a to jak z kvalitativniho, tak i kvantitativniho hlediska.
Kvalitou organické navstévnosti rozumime piivadéni relevantni nav§tévnosti na web, tedy
uzivateld, ktefi maji potencial provést na webu konverzi. Oproti tomu kvantita je zamétena
na mnozstvi uzivatelt, které jsme schopni z vyhledavac¢t organicky privést na web (Binka,

2020, s. 25).

Jak jiz bylo zminéno, v zakladu mizeme SEO délit na on-page, tedy optimalizaci prvki

pfimo na webu, a na off-page — Upravy mimo webovou stranku (Glassman, 2022).

2.1 On-page SEO

On-page neboli on-site SEO v sob& zahrnuje veskeré faktory, které Ize cilen¢ upravovat a
ovliviiovat pfimo na optimalizovanych webovych strankach (Glassman, 2022). Tvurce

webu je tak ma plné€ pod svou kontrolou (Snow-Wasserman, 2021).

Binka (2020, s. 89) ve své knize jako dilezitou soucast on-page SEO uvadi meta znacky,
doménu, strukturu a architekturu webu, tvorbu obsahu, interni prolinkovani, obrazky,

robots.txt, sitemapu, rychlost stranek a strukturovana data.
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2.1.1 Meta znacky (meta tagy)

Jedna se o znacky, které se uvadi do hlavicky HTML dokumentu. Pomoci nich je mozné
vyhledavactim a uzivateliim sdélit informace o webu a o tom, co obsahuje. Nékteré meta
znacky ovliviiuji i chovani vyhledavac¢u (crawlert) pii prochazeni stranek (Are HTML

Meta Tags Important?, © 2023).
Mezi zékladni a nejpodstatnéjsi meta znacky patii titulek a popisek stranky:

- titulek, tedy meta tag <title>, stanovuje ndzev stranky. Zobrazuje se ve vysledcich
vyhledavéni a na jednotlivych zalozkach webovych prohlize¢u. Tim umoziuje
uzivatelim pochopit kontext stranky a ovliviluje miru prokliku. Titulek zaroven
poskytuje informace o strance vyhledavaciim, pomaha jim ziskat piredstavu o tom,
co je obsahem daneho webu, a fadi se mezi hodnotici parametry vyhledavaca
(Dawson, 2022)

- meta popisek neboli meta tag description se zobrazuje ve vysledcich vyhledavani
jako stru¢ny popis stranky. Piestoze popisek od roku 2009 nepatii mezi hodnotici
faktory vyhledavaci, je dileZzity pro uZivatele a ma vyznamny vliv na miru

prokliku (Binka, 2020, s. 135)

Dal$imi meta tagy jsou napiiklad znacky lang, hreflang, které umoznuji vyhledavaci
identifikovat jazyk a zemi, pro kterou se ma obsah zobrazit, ¢i tagy index/noindex, které
povoluji nebo naopak zamezuji indexovani stranky, a dalsi (Are HTML Meta Tags
Important?, © 2023).

Vzdy vsak plati, ze ,,kazdy vyhledavac nebo systém zpracovava pouze ty meta znacky,
kterym rozumi, ostatni ignoruje*, proto nema vyznam na web vkladat vSechny meta tagy,

které existuji (Binka, 2020, s. 89).

2.1.2 Doména

Vybér spravné domény je pii tvorbé webu velmi dilezitym aspektem, proto by se nemél
opomijet. Nazev domény je kli¢ovy proto, aby uzivatelé na prvni pohled poznali, co je
obsahem danych webovych stranek. Optimalizovany nazev domeny je proto takovy, ktery
uzivatelim fika, o cem web je, jaké produkty a sluzby nabizi atd. (Website Builder, ©
2004-2023).
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2.1.3 Struktura a architektura webu

Struktura webu predstavuje jeden ze stézejnich pilifa SEO. Optimalni struktura webu je
pfivétiva nejen pro uzivatele, ale zdrovenn ma vliv i na vyhledavace, kterym mtize usnadnit

prochazeni a také indexaci (Fishkin, 2015).

Podle Binky (2020, s. 104) je vhodné ve struktufe webu pracovat pouze s jednou doménou
a subdoménou. Dale udrzovat URL kratsi, ¢isté a snadno ¢itelné pro uzivatele i
vyhledévace, u URL se stejnym obsahem vyuzivat kanonizaci a vyvarovat se

nestandardnich znakd v URL.

Binka (2020, s. 111) se vénuje se také hloubce zanofeni stranek, tzv. Crawl Depth. Tento
pojem piedstavuje hodnotu, na kolik proklikti se crawler dostane na danou webovou
stranku z titulni strany, aby ji mohl pfidat do indexu, pfi¢emz Binka (2020, s. 111)
doporucuje dulezité stranky udrzovat dosazitelné maximalné na 4-5 kliknuti z hlavni

stranky. Architektura webu by méla byt logicky vystavend a piehledna.

2.1.4 Webovy obsah

Budovani kvalitniho obsahu na webu patii mezi tfi nejsilngjsi faktory, které vyhledavace
hodnoti (Ratcliff, 2016). Google hodnoti kvalitu obsahu na strance pomoci tii faktord,
které se oznacuji E-A-T. Jsou jimi Expertise, Authoritativeness a Trustworthiness neboli
odbornost, autorita a divéryhodnost (Binka, 2020, s. 148). Diky optimalizovanému
obsahu, ktery Google hodnoti pozitivné, se tak stranka muize zobrazovat na vys$sich

pozicich pfi vyhledavani souvisejicich kli¢ovych slov (Hallan, [b. r.]).

Obsah by mél byt vhodné hierarchicky strukturovany nadpisy. V minulosti i samotné
nadpisy predstavovaly vyznamny hodnotici faktor vyhledavacu. Dnes uz maji spise
pomocnou tlohu a ptispivaji k lepsi orientaci uzivatell i vyhledavaét v obsahu na webu a

k lepsimu porozuméni kontextu obsahu na strance (Binka, 2020, s. 139).

2.1.5 Interni prolinkovani

Interni odkazy, na rozdil od externich, existuji v ramci jednoho webu, tedy odkazuji na

stejnou doménu, jako je ta, na které se nachazi. Interni odkazy propojuji obsah webu, diky
nim uZivatelé a vyhledavac¢e mohou web prochazet. Navic davaji vyhledava¢um piedstavu
o struktute webu. Interni odkazy na webu pomahaji tvofit informacni hierarchii a pfedavaji

vvvvvv

(Hendriks, 2022).
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2.1.6 Obrézky na webu

Ptestoze algoritmy Google dokazou v dnesni dob& pomérné spolehliveé rozpoznat a precist
obsah obrazku i bez alternativniho popisku, stale ma smysl obrazky na webu optimalizovat
a pomoci vyhledava¢um s jejich identifikaci (Binka, 2020, s. 191). Justesen (2022)
napiiklad doporucuje u obrazkl na webu upravit ndzvy za pouziti hlavnich klicovych slov,
optimalizovat format a velikost obrazkt, aby nebyl problém s jejich nacitanim. Dale
navrhuje pfidavat k obrazktim alternativni popisky (alt tagy), strukturované data a takée

zaradit obrazky do sitemapy.

2.1.7 Robots.txt

Robots.txt je textovy soubor, ktery slouzi k tomu, aby instruoval crawlery vyhledavacu, jak
maji prochazet strdnky na webu. Soubor robots.txt patii do protokolu REP (robots
exclusion protocol). Jedna se o soubor webovych standardd, které upravuji zptisob, jakym
roboti prochazeji web, pfistupuji k obsahu, indexuji ho a zobrazuji uzivatelim. To
znamena, Ze pomoci robots.txt je mozné naptiklad zamezit robotovi, aby prochazel urcitou

sekci na webu ¢i URL (Robots.txt, © 2021-2023).

2.1.8 Sitemapa

Soubor sitemap piedstavuje mapu webovych stranek, ktera usnadnuje robotim
vyhledavact prochazet a indexovat veSkeré stranky na webu. Sitemapa robotim usnadiuje
cestu webem a také predava vyhledava¢um informace o tom, které stranky na webu jsou

vvvvvv

s mnozstvim multimedialniho obsahu ¢i u novych webii, na které nevede mnoho odkaz

(Sitemaps, © 2023).

2.1.9 Rychlost stranek

Pojem rychlost stranky udava, jak rychle se obsah na webové strance nacita. Rychlost
stranek sice patii mezi hodnotici faktory vyhledavacu, ale pfedev$im ma vliv na uzivatele.
Existuje totiz souvislost mezi rychlosti nacitani stranky a mirou okamzitého opusténi
stranky (tzv. Bounce Rate). Podle dat Googlu se pravdépodobnost, Ze uzivatel opusti
stranku bez interakce, zvysuje o 32 % pfti nacitani stranky od 1 sekundy do 3 sekund.
Pokud se stranka nacitd od 1 do 5 sekund, pravdépodobnost okamzitého opusténi stranky

se zvysuje na 90 % (What is page speed, 2022).
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2.1.10 Strukturovana data

Jako strukturovana oznacujeme data, ktera jsou na webové strance ulozena v pevné daném
poli. Jedna se o urcité znacky, které prispivaji k tomu, aby mohly vyhleddvace porozumét
obsahu na webu, interpretovat ho a Iépe zobrazovat ve vysledcich vyhledavani. Piestoze
strukturovana data Google nefadi mezi pfimé hodnotici faktory, mohou mit vliv na

vyhledavajici uzivatele a prispet ke zvySeni miry proklikovosti webu (Sickler, 2020).

2.2 Off-page SEO

Off-page SEO se vénuje predevsim externim zminkam o webu, a to zejména roz§ifovani a
zlepSovani odkazového portfolia webovych stranek, ziskdvani novych zpétnych odkazl

Z kvalitnich a relevantnich zdroju a ptipadné také odezvy ze socidlnich siti (Binka, Jaros,
2022, s. 28). V této souvislosti je nutné podotknout, Ze odkazy ze socialnich siti jsou
oznaceny atributem nofollow, nemaji tedy pro vyhledavace zadny vyznam a slouzi

vyhradn¢ k privadéni navstévnosti na web (Eckhardtova, 2018).

2.2.1 Budovéni zpétnych odkazu (linkbuilding)

Linkbuilding je nedilnou souc¢asti SEO. Jedna se o techniku, ktera je zalozena na ziskavani
kvalitnich zpétnych odkazil, coz ptispiva k posileni autority stranky. Zpétné odkazy totiz
patii mezi hlavni hodnotici faktory vyhledavaci, proto by se jejich budovani nemélo
podcenit. Ziskavani externich odkazi je navic signalem pro vyhledavace, ze maji stranky

prochazet a poté zafazovat do indexu (What is link building, © 2003-2023).

K tématu linkbuildingu se vaze také zakladni terminologie. Pojem odchozi odkaz
(outbound link) oznacuje odkaz, ktery vede smérem ven z daného webu a smétuje na dalsi
web. Odkazujici stranka je tedy ta, ze které vede odchozi odkaz. Zpétny odkaz naopak
vede na danou odkazovanou stranku. Souhrn vSech zpétnych odkazi, které na stranku

sméfuji, se pak nazyva odkazovy profil (Janouch, 2020, s. 126-127).

2.2.2 Typy zpétnych odkazii

Janouch (2020, s. 131-133) rozliSuje celkem ¢&tyti typy zpétnych odkazi — piirozené

odkazy, odkazy zdarma, vyménéné a nakoupené odkazy.
- Piirozené odkazy (linkbaiting)

Linkbaiting se zaklada na vytvareni natolik poutavého obsahu na vlastnim webu, aby na

néj ostatni weby svévolné odkazaly. Odkazy pak vznikaji automaticky a pfirozené. Obsah
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by mél byt dostatecné zajimavy a hodnotny, Casto se ale vyuzivaji i kontroverzni ¢i
humorna témata, ktera mohou zvysit pravdépodobnost, ze obsah zaujme a bude na néj

odkéazano (What is Link Baiting. © 2022).
- Odkazy zdarma

Tyto zpétné odkazy vznikaji zejména na zaklad¢ vlastni aktivity. Zdrojem zpétnych
odkazu, které lze ziskat zdarma, mohou byt znami ¢i kamaradi, kteti provozuji vlastni web,
obchodni partnefti, jako jsou dodavatelé ¢i zékaznici, a dal$i. Alternativné je tento typ
odkazli mozné ziskat také protisluzbou, typicky naptiklad poskytnutim slevy na pfisti

nakup (Janouch, 2020, s. 132).
- Vyménéné odkazy

Vymeénéné neboli reciprocni ¢i vzajemné odkazy vznikaji zpiisobem, Ze na sebe dva weby
zamérn¢ odkdzou navzajem, tzn. domluvi se, Ze si odkazy vyméni. Tento postup je vSak

Vv ptimém rozporu s pravidly Google, a proto vyména odkazl zpravidla nepiispiva

k lepSimu hodnoceni webu vyhledavaci, v krajnim piipadé muze web dokonce poskodit

(Soulo, 2020).

Studie, kterou realizoval Ahrefs v roce 2020, vsak ukazuje, ze pouhych 26,4 % ze vzorku
140 592 domén nema Zadné recipro¢ni odkazy, 73,6 % domén vzijemné odkazy ma,
piicemz u 27,4 % zkoumanych webd pozorujeme alespon 15% piekryv mezi weby, na
které odkazuji, a weby, které na n¢ odkazuji. Z toho miizeme usuzovat, ze vzajemna
vyména odkazti miZe byt bezpeéna, na druhou stranu vysledky mohly byt do jisté miry
zkreslené tim, ze dany vzorek neobsahoval weby s nulovou navstévnosti z vyhledavani —

tedy potencialné penalizované weby (Soulo, 2020).
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How common are reciprocal links?

Based on a study of 140,592 random domains with at least 10k organic visits/month
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Source: httpsy/ahrefs.com/blog/reciprocal-links 1h|"efs

Obrézek 5 — vyménéné odkazy
(Zdroj: ahrefs.com)

- Nakoupené odkazy

Stejné jako vymeéna odkazu, také nakup odkazu je proti pravidlim vyhledavace. V praxi
ale placené odkazy za ur¢itych podminek mohou fungovat. Zalezi napiiklad na objemu

nakoupenych odkazli i na webech, ze kterych se odkazy nakupuji (Janouch, 2020, s. 132).

Cilem je vytvotit co nejpiirozenéjsi odkazovy profil, kterému nebude hrozit penalizace ze
strany Google (Eckhardtova, 2018). Z toho divodu je nutné vyhnout se nakupu velkého
mnozstvi odkazl z nekvalitnich a nerelevantnich webt, které z jedné stranky (typicky napt.
ze sekce Partnefi) odkazuji na desitky ¢i stovky dalSich domén. Efektivni nakup odkazi
miize fungovat naptiklad publikaci obsahu na tematicky relevantni a kvalitni weby, ptes

vhodny anchor tak, aby odkaz ptsobil maximalné pfirozené (Jak zjistit kvalitu, 2022).

2.3 Zakazané praktiky v SEO

Soubor praktik, které k ziskani vyssich pozic webovych stranek ve vyhledavacich

pouzivaji prostiedky, jez jsou v rozporu s pravidly vyhledavacu, ozna¢ujeme pojmem
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Black Hat SEO. S rozvojem technologii vyhledavac¢t vSak v dnesni dobé byva vétSina
téchto technik pomérné rychle odhalena a webtim, které je vyuzivaji, mize hrozit
penalizace ze strany vyhledavaci. Z toho divodu je dobré si na praktiky Black Hat SEO
dat pozor a vyvarovat se jim (O'Connor, 2022).

Mezi podvodné praktiky fadime napf. automaticky generovany obsah, manipulace
s odkazy, cloaking (tzv. maskovani) a skryté texty, zaludna pfesmérovani, doorway,

opakovany a nesouvisejici text a dalsi (Janouch, 2020, s. 126).

2.3.1 Automaticky generovany obsah

Jako automaticky generovany obsah oznacujeme takovy obsah, ktery nebyl vytvoieny
¢lovékem (Janouch, 2020, s. 124). V kontextu aktudlnich trendd se miize jednat naptiklad
o obsah napsany umé¢lou inteligenci (Al), jejiz vyuziti v souvislosti se SEO a vyhledavaci

je podrobnéji popsano v kapitole 5.1.

Do této praktiky spada také naptiklad pouziti duplicitniho obsahu na webu. Typicky se
muze jednat o vytvaieni podstranek s lokalitami, na kterych se obsah kromé nazvu lokality

neméni (Lahey, 2020).

2.3.2 Manipulace s odkazy

Jak jiz bylo zminéno v kapitole 2.2.2, vyména ¢i ndkup odkazi je v rozporu se smérnicemi
vyhledavaci. V praxi ale vyhledavace postihuji zejména velmi rozsdhlé vymény ¢i nakupy
odkazii, které jsou nerelevantni, nebo tfeba vyuziti automatizovaného vytvaieni odkazi

(Janouch, 2020, s. 124-125).

2.3.3 Cloaking a skryté texty

Pod pojmem cloaking neboli maskovani je znama praktika, ktera spo¢iva v tom, Ze je
webova stranka zobrazovana odli$né pro crawlera vyhledavace oproti tomu, jak je
prezentovana uzivateli (Ryan, 2017). Pfikladem miiZze byt zobrazovani nesouvisejicich
klicovych slov pouze pro vyhledavace s cilem ziskat vyssi pozice v SERP. Maskovani
muze byt implementovano pomoci skrytého textu, ktery je ve stejné barvée jako pozadi

stranky, Java Skriptu ¢i HTML (Khan, 2023).

2.3.4 Zaludna presmérovani

Pouziti pfesmérovani samo o sob¢ nepatii mezi praktiky Black Hat SEO, bézn¢ se vyuziva

napiiklad pfi redesignu stranek. Problém nastava ve chvili, kdy je pfesmérovani zamérné
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pouzito tak, aby vyhledavac¢ indexoval jinou cilovou URL, nez na kterou se ze SERP

dostane uzivatel po prokliknuti odkazu (Lahey, 2020).

2.3.5 Doorway

Doorway stranky jsou zaloZeny proto, aby se uréita kli¢ova slova umist’ovala na vysokych
pozicich v SERP. Obvykle se jedna o vétsi mnozstvi vstupnich stranek, jejichZ obsah se 1isi
pouze nepatrné, ale jsou indexovany jednotlivé. Piipadné se miize jednat o vice vstupnich
stranek, které ale uzivatele pfesméruji vzdy na stejny obsah. VSechny tyto vstupni stranky

se tak zobrazuji v SERP samostatné, ale vedou ke stejnému cili (Misters, © 2023).
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3 SEO ANALYZY

Tato kapitola se vénuje predstaveni zakladnich analyz, které se uplatituji pti kontinudlnim 1
ad hoc vyhodnocovani stavu webu a také pti tvorbé efektivni SEO strategie a navrhu
dalsiho SEO rozvoje.

3.1 Analyza klic¢ovych slov

Analyza klicovych slov je zdkladnim pilifem pro efektivni SEO strategii a rozvoj webu.
Slouzi k lepsimu pochopeni toho, jaké jsou potieby cilovych uzivateld, jaké dotazy
vyhledavaji a v jakém objemu. Na zaklad¢ této analyzy lze pfizpusobovat obsah na webu a
vytvaret vhodné cilové stranky (tzv. landing page), pies které se uzivatelé na web

z vysledkl vyhledavani prokliknou a které uspokoji jejich potiebu. To by mélo vést ze
zvySeni organické navstévnosti a pripadné i pozadovanych konverzi na webu (Keyword

Analysis, [b. r.]).

Analyza je podkladem nejen pro tvorbu nového webového obsahu, pro optimalizaci jiz
vytvoieného obsahu nebo pro tvorbu linkbuildingové strategie. Uplatiiuje se také pii
navrhu struktury webu a muze byt dulezitym podkladem i pro obchodni rozhodovani
(Binka, 2019, s. 14).

Kvalitn€ zpracovana analyza klicovych slov by méla obsahovat relevantni vyhledavaci
dotazy a k nim sjednocena kli¢ova slova, dale logickou kategorizaci slov, jejich mési¢ni
hledanosti, jednotlivé pozice zkoumaného webu ve vyhledavacich, prioritizaci a ptipadné

informace o konkuren¢nosti (Binka, 2019, s. 13).

V souvislosti s analyzou kli¢ovych slov je nutné uvest rozdil mezi vyhledavacimi dotazy a
klicovymi slovy.

3.1.1 Vyhledavaci dotazy a klicova slova

Jak jiz bylo zminéno v kapitole 1.4, jako vyhledavaci dotaz oznacujeme doslovnou frazi
nebo slovo, které uzivatel hledd. Vyhledavaci dotaz je tedy to, co uzivatelé v pfesné

podob¢ zadaji do vyhledavace, véetné chyb ¢i preklept (Larkin, 2022).

Oproti tomu za kli¢ova slova povazujeme normalizované tvary vyhledavacich dotazi, se

kterymi posléze pracujeme na webu a pii tvorbé strategii (Larkin, 2022).
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3.1.2 Short-tail kli¢ova slova

Jako short-tail kli¢ova slova oznacujeme obecné vyrazy, které byvaji slozeny maximalné
ze tii slov. Tato slova jsou charakterizovana vysokym objemem vyhledavéani a tim padem i

vy$si potencialni nav§tévnosti. Na druhou stranu ale byvaji short-tail klicova slova vysoce

vvvvvv

N 24

klicova slova (Kuehl, 2022).

3.1.3 Long-tail kli¢ova slova

Long-tail klicova slova byvaji slozena z vice nez tii slov. Vyznacuji se tim, Ze jsou
konkrétnéjsi nez short-tail klicova slova a specificky zaméfena. Nevyhodou long-tail frazi
muze byt niz§i objem hledanosti. Vyhodou je, Ze jsou tato slova méné konkurencni, tim
padem obvykle vyzaduji mensi ndklady, a na webovou stranku ptivadi relevantni

navstévnost, u které vzrista i konverzni pomér (Short Tail vs Long, 2020).

Obrézek 6 ukazuje, jak se méni objem hledanosti a konverzni pomér v zavislosti na tom,
zda se jedna o short-tail ¢i long-tail klicova slova. Z grafu je patrné, Ze objem hledanosti
kli¢ovych slov klesa v zavislosti na tom, jak jsou dlouhd a specifickd. Oproti tomu

konverzni pomér s long-tail klicovymi slovy roste (Short Tail vs Long, 2020).
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Obrazek 6 — hledanost a konverzni pomér u short-tail a long-tail kli¢ovych slov

(Zdroj: seopressor.com)

3.2 Technicky audit webu

Technicka analyza webu je nezbytnou soucasti SEO. Méla by byt bezpodminecné
realizovana u kazdého nového webu ¢i po redesignu webu a poté na pravidelné ¢tvrtletni

bazi. Pfipadn¢ ad hoc, pokud dojde k vyraznému poklesu pozic webu (Abouobaia, 2022).

Cilem auditu je kontrola technickych parametri webu a identifikace ptipadnych
technickych problému, které by mohly snizovat hodnoceni webu ze strany vyhledavaci

nebo byt dokonce pitekazkou v indexaci (Abouobaia, 2022).

Realizace technického auditu za¢ind prochdzenim celého webu. K tomu slouZi naptiklad
sluzba Screaming Frog (blize ptedstavena v kapitole 4.4), ktera web projde a nacte stejnym
zpusobem jako crawler vyhledavace. Poté je mozné vyuzit néktery z dalSich néstroja,
napiiklad Google Search Console (popséan v kapitole 4.6), ve kterém je mozné ovétit
napiiklad indexaci stranek, optimalizaci pro mobilni zafizeni ¢i rychlost nacitani strdnek

(Crowe, 2021).
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Komplexni technické analyza obvykle zahrnuje kontrolu indexace pozadovanych stranek,
interniho prolinkovani, nadpist H1, obrazki, ptipadného duplicitniho obsahu, meta znacek
jako canonical, hreflang, title a meta description. Déle je vhodné provéfit soubor robots.txt,
sitemapu, strukturovana data, zobrazovani stranek bez Java Script, redirecty a chybové
stranky se stavovym kdédem 4xx a 5xx (napt. stavovy HTTP kod 404, ktery vraci informaci

,,Stranka nenalezena®) (Abouobaia, 2022).

3.3 Obsahovy audit webu

V rémci obsahového auditu jsou webové strdnky zhodnoceny z hlediska obsahu. Web je
zkoumany napiiklad z hlediska vyuziti klicovych slov v textech, vhodnosti nadpistt HI,
titulkti a meta popiskii. Obsahovy audit mtze byt zakladem pro obsahovou optimalizaci a
aktualizaci webovych stranek. Slouzi také k identifikaci oblasti na webu, na které je nutné
se Z obsahového hlediska zaméfit. Pti realizaci obsahového auditu je vhodné vyuzit

nastroje Screaming Frog, Ahrefs a dalsi (Carmicheal, 2023).

3.4 SEO analyzy konkurence

SEO analyzy konkurence provetuji konkurencni prostiedi a jejich vysledky se uplatiuji pfi
tvorbé SEO strategie a posileni pozice webovych stranek. Mezi zdkladni konkurencni SEO
analyzy fadime Content Gap a Link Gap, které analyzuji konkuren¢ni weby z hlediska
obsahu a zpétnych odkazt (How to conduct, 2023).

3.4.1 Content Gap

Cilem Content Gap analyzy je identifikace obsahovych témat, kterd na webu chybi ve
srovnani s konkurenci a kterd mohou mit potencial ptivadét na web organickou
navstévnost. Je mozné ji provést manualné, ale Castéji se k této analyze vyuziva nastroj
Ahrefs (viz kapitola 4.3). Ahrefs umoziuje srovnat obsah analyzovaného webu

s konkurenci a zobrazit kli¢ova slova, na kterd nema zkoumany web pozice ve vysledcich
vyhledavani. Posléze je vhodné tato slova manualné zkontrolovat a vytidit. Relevantni
kli¢ova slova, ktera maji hledanost a potencial ndvStévnosti, jsou ptilezitosti pro vyplnéni
obsahovych ,,mezer” na webu a slouzi jako podklad pro obsahovou strategii a rozvoj

webovych stranek (Hardwick, 2021).
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3.4.2 Link Gap

Jak popisuje kapitola 1.3.3, externi odkazy, které sméetuji na web, patii k piimym
hodnoticim faktorim vyhledavaci. Proto je Zadouci v ramci SEO pracovat na odkazovém
profilu webovych stranek a ziskavat nové relevantni a kvalitni zpétné odkazy (tento proces

se nazyva Linbuilding a je popséan v kapitole 2.2.1) (SEO Link Gap Analysis, 2023).

Cilem Link Gap analyzy je identifikace novych relevantnich odkazovych prileZitosti na
zékladé konkurenénich webu a posléze rozsifeni odkazového profilu naseho webu.
Analyza spociva v provéieni webovych stranek, které odkazuji na konkurenéni web a
zaroven neodkazuji na ndmi zvoleny web. Zaklada se na myslence, ze pokud néjaky web
odkazuje na konkurenci, jejiz webovy obsah je podobny nasemu, je pravdépodobné, Ze

bychom z tohoto webu také mohli ziskat odkaz (Agate, 2023).

Analyzu je moZné realizovat za pomoci riznych SEO néstrojl, naptiklad Ahrefs (viz
kapitola 4.3), Majestic ¢i Screaming Frog (viz kapitola 4.4) (SEO Link Gap Analysis,
2023).

3.5 Analyza odkazového profilu

Analyza odkazového profilu zkouméa web z pohledu objemu a kvality zpétnych odkaz.
Odkazovy profil webu by mél byt ptirozeny, rozmanity a kvalitni. Jednou ze zékladnich
metrik je celkovy pocet zpétnych odkazl a odkazujicich domén. Jednotlivé domény je
vhodné podrobit blizsi analyze z hlediska jejich hodnoceni, kvality apod. Soucasti by méla
byt také analyza anchor textli. K analyze odkazového profilu slouzi naptiklad néstroj

Ahrefs (What Is a Backlink Analysis?, [b. r.]).
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4 NASTROJE PRO SEO ANALYZY

V této kapitole budou piedstaveny nastroje, které se vyuzivaji pfi tvorbé SEO analyz, jako
je naptiklad analyza klicovych slov, content gap analyza ¢i link gap analyza. Tyto néstroje
zaroven nachazi uplatnéni také pti tvorbé SEO strategie a prubézném vyhodnocovani
stanovenych cila a vysledkd. Jsou jimi Marketing Miner, Collabim, Ahrefs, Screaming

Frog, Google Analytics, Google Search Console.

4.1 Marketing Miner

Marketing Miner je data mining nastroj, ktery zalozil v roce 2015 Filip Podstavec. ,,Nastroj
se zamé&fuje na ziskavani marketingovych dat o klicovych slovech, doménach a URL
adresach* (O nés, © 2015-2023). Umoziuje napiiklad mé&fit pozice ve vyhledavacich ¢i
hromadn¢ zpracovavat data a vyuziva se pii analyze kli¢ovych slov, SEO auditu,

monitoringu zminek, link buildingu ¢i analyze konkurence (Marketing Miner, © 2015—
2023).

4.2 Collabim

Collabim je ¢esky SEO naéstroj, ktery zalozil v roce 2011 SEO specialista Jiti Koutny
(Pajskr, 2020). Pomoci sluzby Collabim je mozné analyzovat weby, méfit hledanosti
klicovych slov, monitorovat pozice webt ve vyhledavacich, srovnavat weby s pozicemi
konkurence, kontrolovat zpétné odkazy, vyhodnocovat piinos optimalizaci a vytvaret

reporty (Jak vdm Collabim pomuze?, © 2023).

4.3 Ahrefs

Ahrefs je komplexni SEO néstroj, ktery slouzi k analyzam a hodnoceni autority domén a
URL, pfi¢emz pracuje s riznymi metrikami. Jako ptiklad metrik 1ze uvést odkazujici
domény (nové, ztracené, nefunkéni), konkurenéni stranky nebo odkazujici anchor texty.
Ahrefs se dale vyuziva k analyzdm obsahu i konkurence pro ziskavani klicovych slov,
monitoring pozic ¢i kontrole zpétnych odkazli. Pfestoze néastroj Ahrefs neni v ¢esting,
dokaze pracovat s Ceskymi daty a také s daty ze Seznamu, proto je mozné ho vyuZzivat i pro

Cesky trh (Ahrefs, 2019).
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4.4 Screaming Frog

Screaming Frog je pokrog¢ily nastroj, ktery vznikl v roce 2010 ve Velké Britanii, a jeho
zakladatelem je Dan Sharp. Screaming Frog umi prochazet cely web, shromazd'ovat
informace o strdnkéach a v piehledné formé zobrazit kli¢ové prvky jednotlivych stranek.
Pomoci néj je mozné zkontrolovat URL, meta tagy na strankach, interni odkazy, nadpisy,

presmérovani stranek a dalsi (Jahodova, 2017).

4.5 Google Analytics

Google Analytics je webovy analyticky nastroj, ktery je soucasti platformy Google.
Pomoci Google Analytics Ize sledovat vykon webovych stranek, sbirat informace o
uzivatelich, ktefi stranky navstivi, a tvofit reporty (Chai, 2021). Google Analytics
poskytuje data, ktera lze vyuzit k lep§imu pochopeni chovani navstévnika stranky, zlepSeni

vykonu webu a zvyseni konverzi (Thakur, 2017).

4.6 Google Search Console

Google Search Console (dfive Google Webmaster tools) poskytuje informace o tom, jak
Google ¢te obsah webové stranky. Obecné mizeme fici, Ze Google Search Console
pomaha sledovat, monitorovat a udrzovat pfitomnost webovych stranek ve vysledcich
vyhledavani (Jantsch, Singleton, 2016, s. 156). Tento nastroj slouzi k monitoringu
indexace stranek, navstévnosti na webu, vykonnosti kli¢ovych slov, také kontroluje chyby,
které se na webu vyskytuji a mohou naptiklad branit indexaci (Co je Google Search
Console, © 2022). Pomoci Google Search Console je mozné zkontrolovat také rychlost
nacitani stranek, jejich pouzitelnost pro mobilni zafizeni nebo monitorovat zpétné odkazy,

jedna se tedy o pomérné komplexni a uzite¢ny nastroj (Janouch, 2020, s. 136).


https://www.byznysweb.cz/
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5 TRENDY ANOVINKY V SEO

Oblast digitalniho marketingu je dynamické a velmi rychle se rozviji. Toto tvrzeni
bezpochyby plati i pro SEO. Pro funkéni optimalizaci webovych stranek je proto nezbytné
nutné dokézat pruzné reagovat na aktualizace vyhledavaci, aktualni trendy a moznosti a

efektivné je vyuzit v SEO strategii (Bhan, 2023).

5.1 Uméla inteligence (Al)

Rozvoj umélé inteligence bezesporu patii mezi vyznamné trendy napii¢ odvétvimi a jeji
potencial vyuziti v SEO tkvi zejména v tvorbé nového obsahu. Google sice projevil snahu
proti obsahu generovanému umélou inteligenci bojovat a penalizovat weby, na kterych se
obsah vytvofeny umélou inteligenci objevuje, ale ukazuje se, Ze algoritmy Googlu zatim
nejsou schopny tento obsah spolehlivé rozlisit. Lze tedy predpokladat, ze v budoucnosti
vliv umélé inteligence poroste a povede k urychleni prace s webovym obsahem
(Thekkethil, 2022).

5.2 Obrazkové vyhledavani

S rozvojem obrazkového vyhledavani je vhodné dbat na optimalizaci obrazka na webu,
aby se mohly dostat na ptedni pozice do vysledki vyhledavani na Google. Aktualné je
obrazkové vyhledavani vyuzivano zejména pro vyhledani produktti a ndkup. Zakladnim
pravidlem pro jejich optimalizaci je vyuzivani relevantnich obrazka na webu ve spravném
formatu, vhodné pojmenovani obrazkl za vyuziti klicovych slov, pfifazeni alternativniho

popisku k obrazkim a v neposledni fadé¢ také piidani obrazka do sitemapy (Lahey, 2021).

5.3 E-E-A-T

V prosinci 2022 ptidal Google do sveho modelu E-A-T — Expertise, Authority, Trust (viz
kapitola 2.1.1) dalsi aspekt, kterym je Experience, tedy zkuSenost. Tento model se
uplatiiuje v hodnoceni kvality webového obsahu a noveé doplnény faktor Experience ma
zohlednovat zkuSenosti autora obsahu. V praxi to znamena, ze pokud napftiklad zakladatel
reklamni agentury vytvofi na svém webu obsah pojednavajici o aktualnich trendech

v marketingu, bude takovy obsah Googlem pravdépodobnéji hodnoceny jako kvalitni,

protoze jeho tviirce predstavuje relevantni autoritu k tomuto tématu (Bhan, 2023).
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6 METODIKA

V této kapitole budou popsany zvolené metody realizovaného vyzkumu, dale jeho cil a

ucel, vyzkumné otazky, technologie a timing vyzkumu.

6.1 Cil prace

Cilem diplomové préce je zhodnoceni aktualniho stavu webu portadesign.cz z hlediska on-
page i off-page SEO a posouzeni, zda web adekvatné napliiuje potieby spolecnosti PORTA
DESIGN. Vzhledem k tomu, Ze web v minulosti nebyl podroben SEO analyzam, a tak
nebyla aktivné feSena optimalizace pro vyhledavace ani linkbuilding, bude na zakladé

realizovanych SEO analyz zpracovan také navrh dal§iho SEO rozvoje webu.

6.2 Utel prace

Vysledky diplomové prace, a to zejména jeji praktické a projektové casti, budou
poskytnuty spole¢nosti PORTA DESIGN, ktera je mize vyuzit k realizaci SEO strategie a
rozvoji webu. Diplomova prace dale miiZe slouzit jako inspirace pro dalsi majitele webt ¢i

e-shop, ptipadné i pro specialisty, kteti se zabyvaji SEO.

6.3 Vyzkumné otazky

VO1: Plni aktudlni web potieby spole¢nosti PORTA DESIGN?
VO2: Odpovida web technickym pozadavkiim vyhledava¢a?
6.4 Metody vyzkumu

Teoreticka ¢ast diplomové prace se zabyva definici pojmt nezbytnych k pochopeni
stanovené problematiky. S ohledem na dynami¢nost tématu SEO a dirazem na aktualnost

zdrojti bylo v teoretické ¢asti prace Cerpano prevazné z internetovych zdroju.

Prakticka ¢ast diplomové prace je rozdélena na tii hlavni ¢asti. V prvni ¢asti vyzkumu
bude realizovana analyza klicovych slov, ktera poskytne prvotni ptehled o vykonu webu a
bude slouzit jako podklad pro nasledné analyzy a ndvrh rozvoje webu. Realizovan bude
také kratky rozhovor s feditelem spole¢nosti PORTA DESIGN, jehoZz ucelem je vyhradné
oveéfeni aktualniho zaméfeni spolecnosti a poskytovanych sluzeb a nahravka tohoto
rozhovoru bude soucasti ptilohy prace. Druha ¢ast se bude vénovat analyze on-page SEO,

v ramci které bude realizovan technicky a obsahovy audit a také analyza organického
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vykonu webu. V posledni ¢asti vyzkumu bude web podroben analyze z pohledu off-page
SEO.

S ohledem na lokalitu bude vyzkum soustfedén na nejvyuzivangjsi vyhledavade v Ceské
republice Google a Seznam, pti¢emz vzhledem k vyrazné vys$Simu podilu vyhledavace

Google v CR (viz kapitola 1.2) a potencialu bude bran v potaz zejména tento vyhledavag.

Z jednotlivych analyz budou vyvozeny dil¢i zavéry, které budou nasledné interpretovany
v kontextu, z vyzkumu bude vyvozen spole¢ny zavér a budou zodpovézeny vyzkumné

otazky.

Na zaklad¢ vysledki vyzkumu bude posléze v projektové ¢asti prace proveden navrh SEO

rozvoje webu portadesign.cz.

6.5 Technologie

Vyzkum bude realizovan na notebooku za vyuziti neplacenych i placenych
specializovanych nastrojit Google Analytics, Google Search Console, Ahrefs, Marketing
Miner, Screaming Frog a PageSpeed. K realizaci kratkého rozhovoru s feditelem

spolecnosti bylo vyuzito nahravani skrze mobilni zatizeni.

6.6 Timing

Realizace SEO analyz on-page i off-page bude probihat v obdobi od ledna do biezna 2023.
Ihned po realizaci vyzkumu budou data vyhodnocena a interpretovana. Na mésic biezen

2023 je nasledné naplanovano zpracovani navrhu SEO rozvoje webu.

6.7 Rozpocet

Realizace vyzkumu vyZaduje finan¢ni prostiedky vzhledem k tomu, Ze pro zpracovani
analyz bude vyuzito placenych analytickych nastroji. S ohledem na ceniky téchto nastroji
byl rozpocet vyzkumu stanoven na 11 459,42 K¢. V cené jsou zahrnuty tyto placené

nastroje:

- Ahrefs, kde v soucasnosti ¢ini mési¢ni poplatek za standardni ucéet $199 (s kurzem
21,97 K& je ptepocet 4 371,23 K¢&)

- Screaming Frog, ktery je aktualné mozné zakoupit za ro¢ni poplatek $259
(s kurzem 21,97 K¢ je ptepocet 5 689,19 K<)

- Marketing Miner ve verzi Digger s mési¢nim poplatkem 1 399 K¢
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II. PRAKTICKA CAST
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7 SPOLECNOST PORTA DESIGN S.R.O.

7.1 Predstaveni spoleCnosti

PORTA DESIGN s.r.o. je grafické studio a internetova agentura zalozena v roce 2007
sidlici v Brn¢. Od roku 2020 je PORTA DESIGN soucasti marketingové a konzulta¢ni
skupiny Proficio Marketing, coz ji pfinasi konkuren¢ni vyhodu v podob¢ moznosti
zajisténi kompletnich sluzeb pro své klienty v oblastech Marketing, Consulting,
Technology (Pad’ourova, 2020).

Mezi zékladni hodnoty spolecnosti, které na svém webu PORTA uvadi, patfi empatie,
kontrola a rovnovaha. Tyto hodnoty v sobé zahrnuji pfedpoklady pro efektivni spolupraci

s klienty a dosahovani jasné méftitelnych vysledka (Kdo jsme, [b. 1.]).

Za 15 let pusobeni PORTA prosla vyznamnym vyvojem, ktery nediln¢ souvisi

s dynamicnosti oboru. Spolecnost PORTA zacinala jako studio zaméfené na tvorbu
tiskovin a webovych prezentaci. S rozvojem oboru a trhu se v pribéhu 15 let sluzby
ménily, rozsifovaly a z tvorby jednoduchych online prezentaci a tiskovin se stala nabidka

komplexniho feSeni v oblasti webovych sluzeb (Kdo jsme, [b. r.]).

V soucasné dob¢ se PORTA zamétuje na nékolik typt sluzeb, jak potvrzuje feditel
spole¢nosti Ondiej Janus v kratkém rozhovoru, ktery je soucasti ptilohy P VI. Zakladem
specializace firmy je aktualné User Experience (UX) a optimalizace konverzniho poméru
tzv. krabicovych feSeni i feSeni na miru, Product Information Management (PIM), tedy
feSeni pro velké e-shopy. Mezi poskytované sluzby nyni patii také SEO a tvorba firemnich

tiskovin.

7.2 Konkurence

Vzhledem ke komplexnosti sluzeb spole¢nost PORTA DESIGN nema piimou konkurenci,
ktera by vSechny totozné sluzby poskytovala. Pro Gcely analyz content gap a link gap byli
proto vybrani konkurenti, ktefi se zamé&fuji na nékterou z dil¢ich oblasti. Vybrany byly

nasledujici digitalni, webové a UX agentury: Proof & Reason, Cognito, Xart, Erigo, Giant

interactive, Actum Digital, Pux Design, Justmigty, manGoweb a Nuvio.
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8 ANALYZA KLIiCOVYCH SLOV

Analyza klicovych slov poskytuje data o hledanosti relevantnich kli¢ovych slov a pozicich
webu v organickych vysledcich vyhledavani a je podkladem pro tvorbu SEO strategie.
Realizovana analyza klicovych slov je zamétena na Cesky trh s ohledem na specializaci a
potieby spole¢nosti PORTA DESIGN a na vyhledavace Google a Seznam. K analyze

budou vyuzity néstroje Marketing Miner, Ahrefs, Google Search Console a Open Refine.

Prvni fazi analyzy je sbér vhodnych vyhledévacich dotazi pomoci analytickych néstroji.
Nésleduje logicka kategorizace a tfidéni slov. Dale se ke sloviim naméfi data, jako jsou
meésicni hledanosti, pozice ve vyhledavacich Google a Seznam, informace o
konkurencnosti apod. Data se nédsledné zpracuji, vyhledavaci dotazy se sjednoti na jejich
nejhledangjsi tvar, tzn. na jednotliva klicova slova. Zavérem je vytvoteni prehlednych

tabulek a interpretace vysledki analyzy.

Zpracovana analyza klicovych slov je obsahem pfilohy P I.

8.1 Sbér slov

Zakladem pro analyzu klicovych slov je sbér relevantnich vyhledavacich dotazi. Zdrojem
pro sbér slov je web portadesign.cz, dale rozhovor s feditelem spolecnosti PORTA
DESIGN, navrhy slov internetovych vyhledavaci a nastroje Google Search Console,
Ahrefs a Marketing Miner. Do sbéru byla zafazena relevantni slova, ktera se tykaji brandu,

oborového zaméteni a poskytovanych sluzeb.

8.2 Tridéni a kategorizace slov

Dataset 234 relevantnich slov byl dale importovan do webové aplikace Open Refine. Open
Refine je flexibilni webovy nastroj, ktery se vyuziva pro ¢isténi, transformaci a dalsi
zpracovani dat (What is OpenRefine?, 2021). Zde bylo nasledné zpracovano tiidéni a

kategorizace slov na zaklad¢ logiky a vhodnosti cileni.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 43

¥ VD ¥ Kategorie ¥ Upit éni ¥ Na miru/zakazl ¥ Cenové dotazy ¥ Lokalita ¥ Brand ¥ Obsah
tvorba webu web tvorba

tvorba webu bmo web tvorba Brno

tvorba web( brno web tvorba Brno

tvorba web( na miru web tvorba na miru

tvorba webu wordpress web tvorba

tvorba webu na miru web tvorba na miru

tvorba webu ceny web tvorba cena

tvorba webu cena web tvorba cena

tvorba webl web tvorba

wordpress tvorba webu web tvorba

tvorba wordpress webu web tvorba

tvorba responzivniho webu web tvorba

tvorba webu cz web tvorba

cena tvorby webu web tvorba cena

tvorba webu na zakazku web tvorba na zakazku

jak na tvorbu webu web tvorba jak

Obrazek 7 — kategorizace slov
(Zdroj: vlastni zpracovani)

8.3 Doplnéni a naparovani dat

V dalsi fazi byla ke sloviim doplnéna data pomoci nastroje Marketing Miner. Vytvoieny
report obsahuje mési¢ni hledanosti klicovych slov na google.cz a seznam.cz, dale pozice
ve vyhledavacich, vstupni strdnky a konkurencnost dotazi. Metrika konkurencnost
vyjadiuje, ,,jak moc je klicové slovo konkurencni v pfirozeném vyhledavani* a jak slozité
bude umistit se na pfednich pozicich v organickych vysledcich vyhledavani

(Konkurencnost klicovych slov, © 2015-2023).

Tento report byl v Open Refine naparovan k pivodnimu kategorizovanému datasetu.

8.4 Clusterizace

Vyznamov¢ identické vyhledavaci dotazy se sjednocuji na kli¢ova slova, tedy
normalizované tvary vyhledavacich dotazii. Pro tyto ucely byl vytvoren sloupec ,,KWS*,

kde byla vyuzita funkce Cluster and edit.
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234 rows E! i VIB-Bits ~ { -
Show as: rows records Show: 5 10 25 50 100 500 1000 rows rsf 1 &
- Al v KWS ¥ VD - * Upi ~* Na ~ Genové dotazy ¥ Lokalita ¥ Brand ¥ Obsah)
1 Facet v tvorba webu web tvorba
2 Text filter tvorba webu bmo web tvorba Bmo
3 funrha wehi) bmo web tvorba Bmo
s || £ Traneform... 4 na miry web tvorba na miny
5 Edit column »  Common transforms ¥ ju wordpress web tvorba
[ Transpose » Fill down u na miry web tvorba na mim
7 u ceny web tvorba cena
8 sort. Blank down u cena web tvorba cena
8 View ' Split multi-valued cells... i web tvorba
10.  Reconcile » | Join multi-valued cells... tvorba webu web wvorba
1.  iWorba wordpress webu dpress wabu web tvorba
12 tvorba responzivnino wel C'USter and edit... panzivnihe webu web vorba
13.  tvorba webu cz Replace... ez weab tvorba
4. cena tvorby webu T cenatvobywebu web tvorba cena
15.  tvorba webu na zakazku tvorba webu na zakéazku web tvorba na zakazku
16, jak na tvorbu webu jak na tvorbu webu web tvorba jak

Obrazek 8 — funkce clusterizace
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Funkce clusterizace umoznuje automaticky vyhledat a seskupit podobna slova. K tomu
jsou vyuzity metody key collision a nearest neighbor. Skupiny slov byly nasledné
zkontrolovany a vyznamové identické vyrazy (napft. slova obsahujici preklepy, presmycky,

slova v jednotném a mnozném cisle) byly hromadné¢ slouceny.

Cluster & edit column "KWS"
This feature helps you find groups of different cell values that might be alternative representations of the same thing. For example, the two strings "New York" and "new
york" are very likely to refer to the same concept and just have capitalization differences, and "Gédel" and "Godel" probably refer to the same person. Find out more...
Method key collision Keying Function | Fingerprint 8 37 clusters found
Cluster size Row Count Values in cluster Merge? New cell value # Choices in cluster
4 4 * tvorba web stranky tvorba web stranky fll 0]
« tvorba web stranky f 1
* web stranky tvorba
* web stranky tvorba 2—4
# Rows in cluster
4 4 * ux design web ux design web
* ux web design [ ]
+ web design ux 1
= web ux design 24
Average length of choices
4 4 * tvorba webove stranky tvorba webove stranky 9 9
* tvorba webové stranky I
* webove stranky tvorba (] m
* webové stranky tvorba
8—32
3 3 « digitalni agentura digitalni agentura
» digitalni agentura
» digitalni agentura
3 3 + co je to seo o je to seo
* co to je seo
* seocotoje
Selectall Deselect all Export clusters Merge selected & re-cluster Merge selected & Close Close

Obrazek 9 — clusterizace
(Zdroj: vlastni zpracovani)

V dalsi fazi byla klicova slova ptepsana jejich nejhledanéj$im tvarem, jak je vyznaceno na

obrazku 10.
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234 rows Extensions VIB-Bits =
Show as: rows records Show: 5 10 25 50 100 500 1000 rows « first « previous 1= next
- Al - KWS * VD ~ Kategorie ¥ Upfesnéni ¥ Namiruzakizku ¥ Cenovédotazy ~ Lokalita ¥ Brand ~ Obsah v Hiedanost ¥ Google SearchVolume ¥ Skiil
51, kreativni kreativni studio - - - - - - 10 10
studio studio
52, kvaliini sea kvalitni seo seo - - - - - - 50 50
53. seo seo 560 - - - - - - 120 120
linkbuilding linkbuilding
54. seo linkbuilding seo - - - - - - 70 70
linkbuilding se0
55.  lokalni seo lokaini seo 560 - - - - - - 28 10
56. marketingovad marketingova agentura - - - - - - ﬁ 220
agentura agentura
57. markelingova markelingova ageniura = E = = = 5 100 100
agentura agentura
58. marketingova marketingové agentura - - - - - - 60 60
agentura agentury
59. marketingovd marketingovd agentura - - - - - - 10 10
agentura agentira
60. marketingovd marketingove agentura - - - - - - 10 10
agentura agentury
61. marketingova marketingova agentura - - - Bmo - - 60 60
agentura bmo  agentura bmo
62.  marketingova marketingova agentura - - - Bmo - - 51 50
agentura bmo  agentura bmo
63. marketingova marketingové agentura - - - Bmo - - 50 50
agentura bmo agentury brno
PR — R SO n

Obrazek 10 — nejhledanéjsi tvary kli¢ovych slov
(Zdroj: vlastni zpracovani)

8.5 Zpracovani a interpretace

Analyza klicovych slov byla dale zpracovana v dokumentu Google Sheets. Tento soubor je
soucasti ptilohy P | a obsahuje nékolik listt. V listu ,,Data* je obsazen celkovy dataset,

Vv jednotlivych sloupcich se nachazi kli¢ova slova, tedy normalizované tvary vyhledavacich
dotaz, dale vyhledavaci dotazy, tfidéni na vhodné kategorie, celkovd mésicni hledanost,

hledanost zvlast’ pro Google a Seznam.

Miigovi slova [normalirovany tvar vyhledivacich dotarl)  Vyhleddvaci dotary Kategorie Upfesnéini  Namiru/makitku  Cenovédotary  Lokalita  Brand Obsah Hiedanast  [G] hledanost (mési&ni) (5] hledanost (mésigni)

wx web design ux web design w

wx web design web ux design w

wx web design web design ux w

ux web design ux design web w

ux korzuhtant ux kanzultant ™

ux testowdni ux testovdn ™

ux user experience ux user experience user experience

vl s i ] -

uivatelské testovini ubivatelské testowdni uivatelské testovini -

uivatelské testovini pouz telnasti ufivatelské testovn! pouZitelnosti uivatelské testovani -

ubivatelské testovini webu ubivatelskd testovin! webu ulivatelské testowdni -

vizuilni identita vizudini identita ]

sizusini identita esna vitudini identita eena vieudiniidentita - - eena

vizudini styl viaudin sty vizugini sty -

o] e shopu o] e shopu eshop vivo)

wjvoj e shopu wijvoj eshopu eshop vivoj

wjwoj webowé aplikace wivoj webové: aplikace webowé aplicace  vjvoj

oyvoj webu wyvo webu web vive) &0

oyvoj webu wivo] webu web vive) 40

web design web design web design 000

web design webdesign webdesign - - - - - . 375 360 15
webdesign a tvorba www strinek webdesign a tvorba www strnek webdesign tuarba - 20

webdesign beno wehdesign brao webdesign - - - Bmo &0

webdesign brno weh design brna web design - - - Bmo 0

webdesign cena webdesign cena webdesign - - cena - 0

webovi agentura webowa agentura agentura 0

webovd grafika webovd grafiks webovi grafika 0

webovi aplikace webovd aplikace webové aplikace - - - - - - 237 230 7
webovi aplikace webowé aplikace webove aplikace - . - - - . 54 50 4
webovi aplikace webove aplikace webové aplikace 50 50

webovd spliace o toje weboué plkace €010 ¢ webspllace - . - - - woje q
webove aplikace na miru ‘wehowé aplikace na miru webové aplikace - na minu 30 30

webovy portd] ‘webowy portal webovéportdly - - - - - - 72 7 2
webovy porta| webové portily webavé partily !l‘ 20

Obrazek 11 — AKS — hledanost
(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Déle se v analyze nachézi pozice v jednotlivych vyhledavac¢ich, segment pozice, a to
pozice top 3, pozice 4-10, druh strana (pozice 11-20), dalsi strany (pozice 21-60), bez
pozice (61+). K pozicim jsou piifazeny také vyhledavaci preferované cilové stranky, které

se na klicova slova zobrazuji v organickych vysledcich vyhledavani.

Analyza obsahuje i konkurenénost klicovych slov vyjadienou ¢islem (¢im vyssi je Eislo,

tim vyssi je také konkurencnost) a kategorii (nizka, stfedni, vysoka, velmi vysoka).

[G] potice [segment]  [5] porice [segment)  [Gl pozice  [G] preferovand strinka [Siporice  [S]preferovand strinka  [G] konkuren&nost  [G] konkuren&nost - kategorie  [S] konkurenSnost  [5] konkuren&nost - kategorie
5. bez pozice 5. bez potice . . 62| Wysokd 34| Nigkd
5.- bez pazice 5. - bez potice - - 59 Sthedni 35 Nizké
5. - bea pozice 5. - bez potice - - 61 Vysokd 39 Nizké
5.~ bez pazice 5. - bez pozice - - 59 Stfedni 38 Nizkd
5.- bez pozice 5. - bez potice - - 41 Sthedni 20| Wizké
5. - bez pozice 5. - bez porice - - 48 Sthedni 28 Mizkd
5.- bez pazice 5. - bez pozice - - 65 E 40/ Nizks
5.- bez pazice 5. - bez potice - - 56 | Vysokd 44 Stfedni
5.- bez pozice 5. - bez potice - - 54 Sthedni 29 Nizké
5.- bez pozice 5. - bez potice . . 53 Stfedni 26 Nizka
5.- bex pazice 5. bez porice - - 52 Stfedni 34| Nizki
5.- bez pazice 5. - bez pozice - - 46 Sthedni 21 Wizkd
5. - bez pozice 5. - bez potice - - 33 Nicks 9 Nizkd
5. - bez pazice. 5. - bez pozice - - 55 Stfedni 44 Stfedni
5.~ bez pazice 5. - bez pozice - - 62 Vysokd 35 Nizké
5.~ bez porice 5. - bez potice - - 52 Stfedni 36 Nirki
5.- bez pazice 5. - bez pozice - - 37| Nizkd 28 Nizkd
5. - bea pozice 5. - bez potice = = 49 sthedni 55 Sthedni
5.- bez pazic . - bez pozice - - 49 Stfedni 55 Stfedni
5.- bez pazic 5. - bez potice - - 73 | Vysokd. 40 Nizks
5. - bea porice 5. - bez porice . . 68 Vysokd 40 Nizks
5.- bez pazice 5. - bez potice - - 64 Vysokd 32 Nizké
4. - dali strany 5. - bez potice 50 https://www portadesign c1/ - 62 Vysokd 19 Nizké
4. - doli strany 5. - bez pozice 30 hups, radesign.c . 70| Vysekd 36 Nizkd
5.- bez porice 5. - bez potice - - 53 Sthedni 22 Nizké
4. - dolii strany. 5. - bez potice 47 hitps://www gortadesign ci/ - 54 Velmi vysokd &0 Vysokd
i-top3 5. - bez pozice i novinky, delweb - 54 Stfedni 29| Nizké
5.- bez porice 5. - bez potice = = 55 Stfedni 57 Stfedni
5.- bea pozice 5. - bez potice - - 57 Sthedni 69 Vysokd
5.- bez pozice 5. - bez potice - - 57 Stfedni 69 Vysokd
5.- bez pazice 5. - bez porice - - 50 Sthedni 21 Nizki
5.- bez pazice 5. - bez potice - - 48 Stfedni 37 Wizké
5.« bez pozice 5. « bez potice . . 57 Sthedni 25 Nizké
5.- bex pazice 5. - bez potice - - 48 Stfedni 24 Nizki

Obrézek 12 — AKS — pozice, cilova stranka, konkuren¢nost
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Jiz na prvni pohled je ziejmé, Ze pozice webu portadesign.cz v organickych vysledcich
vyhledavani nejsou optimalni.

Z analyzy vyplyva, Ze nyni web portadesign.cz pokryva prvni stranou ve vysledcich
vyhledavani pouhych 0,53 % hledanosti na google.cz. Na druhé strané vysledki
vyhledavani se web organicky aktualng viibec nenachazi a dalsi strany web pokryva pouze
0,82 % celkové hledanosti. Na 98,65 % z celkové hledanosti je web portadesign.cz bez

pozice. Existuje zde tedy vyznamny potencial pro rozvoj webu a zlepseni.
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1.-top 3 3 90 0,43%
2. - pozice 4-10 2 20 0,10%
4. - dal&i strany 7 170 0,82%
5. - bez pozice 221 20460 98,65%
Celkovy souCet 233 20740 100,00%

Obrézek 13 — pokryti hledanosti na google.cz
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Podivame-li se na pokryti hledanosti na seznam.cz, zde se na prvni strané nachazi pouze
dva vyhledavaci dotazy, které ale maji nulovou hledanost. Web portadesign.cz tedy
nepokryvé zadnou hledanost prvni stranou vysledkli vyhledavani a na 100 % hledanosti je

web bez pozice.

Pro vyhledava¢ Seznam tedy miZzeme pozorovat jesté vyznamnéjsi potencial pro zlepSeni
nez u vyhledavace Google, protoze na Seznamu se web prakticky viibec nezobrazuje.
Zaroven je ale nutné zminit, Ze oproti Googlu je celkova mési¢ni hledanost na Seznamu
velmi vyrazné nizsi, a to 20 740 oproti 487. Z toho divodu je vhodné soustiedit se pii on-
page i off-page optimalizaci stranek pravé na vyhledava¢ Google, ktery miize privadét na

web 1 vyssi navstévnost.

2. - pozice 4-10 2 0 0,00%
5. - bez pozice 231 487 100,00%
Celkovy soucet 233 487 100,00%

Obrazek 14 — pokryti hledanosti na seznam.cz
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Pro pichlednost byly dale vytvoreny kontingenéni tabulky pro jednotlivé segmenty
kli¢ovych slov, kde jsou jednotlivé segmenty fazeny sestupné na zakladé celkové meési¢ni
hledanosti. Prvni kontingen¢ni tabulka obsahuje zakladni kategorie slov, ve kterych se

vyskytuji zejména sluzby, které spole¢nost PORTA DESIGN poskytuje, pfipadné brand.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 48

Kiigové slova (normalizovany tvar vyhledévacich dotaz() | Hiedanost (mésiéni) | [G] hledanost (mési&ni) | [S] hledanost (mésigni) | Priméma [G) pozice Primémé [S) pozice
sec: celkem . qess2 ws 22 et sl
3 ui: celkem

ux: celkem

web: celkem

agentura: celkem

web design: celkem

eshop: celkem

‘webdesign: celkem

webové aplikace: celkem
user experience: celkem

-] tiskoviny reklamni tiskoviny
firemni tiskoviny
B user interface user interface
user interface design
B uzivatelske testovani uzivatelské testovani

uZivatelske testovani webu
uZivatelské testovani pouzitelnosti

B webove portly webovy portal
B studio web studio
kreativni studio
studio web design
B vizuaini sty vizudini styl
B brand porta design
porta design brno
-] pim product information management

pim system
product information management pim

I webové stranky webové stranky design
designové webove stranky

B wireframe tvorba wireframe

B webova grafika webova grafika

B vizuaini identita vizuaini identita cena

B web aplikace webové aplikace co o je
co je webova aplikace

Obrazek 15 — ptehled dle kategorie
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Z analyzy je patrné, Ze nejhledan¢jsim segmentem je SEO, tedy Search Engine
Optimization. Pro tuto kategorii je web ve vysledcich vyhledavani bez pozice, za
pravdépodobny diivod miizeme povazovat, ze v soucasnosti pravé pro SEO na webu

portadesign.cz neexistuje zddna vhodna vstupni stranka.

S ohledem na vysokou hledanost i potencial tohoto segmentu je proto zadouci vytvoreni a

optimalizace vstupni stranky, ktera by pokryla hledana kli¢ova slova v souvislosti se SEO.

SEO se hleda napf. v souvislosti s analyzou (napf. ,,analyza seo*), auditem (napf. ,,5€0
audit webu‘), Skolenim (napf. ,,seo $koleni*), linkbuildingem (napft. ,,seo linkbuilding*),

dale lokalitou (napf. ,,se0 optimalizace brno).
Jedna se také o nejhledanéjsi kategorii v segmentu obsahovych témat viz obrazek 16. Toto
zjisténi poskytuje prilezitost ke zpracovani témat napiiklad formou blogovych ¢lankt ¢i

FAQ (Casto kladené dotazy), coz webu portadesign.cz mlize ptivést relevantni navstévnost.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 49

riomre om0t et b i i) rne e i [l ks [iner e i S|
oo B jak jak nastavit seo 1 1
jak délat sea
Jak na seo
Jjak na seo optimalizaci
seo optimalizace jak na lo
'seo jak na to
jak zlepsit seo
Beowje seocoloje
seo marketing co to je
B névod se0 névad
seo optimalizace navod
Beoje <o je seo optimalizace
co je seo marketing
B vjznam 380 vyznam

B co zmamena o Znamend seo

Obrazek 16 — obsahova témata — SEO
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Dalsimi hledanymi kategoriemi je Ul neboli User Interface, UX neboli User Experience a
CRO (conversion rate optimization), kde je web portadesign.cz také bez pozic. Zaroven
UX 1 Ul predstavuje klicové oblasti sluZeb, na které¢ se PORTA DESIGN orientuje. Stejné
jako v piipadé SEO, také pro tyto segmenty je tedy zadouci vytvofeni vhodnych vstupnich
stranek, které by hledanost efektivné pokryly.

User Interface (Ul) i User Experience (UX) se hleda samostatné, v souvislosti s auditem,
designem ¢i lokalitou a objevuji se také obsahové dotazy (napf. ,,C0 je ux®), které je

vhodné zpracovat ve FAQ (¢asto kladené dotazy) ¢i na blogu.

rgne s acors s amotan v ooy — i e [0 osaost i) o )| Gloses. | oo
EJ seo: celkem . sz tom0 21281 81

B uituser interface a. u
ui design
ux vs ui
user interface
user interface design
o Je ui design
o je ui @ ux
<0 je ui
cojeoui
B wouser experience -8 ux

ux designer
ux design
user experience
co ja ux
ux web design
user experience design
<o ja ux design
ux designer bmo
ux testovani
ux firma
uxco o je
ux user experience
ux designer co déla

B ausit website ux auit
wx audit checklist
ux audit

B konzutant ux konzultant

Obrazek 17 - AKS — Ul a UX
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Dalsi kategorie, které zahrnuji sluzby spole¢nosti PORTA DESIGN, jako web design,
tvorba a vyvoj webi, e-shopil, webovych stranek, wireframe, portali a aplikaci, tiskovin,
dale PIM (product information management), uzivatelské testovani, vizualni identitu a styl,
jsou bez vyjimky také bez pozic na google.cz i seznam.cz. Web se na prvni strané

google.cz zobrazuje pouze na segment webové grafiky (,,tvorba webové grafiky*), kde je
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preferovanou strankou blogovy ¢lanek (https://www.portadesign.cz/cs/novinky/15-
pravidel-webove-grafiky). Tento ptiklad doklada dilezitost rozvoje blogové sekce na webu
s vyuzitim hledanych a relevantnich témat, kterd maji potenciél se stat vhodnymi

vstupnimi strankami.

Kategorie slov, ktera se tyka agentury v souvislosti s marketingov4, digitalni, webova,
online ¢i kreativni, je také bez pozice s vyjimkou dotazu ,,ux agentura®, ktery web pokryva
pramérné prvni stranou vysledkd vyhledavani. Detailnéjsi analyza vSak ukazuje, ze cilovou
strankou pro tento dotaz je aktualné kariérni inzerat
(https://www.portadesign.cz/cs/novinky/hledame-ux-posilu), coz neptedstavuje optimalni
feSeni, zejména vezmeme-li v ivahu piedpokladany search intent uzivatele, ktery tento

dotaz zada do vyhledavace.

8.6 Dil¢i zavér analyzy klicovych slov

Zéaveérem analyzy kliCovych slov je zjiSténi, Ze web v soucasné dob¢€ az na vyjimky
pokryva prvni stranou ve vysledcich vyhledavani pouze brandové dotazy, pficemz se jedna
0 pouhych 0,53 % hledanosti na google.cz, a na seznam.cz web prvni stranou vysledka
vyhledavani nepokryva zadnou hledanost. V ostatnich analyzovanych segmentech mimo
brand tedy existuje vyznamny potencial pro rozvoj webu a zlepSeni pozic na google.cz i
seznam.cz, protoze web je ve vysledcich vyhledavani prakticky bez pozic. Doporucenim,
které z analyzy vyplyva, je zejména tvorba a optimalizace vhodnych vstupnich stranek pro
cilova klicova slova, tvorba a optimalizace obsahu na webu na zaklad¢ analyzy a dale

uprava struktury webu, aby odpovidala zaméfeni spole¢nosti a potfebam uzivateli webu.

Z analyzy dale vyplyva, ze vyrazné vyss$i mésicni hledanost miizeme pozorovat u
vyhledavace Google. Zde tedy mizeme vidét také vyssi potencial navstévnosti, a z toho

divodu by optimalizace webu méla byt zamétfena prave na vyhledava¢ Google.

Analyza klicovych slov tim paddem slouzi jako podklad pro celkovy kontinualni SEO
rozvoj webu, obsahovou strategii, vhodnou optimalizaci stranek, linkbuilding, ptipadny
redesign a navrh nové struktury webu. Analyza klicovych slov je podkladem také pro PPC,

stanoveni priorit a dals$i obchodni rozhodovani.
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9 ANALYZA ON-PAGE SEO

V této kapitole budou realizovany SEO analyzy, které se tykaji on-page, tedy faktoru, které
je mozné ovlivnit pfimo na webu. Bude provedena analyza technického stavu webu, ke
které budou vyuzity zejmeéna nastroje Screaming Frog, Marketing Miner a Google Search

Console.

Déle bude realizovana analyza, ktera zhodnoti web z obsahového hlediska. Podkladem pro
tuto obsahovou analyzu bude zejména analyza klicovych slov a dale nastroj Screaming
Frog, ktery umoziuje hromadné nacist a stahnout titulky, meta popisky i dalsi obsah na
strankach. Zhodnocen bude také celkovy organicky vykon webu na zakladé dat

Z analytickych nastrojii Google Analytics a Google Search Console.

9.1 Technicky audit

Technicky audit je zakladem pro technickou optimalizaci webu. Jeho cilem je analyzovat
technické nastaveni webu a odhalit pfipadné chyby, které by mohly branit optimalnimu

fungovani webu a jeho umisténi v organickych vysledcich vyhledavani.

K technickému auditu bude vyuzit nastroj Screaming Frog, ktery prochazi cely web stejné
jako roboti vyhledavacu, dale analyticky nastroj Google Search Console a Marketing
Miner. Analyze budou podrobeny kli¢ové body, které maji pro vyhledavace dulezitou roli

v technickém nastaveni webu.

9.1.1 Indexace

V prvni fazi technického auditu je nezbytné ovéfit, zda v indexu vyhledavaci nechybi

nékteré dalezité URL.

Data z Google Search Console ukazuji, ze v indexu Google je aktualné 112 stranek a
zaroven 61 stranek v indexu chybi. To znamena, Ze vyhledava¢ Google je o téchto
strankach informovany, pouze se rozhodl nezafadit je do indexu. Zarover je z dat Google
Search Console patrné, ze mira indexace stranek je pomérné stabilni (pfiblizn€ 65 %) a

nevyskytuji se vyrazné vykyvy, které by signalizovaly nahly problém na webu.
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Indexovani stranek ¥ EXPORTOVAT

Neindexovano Indexovéno

61 112

6 divodi

[7] zobrazeni

Stranky
180

120

o | Ll | Ll | |
10.12.22 21.12.22 01.01.23 12.01.23 23.01.23 03.02.23 14.02.23 25.02.23

0 Zobrazit data o indexovanych strankach >

Obrézek 18 — kontrola indexu v GSC
(Zdroj: Google Search Console)

Dle dat z Google Search Console aktualné existuje $est divodu, které brani indexaci

danych stranek.

Proc stranky nejsou indexovany -

Stranky, které nejsou indexovany, se na Googlu nemohou zobrazovat

Divod zdroj @ Ovéfeni Trend Stranky
Stranka s presmérovanim Web o Nespusténo _ 44
Duplicitni stranka bez kanonické verze vybrané Web o Nespusténo —_— 9
uZivatelem

Nenalezeno (404) Web o Nespusténo — 3
Chyba serveru (5xx) Web o Nespusténo 1
Objeveno — momentalné neindexovano Systémy Google o Nespusténo 2
Prochazeno - momentalné neindexovano Systémy Google o Nespusténo - 2

Pocet fadki na stranku: 10 1-6z6

Obrazek 19 — neindexované stranky — divody
(Zdroj: Google Search Console)
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- Stranka s pfesmérovanim

Na webu se dle Google Search Console vyskytuje celkem 44 piesmérovanych stranek,

které se z tohoto divodu na Google nezobrazuji.
- Duplicitni stranka bez kanonické verze vybrané uzivatelem

Tyto duplicitni strAnky byly Googlem automaticky posouzeny jako kanonické stranky,
jedna se celkem o devét URL, typicky napiiklad URL, které napiiklad obsahuji UTM

parametr.
- Nenalezeno (4xx)

U tii strdnek vraci server stavovou chybu 404, tyto stranky tedy byly odstranény ¢i

premistény.
- Chyba serveru (5xx)

Jedna stranka vraci chybu serveru 5xx. Tuto stranku je tedy vhodné zkontrolovat a

pfesmérovat.
- Objeveno — momentalné neindexovano

Dve¢ stranky jsou vyhleddvacem objeveny, ale robot vyhledédvace je dosud neprosel, a proto
nemohou byt momentalné indexovany. Zpravidla se jedn4 o nové vzniklé¢ stranky a
signalem pro vyhledavace, aby stranku prosel, mize byt naptiklad zpétny odkaz. O index
je mozné zazadat také skrze Google Search Console. Pokud je tedy zadouci, aby byly tyto

stranky indexovany, je vhodné na né robota vyhledavace nasmérovat.
- Prochézeno — momentalné neindexovano
Dvé stranky robot jiZ proSel, ale zatim je nezatadil do indexu.

Pro uceleny pohled na kontrolu indexace v nastroji Google Search Console je nutné zminit,
Ze tento nastroj zobrazuje data o strankach, na kterych crawler Googlu historicky byl, to
znamena, ze nekteré z té€chto stranek jiz nemusi existovat, pokud byly smazany a Google
od té doby web neprochazel. Zaroven v piipad¢€, ze na web byly piidany stranky, které
crawler jesté neobjevil, nejsou v datech zahrnuty. Ukézalo se také, ze crawler chodi
naptiklad na stranky s UTM parametrem, které nejsou oSetfeny znackou canonical. Hrozi
tedy, ze by se praveé tyto stranky nevhodné k indexaci mohly v budoucnu do indexu dostat,
a proto je nutné je vhodné oSetfit patficnymi meta znackami ¢i pomoci souboru robots.txt a

indexaci blokovat.
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Pro ziskani komplexné&jsiho pohledu byly tedy v dalsi fazi analyzy indexace stazeny
vSechny HTML, které vykazuji stavovy kod 200, a indexace téchto stranek byla provétena

v nastroji Marketing Miner. Tento nastroj poskytuje také informace o indexaci stranek

vyhleddavacem Seznam.
Vsechny stranky vykazujici stavovy kod 200 jsou aktudln€ indexovatelné, protoze jejich

prochazeni neni blokovano pomoci souboru robots.txt, viz obrazek 20.

URL Indexability Blocked by Robots.txt

120

I Allowed WEEEN Blocked
100
80
80
40
20
0

Indexable

Obréazek 20 — kontrola indexovatelnosti stranek
(Zdroj: marketingminer.com)

V ptipad¢ vyhledavace Google neni indexovano 5,2 % stranek vykazujicich stavovy kod
200. Seznam Vv soucasnosti neindexuje 9,6 % stranek webu portadesign.cz se stavovym
kddem 200, jak ukazuje obrazek 21. Pii podrobné&jsi analyze bylo zjisténo, ze jednou

Z pficin, pro¢ se stranky neindexuji, miZe byt fakt, Ze nejsou obsaZeny v sitemap€ webu. Je
tedy vhodné optimalizovat neindexované stranky tak, aby byly do indexu obou

vyhledéavact ptidany.

Google URL Indexability Seznam URL Indexability

. Yes NN No N Yes EEEEN No

Obrazek 21 — kontrola indexace stranek

(Zdroj: marketingminer.com)
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9.1.2 Duplicity

Na webu nejsou zddouci stranky s totoznym obsahem, a to v¢etné titulkli i meta popiski.

Proto je nutné provétit, zda se duplicity na webu nevyskytuji.

Analyza pomoci nastroje Screaming Frog odhalila, Ze na webu se nachazi celkem 72
(62,61 %) duplicitnich titulkd, 58 (50,43 %) duplicitnich meta popiskti a 71 (61,72 %)
duplicitnich nadpist H1 a 98 (85,22 %) duplicitnich nadpisti H2. Obsahové duplicity

(krom¢ jiz zminéného) se na webu nenachazi, a to ani v pfesné, ani v blizké shode¢.

Bliz8i analyza stranek s duplicitnimi titulky, meta popisky a nadpisy ukazuje, Ze se jedna
zpravidla o jazykové mutace, kde byla tato data zachovana ve stejném jazyce, viz obrazek
22. Duplicity tedy l1ze odstranit Gipravou titulkli takovym zpisobem, aby odpovidaly
jednotlivym jazykovym mutacim.

Address Occurrences Title 1
1 https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/alveno 1 ALVENO | PORTA
2  https://www.portadesign.cz/en/co-delame/alveno 1 ALVENO | PORTA
3 https://www.portadesign.cz/cs/kdo-jsme/andrea-kuricova-navratilova 1 Andrea Kuricovd Navratilové | PORTA
4 https://www.portadesign.cz/en/who-we-are/andrea-kuricova-navratilova 1 Andrea Kuricova Navratilova | PORTA
5  https://www.portadesign.cz/cs/kdo-jsme/barbora-paclova Barbora Paclova | PORTA
6
7
8

https://www. portadesign.cz/en/who-we-are/barbora-paclova Barbora Péclovd | PORTA
https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/cesky-rozhlas Cesky rozhlas | PORTA
https://www.portadesign.cz/en/co-delame/cesky-rozhlas Cesky rozhlas | PORTA
9 https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/csad-tisnov ESAD Tisnov | PORTA
10 https://www.portadesign.cz/en/co-delame/csad-tisnov CSAD Tisnov | PORTA
11  https://www.portadesign.cz/cs/kdo-jsme/denisa-jakubik Denisa Jakubik | PORTA
12  https://www.portadesign.cz/en/who-we-are/denisa-jakubik Denisa Jakubik | PORTA
13 https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/dovolenacz Dovelend.cz | PORTA
14  https://www.portadesign.cz/en/co-delame/dovolenacz Dovolena.cz | PORTA
15 https://www.portadesign.cz/cs/kdo-jsme/erika-simunkova Erika Sim{nkova | PORTA
16 https://www.portadesign.cz/en/who-we-are/erika-simunkova Erika Simdnkova | PORTA
17  https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/fakulta-architektury-cvut Fakulta architektury CVUT | PORTA

Obrézek 22 — ptiklad stranek s duplicitou
(Zdroj: Screaming Frog)

9.1.3 Canonical

Na webu se mohou nachézet stranky se stejnym nebo velmi podobnym obsahem, ale
odlisnou URL. Tyto stranky vznikaji naptiklad ptidanim UTM parametrt (ze sdileni na
socidlnich sitich apod.). Pomoci kanonické znacky je mozné robotlim vyhledavaci sdélit,
ktera verze stranky je piivodni a hlavni a kterou ma tak zobrazovat ve vysledcich

vyhledavani (Wareing, 2022).

Optimalnim feSenim je nasadit do zdrojového kodu vSech primarnich URL parametr self-
canonical, ktery vyhledavaci sdéli, jak vypada hlavni stranka, a tim se pfedchdzi problému
s duplicitami. Vzhledem k tomu, Ze na webu aktualné canonical chybi, viz obrazek 23,

meéla by nastat jeho implementace.
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¥ Canonicals

All 116 100%
Contains Canonical 0 0%
Self Referencing 0 0%
Canonicalised 0 0%
Multiple 0 0%
Multiple Conflicting 0 0%
Non-Indexable Canonical 0 0%
Canonical Is Relative 0 0%
Unlinked €» 0 0%
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Obrazek 23 — kontrola canonical
(Zdroj: Screaming Frog)

9.14 Hreflang

Znackou hreflang se oznacuji paralelni stranky pro rtizné jazykové mutace. Vyhledavaci by
mél hreflang v piipadé webu portadesig.cz sdélovat, jaka stranka v EN mutaci odpovida
dané CS strance. Aktualné se hreflang na webu nenachazi na zadné strance. Na rozdil od
hreflang, znacka lang, ktera vyhledéavaci tika, pro jaky jazyk a zemi jsou dané stranky

urcené, je na webu implementovana.

Nejedna se tedy o zavaznou technickou zavadu webu, ale v ramci technické optimalizace

je vhodné tag hreflang na web umistit.
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¥ Hreflang
All 15 100%
Contains hreflang 0 0%
Non-200 hreflang URLs 0 0%
Unlinked hreflang URLs 0 0%
Missing Return Links 0 0%
Inconsistent Language & Region ... ] 0%
Non-Canonical Return Links 1] 0%
Noindex Return Links 0 0%
Incorrect Language & Region Co.. 0 0%
Multiple Entries 0 0%
Missing Self Reference 0 0%
Not Using Canonical 0 0%
Missing X-Default 0 0%
¥ JavaScript
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Obréazek 24 — kontrola hreflang
(Zdroj: Screaming Frog)

9.1.5 Robots.txt

Soubor robots.txt lze zobrazit na URL https://www.portadesign.cz/robots.txt. Pomoci néj je
mozné vyhledavacim sd¢lit, na které stranky na webu mohou piistupovat. Soubor
robots.txt na webu portadesign.cz sdéluje, Ze vSichni crawlefi mohou prochézet cely web a

nezakazuje prochazeni zadnych stranek. Zakaz indexace stranek je mozné alternativné

vyjadrit také pomoci znacky noindex, coz Google doporucuje.

Optimalné by vSak soubor robots.txt mél obsahovat také odkaz na sitemapu webu, coz zde

chybi. Aktualni nastaveni souboru robots.txt je tedy nevyhovujici.
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User-agent: *
Disallow:

Obrazek 25 — robots.txt
(Zdroj: portadesign.cz/robots.txt)

9.1.6 Sitemap.xml

Soubor sitemap.xml obsahuje dilezité stranky na webu, pomaha tak vyhledavacim tyto
stranky najit a dale porozumét strukture webu. Sitemapa by tak méela obsahovat v§echny
stranky, u kterych je zadouci, aby je vyhledavac nasel a pfidal do indexu (What is a
Sitemap, © 2021).

V sitemap webu portadesign.cz se nachazi celkem 103 stranek, tedy 69,13 % z celkového
poctu (celkové se na webu nachazi 149 HTML). Je tedy nutné provétit, zda se v sitemapé
objevuji vSechny stranky, které by se mé¢ly indexovat, a ptipadné tyto stranky do sitemapy

doplnit.

Podrobnéjsi analyza dale odhalila, ze pouze 79 stranek v sitemapé vykazuje stavovy kod
200 a jsou tedy indexovatelné. Zbyvajici stranky vykazujici stavové kody 3xx, 4xx, 5xx by
se ze sitemapy m¢ly vytadit. Sitemapa webu portadesign.cz tedy v aktudlni podobé neni

funkéni a svym nastavenim nevyhovuje pozadavkiim vyhledavacu.

9.1.7 Zobrazeni obsahu bez JavaScript

Vykreslovani obsahu na webu bez aktivniho JavaScript je testovano proto, aby bylo mozné
posoudit, jak crawlefi zobrazuji stranku. Pokud se obsah bez JavaScript nezobrazuje
spravng, existuje riziko, ze tento obsah roboti nékterych vyhledavaci (zejména seznam.cz)

nedokazou zpracovat.

Provedeny test ukéazal, Ze web se aZ na drobné odchylky zobrazuje spravné i bez aktivniho
Javascriptu, viz obrazek 27. VSechny dilezité prvky webu zlstavaji zachovany funkéni —

menu, interni odkazy a dalsi klikatelné prvky, texty i obrazky.
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Tvorime firmam vizualni identitu, weby,
tiskoviny. A vytvofime i vam. Jsme Porta

Obrazek 26 — homepage webu s JavaScript
(Zdroj: portadesign.cz)
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= } | STUDENT | AGENCY |

TvofFime firmam vizualni identitu, weby,
tiskoviny. A vytvofime i vam. Jsme Porta

Obréazek 27 — homepage webu bez JavaScript

(Zdroj: portadesign.cz)




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 60

9.18 URL

URL adresy na webu by mély byt stdlé a neménné, nemély by obsahovat diakritiku, velka

pismena a dalsi specialni znaky a zaroven by mély mit optimalni délku.

Analyza webu pomoci Screaming Frog ukazala, ze vSechny URL na webu tyto podminky
spliyji. URL adresy jsou logicky vystavéné, nevyskytuji se v nich velka pismena, mezery,

opakujici se prvky a délky URL nepiesahuji 115 znak.

9.1.9 Strankovani

Na webu portadesign.cz se nenachazi strankovani. Pokud by bylo v budoucnu strankovani
na web doplnéno, je nutné zajistit, aby vSechny stranky strankovéani obsahovaly odkaz na
zakladni (prvni) stranku. Zaroven by na kazdé¢ strance nemély chybét odkazy na ptedchozi

a nasledujici stranky strankovani.

9.1.10 Pouzitelnost pro mobilni zafizeni

Stale vice uzivateli ptichazi na webove stranky z mobilnich zatizeni, jako jsou mobilni
telefony a tablety, proto by mély byt webové stranky piistupné nejen pro desktop, ale také
pro mobily. Optimalizace webu pro mobilni zafizeni vSak neni duilezita jen pro uzivatele,
ale take z pohledu vyhledavaci, které pii hodnoceni webti upfednostiuji stranky ptistupné
pro mobilni zatizeni (Why You Should Prioritize Mobile, 2022).

PouZitelnost webovych stranek pro mobilni zatizeni 1ze komplexné testovat pomoci
Google Search Console. Analyza v tomto nastroji odhalila, Ze se na webu vyskytuje jedna
stranka, ktera neni pro mobilni zatfizeni pouzitelnd ze dvou diivodd. Prvnim divodem je
text, ktery je na ¢teni pfili§ maly, druhym divodem jsou klikatelné prvky, které se nachazi
prili$ blizko u sebe, a proto mize byt pro uzivatele obtizné se prokliknout, kdyz nemaji

k dispozici mys jako na desktopu. Tuto stranku je proto vhodné pro mobilni zafizeni

optimalizovat.
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Proc¢ stranky na mobilu nelze pouzit -
Stranky s témito problémy nepulsobi dobrym dojmem

Problém Ovéfeni . Trend Stranky

Text je na ¢teni prili§ maly o Nespusténo UL 1

Klikatelné prvky pfilis blizko u sebe o Nespusténo —ui 1

Obsah je $irsi nez obrazovka Neni k dispozici — 0
Pocet fadki na stranku 10 1-3z3

Obrézek 28 — pouzitelnost pro mobilni zafizeni

(Zdroj: Google Search Console)

9.1.11 Rychlost naéitani webu

Rychlost na¢itani webu se fadi mezi dilezité aspekty, které¢ vyhledavace hodnoti. Web
byvéa posuzovan z pohledu nékolika kritérii, které Google souhrnné oznacuje jako Web
Vitals. Existuji tii zakladni kritéria, tzv. Core Web Vitals, a to LCP (Largest Contentful
Paint) neboli nejvétsi vykresleni obsahu, FID (First Input Delay) neboli prodleva prvniho
vstupu a CLS (Cumulative Layout Shift) neboli kumulativni posun layoutu (Bezdék,
2020).

Metrika LCP ptedstavuje dobu v sekundach, kdy je vykreslen nejvétsi obsahovy prvek na
strance, piicemz Google udava jako ptijatelnou dobu do Ctyt sekund. FID méfi ¢as

v milisekundach od doby prvni interakce uzivatele s webem do okamziku, kdy je prohlize¢
schopen na interakci reagovat, tato hodnota by neméla presahnout 300 ms. CLS stanovuje
kumulativni skore posunu rozvrzeni stranky pii nacitani, cilem je tedy méfeni vizualni

stability stranky, pti¢emz adekvatni je hodnota do 0,25 (Core Web Vitals report, ©2023).

LCP FID CLS

Largest Contentful Paint First Input Delay Cumulative Layout Shift
NEEDS NEEDS NEEDS
800D T IMPROVEMENT _ 900D T IMPROVEMENT _ Ul T IMPROVEMENT _
2.5sec 4.0 sec 100 ms 300 ms 0.1 0.25

Obrazek 29 — Core Web Vitals
(Zdroj: web.dev)
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DalSimi dilezitymi metrikami jsou:
- FCP (First Contentful Paint) — vykresleni prvniho obsahu, optimalni hodnota je do
18s

- TBT (Total Blocking Time) — ¢as blokovani Java Script, optimalni hodnota je do
0,2s

- TTI(Time To Interactive) — ¢as vykresleni stranky, aby byla schopna reagovat na

interakce uzivatele, optimalni hodnota je do 3,785 s
- Sl (Speed Index) — ¢as vykresleni celé stranky, optimalni hodnota je do 3,387 s

- LPS (Lighthouse Performance Score) — score méfené nastrojem Lighthouse,

optimalni hodnota je 90 % a vice

Data jsou ziskdvana dvéma zplsoby. Prvnim je tzv. syntetické méfeni, které funguje na
zakladé simulace uZzivatele robotem, ktery stranku projde. Druhou variantou je tzv. Chrome
UX Report — nasazeni skriptu na stranku, tento skript posléze méfi realné uzivatele na
webu (Michalek, 2019).

Pro analyzu rychlosti nac¢itdni webu portadesign.cz byl vyuZit nastroj Google Search
Console a dale nastroj PageSpeed, ktery vychazi ze syntetického méfeni i Chrome UX
reportu. Méfeni je provedeno pro desktopova a mobilni zafizeni zv1ast. Pro analyzu byly
vybrany tfi typové stranky, které se na webu portadesign.cz objevuji, a to homepage,

podstranka a blogovy ¢lanek.
- https://www.portadesign.cz/cs
- https://www.portadesign.cz/cs/kdo-jsme

- https://www.portadesign.cz/cs/novinky/nastroje--ktere-sleduji-chovani-

navstevniku-webu-zkusili-jsme-je

S ohledem na mobile-first index je analyza zamétfena nejprve na mobilni zafizeni. Obrazek
30 ukazuje vysledky méfeni na zakladé dat PageSpeed Insights API. Hodnoty, které spliuji
normy Google, jsou oznaceny zelené (good), zluta barva znaci doporuceni pro vylepseni
(needs improvement) a cervenou barvou jsou vyznaceny hodnoty, které normy nespliuji
(poor). Ze syntetického méteni je patrné, Ze aktualni rychlost nacitani stranek webu

portadesign.cz je pro mobilni zatizeni nevyhovujici.
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Srovnani metrik syntetického méfeni LPS © FCP @ LCP G SI G moe TET® cLs ®
0O fesG 54 % 2,79s 352s M 1035s 7,04s M 061s 0,17
© /cs/kdo-jsme @ 64 % 2,64 377s 505s M 844s 0,28s 0,24
@ /cs/novinky/nastroje--ktere-sleduji-chovani.. G W 9% 294s M 485s W 774s W 1384s 024s M 033

Obrézek 30 — rychlost naéitani stranky (mobilni zafizeni)

(Zdroj: pagespeed.cz)

Podivame-li se podrobnéji na jednotlivé typy stranek, nejhorsi vysledek ve vSech

metrikdch najdeme u blogového ¢lanku. Tato stranka nespliuje celkem 5 ze 7 metrik.

Optimalni vysledky nejsou ani v ptipadé homepage a podstranky.

Vyhodnoceni metrik vychazejicich z Chrome UX Reportu a jejich srovnani v tomto

piipad€ neni mozné, protoze web nesplituje pozadovanou navstévnost pro to, aby mohla

byt data vyhodnocena. Obdobna situace nastava také v nastroji Google Search Console,

ktery data Cerpa ze stejného zdroje. Z diivodu nedostatku dat za poslednich 90 dni neni

mozné report zobrazit, pti¢inou je tedy nizky pocet uzivateld, kteti web navstivili skrze

mobilni zafizeni.

Test rychlosti nacitani stranek pro desktopova zatizeni ukazuje, ze vysledky jsou vyrazné

lepsi nez v ptipadé mobilnich zatizeni. Zaddna z méfenych stranek nevykazuje zasadni

problém pii nacitani, pouze z pohledu metrik LPS, LCP a CLS je vhodna optimalizace

webu.
Srovnani metrik syntetického méfeni LPS ® FCP ® LCP ® sI®
O /es® 88 % M 077s M 180s W 202s

o Jes/kdo-jsme (i)

WMog%x MWo77s MWo088s M 107s

9 Jes/novinky/nastroje--ktere-sleduji-chovani-n... @ 70 % M 081s 295s W 151s

Obréazek 31 — rychlost naéitani stranky (desktop)

(Zdroj: pagespeed.cz)

Mo
W 077s
M 077s

M 081s

TBT @
M 0,00s
M 0,00s

M 0,00s

Na rozdil od mobilniho zatizeni, pro desktop je dostatek dat z Chrome UX Reportu od

uzivateltl z Ceské a Slovenské republiky, proto je mozné pro doménu portadesign.cz

zobrazit také uzivatelské metriky.

cLs ©®
M 00
M 0,02

0,22
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Srovnani uzivatelskgch metrik pro doménu LcP @ FID ©® cLs ®

O portadesign.cz @ W119s W 000s W 0,06

Obrazek 32 — Core Web Vitals (desktop)
(Zdroj: pagespeed.cz)

Me¢éteni ukazuje, ze web portadesign.cz pro desktop splituje limity uzivatelskych metrik

Core Web Vitlals. Hodnota LCP je 1,19 sekund, FID 0,00 sekund a hodnota CLS je 0,06.

9.1.12 Title, meta description, H1
- Title

Title by méla obsahovat kazd4 stranka na webu, pticemz by titulky mély byt unikatni a ve
vhodném rozsahu, aby se plné€ zobrazovaly ve vysledcich vyhledavani (Sitka do 580 px a
délka cca 70 znaku). Dle dat ze Screaming Frog na webu chybi titulky u dvou URL.
Titulky na Sesti URL piesahuji 60 znakt a zaroven 561 pixelt, hrozi tedy, Ze se v SERP
nemusi zobrazovat spravn¢. Zaroven titulky na 77 URL jsou krat$i nez 30 znakt a 33 URL
obsahuje titulek v sifce mén¢ nez 200 px. Tyto titulky je proto vhodné provétit a

optimalizovat.
- Meta description

Meta description nepatii mezi hodnotici faktory vyhledavaci, ale ma vyznamny vliv na
uzivatele a CTR ve vysledcich vyhledavani. Popisky by tedy mély byt kvalitné
optimalizované ptedevs§im u nejdilezitéjsich strdnek na webu. Meta description by pro

spravné zobrazeni nemél presdhnout délku cca 140 znakt a Sitku 990 px.

Na webu portadesign.cz chybi meta popisky celkem u 40 URL, u 32 URL ptesahuji 155
znakl a 985 px. 15 URL obsahuje popisek kratsi nez 70 znakti a 400 px. Meta popisky je
tedy vhodné zkontrolovat, optimalizovat a piipadné doplnit u vSech podstatnych URL na

webu.
- Nadpisy H1

Nadpisy H1 patii mezi zakladni faktory na webu, které vyhleddvace posuzuji. Pti jejich
analyze je dilezité se zaméfit na jejich umisténi (v horni ¢asti stranky pted textem), dale na
to, zda se spravné vykresluji i bez aktivniho Javascript, a také, zda se na strance nachazi
pouze jeden nadpis H1. Vice nadpist H1 na jedné strance neni zadoucich, k dal§imu

strukturovani obsahu slouzi podnadpisy H2 a H3.
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Analyza ukazala, Ze na ¢tyfech URL webu portadesign.cz nadpis H1 chybi. Pét URL dale
obsahuje vice nadpistt H1. Tyto nedostatky by mé&ly byt zkontrolovany a opraveny.

9.1.13 Obréazky

Aby se obrazky mohly zobrazovat ve vysledcich vyhleddvani, mély by mit optimalizovany
alternativni text, nazev, titulek a popis. Zaroven by obrazky mély spliiovat vhodnou

velikost.

Na webu portadesign.cz v 53,38 % piipadech chybi alternativni text (alt text) a v 35,02 %
velikost obrazki presahuje 100 KB. Obrazky jsou ve formatu jpg/png, vhodnym feSenim je
jejich prevedeni do formatu nové generace AVIF. Tento format piinasi zejména datovou
usporu, a to ve srovnani s formatem jpg i WebP. Obréazek 33 znazoriuje datové srovnani

mezi jednotlivymi formaty.

JPEG

WebP

AVIF

0 1 2 3 4
Datovy objem v MB

Obrazek 33 — datové srovnani formatt obrazkt
(Zdroj: vzhurudolu.cz)
9.1.14 Diléi zavér technického auditu

Na webu portadesign.cz se nachazi technické nedostatky, které miizeme rozd¢lit do tii

kategorii dle duleZitosti.
- Problémy na webu

V prvni skupiné se nachazi 14 problémt, které mohou mit vyrazné;si vliv na hodnoceni

webu vyhledavaci, a tyto problémy je potieba fesit co nejdiive dle jejich priority. Tyto
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problémy ukazuje obrazek 34. Nejvyssi prioritou jsou oznaceny napiiklad stranky, které
vraci kod 4xx ¢i 5xx, dale chybéjici tagy, titulky ¢i HTTP URL. Jako prioritni problém
miizeme oznacit také rychlost nacitani stranek na mobilnich zatizenich. Stfedni priorita

zahrnuje zejména nedostatky v sitemap a chyb¢jici nadpisy H1. Problémy s nejnizsi

prioritou se tykaji chybéjicich alternativnich textti u obrazki.

X, Export

Issue Name

Response Codes: Internal Client Error (4xx)
Validation: Missing <head> Tag

Validation: Missing <body> Tag

Security: Mixed Content

Security: HTTP URLs

Page Titles: Missing

Response Codes: Internal Server Error (5xx)
Response Codes: Internal No Response
Sitemaps: URLs not in Sitemap

Sitemaps: Non-Indexable URLs in Sitemap
Sitemaps: Orphan URLs

H1: Missing

Images: Missing Alt Text

Images: Missing Alt Attribute

- Varovani

Issues: 14

Issue Type Issue Priority URLs
@ Issue @® High

O I1ssue @ High

O Issue @ High

O Issue @ High

O Issue ® High

O Issue @ High

O Issue @ High

D Issue @ High

D Issue Medium
O Issue Medium
D Issue Medium
O Issue Medium
D Issue @® Low

O Issue @ Low

Obrazek 34 — technické problémy na webu

(Zdroj: Screaming Frog)

Opportunities: 19

Total: 48

0,56%
174%
1,74%
035%
0,35%
1,74%
0,14%
0,14%
38,16%
15,79%
7,89%
3,48%
53,38%
20,29%

Nastroj Screaming Frog dale poskytuje varovani na technické nedostatky, které nejsou tak

zavazné jako problémy, ale je dulezité se jimi zabyvat, protoze mohou mit vliv na
hodnoceni webu. Patii sem naptiklad chybé&jici parametr canonical, vice nadpistt H1 na

jedné strance, stranky s vét§sim mnozstvim odchozich odkazi a dalsi.

X Export

Issue Name

Canonicals: Missing

H1: Multiple

Response Codes: Internal Redirect Chain
Security: Missing X-Frame-Options Header
Security: Missing X-Content-Type-Options Header
Security: Missing Secure Referrer-Policy Header
Security: Missing HSTS Header

Security: Missing Content-Security-Policy Header
Security: Unsafe Cross-Origin Links

H2: Multiple

Security: Protocol-Relative Resource Links
Response Codes: Internal Redirection (3xx)
Security: Bad Content Type

Links: Pages With High External Qutlinks
Response Codes: External No Response

- Ptilezitosti

Posledni kategorii jsou technické prilezitosti, které pro vyhledavace nepiedstavuji

Issues: 14
Issue Type Issue Priority URLs
Warning Medium
Warning Medium
Warning Medium
Warning @ Low
Warning @ Low
Warning @ Low
Warning @ Low
Warning @ Low
Warning @ Low
Warning @® Low
Warning @ Low
Warning @ Low
Warning @ Low
Warning @ Low
Warning @® Low

Obrazek 35 — technické varovani na webu
(Zdroj: Screaming Frog)

Warnings: 15 | Opportunities: 19

116
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Total: 48

100%
435%
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393%
297%
348%
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vyznamny problém, ale jejich optimalizace pfispéje ke zlepSeni kvality webu. Prilezitostmi
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je napiiklad optimalizace titulkl, meta popiskt, nadpistt H1, H2 a velikosti obrazk na

4 4 W W ~ 4
webu, dale stranek s vyssi hloubkou zanofeni na webu apod.
X Export Issues: 14  Warnings: 15 = Opportunities: 19 | Total: 48

Issue Name Issue Type Issue Priority URLs % of Total
Images: Over 100 KB © Opportunity Medium 145 35,02%
Links: Pages With High Crawl Depth © Opportunity Medium 114 99,13%
Page Titles: Below 30 Characters ) Opportunity Medium 77 66,96%
Page Titles: Duplicate © Opportunity Medium 72 62,61%
Page Titles: Below 200 Pixels © Opportunity Medium 33 287%
Content: Low Content Pages © Opportunity Medium 16 13,79%
Page Titles: Over 60 Characters © Opportunity Medium 6 522%
Page Titles: Over 561 Pixels ) Opportunity Medium 6 5,22%
Links: Internal Qutlinks With No Anchor Text ) Opportunity ® Low 113 98,26%
H2: Duplicate © Opportunity ® Low 98 85,22%
H1: Duplicate © Opportunity ® Low 71 61,74%
Meta Description: Duplicate © Opportunity ® Low 58 50,43%
Meta Description: Missing © Opportunity ® Low 40 34,78%
Meta Description: Over 985 Pixels  Opportunity ® Low 32 27,83%
Meta Description: Qver 155 Characters € Opportunity ® Low 32 27,83%
Meta Description: Below 70 Characters € Opportunity ® Low 15 13,04%
Meta Description: Below 400 Pixels © Opportunity ® Low 14 1217%
H1: Over 70 Characters © Opportunity ® Low 3 2,61%
H2: Over 70 Characters © Opportunity ® Low 2 1,74%

Obréazek 36 — technické prilezitosti na webu
(Zdroj: Screaming Frog)

9.2 Obsahovy audit

Obsahovy audit poskytuje informace o stavu webu z hlediska obsahu a také identifikuje
ptileZitosti pro obsahovou optimalizaci webu. Zakladem pro obsahovy audit je zejména

realizovana analyza kli¢ovych slov. Ugel obsahu, ktery se na webu vyskytuje, miiZzeme

rozdelit na dvé zakladni ¢asti, na obsahové prvky zobrazované ve vysledcich vyhledavani a

obsah na webu.

9.2.1 Obsah zobrazeny v SERP

Prvni analyzovanou skupinou je obsah, ktery se zobrazuje ve vysledcich vyhledavani. Tim

je title, meta popisek a URL (ptipadné drobeckova navigace), jak je patrné z obrazku 37.

Tento obsah ma krom¢ vyhledavaci vliv také na uzivatele a na CTR, proto by mél byt

originalni a zaujmout. Problematika titulk®, meta popisku je jiz zminéna v kapitole 9.1.12

v ramci technického auditu. V této kapitole budou tyto atributy vice analyzovany

z obsahového pohledu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 68

. portadesign.cz

https://www.portadesign.cz » co-delame ¥

Projects - PORTA design

PORTA ma za sebou celou fadu realizaci od malych zakazek po komplexni projekty, kde jsme
pomohli klientim uspét na vSech frontach konkurenéniho boje.

Obrazek 37 — zobrazeni webové stranky v SERP
(Zdroj: google.cz)

Titulek patiéi mezi zakladni hodnotici parametry vyhledavaci, proto by mél obsahovat
primarni klicové slovo, ke kterému se dana vstupni stranka vztahuje, brand a ptipadné také
benefit pro uzivatele. Pii tvorbé titulki je vhodné se podivat, jaké titulky pouziva
konkurence, jak se Ize odlisit a pfispét tak ke zvySeni CTR. Naptiklad konkurent
proofreason.com vhodné v titulcich pracuje s benefity ¢i konkurenénimi vyhodami (napf.
»Novinky a know-how, které jinde nenajdete*) a CTA prvky (napf. ,,Pojd’te tvofit weby, na
které budete hrdi‘).

proofreason.com
%4 ips:/iwww.proofreason.com » kariera

Pojdte tvorit weby, na které budete hrdi - Proof & Reason
V Proof & Reason budete navrhovat nebo vyvijet weby a e-shopy s milionovym potencidlem
Projekty, na které budete hrdi. A navic se toho hrozné moc naucite.

proofreason.com
(cd
https://www.proofreason.com » blog ¥

Novinky a know-how, které jinde nenajdete - Proof & Reason
Pfipadové studie, UX tipy, zkuSenosti z projektt. Know-how, které jsme sami sbirali roky, vy
muzZete ziskat za par minut

prOOfreaSOn.COm
(54 pips:/www.proofreason.com » kontakt ¥

Piste, volejte, stavte se. Bude nam potéSenim - Proof & Reason
Stojite pfed rozhodnutim strategického vyznamu. Napsat? Nebo zavolat? Maily posilejte na
info@proofreason.com nebo volejte na +420 604 122 182 ...

proofreason.com
4 1\t /iwww.proofreason.com » o-nas

20 let zkuSenosti, 31 specialistl - Proof & Reason
Pohlidame, aby se vam investice do webu vyplatila. Stavime na vyzkumech, datech a
zkuSenostech, ne na domnénkach. Diky tomu mate jistotu, ...

proofreason.com
5
4 hitps:/iwww.proofreason.com » e-commerce

E-shopy s vyjimeénym konverznim pomérem - Proof & Reason
Na zakladé vyzkuma, dat i zkuSenosti tvofime e-shopy s bezprecedentnim konverznim
pomérem. Napfiklad e-shop nazuby.cz po redesignu vydélava o stovky tisic ..

Obrézek 38 — ptiklad title konkurence (proofreason.com)
(Zdroj: google.cz)

Obsahové analyza titulkti webu portadesign.cz odhalila nékolik nedostatkt. Nékteré titulky
nedefinuji obsah stranek zcela jednoznac¢né, jedna se zejména o stranky, jejichz obsahem

jsou piipadové studie klientt, viz obrazek 39.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 69

Address Occurrences Title 1
https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/vinarstvi-volarik Vinarstvi Volarik | PORTA
https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/futurum-brno Futurum Brno | PORTA
https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/fakulta-architektury-cvut Fakulta architektury GVUT | PORTA
https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/fakulta-it Fakulta IT | PORTA
https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/vasicek-a-partneri Vasicek a partnefi | PORTA
https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/px-start PX Start | PORTA
https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/dovolenacz Dovolend.cz | PORTA
https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/unicef UNICEF | PORTA

9 https://www.portadesign.cz/cs/co-delame Co délame | PORTA

10 https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/stempel-tesar Stempel Tesar | PORTA

11 https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/mesto-kromeriz Mésto Kromériz | PORTA

12 https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/korbicka-sperky Korbitka 3perky | PORTA

13 https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/csad-tisnov CSAD Tisnov | PORTA

14 https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/moravska-zemska-knihovna Moravska zemska knihovna | PORTA
15 https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/alveno ALVENO | PORTA

16 https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/framesi Framesi| PORTA

17 https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/sebre SEBRE | PORTA

0 N AW N =

T Y N (i A R U R g g g gy

Obrazek 39 — piiklady titulku (ptipadové studie)
(Zdroj: Screaming Frog)

V téchto ptipadech jsou titulky vystavény ve formatu ,,Nazev klienta | BRAND®, z ¢ehoz
neni patrné, Ze se jednd o ptipadovou studii/referenci. Proto by bylo vhodné do titulki
doplnit naptiklad ,,nasi klienti*, ,,nase projekty*, ,,reference* ¢i ,,ptipadova studie. Stejny
problém se tyka také EN mutace webu, kde titulky taktéZ obsahuji pouze cesky nazev
klienta. Dal$im nedostatkem jsou titulky u blogovych ¢lankd, které jsou totozné jako
nadpis H1 ¢lanku, a proto v nékterych ptipadech ptesahuji doporuceni rozsah a nemusi se
v SERP zobrazovat spravné. U titulkd je vhodné také sjednotit sufix (brandovou piiponu),
v n¢kterych titulcich se totiz zobrazuje ,,* | PORTA, jinde ,,* - PORTA design®, piipadné
,,* - Porta design*, viz obréazek 40.

Meta description neovliviiuje pozice ve vysledcich vyhledavani, ale ma vyznamny vliv na
uzivatele a proklikovost. Popisek by mél struéné a vystizné charakterizovat obsah stranky,
aby uzivatel pochopil, o ¢em dana stranka pojednava, a co na ni najde. Relevance popisku
je dilezita také z toho divodu, ze pokud ho Google shledé jako nerelevantni, mize ho

ignorovat a misto n¢j vybrat uryvek textu ze stranky a ten zobrazovat.

Pro zvyseni CTR se do popiski piidava také CTA (call to action) prvek, ktery uzivatele
vyzve k akci, piipadé poskytovany benefit. Meta popisky je vhodné testovat na

srovnatelnych segmentech webu a na zdklad€ vyhodnoceni CTR popisky optimalizovat.

Meta popisky na webu portadesign.cz chybi u 34,78 % stranek, coz je pomérné vysoka
hodnota. Zbyvajici popisky jsou tvofeny zejména automaticky na zakladé textu na strance
a jejich forma neni vyhovujici, naptiklad z divodu, ze se kvili nadmérnému rozsahu

nezobrazuji v SERP spravng, jak je patrné z obrazku 40. Dalsim odhalenym nedostatkem
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jsou popisky na EN mutaci stranek, které jsou az na vyjimky generovany v ¢esting.

Vsechny meta popisky na webu by se mély zrevidovat a vhodné optimalizovat.

- portadesign.cz
https://www.portadesign.cz » co-delame » kosmascz ¥

KOSMAS.CZ | PORTA
KOSMAS.CZ. KOSMAS.CZ nabizi kazdy den pfes 35 000 pfibéht v podobé knih, e-knih a
audioknih. Patfi mezi nejvétsi knizni e-shopy v tuzemsku a my jsme méli tu ...

. portadesign.cz
https://www.portadesign.cz » hledame-noveho-projekt... ¥

Hledame nového projektaka - Porta Design
1. Web, grafika, UX, HTML jazyk, Axure, Balsamiq Mockups... - 2. Nesmi$ byt nelida. - 3.
Analytické mysleni, excel a nastroje na planovani (BaseCamp, Trello nebo ...

- portadesign.cz
https://www.portadesign.cz » co-delame > jobchallenge ¥

Jobchallenge | PORTA

Jobchallenge. Jobchallenge nema mezi veletrhy prace pro absolventy konkurenci. Univerzity,
firmy a tisice studentd - ti vichni se kaZzdoroéné setkavaji takeé ...

- portadesign.cz

https://www.portadesign.cz » co-delame » sebre ¥

SEBRE - PORTA design

SEBRE. SEBRE je pfedni ¢eska investi¢ni skupina a nas oblibeny klient. Pfipravit novou
vykladni skfif veSkerych aktivit holdingu s technicky naroénym ...

Obrézek 40 — nevyhovujici titulky a popisky portadesign.cz
(Zdroj: google.cz)

9.2.2 Obsah na webu

Druhou analyzovanou skupinou je obsah dostupny na webovych strankach. Jeho struktura,
na rozdil od obsahu, ktery se zobrazuje v SERP, neni pevné stanovena. Obecné vSak plati,
ze by se na strankach mél objevovat vhodné strukturovany obsah s vyuzitim nadpisu H1,
ktery mize byt hierarchicky ¢lenén dale pomoci podnadpistt H2 a H3. Rozsah textace se
odviji od tématu 1 jeho konkurencnosti, standardné vSak vice obsahu (za ptedpokladu, Ze je

relevantni) vyhledédvace hodnoti pozitivné.

Pti tvorbé a optimalizaci obsahu na webu je dulezita prace s kliCovymi slovy na zékladé
analyzy klicovych slov. Primarni kli¢ové slovo pro danou vstupni stranku by mélo byt

umisténo v nadpisu H1 a dalsi klicova slova je vhodné ptirozené zapracovat do textaci.
- Nadpisy H1

Nadpisy H1 chybi na dvou strankach, jedna se 0 homepage a stranku s PF, zde by bylo
vhodné H1 doplnit. Zarovei se na péti strankach nachdzi vice nadpistt H1. Tyto nadpisy je
vhodné upravit a ponechat H1, ktery se nachazi v horni ¢asti stranky, a to z toho divodu,

ze robot stranku prochazi stejné jako uzivatel, tzn. zacina vlevo nahote na strance a
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pokracuje déle. Nadpis H1, ktery precte jako prvni, mu tedy poskytne cenné informace o
obsahu stranky. Nadpisy by se dale mély optimalizovat na zéklad¢ analyzy klicovych slov
a vhodna klicova by se do nich méla zapracovat. Ptikladem nadpisut, které vyzaduji
optimalizaci, jsou, podobné jako u titulkd, stranky s pfipadovymi studiemi klientt. Zde se
aktualn¢ v H1 nachazi pouze nazev klienta, pro vétsi ziejmost obsahu stranky by tak bylo

zadouci doplnit do H1 napt. ,,Nasi klienti®, ,,Ptipadova studie®, ,,Projekty* apod.
- Textace na strankach

Na webu portadesign.cz se aktualné nachazi 13,79 % tzv. low content pages, tedy stranek
s nizkou mirou obsahu. Jedna se zejména o stranky, které obsahuji medailonek
zameéstnancu spolec¢nosti PORTA DESIGN, tyto stranky by se tedy mély vhodné obsahové
rozsifit s ohledem na jejich prioritu. Vzhledem k tomu, Ze historicky nevznikla zadna
analyza kli¢ovych slov, aktualni textace na webu by bylo vhodné odladit s pfihlédnutim na

novée realizovanou analyzu a provést optimalizaci s vyuzitim hledanych kli¢ovych slov.
- Blogovy obsah

Blogovy obsah na webu nevznika pravidelné, posledni ¢lanek na webu se datuje do
listopadu roku 2022, viz obréazek 41. Zde tedy miZeme také vidét vyrazny potencial

k rozvoji webu. Pomoci tvorby kvalitnich blogovych ¢lanki na zajimava a hledana témata
Ize na web efektivné ptivadét relevantni navstévnost. To dokazuji také data z Google
Search Console, kde vidime, ze druhou nejvyznamnéjsi strankou (tzn. strdnkou s nejvice
prokliky) na webu je pravé ¢lanek https://www.portadesign.cz/cs/novinky/15-pravidel-

webove-grafiky.

Obecné jsou blogové ¢lanky vhodné strukturované pomoci podnadpistit H2 a H3, v textu se
nachazi vytuénéni stézejnich sdéleni (<strong>), po zapracovani hledanych klicovych slov

by se méla zvyraznit i tato slova.
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Nastroje, které
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Junior PHP
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Obréazek 41 — blogova sekce
(Zdroj: portadesign.cz)

- Interni prolinkovani

Dalsi piilezitosti pro rozvoj webu je provazani obsahu a préce s internimi odkazy. Ty totiz
pomahaji vyhledavacim pochopit kontext vazeb mezi strankami a cileni jednotlivych
podstranek. Aktualné se interni odkazy nachazi v navigaci a na typovych strankéch, jako je
homepage ¢i podstranky (viz obrdzek 42). Internimi odkazy vsak lze pies vhodné anchory
efektivné provazat také blogové ¢lanky a dal$i souvisejici stranky.

Tvorime firmam vizualni identitu, weby,
tiskoviny. A vytvorime i vam. Jsme Porta

Nastroje, které 6 zasadnich WordPress 6.0:
sleduji chovéni novinek, které VytvéFeni webu
navitévnikl pfinese L nebylo nikdy
webu? Zkusili aktualizace intuitivnéjsi
jsme je Drupalu

Obrézek 42 — interni odkazy

(Zdroj: portadesign.cz)
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9.2.3 Cilové stranky

V dalsi fazi obsahoveho auditu budou k relevantnim kli¢ovym sloviim, respektive
k jednotlivym kategoriim slov na zakladé analyzy kli¢ovych slov, namapovany vhodné

vstupni stranky.

Cilem této analyzy je zhodnotit, zda pro vSechna dilezita klicova slova vstupni stranky
existuji a je mozné je dale optimalizovat a piipadné obsahove¢ rozsifit s vyuzitim danych

klicovych slov. Analyza kli¢ovych slov je dostupna v ptiloze P I.
- SEO

Jedna se o nejhledanéjsi kategorii klicovych slov na zakladé analyzy, k této kategorii v§ak
Vv soucasné dob¢ na webu neexistuje vhodna vstupni stranka. S ohledem na hledanost i
prioritu je tedy vhodné vytvoreni odpovidajici vstupni stranky, kterd potencialni klienty

informuje o poskytované sluzbé.
- UlaUX

Takeé pro kategorii slov tykajici se poskytovani sluzby UX a Ul neexistuji vhodné vstupni
stranky. Stejn¢ jako pro SEO, 1 v tomto ptipadé€ je zadouci tvorba cilové stranky, ktera by

pokryla dotazy souvisejici s touto sluzbou.
- Weby/e-shopy

Klicovym sloviim vztahujicim se k tvorb&/vyvoji webti, webovych stranek, aplikaci,

portali ¢i e-shopil odpovidaji cilové stranky ze sekce ,,Co délame*. Jedna se o URL:
- https://www.portadesign.cz/cs/co-delame#type-web
- https://www.portadesign.cz/cs/co-delame#type-onlineStore
- https://www.portadesign.cz/cs/co-delame#type-portal
- https://www.portadesign.cz/cs/co-delame#type-microsite

Obsahem téchto stranek jsou vSak zpravidla jednotlivé ptipadové studie feSeni pro klienty
a kratky text ve spodni Casti stranky. V tomto piipad¢ by byla Zadouci optimalizace stranek
a jejich obsahové rozsiteni. Piipadné by bylo mozné uvazovat o Uprave struktury, aby

odpovidala hledanosti klicovych slov a také aktualni nabidce sluzeb spolecnosti.
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Obrazek 43 — obsah na cilové strance
(Zdroj: portadesign.cz)

- Agentura

Skupiné kli¢ovych slov vztahujici se k agentute by méla odpovidat homepage, ptipadné
sekce ,,Kdo jsme*“ s URL https://www.portadesign.cz/cs/kdo-jsme. Na této cilové strance
se nachazi obsah, ktery by mél byt vhodné optimalizovan, protoze nepokryva vhodna
klicova slova, ptipadné je ke zvazeni obsahové rozsifeni stranky.

- Tiskoviny

Obdobn¢ jako pro vyvoj webii a e-shopti, také pro tvorbu tiskovin existuje vstupni stranka
zanotena v sekci ,,Co délame. Nachazi se zde piipadové studie klienti a ve spodni Casti

stranky je kratky text, ktery by se mél optimalizovat na zdkladé analyzy klicovych slov.
- Web design, grafika, vizualni identita a styl

Pro sluzby tykajici se designu, grafiky ¢i vizualni identity v soucasné dobé na webu

neexistuje odpovidajici vstupni stranka, ktera by tyto dotazy pokryvala.

- PIM

Pro Product Information Management také aktualné na webu neni vhodna vstupni stranka,

pro toto feSeni tedy méla byt vytvorena.
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-  Brand

Brandové dotazy pokryva homepage webu https://www.portadesign.cz/cs.

9.2.4 Content gap analyza

Content gap analyza poskytuje srovnani s konkurenci z obsahoveho hlediska. Jejim cilem
je objevit klicova slova, na ktera se v SERP zobrazuji konkuren¢ni weby, a zarovei se na
né nezobrazuje zkoumany web portadesign.cz. Diky tomu je mozné odhalit pfipadné

obsahové mezery na webu a vytipovat prilezitosti pro cileni na relevantni klicova slova.
V ramci analyzy byly zkoumani tito konkurenti:

- proofreason.com

- cognito.cz

- xart.cz

- erigo.cz

- giant.cz

- actumdigital.com

- puxdesign.cz

- justmigty.cz

- mangoweb.cz

- nuvio.cz

K realizaci Content gap byly vyuzity nastroje Ahrefs a Marketing Miner. Z vysledku této
analyzy vyplyva, Ze se aktudlné vyskytuje celkem 116 kli¢ovych slov, na ktera ma pozici
v SERP néktery z konkuren¢nich webt a na ktera se zaroven web portadesign.cz v SERP
neumist'uje. Z analyzy jsou patrné také pozice ve vyhledavac¢i Google, které na dana

klicova slova konkuren¢ni weby zaujimayji.

Pro stanoveni potencialu byla tato slova dale vyttidéna dle jejich relevance, byly k nim
doplnény mési¢ni hledanosti na vyhleddvaci Google a Seznam a také byla urcena jejich

konkurenc¢nost ve vysledcich vyhledavani dle nastroje Marketing Miner.

Pro uréeni relevance klicovych slov pro cileni byla stanovena zakladni tii Kritéria. V prvni

fazi byla vyfazena kli¢ova slova, kterd obsahovala nazev konkurence. Nasledné byla
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vyttidéna slova, ktera se tykala zakaznikli konkurence, a na zavér klicova slova, ktera
nesouvisi s poskytovanymi sluzbami spole¢nosti PORTA DESIGN. Vysledkem této
analyzy je 29 klicovych slov, na ktera se zobrazuji konkurenti proofreason.com,

cognito.cz, erigo.cz, giant.cz, puxdesign.cz a justmigty.cz.

Kiigovd slova Hledanost _ Hledanost _ Konkurenénost _ Konkurenénost _ Pozice Google Pozice Google Pozice Google Pozice Google Pozice Google Pozice Google
Google Seznam Google Seznam proofreason.com cognito.cz erigo.cz glant.cz puxdesign.cz Justmighty.cz

api KIi& 90 1 Stfedni - 58 Nizk - 30 3

brand manual 10 0 Vysoka - 65 Nizka - 40 5

digitalni agentura 50, D Vysoka - 66 Vysoka - 76 4 15 82

digitalni agentura 0 0 Vysokd - 66 Viysokd - 76 4 23

digitdini agentura 130 B Vysokd - 86 Vyysoka - 76 4 25

digitaini agentury 10 0 Vysok - 68 Vysokd - 72 4 58

& shop na miru 0 0 Vysoka - 64 Stfedni - 43 70 3

@ shop na miru 0 0 Vysoka - 62 Stfedni - 46 87 3

eshop na miru 10 2 Stfedni - 56 Vysoka - 74 47 3

eshop na min 30 4 Stfedni - 56 Vysokd - 74 79 3

marksting agentura ] 0 Vysoks - 62 Nizka - 39 5

marketingova agentura 100 1 Stfedni - 57 Sthedni - 56 3

marketingova agentura 220 21 Stfedni - 57 Stfedn - 58 2

markelingova ageniura bmo 60 0 Vysoka - 65 Nizka - 31 32 38 7

markstingova agentura bmo 50 1 Vysoka - 85 Nizka - 31 57 7

marketingové agentury brmo 50 0 Stfedni - 60 Nizka - 38 34 10

meta description délka 40, 0 Stedni- 44 Nizks - 32 9

meta popisak 0/ D Stredni - 54 Stfedni - 44 10

redesign webu 50 0 Nizks - 38 Stfedni - 42 a 21

tvorba eshopu na mirn 50 0 Vysoka - 62 Nizké - 34 a3 3

tvarba webovych strének na miru 60 0 Stfedni- 52 Stfedni - 52 2

tvorba webovych stranek na zakazku 20 0 Stfedni - 60 Stfedni - 51 1

tvorba webu na miru &0 1 Stfedni- 53 Stfedni - 45 2

usivateleké testovani 70, D Stredni - 54 Nizké - 20 10

web na miru 0 0 Stfedni - 48 Vysokd - 88 1

web na min 10 1 Sifedni - 48 Vysoka - 68 1

webdesign 360 16 Vysoka - 65 Vysokd - 76 95 9

webove stranky na miru 100 15 Stredni - 58 Vysoka - 76 3

webovky na miru o 0 Vysoka - B4 Nizka - 15 1

Obréazek 44 — content gap analyza
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Z datasetu miizeme dale usuzovat, ze z téchto relevantnich klic¢ovych slov budou mit
nejvetsi potencial pro cileni slova, ktera maji vysokou mési¢ni hledanost a zaroven nizsi
konkurenénost, jako jsou weboveé stranky na miru, marketingovéa agentura, redesign webu
atp. S témito slovy je vhodné pracovat pti tvorbé a optimalizaci obsahu na webu a urcit

(ptipadné vytvofit) vhodné vstupni stranky.

V datasetu dale vidime kli¢ova slova, ktera lze typicky vyuzit pii tvorbé blogového

obsahu. Jedna se naptiklad o klicova slova api kli¢ (napf. co je api kli¢ a k cemu slouzi),
meta popisek (napf. jak mé vypadat, k ¢emu slouzi a jak s nim pracovat pii tvorbé webu).
Skrze tvorbu ¢lankt na blog Ize vytvaret vhodné vstupni stranky a efektivné na tato klicova

slova cilit.

9.2.5 Diléi zavér obsahového auditu

Z obsahové analyzy webu vyplyva, Ze na webu portadesign.cz se vyskytuje n€kolik
prileZitosti pro obsahovy rozvoj. V optimalnim stavu neni obsah, ktery se zobrazuje ve
vysledcich vyhledavani, to znamena zejména titulky a meta popisky stranek, ani textace na
webu. Titulky a meta popisky z ¢asti nespliiuji doporuceny rozsah ani formu, a proto se ve

vysledcich vyhledavani nezobrazuji spravng. Tato skute¢nost muze mit kromé vyhledavaca
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vliv také na uzivatele a CTR, protoZe navstévnost na web piivadi predevsim

optimalizovany obsah.

Za nejvetsi prekazku SEO rozvoje webu vSak 1ze povazovat chybéjici vstupni stranky pro
sluzby poskytované spole¢nosti PORTA DESIGN, které by pokryly hledanost relevantnich
klicovych slov na zdkladé realizované analyzy klicovych slov a realizované obsahové
analyzy Content gap, ktera odhalila obsahové mezery na zakladé srovnani s konkurenci a

soucasné dalsi pfilezitosti pro tvorbu obsahu a cileni webu portadesign.cz.

9.3 Analyza organického vykonu webu

Tato kapitola se vénuje analyze webu z hlediska jeho organického vykonu. Metrikami pro
tuto analyzu jsou pozice webu, zobrazeni, navstévy, CTR apod., pficemz tato data vychazi
z nastroju Google Analytics, Google Search Console a také z realizované analyzy

klicovych slov.

V souvislosti s analyzou vykonu webu je nutné zminit, Ze interpretace téchto dat je zna¢né
omezena, a to z toho dtivodu, ze data v nastroji Google Search Console jsou dostupna
pouze od 21. listopadu 2022, nelze tedy vychazet ze starSich udajt. Tato skute¢nost
vylucuje naptiklad meziro¢ni srovnani organického vykonu webu ¢i analyzu vykonu

v dlouhodobéj$im horizontu.

Dalsi bariéru do interpretace dat vnasi také implementovana cookies lista, ktera musi byt
na webech od roku 2022 povinn€ umisténa. UZivatelé tak mohou vyjadfit nesouhlas

s ukladanim analytickych a personaliza¢nich souborii cookies do prohlizece. Z tohoto
divodu mohou byt data v nastroji Google Analytics zkreslena (Cookie lista v roce 2022
prakticky, [b. r.]).

9.3.1 Google Analytics

Google Analytics poskytuje informace o vykonu webu z pohledu zobrazeni, navstév ¢i
bounce rate a na rozdil od Google Search Console jsou zde dostupna data za delsi ¢asovy

horizont, coz poskytuje moznost mezirocniho srovnani vykonu webu.

Srovname-li data za mésice leden a unor roku 2022 a 2023 vidime, ze web je z pohledu

organickych navstév v mirném meziro¢nim rustu.
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Jan 1,2023 - Feb 28, 2023
) Organic Traﬁc + Add Segme Jan 1, 2022 - Feb 28, 2022
Explorer  Navigation Summary

Entrances ~ VS. Select a metric Day Week Month 24 o

Jan 1,2023 - Feb 28, 2023: @ Entrances
Jan 1, 2022 - Feb 28, 2022: Entrances

60
] M

20

Obrazek 45 — meziro¢ni srovnani organické navstévnosti (GA)

(Zdroj: Google Analytics)

Meziro¢ni rist mizeme pozorovat také u dalSich metrik, jako je naptiklad zobrazeni
stranky. S timto trendem ale zaroven vzrista také mira bounce rate, tedy mira okamzitého
opusténi stranky, ktera se v soucasnosti §plha k 66 %. Optimalni bounce rate se pfitom
pohybuje mezi 40 az 55 %, (Chaloupka, 2021). Vys$si miru bounce rate pozorujeme u
studie. Naptiklad u stranky https://www.portadesign.cz/cs/co-delame/milos-budik, ktera se
v SERP zobrazuje na klicové slovo ,,Milo§ Budik®, je bounce rate 70 %, protoze
pravdépodobné nenapliiuje search intent uZivatele, ktery tento dotaz zada do vyhledavace.

Zde by proto mohla pomoci optimalizace obsahu zobrazovaného v SERP.

Pageviews Unique Pageviews Avg. Time on Page Bounce Rate
Page + Entrances % Exit Page Value

20.03% 23.99% 1.62%« 53.17/%« 17.11%+« 27.61% 0.00%

Organic Traffic

Obrézek 46 — meziro¢ni srovnani organického vykonu webu (GA)

(Zdroj: Google Analytics)

9.3.2 Google Search Console

Analyza Google Search Console poskytuje data o strankach z hlediska indexace a kvality,

a dale o organickém vykonu webu.

Jak jiz bylo zminéno, interpretace dat, kterd se tykaji vykonu webu, je omezena vzhledem
k tomu, ze jsou v Google Search Console dostupna az od listopadu 2022. Z toho divodu
mohou byt vyhodnocena pouze v ¢asovém horizontu od 21. listopadu 2022 do biezna
2023.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 79

Obrézek 47 ukazuje vyvoj celkového poétu zobrazeni a kliknuti na web a dale také
primérnou pozici, primérné CTR, tedy primérnou miru prokliku, pficemz vSechna tato
data se tykaji pouze organickeého vyhledavani.

Z grafu je patrné, ze vSechny metriky jsou vzajemné provazané, s rostoucimi pozicemi

webu roste také pocet zobrazeni, kliknuti a tim i mira prokliku, naopak s poklesem pozice

klesaji také ostatni metriky.

Celkovy poéet Kli... Celkovy poéet zo.. Primérna mira pr...

105tis.  547ts.  19%

21.11.22 03.12.22 15.12.22 271222 08.01.23 20.01.23 01.02.23 13.02.23 25.02.23

Obrazek 47 — GSC — data
(Zdroj: Google Search Console)

Vykon webu je v ¢ase pomérné stabilni, objevuji se mirné vykyvy, které mohou souviset

s aktualni pozici webu ve vysledcich vyhledavani. Celkovy pocet kliknuti kolisa mezi 1 az
21 prokliky denné. Celkovy pocet zobrazeni webu neni vysoky, pohybuje se cca mezi 250
az 1140 denn¢. Primérné CTR 1,9 je také pomérné nizké, ptisuzovat ho miizeme pramérné
pozici zobrazovanych stranek na druhé strané vysledkt vyhledavani, coz neni optimalni
stav, a pfipadné také obsahovym nedostatkiim, které odhalil obsahovy audit. Podle
Koval¢ika (2022) totiz patii az 75,1 % vSech kliknuti prvnim tfem vysledkim vyhledavani.

Lze tedy pfedpokladat, Ze S rostoucimi pozicemi webu se zvysi také CTR.
- Dotazy

V dlouhodobém horizontu se uzivatelé z organickych vysledkt na web nejcastéji
prokliknou ptes brandové dotazy, jako je ,,porta design®, ,,portadesign®, ,,porta‘“ ¢i ve
spojeni s lokalitou ,,porta brno*. Srovname-li data od poslednich 28 dni s daty za tii
meésice, tento trend je nemeénny. Ani dal$i dotazy, pies které uzivatelé chodi na web, se

V pritbéhu Casu téméf neméni. Jedna se 0 dotazy spojené s poskytovanymi sluzbami,
napiiklad ,,webova grafika®, ,grafika webu® ¢i ,,stdz graficky design®. V neposledni fadé

také klientské case studies, napiiklad ,,milo$ budik*. Pfestoze tento typ dotaza piivadi
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uzivatele na web, s ohledem na search intent nepfedpokladame tak vysoky potencial ke

konverzi jako napt. brand ¢i konkrétni ndzvy poskytovanych sluzeb.

Typ vyhledévani: Web & Datum: Posledni 3 mésice # + Nové Naposledy aktualizovano: pred 27 hodinami
DOTAZY STRANKY ZEME ZARIZENI VZHLED VYHLEDAVANI DATA

Nejéastéjsi dotazy & Prokdiky
porta design 147 282
porta 29 4523
portadesign
porta brno 3 77
milos budik 2 563
webova grafika 1 109
staz graficky design 9 37
grafika webu 6 53

Obrazek 48 — GSC — dotazy
(Zdroj: Google Search Console)

- Stranky

Nejvyznamné&jSimi strankami je homepage v obou jazykovych mutacich (cs/en) a dale také
blogové sekce. Pokud srovname data v jednotlivych ¢asovych horizontech 28 dni az 3
meésice, tyto stranky jsou stabilné nejvice proklikové. Pokud se podivame bliZze na CTR,
nejvyssi miru prokliku, primérné 23 %, ma stranka https://www.portadesign.cz/cs/staz,

kterou uzivatelé nejcasteji navstévuji skrze vyhledavaci dotaz ,,staz graficky design®.
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Typ vyhledavani: Web & Datum: Posledni 3 mésice & + Nové Naposledy aktualizovano: pred 27 hodinami
Nejvyznamnéjéi stranky J Prokliky
https://www.portadesign.cz/ 275 8269
https://www.portadesign.cz/cs/novinky/15-pravidel-webove-grafiky 163 3553
https:/fwww.portadesign.cz/en A 6848
https://www. portadesign cz/cs/staz 60
hitps:/fwww.portadesign cz/cs/novinky/nova-smernice-pro-e-shopy-konec-umelemu-navysovani-cen 55 710
hitps://www.partadesign.cz/cs/co-delame/milos-budik 34 1089
https:/Ywww.portadesign.cz/cs/novinky/nastroje-ktere-sleduji-chovani-navstevniku-webu-zkusili-jsme-je 29 437
https://www.portadesign.cz/cs/novinky/optimalizace-webu-pomoci-ux-pyramidy 4 1636

https://www.portadesign.cz/cs/novinky/hledame-ux-posilu 14 197

https://www.portadesign.cz/cs/kariera 1 365

Obrazek 49 — GSC — stranky
(Zdroj: Google Search Console)

- Zafizeni

Web portadesign.cz ma nejvice zobrazeni i proklika v organickém vyhledavani z pocitace,
dale z mobilniho telefonu a tabletu. PiestoZe uzivatelé web navstévuji ¢astéji z pocitace, je

nezbytné, aby byl web vhodné uzptisobeny pro mobilni zafizeni.

9.3.3 Pozice webu

Analyza klicovych slov poskytuje piehled o umisténi webu ve vysledcich vyhledavani na
relevantni klicova slova, na kterd je vhodné cilit. Piestoze data z Google Search Console
ukazuji, Ze web se ve vysledcich vyhledavani objevuje primérné na 20,7. pozici, je nutné
na tuto problematiku nahlizet komplexné a v kontextu relevance a hledanosti. Metrika
Primérna pozice z Google Search Console totiz mtize byt zavadéjici. Jak Google uvadi,
v ptehledu je zobrazena ,,nejvyssi pozice obsazend odkazem na vasi sluzbu nebo stranku
ve vysledcich vyhledavani zpriimérovana ze vSech dotazi, ve kterych se vase sluzba
objevila“ (Co jsou zobrazeni, pozice a kliknuti?, © 2023). Do priméru jsou navic
zapocitany 1 vSechny nerelevantni dotazy. Z toho diivodu by se vzdy mélo pii analyze
pozic webu vychazet také z kvalitn¢ zpracované analyzy klicovych slov, ve které se

pracuje s relevantnimi dotazy a ktera navic poskytuje také data o vyhledavac¢i Seznam.

Jak jiz bylo zminéno v kapitole 8.6, ktera se vénovala dil¢imu zavéru z analyzy klicovych

slov, web portadesign.cz v soucasné dob¢ az na vyjimky pokryva prvni stranou ve
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vysledcich vyhledavani pouze brandové dotazy. Jedna se ptitom 0 pouhych 0,53 %
hledanosti na google.cz a na seznam.cz web prvni stranou vysledki vyhledavani

nepokryvé dokonce zadnou hledanost.

Ptestoze tedy Google Search Console stanovuje primérnou pozici webu na druhé strané ve
vysledcich vyhledavani, analyza ukazala, Ze na relevantni segmenty kli¢ovych slov se web
az na vyjimky primérné umist'uje na 61. nebo horsi pozici, a je tedy pro uzivatele

prakticky neviditelny, a to na vyhledavaci Google i Seznam.

Kiféové slova (normalizovany tvar vyhledévacich dotaz) | Hiedanost (msiéni)|[G] hledanost (mésien) | [S] hledanost (mdsiéni) | Priméma (] pozice | Primém (8] pozice
seo: celkem . toss2 om0 22 e &

uiluser interface: celkem
B3 uxiuser experience: celkem

R
sl e

webova grafika; celkem
wireframe: celkem
web aplikace: celkem

web design: cekem e asso s s a
web: celkem [ ¥ T T ) o e
agentura: celkem o ime 1m0 sl e
K3 eshop: caikem s w0 FETRR T
webove stranky: celkem 7 - | R
webové aplikace: celker e 1 | Y |
tiskoviny: celkem . 1 - | |
EJ usivatelsié testovani: celkem . 1 - | |
webove portaly: celkem - |
vizudini idenlia: celkem 1 | |
studio: celkem S wm w0 ml .
E3 vizusini sty calkem |
brand: celkem I T 7
pim: celkem 50 so [ [ e e
40 o

2 20 [ g e e
L ]

Obrazek 50 — primérné pozice webu na zakladé analyzy klicovych slov

(Zdroj: vlastni zpracovani)

9.3.4 Diléi zavér analyzy vykonu webu

Analyza organického vykonu webu portadesign.cz na google.cz odhalila mirny meziro¢ni
rust ve srovnani s rokem 2022. S ristem zobrazeni a navstév vSak miizeme pozorovat také
vy$8i bounce rate. Organicky vykon webu je v ¢ase z hlediska pozic, zobrazeni i kliknuti
relativné stabilni, drobné vykyvy mizeme pozorovat zejména u poctu zobrazeni webu,
které se pohybuje cca mezi 250 az 1140 denné. Celkovy pocet kliknuti kolisa mezi 1 az 21
prokliky denné. Niz§i CTR, které je 1,9, mizeme prisuzovat umisténi webu na dalSich
strankach vysledcich vyhledavani a 1ze prepokladat, Ze s vy$§imi pozicemi webu CTR
bude vzristat. Pozice webu portadesign.cz totiz nejsou optimalni ve vyhledavaci Google
ani Seznam, pramérna pozice klicovych segmenti je 61 nebo vyssi a existuje zde tedy

vyrazny potencial pro rozvoj webu.
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9.4 Shrnuti analyzy on-page SEO

Komplexni SEO analyza on-page byla realizovana na webu portadesign.cz s cilem
zhodnotit aktualni stav webu z pohledu on-page SEO a zarovei objevit piileZitosti pro

naslednou optimalizaci a SEO rozvoj webu.

Skladala se z technického auditu, v ramci kterého bylo analyzovano a posouzeno technicke
nastaveni webu z pohledu SEO, a dale obsahového auditu, ktery provéril web z hlediska
obsahu zobrazujiciho se ve vysledcich vyhledavani a také pfimo na webu. Do obsahového
auditu byla zahrnuta také content gap analyza, jez odhalila nové obsahové prilezitosti na
zaklad¢ srovnani s konkurenci. Nasledné€ byl analyze podroben také organicky vykon webu
vychézejici z dat z Google Search Console, Google Analytics a zpracované analyzy

klicovych slov.

Analyza on-page SEO webu odhalila technické i obsahové nedostatky, které brani
efektivnimu SEO rozvoji a umistovani webu na prvni stran¢ organickych vysledki

vyhledavani.

Mezi hlavni ptilezitosti pro technickou optimalizaci webu, které z technického auditu
vyplynuly, patfi doplnéni nebo piipadné optimalizace chybéjicich nebo nevhodnych meta
tagl (titulky, meta popisky, hreflang), nadpistt H1, podnadpist H2 a H3 a nasazeni prvka
hreflang a canonical na web. Dale oprava sitemapy webu a jeji doplnéni do souboru
robots.txt, oprava stranek vykazujicich stavovy kod 4xx, 5xx, uprava formatu obrazki a
vlozeni alternativnich popiskl. V neposledni fade je vyznamnou pftileZitosti ke zlepSeni

také optimalizace nacitani stranek na mobilnich zatizenich.

Nejdulezitéjsim bodem, ktery vyplynul z obsahové analyzy, je potieba vytvoteni a
natextovani vhodnych vstupnich stranek, které by pokryly hledanost dtlezitych kli¢ovych
slov. Dale obsahova optimalizace titulkti a meta popiskl, vhodné rozsiieni stranek, na

kterych je pouze malé mnozstvi obsahu a prace s klicovymi slovy v obsahu.

Lze ptedpokladat, Ze technicka i obsahova optimalizace webu portadesign.cz ptispéje ke
zlepseni organického vykonu, ktery v soucasné chvili neni optimalni zejména z hlediska

pozic webu v organickych vysledcich vyhledavani, zobrazeni 1 navstév.
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10 ANALYZA OFF-PAGE SEO

Analyza off-page SEO ma za cil zhodnotit faktory, které ptisobi na vykon webu
v organickych vysledcich vyhledavani a zarovei je nelze optimalizovat pouhou Gpravou na
webu. Jedna se tedy predevs§im o zpétné odkazy, které maji vliv na hodnoceni webu

vyhledavaci.

V rédmci analyzy off-page SEO bude provedena analyza odkazového profilu webu
portadesign.cz a dale analyza link gap, ktera poskytuje srovnani s konkurenci a na jejimz
zakladé lze objevit nové odkazové piilezitosti. Tyto analyzy slouzi nejen ke zhodnoceni
aktudlniho stavu webu, ale zaroven jsou dilezitym podkladem pro tvorbu efektivni

linkbuildingové strategie a dal§iho rozvoje odkazového profilu webu.

10.1 Analyza odkazového profilu

Analyza odkazového profilu zkouma objem a kvalitu zpétnych odkazi, anchor texty a

hodnoceni domeény. K této analyze bude vyuzit zejména nastroj Ahrefs.

Mezi zékladni metriky nastroje Ahrefs patii hodnoceni domény, tzv. domain rating.
Domain rating ptedstavuje silu odkazového profilu webu v porovnani s ostatnimi
webovymi strankami v databazi Ahrefs na 100bodové stupnici. Mezi nejsilnéjsi domény
patii dle této metriky napfiklad youtube.com s hodnocenim 99 ¢&i facebook.com, ktery je
hodnoceny 100. Toto hodnoceni je v§ak mozné riznymi praktikami uméle navySovat,
proto je nutné nad hodnocenim domén vzdy uvazovat v kontextu a brét v avahu i dalsi
faktory. Naptiklad pocet slov, na které se web organicky zobrazuje ve vysledcich

vyhledavani, ¢i mési¢ni navstévnost webu.

Hodnoceni domény portadesign.cz je 59. Celkové na web odkazuje 392 unikatnich domén
a tento pocet v priubchu Casu nartistd. Celkovy pocet zpétnych odkazii je v soucasné dobé

vice nez 3,2 milionu.
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Obrézek 51 — odkazujici domény
(Zdroj: ahrefs.com)

Z podrobn¢;jsi analyzy jednotlivych odkazujicich domén je patrné, Ze pocet odchozich
odkazii z jednotlivych domén se pohybuje mezi 1 az 35 000. Vyjimkou jsou dvé domeény,
kde pocet odchozich odkazl vyrazné prevySuje standard. Témito weby jsou jidelniplan.cz,
ze kterého na web portadesign.cz sméfuje celkem 893,387 odkazii, a soundczech.cz, na

kterém je umisténo 1,194,566 odchozich odkazii smétujicich na web portadesign.cz.

Mezi doménami, na kterych se nachazi vétsi mnozstvi odchozich odkazi, se vyskytuji
prevazné klienti spolecnosti PORTA DESIGN, kterym PORTA DESIGN vytvoftila web.
Odkaz je tak umistény na kazdé strance v pati¢ce webu. Z analyzy déle vyplyva, ze praveé

klientské domény tvoii pievaznou ¢ast odkazoveho profilu webu portadesign.cz.

Domi LAVNI SEKCE WEBU CASTO HLEDATE SPECTALNI INFORMACE

Akce Hrady, zimky a dalii pamatky Pracoviétd NPU Pavinné zvefejfiované informace
Novinky ONPU Kariéra Podatelna a datova schranka
Podcasty Pamatkova péce On-line vstupenky Ochrana osobnich tdaji
Publikace Vzdélavani Portél ISPP Smluvni podminky

Pro média Véda avyzkum Ustiedni seznam kulturnich pamétek Dotace

Kontakty Svatby Intranet NPU

Nenf-li vyslovné uvedeno jinak, podléhaji fotografie a texty licenci Creative Commons (CC BY-NC-ND 3.0 CZ) (Uvedte autora | Neuzivejte dilo komeréné | Nezasahuijte do dila). PFi uZiti obsahu uvadéjte odkaz na
stranky www.npu.cz a ,zdroj: Narodni pamatkovy ustav”

Pravni ujednani Prohlageni o pfistupnosti Reeni spotiebitelskych sporil Vieobecné obchadni podminky webeditor@npu.cz vyrobila PORTA

Obrazek 52 — ptiklad odchoziho odkazu na web portadesign.cz
(Zdroj: npu.cz)
10.1.1 Kvalita odkazujicich domén

Bliz$i analyza kvality odkazujicich domén (viz ptiloha P 1V) ukazuje, Ze v odkazovém

profilu se nachazi kvalitni domeény s vysokou hodnotou domain ratingu a zaroven také
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s vysokym poctem klicovych slov, na které se web organicky zobrazuje ve vysledcich

vyhledavani a s vysokou mési¢ni navstévnosti. Zpétné odkazy z téchto domén teoreticky

webu pren

vEtsi mire.

Zaroven se ale v odkazovem profilu nachazi také weby s vysokym domain ratingem a

zaroven velmi nizkou az nulovou névstévnosti a poctem organickych klicovych slov.

r~r .

asi nej

vice link juice, a proto by mély byt v odkazoveém profilu zastoupeny ve

Typicky se jedna o spamové domény, které maji domain rating ,,uméle navySeny velkym

poctem zpétnych odkazl z dalSich nekvalitnich domén a tzv. odkazovych farem. Zpétné
odkazy z téchto domén webu portadesign.cz nepiinasi takovou hodnotu jako kvalitni
domény a teoreticky je vyhledavace mohou hodnotit negativné. Ke zvazeni je tedy tzv.

distanc od téchto domén, diky kterému nebude Google brat tyto odkazy v potaz.

24

Z hlediska kvality odkazovy profil webu portadesign.cz v§ak ptisobi ptirozené. Vyskytuji

se zde prevazné Ceské domény (coz opét koresponduje s faktem, Ze na web portadesign.cz

odkazuji zejména klientské weby) a hodnoceni odkazujicich domén je riznorodé. DR se
pohybuje od hodnoty 0 az po 94, pocet organickych kli¢ovych slov nalezneme mezi 0 a

5762992 a primérna mési¢ni navstévnost jde také od 0 az po 313442591.

Domény
behance.net
ru.wikipedia.org
shoptet.cz
discogs.com
seznam.cz
builtwith.com
centrum.cz

muni.cz
simplypsychology.org
cvul.cz

goout.net
Zlatestranky.cz
laguadrature.net
databazeknih.cz
edb.cz

ekatalog.cz

grada.cz

azet.sk

u.cZ
globalseodirectory.com
webarchiv.cz

wayseodirectory.com
0SU.cZ

:

ckrumlov.info
webrankdirectory.com
paradisearticle.com
seotopdirectory.com
rankmakerdirectory.com
99sitedirectory.com
absmho.com
wayranks.com
rakily.com
statvoo.com
clicktoselldirectoy.com

Obrézek 53 — piiklad odkazujicich domén

DR = Org. KWS = Org. Traffic =

32141989
32696
11610734
1239801 45162558
120340 1575768

154321 2816360

444806 720628

998469 1738978

82 110740 244834

79 99790 262511
] 163900 188522
77 3713 5488

76 232767 1433901

75 188612 120687

74 101085 177483

73 13114 17128

73 182204 5551193

73 12382 17997
|
72 1444 1267
B
7 33597 99242

69 3975 25775

222223833

7905

32
8
®

(Zdroj: vlastni zpracovani)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 87

10.1.2 Anchor texty

Anchor texty, tedy texty, ptes které je odkaz vedeny, jsou pfevazné brandové. Toto zjiSténi
také koresponduje s faktem, Ze vétSina odkazl pochazi z webi, které vytvofila spole¢nost
PORTA DESIGN. Zaroven vice nez 68 % odkazli mé anchor text prazdny (miiZe se jednat
napf. o obrazky, logo apod.). Nejvétsi pocet odkazti sméfuje na homepage, pro vetsi
variabilitu odkazoveho profilu je vhodné odkazy vést také pies vhodna klicova slova na
zaklad¢ analyzy klicovych slov a podpofit linkbuildingem kromé homepage webu také
dalsi vstupni stranky.

10.1.3 Link gap analyza

Link gap analyza nabizi srovnani s konkurenci z hlediska odkazového profilu. Slouzi
k analyze domén, které¢ odkazuji na konkuren¢ni weby, ale zaroven neodkazuji na
zkoumany web portadesign.cz. Vysledky analyzy mohou byt vyuzity zejména pii tvorbé

linkbuildingové strategie. Pti tvorbé analyzy byl vyuzity nastroj ahrefs.com.
Web portadesign.cz byl porovnany s témito konkurenty (véetné jejich subdomén):

- proofreason.com

- cognito.cz

- Xxart.cz

- erigo.cz

- giant.cz

- actumdigital.com

- puxdesign.cz

- justmigty.cz

- mangoweb.cz

- nuvio.cz

Prvotni analyza odhalila celkem 6 066 domén, které odkazuji na né€kterého z konkurentd a
zaroven neodkazuji na web portadesign.cz. Tento dataset byl nasledné ocistén od
nerelevantnich domén tak, aby vysledné domény byly kvalitni, relevantni a vyuzitelné pro

ziskani zpétného odkazu na web portadesign.cz.
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Domény nejprve prosly prvnim tfidénim, pticemz zakladnim stanovenym kritériem bylo

hodnoceni domény (domain rating dle nastroje Ahrefs) 20 nebo vyssi. Toto kritérium bylo
zvoleno na zakladé toho, ze kvalitnéjsi weby s vyS$si autoritou také predavaji vétsi autoritu
odkazovanému webu. Domain rating neni jedinym ukazatelem, ale miZzeme ho povazovat

za zékladni metriku v hodnoceni kvality webu.

Dalsim relevantnim ukazatelem je pocet klicovych slov, na ktera se web organicky
zobrazuje. Tato hodnota by se v idealnim ptipadé méla pohybovat v tisicich, pro téely této

analyzy byly ponechany domény, které se organicky zobrazuji na minimalné 200 slov.

Tteti relevantni metrikou je organicka navstévnost webu, kterd je vyhodnocend pomoci
nastroje Ahrefs, ktery umoznuje zobrazit odhad mési¢ni organické navstévnosti
K jednotlivym webum. Domény s nulovou organickou navstévnosti tak byly z analyzy

vyfazeny.

V nésledujici fazi byl dataset o¢istén od zahrani¢nich domén, které nejsou relevantni.
Domény prvniho fadu at, it, pl, sk, de apod. byly odstranény, domény com, eu, info, net,
online a org byly prozkoumany podrobnéji a relevantni weby s touto domeénou byly

zachovany pro dalsi analyzu. K tfidéni domén byl vyuzit nastroj Open Refine.

Z vysledného datasetu 352 domén byly pro lepsi orientaci dale vytvoteny kategorie, které

vystihuji obsah danych webt:
- blog (napt. latrine.cz) — 1,7 %
- databaze/katalog (napft. atlasfirem.info) — 5,39 %
- diskuze/férum (napf. astro-forum.cz) — 0,85 %
- e-shop / firemni prezentace (napf. drogeriezde.cz) — 41,19 %
- komunitni web (napi. marketaci.online) — 1,14 %
- magazin/zpravodajstvi (napt. roklen24.cz) — 10,51 %
- mapa (napt. 2gis.cz) — 0,57 %
- partner (napf. increative.cz) — 6,81 %
- web konference/festivalu (napf. reshoper.cz) — 0,85 %
- web OC (napt. olympiaplzen.cz) — 3,97 %

- web ocenéni/soutéze (napi. dofe.cz) — 1,42 %
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web spolku/organizace/instituce (napt. skautskyinstitut.cz) — 13,63 %

web skoly (napi. obchodskolazr.cz) — 3,97 %

regionalni web (napt. kr-vysocina.cz) - 7,1 %
- nefunkéni web — 0,57 %

Nejveétsi procentualni zastoupeni v datasetu 352 domén zaujimaji e-shopy a dalsi firemni
prezentace, zde se typicky jedna napiiklad o klienty, kterym dané spole¢nosti tvotily web
nebo poskytovaly jiné sluzby. Piikladem je web jelinkovavila.cz, ktery ve spodni ¢asti
odkazuje na Xart.cz, tedy tviirce webu, viz obrazek 54. Piipadné se muize jednat také o
dodavatele ¢i jiné partnery. V této kategorii pravdépodobné spole¢nost PORTA DESIGN
nenalezne konkrétni odkazové piilezitosti, ale mizeme ji vnimat jako inspiraci pro to, aby i
PORTA DESIGN vyuzivala weby svych klientil a dalSich partner pro umisténi odkazu na
svij web. V kategorii webt spolki/organizaci/instituci se obdobn¢ jedna také zejména o

klienty, na jejichz webu se dané spole¢nosti podilely.

HOTEL ]ELEN]\O\’A VILA

Trebicska 342/10 R, +420566 502 205 v,
Py
v 594 01 Velké Mezifici %4%

L3 recepce@jelinkovavila.cz

PODROBNE KONTAKTY o
o 25 &0
nz3a
© 2023 Copyright JELINKOVA VILA Vytvofil xart.cz $3 °

Obréazek 54 — ptiklad odkazu na konkurenta xart.cz

pAsIeRLL

(Zdroj: jelinkovavila.cz)

V piipad¢ magazinl a zpravodajstvi jsou odkazy umisténé zejména skrze placené PR

¢lanky. Zde byly vytipovany konkrétni magaziny, které jsou relevantni vzhledem k webu
portadesign.cz, a zaroven je mozné z nich ziskat odkaz formou tiskové zpravy, PR ¢lanku
¢i ptimého ndkupu odkazu. Jedné se zejména o obecné portaly a déle tematicky zaméfené

na marketing, business ¢i IT:
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Odkazované

Doména = DR = Org.kws. = Org. traffic = konkurenéni =

hn.cz

forbes.cz

lupa.cz
podnikatel.cz
zive.cz
respekt.cz
root.cz

ce.cz
mediaguru.cz
marn.cz
roklen24.cz
systemonline.cz
protext.cz
objevit.cz
marketingovenoviny.cz

weby

I e e e e e A s i ]

Obrazek 55 — odkazové prilezitosti (magaziny)

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Odkazy z regionalnich webt konkurence ziskava zejména z lokalnich firemnich zapisu,

ptikladem je giant.cz na webu praha.eu, viz obrazek 56.

OMESTE POTREBUJI RESIT DOPRAVA CO DELAT V PRAZE KONTAKTY Q
II Praha.eu e

portdt hlavniho mésta Pratry

Uvod - 2wé firmy - Vypofemnl technika. intemat - Intematov skifoy - Webdesion a tvorba weoavich siranek

GIANT INTERACTIVE s.r.0.

Thamova 681/32
18600 Praha
Oficiéini nazev: Giant interactive .r.o.
IC: 27612821
DIC: CZ27612821
Podst zaméstnanci: 6 - 9
Kontakty
E | 222311533
602 818 858
603912972
info@giant.cz
www giant.cz
www facebook.com/giantcz
twitter.com/giantcz
Kontaktni osoby
p. Patrik Bajer - jednatel

==

CINNOSTI FIRMY
= Vypoleini technika, internat » Intemetové sluzby » Webdesion a tvorba webovych stranek
tvorba
- www strénky
provédi
- webdesign
= Vypoetni technika, internet > Intemetové slufby » 3 ing, SEQ
provadi
=~ internet marketing

2IVE FIRMY

1
NEJEASTEJI HLEDATE
Autoservisy
Hately
Kadefnictvi
Penziony
Pneuservisy
Realitn! sluzby
Restaurace
‘Stéhovani
Taxi
Oklidové siuiby

UZITECNE

m Upravit Firmu v katalogu

= Obchodni rejstiik

VYSVETLIVKY

i Podet hvézdidek odpovida
mnastvi a stafi informaci v zaznamu
o fimé
¥ V detailu firmy je fotogalerie firmy
nebo jejich produktd

Napiste ndm
|

Obrazek 56 — ptiklad odkazu na konkurenta giant.cz

(Zdroj: praha.eu)

S ohledem na lokalitu jsou pfileZitosti pro ziskani odkazu na web portadesign.cz zejména

regionalni portaly:
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Odkazovaneé
Doména = DR = Orgkws. = Org.traffic = konkurenéni =
weby
risy.cz 65| 11070 5402 1

brnoregion.com

37 591 3086 1
info-brmo.cz a7 28450 8248 _

Obrézek 57 — odkazové piilezitosti (regionalni portaly)

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Dalsi odkazovou prilezitosti jsou dle analyzy zapisy v databazich a katalozich:

Odkazované
Doména = DR = Org.kws. = Org. traffic = konkurenéni —=

weby
idatabaze.cz 78 148460 278365 2
zivefirmy.cz 73 233675 540328 4
netkatalog.cz 72 49727 57652 1
atmoskop.cz 61 44193 53724 1
atlasfirem.info 43 14727 2704 TR
infirmy.cz 33 4592 524 2

Obréazek 58 — odkazové piilezitosti (databaze a katalogy)
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Z analyzy je patrné, Ze web portadesign.cz ma v odkazovém profilu oproti konkurenci
mezery a nedostatky, na kterych je vhodné v ramci ziskavani zpétnych odkazu dale
pracovat. Link gap analyza zaroven odhalila mozné odkazové pfilezitosti pro web
portadesign.cz na zakladé porovnani s konkurenci a jeji vysledky mohou byt tedy dale

vyuzity pii tvorbé linkbuildingove strategie.

10.1.4 Diléi zavér analyzy odkazového profilu

Vysledky analyzy odkazového profilu koresponduji s faktem, Ze linkbuilding nikdy nebyl
na webu aktivné feSen s vyjimkou umist'ovani odkaza do paticky klientskych webu. To je
divodem pomérné velkého mnozstvi externich odkazu (vice nez 3,2 mil.) v porovnani

s poctem odkazujicich domén (392). To je zpisobeno zejména umistovanim odkazu do
pati¢ky kazdé stranky klientskych webtl. Kvalita odkazujicich domén je velmi rtiznoroda,
nachézi se zde kvalitni weby i spamové domény, pomérové jsou nekvalitni domény
zastoupeny cca z 1/4 z celkového poctu. Vice nez polovina (68 %) anchor texti je
prazdnych, prevladaji tedy odkazy ptes obrazek ¢i logo, to opét souvisi s umistovanim
odkazii do paticky klientskych webii, kde se ¢asto nenachéazi textovy anchor, ale pravé logo

spole¢nosti PORTA DESIGN.
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10.2 Shrnuti analyzy off-page SEO

Analyza off-page SEO byla realizovéna s cilem zhodnoceni externich zminek o webu

portadesign.cz, které maji vliv na hodnoceni webu vyhledavaci.

Soucasti SEO off-page auditu byla analyza odkazového profilu webu, ktera posoudila
hodnoceni domény portadesign.cz, po¢ty odkazujicich domén i samotnych zpétnych
odkaz a jejich zdroje. Analyza odkazového profilu se dale zabyvala kvalitou odkazujicich
domén a anchor texty. V ramci off-page byla realizovana také tzv. link gap analyza, ktera

slouzi jako podklad pro rozvoj odkazovych piilezitosti na zaklad¢é srovnani s konkurenci.

Analyza off-page ukazala, ze hlavnim zdrojem zpétnych odkazi pro web portadesign.cz
jsou klientské weby, v jejichZ pati¢ce byva nejcastéji skrze logo umistén odkaz na tviirce
webu, tedy na spole¢nost PORTA DESIGN. Oproti konkurenci chybi napiiklad odkazové
zminky z regionalnich portald, katalogt, tematickych magazind, blogt a dal$ich kvalitnich
webt, coz mizeme povazovat za inspiraci ¢i prileZitost pro dalsi linkbuildingovy rozvoj

webu portadesign.cz.
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11 ZAVER ANALYZ

V praktické ¢asti diplomové prace byla provedena analyza klicovych slov a dal$i analyzy
tykajici se on-page i off-page, které zahrnovaly napftiklad technicky a obsahovy audit

webu, dale analyzy organického vykonu a odkazového profilu webu.

Jednotlivé SEO analyzy byly realizovany s cilem komplexn¢ posoudit stav webu
portadesign.cz z pohledu SEO, aby bylo na zakladé vysledkti analyz mozné navrhnout
dalsi SEO rozvoj webu, ktery ptispéje ke zlepSeni organického vykonu webu a pozic

v organickych vysledcich vyhledavani. Analyzy byly zaméfeny zejména na vyhledava¢
Google, sekundarné na Seznam, a to z toho diivodu, Ze pravé vyhledavaé Google v Ceské
republice jednozna¢né dominuje, jak popisuje kapitola 1.2. Google byl preferovan i

s ohledem na cilovou skupinu a analyzu klicovych slov, ktera jasné ukazala vyrazn¢ vétsi

potencial hledanosti pravé u vyhledavace Google.

Z analyz vyplynulo, Ze na webu se vyskytuji obsahové 1 technické nedostatky, které brani
zlepSeni organického vykonu webu. Jako hlavni problém se ukazala nevhodna struktura
webu a chybéjici vstupni stranky, které by odpovidaly aktualnimu zaméfeni spole¢nosti
PORTA DESIGN a sluzbam, které poskytuji. Jako vhodné feseni se tedy jevi redesign
webu z pohledu struktury a obsahu zaroven s optimalizaci technickych prvki na webu,
které aktualné neodpovidaji pozadavkim vyhledavact. Po vytvoteni vhodnych vstupnich
stranek a jejich optimalizaci na zakladé SEO analyzy on-page a analyzy klicovych slov je
vhodné organicky vykon téchto stranek a celkové hodnoceni webu vyhledavaci podpofit
také linkbuildingem, dale pracovat na pravidelné tvorbé obsahu a celkovém kontinualnim

SEO rozvoji webu.
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12 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK

12.1 PIni aktualni web potreby spole¢nosti PORTA DESIGN?

Soucasny web portadesign.cz nenaplituje potieby spolecnosti PORTA DESIGN, a to
zejmeéna z divodu nevyhovujici struktury a obsahu webu. Web neni aktualni vzhledem
k soucasnému zaméteni spole¢nosti a poskytovanym sluzbam a jeho obsah z hlediska SEO

neodpovida relevantnim dotazlim, které uZivatelé vyhledavayji.

Na webu portadesign.cz chybi odpovidajici vstupni stranky pro podstatné segmenty
poskytovanych sluzeb, coz souvisi s nevyhovujicimi pozicemi webu na relevantni klicova
slova ve vysledcich vyhledavani vyhledavact Google a Seznam a s celkovym organickym
vykonem webu. Vzhledem k faktu, ze web portadesign.cz aktualné nereflektuje kli¢ové
oblasti specializace spolecnosti, je vhodné zvazit redesign webu z pohledu jeho struktury i

obsahu a na zdklad¢ analyz zacit pracovat na kontinualnim SEO rozvoji webu.

12.2 Odpovida web technickym pozZadavkum vyhledavaca?

Vysledky realizovanych SEO analyz ukazaly, Ze na webu portadesign.cz se nachazi
technické nedostatky, kvuli kterym web nespliiuje aktualni pozadavky vyhledavacu a které
mohou branit umist'ovani webu na ptednich pozicich v organickych vysledcich
vyhledavani, potazmo na prvni strané vysledkt vyhledavani vyhledavaci Google a

Seznam.

Tyto technické problémy ¢i nedostatky se tykaji zejména nefunkéni sitemapy webu a
chybgjicich nebo neoptimalizovanych dulezitych prvk, jako je naptiklad title, H1, alt text,
canonical, pfipadné hreflang. Mezi dalsi technické problémy, které se na webu
portadesign.cz vyskytuji, mizeme zaradit také napfiklad stranky, které vykazuji stavovy
kod 4xx ¢i Sxx a nevhodné formaty obrazkt. S ohledem na soucasny trend mobile-first
index by pozornost ur¢ité méla smétovat také na pouzitelnost webu na mobilnich
zafizenich, a zejména na optimalizaci prvki souvisejicich s nacitanim webovych stranek a
metrikami Web Vitals, které v tuto chvili na mobilnich zatizenich nedosahuji optimalnich
hodnot. Oprava technickych nedostatku, které se na webu vyskytuji, by pro nastartovani
nasledujiciho kontinualniho SEO rozvoje méla piedstavovat prioritu ¢islo jedna. Web,
ktery je po technické strance adekvatné odladény, je mozné déle efektivné rozvijet

Z hlediska obsahu ¢i skrze linkbuilding.
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III. PROJEKTOVA CAST
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13 STRATEGIE A CiLE SEO ROZVOJE

Zakladem pro tvorbu efektivni SEO strategie je stanoveni cilti, na zaklad¢ kterych je
mozné vyhodnocovat piinos aktivit realizovanych v rdmci kontinualniho SEO rozvoje.
Stanovené cile by mély spliovat zdsady SMART. Mély by byt tedy specifické, méfitelné,

dosazitelné, relevantni a zaroven ohranic¢ené v ¢ase (Boogaard, 2021).

Strategie SEO rozvoje webu portadesign.cz bude rozplanovana od dubna 2023 do konce
prosince 2023, tedy v rozmezi tii kvartala roku 2023. V prvnim kvartalu roku 2023, ¢ili od
ledna do biezna, byly realizovany jednotlivé SEO analyzy, které slouzily ke zhodnoceni

vychoziho stavu webu a zaroven jsou podkladem pro rozvo;.
Vyhodnoceni pfinostt SEO aktivit a plnéni cilti bude realizovano priibézné na mésicni bazi.
Na zaklad¢ tohoto pribézného monitoringu mize byt strategie v prubéhu roku mirné

upravena a uzpusobena s ohledem na aktudlni situaci a vyvoj. Dil¢i cile rozvoje budou

stanoveny kvartalné a dale na konci roku 2023.

Pribézné vyhodnocovani organického vykonu webu a posunti pozic bude realizovano
pomoci nastroje Collabim, ktery aktuadlné PORTA nevyuziva, dadle Google Search Console,
Google Analytics, Marketing Miner a Ahrefs.

13.1.1 Plan a cile SEO aktivit

S ohledem na vysledky vyzkumu, ktery byl proveden v praktické ¢asti diplomové prace, a
na priority bude stanoven orientacni plan SEO aktivit, které budou probihat kontinualné

béhem roku 2023. Pro piehlednost jsou aktivity rozplanovany kvartalné.
- 1. kvartal

V obdobi od ledna do konce biezna 2023 byly realizovany analyzy, které jsou soucasti

vyzkumu v praktické ¢asti této diplomové prace.

Realizovany byly tyto analyzy:

analyza kli¢ovych slov

technicky a obsahovy audit webu

analyza aktualniho organického vykonu webu

analyza odkazového profilu webu
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Tyto analyzy jsou nezbytnym podkladem pro vyhodnoceni priorit rozvoje a navrh realizace
dalSich aktivit.

Stanovenym cilem pro prvni kvartal je realizace danych analyz za i¢elem zhodnoceni

vychoziho stavu webu z pohledu SEO.
- 2. kvartal

Na nasledujici obdobi, tedy od dubna do ¢ervna 2023, je naplanovan redesign webu a jeho
odladéni po technické a obsahové strance tak, aby adekvatné odpovidal technickym
pozadavkim vyhledavaci a zaroven reflektoval zaméieni a sluzby, které spolecnost
PORTA DESIGN poskytuje. Na zdklad¢ funkéniho a optimalizovaného webu je mozné

stavét dalsi obsahovou a linkbuildingovou strategii.

V druhém kvartélu roku 2023 bude tedy navrzen:

redesign webu z pohledu struktury, aby odpovidal poskytovanym sluzbam

spole¢nosti
- technicka optimalizace webu

- Vytvofeni odpovidajicich vstupnich stranek, které mohou pokryt hledanost cilovych

kli¢ovych slov a jejich natextovani

- 0obsahové rozsifeni jiz existujicich vstupnich stranek, jejichZ organicky vykon neni
optimalni
Veskeré aktivity budou vychazet z realizovanych SEO analyz. Kvalitni technicka a

obsahova optimalizace webu nastartuje jeho organicky vykon, a je zakladem pro

nasledujici rozvoj webu (napf. z hlediska linkbuildingu).

Cilem druhého kvartélu je tedy uvedeni webu do stavu, ktery bude v zakladu odpovidat
technickym pozadavkiim vyhled4vaci 1 i€eliim spolecnosti PORTA DESIGN, pfi¢emz

bude web piipraven pro realizaci dalsich rozvojovych SEO ¢innosti.
- 3. kvartal

Po zakladnim odladéni webu z hlediska struktury, technického nastaveni a obsahu je
mozné zahajit dalsi aktivity, které podpoii organicky vykon webu a jeho umisténi

v organickych vysledcich vyhledavani. Jedna se zejména o pravidelnou tvorbu dal§iho
webového obsahu a zaroven podporu autority webu skrze ziskavani zpétnych odkazu, tedy

linkbuilding.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 98

Pro efektivni rozvoj je nutné i nadale pribézn€ monitorovat a kontrolovat také technicky
stav webu. Zadouci je také aktivni sledovani novinek v oboru a aktualni update

vyhledéavaci, kterym je tfeba optimalizaci uzptsobovat.
Na treti kvartal roku 2023, tedy srpen az zari, je naplanovan:

- dalsi obsahovy rozvoj webu, zejména blogové sekce, kde budou vznikat ¢lanky na

zajimava a hledana oborova témata

- zahgjeni aktivniho linkbuildingu, tedy ziskavani zpétnych odkazu, a to jak

Vv placené formé (napt. PR ¢lanky), tak s vyuzitim dalSich alternativnich moznosti
- prubézna kontrola stavu webu

Urcenym cilem pro tieti kvartal je zvySeni pokryti hledanosti relevantnich vyhledavacich
dotazli prvni stranou vysledkl vyhledavani na google.cz a seznam.cz (na zéklad¢ analyzy

kli¢ovych slov) o 10 %.
- 4. kvartal

Ve ¢tvrtém kvartalu bude pokracovat kontinualni obsahovy a linkbuildingovy rozvoj webu.
Nedilnou soucasti bude i nadale priibézna kontrola webu a monitoring vyvoje organického
vykonu webu. Na konci ¢tvrtého kvartalu roku 2023 probéhne také celkové vyhodnoceni

celoro¢niho ptinosu SEO rozvoje webu.

Cilem pro tento kvartal je zvySeni pokryti hledanosti relevantnich vyhledavacich dotazi
prvni stranou vysledkl vyhledavani na google.cz a seznam.cz (na zaklad¢ analyzy

klicovych slov) o 15 %.

Celkovym stanovenym cilem SEO rozvoje pro rok 2023 je posun kli¢ovych webovych
stranek (dle priorit nastavenych v kooperaci s vedenim spole¢nosti PORTA DESIGN) na
prvni stranu ve vysledcich vyhledavani a dale vyseni pokryti hledanosti relevantnich
kli¢ovych slov prvni stranou vysledkt vyhledavani z 0,43 % (google.cz) a 0,00 %

(seznam.cz) na 30 %.
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14 ON-PAGE SEO

V ptedchozi kapitole byl predstaven navrh orientacniho planu jednotlivych aktivit
realizovanych za uc¢elem SEO rozvoje webu v roce 2023. Nyni budou jednotlivé body

vztahujici se k on-page SEO bliZe popsany.

14.1 Navrh struktury webu

Z vysledk realizovaného vyzkumu vyplynulo, ze aktuélni struktura webu neodpovida
soucasnym potiebam spolecnosti PORTA DESIGN. V této kapitole bude tedy navrzena
struktura webu vychazejici z poskytovanych sluzeb a potieb spole¢nosti a zaroven také

Z analyzy kli¢ovych slov. Struktura bude nacrtnuta pomoci nastroje Miro.

Cilem je zejména vytvoteni odpovidajicich vstupnich stranek, které budou reflektovat
jednotlivé specializace spolecnosti zadroven s piihlédnutim na data tykajici se hledanosti.
Navrh struktury webu i podobu konkrétnich stranek je vhodné dale konzultovat s UX

specialistou.

—

/
| PORTA DESIGN

Kdo jsme Co délame Prof nas vybrat & nade projekty  Blog Kariéra Kontakt

UX&CrRO  Weby a portély Webové aplikace E-shopy Product Information Management (PIM) SEQ Firemni tiskoviny

Obréazek 59 — nacrt struktury webu
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Tato struktura je oproti sou¢asnému webu obohacena o vstupni stranky jednotlivych
sluzeb. V soucasnosti se totiz na podstrance ,,Co délame* nachazi predevs§im realizované
Klientské projekty. Nové by pro tyto projekty, ptipadové studie ¢i reference vznikla nova

podstranka oddélena od obecné nabidky poskytovanych sluzeb.

Podstranky hlavnich specializaci spolecnosti budou slouzit zaroven také jako vstupni
stranky pro dil¢i ¢innosti jednotlivych typi sluzeb. To znamena, Ze napiiklad podstranka

,UX & CRO*“ muze pokryvat dotazy spojené se souvisejicim Ul a déle jednotlivé
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elementy, kterymi se UX zabyva. Naptiklad UX audit, UX konzultace, prototypovani ¢i
uzivatelské testovani. Dale naptiklad podstranka SEO muze efektivné fungovat jako
vstupni stranka pro dotazy spojené s technickym i obsahovym SEO, konzultacemi, auditem

¢i linkbuildingem.

14.2 Navrh technické optimalizace webu

Jak jiz bylo zminéno v praktické ¢asti diplomové prace, odstranéni technickych problému
branicich efektivnimu SEO rozvoji ma po vytvoreni adekvatnich vstupnich stranek na

webu nejvyssi prioritu.
Zakladni technicka optimalizace webu portadesign.cz se bude zabyvat nasledujicimi
zalezitostmi:

- kontrola chybnych stranek, které vykazuji stavovy kdd 4xx a 5xx, a jejich oprava

(napf. pfesmérovani)

- odstranéni duplicit na webu — analyza ukézala, ze se jedna zejména o duplicitni
titulky a meta popisky, které vznikaji kvili jazykové mutaci, tyto duplicity je tedy

vhodné vyftesit prekladem obsahu do patfi¢né jazykové mutace

- Oprava titulkii a meta popiskll na celém webu tak, aby byly u vSech stranek na webu
vyplnény. Zaroven uprava Sirky téchto prvka, aby splitovaly doporuceny rozsah a

zobrazovaly se spravné ve vysledcich vyhledavani

- nasazeni prvku canonical na stranky. Tato Gprava zaruci, Zze v ptipad€ vzniku
duplicit (naptiklad URL s UTM parametrem, ktery miiZze vzniknout tieba sdilenim
ze socialnich siti) budou vyhledavace indexovat vzdy piivodni stranku, nikoli jeji

duplicitu
- nasazeni parametru hreflang, ktery vyhledavaci sdéli, které stranky jsou v riznych
jazykovych mutacich ekvivalentni

- optimalizace souboru robots.txt, prioritn¢ ptidani odkazu na sitemapu webu

- oprava sitemapy webu — aktualizace sitemapy, pfidani vSech relevantnich stranek
vykazujicich stavovy kod 200 a zaroven odstranéni veskerych stranek, které

vykazuji stavovy kod 4xx ¢i 5xx a jsou tedy nevhodné k indexaci

- velmi dulezitym bodem je také optimalizace nacitani stranek v mobilnich

zafizenich. Aktualn¢ dosahuje rychlost nacitani z pohledu metrik Google Spatnych
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vysledkl. Optimalizace by se méla zaméfit predevsim na rychlost vykresleni
nejvetsiho prvku na plose stranky zobrazované uzivateli, na zlepSeni speed index,
tedy dobu vykresleni celé stranky, a dale na okamzik, kdy je stranka na¢tena a
zaroven schopna bezpecné interagovat s uzivatelem. Problémy s nac¢itanim lze
eliminovat naptiklad kompresi obrazku, celkové je vSak vhodné tuto ¢ast technické

optimalizace feSit v kooperaci také s vyvojafem webu

- nasledné je potieba fesit také obrazky na webu, zejména Upravu jejich forméatu
s ohledem na nevyhovujici velikost, a to idedln€ do tzv. formatu nové generace
AVIF. K obrazkiim by se mély doplnit také alt texty, coz ma pomoci se

zobrazovanim obrazkt v organickych vysledcich vyhledavani

Po zékladnim technickém odladéni webu je mozné pokracovat s obsahovym rozvojem a
linkbuildingem. Bez vyhovujiciho technického nastaveni webu by se t¢émto dal$im

rozvojovym aktivitam prakticky nemélo smysl vénovat.

14.3 Navrh obsahového planu

Po vytvoteni vhodnych vstupnich stranek a technické optimalizaci webu muiZe pfijit na
fadu rozvoj webu z hlediska obsahu. Na zakladé¢ analyzy klicovych slov je vhodné stanovit
primarni a sekundarni kli¢ova slova pro kazdou cilovou stranku. Tyto skupiny klicovych

slov byly urCeny na zaklad¢ relevance a dale s ohledem na mési¢ni hledanost.

14.3.1 Namapovani klicovych slov ke vstupnim strankam

K jednotlivym vstupnim strankdm byly na zéklad¢ analyzy klicovych slov a content gap
analyzy namapovany vhodné vstupni stranky. Kli¢ova slova jsou rozdélena do dvou
skupin, a to na primarni a sekundarni klicova slova. Zptsob, jakym je vhodné pracovat

S primarnimi a sekundarnimi klicovymi slovy, je znazornén na obrazku 60. Primarni
nejhledanéjsi kli¢ové slovo by se mélo objevit v URL adrese stranky, v titulku a nadpisu
H1. Dalsi sekundarni kli¢ova slova je vhodné doplnit do meta popisku stranky, podnadpisti
a textace na strance. Rozvrzeni kli¢ovych slov k jednotlivym vstupnim strankam je

dostupné v ptiloze P V.
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Tabulka se spravnym vyuzitim klicovych slov

Titulek (title)

Meta popisek
(description)

Nadpis prvni
urovné <h1>

Text na striance
<P>

Podnadpisy
(h2, h3)

Obrazek
<img>

Interni odkazy

https://stranka.cz/primarni-klicove-slovo

<title> Primarni nebo sekundarni kli¢ové slovo + konkurenéni vyhoda | Brand </title>

<meta name="description” content="Relevantni a hledana kli¢ova slova odpovidajici URL,
konkurenéni vyhody, vyzva k akci"/>

Primarni nebo sekundarni kli€¢ové slovo

Relevantni kli¢ova slova, synonyma k dané strance v riznych padech, éislech apod.

Kli¢ova slova s vyssi hledanosti
Nejhledanéjsi + druhy nejhledanéjsi tvar + pfibuzna (podobna) slova

<img src="klicove-slovo.jpg” alt="Relevantni a hledana kli¢ova slova, kterd vystihuiji, co je na obrazku”>
title="Relevantni kli¢ova slova, ktera vystihuji, co je na obrazku + konkurenéni vyhoda”
Relevantni kli¢ova slova s hledanosti, rizna synonyma v odkazech napfi¢ webem

Obrazek 60 — spravné vyuziti klicovych slov
(Zdroj: proficio.cz)

Vyuzivani klicovych slov na strance by vzdy mélo piisobit maximaln¢ pfirozené.

Naduzivani klicovych slov a plnéni webovych stranek pouze klicovymi slovy neni Zadouci

a v krajnich ptipadech by Google takové jednani mohl trestat az penalizaci.

Obrézek 61 zobrazuje piehlednou tabulku s ptiklady stranek a k nim pfifazenymi

vhodnymi klicovymi slovy, cela tabulka je soucasti ptilohy P V. Primarni klicové slovo

bylo uréeno na zékladé€ relevance a také nejvyssi hledanosti. Mezi sekundarnimi klicovymi

slovy se objevuji i jednotlivé elementy sluzeb, naptiklad vstupni stranka UX & CRO by

kromé& obecnych dotazii méla pokryvat i tvorbu wireframe ¢i uZivatelské testovani webu,

protoze tyto sluzby jsou v UX zahrnuty. Textace veskerych stranek budou realizovany

copywriterem ve spolupraci se SEO specialistou.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 103

ux designer
ux design
user experience
co je ux
ux web design
user experience design
ui
ui design
user interface
user interface design
conversion rate optimization
tvorba wireframe
uZivatelské testovani
UX & CRO [9)4 uZivatelské testovani webu

tvorba webu brmo

tvorba webtl na miru

tvorba webu wordpress

vyvoj webu

tvorba responzivniho webu

tvorba webu na zakazku

web design

webdesign brno

webdesign a tvorba www stranek

design webu

webovy portal

redesign webu

tvorba webowych stranek na miru

tvorba webovych stranek na zakazku
Weby a portaly tvorba webu webové stranky na miru

tvorba webovych aplikaci

webové aplikace na miru

vyvoj webové aplikace

tvorba webovych aplikaci na miru
Webové aplikace webova aplikace tvorba webové aplikace

eshop tvorba

tvorba eshopu na miru
tvorba eshopu cena

tvorba eshopu brno

vyvoj e shopu

tvorba eshopu na miru cena
tvorba e shopu cenik

tvorba online eshopu

tvorba eshopu wordpress
tvorba b2b eshopu

E-shopy tvorba eshopu eshop na miru

product information management

pim system

product information management pim
PIM pim pim core

Obrazek 61 — namapovani kli¢ovych slov ke vstupnim strankam
(Zdroj: vlastni zpracovani)

14.3.2 Plan obsahu na blog

Blogova sekce na webu ma z pohledu SEO slouzit piedevsim k pokryti hledanosti
obsahovych témat. Aby byl blog Gisp&sny a spliioval ucely SEO, je nutné s tématy pracovat
nejen v kontextu aktualnosti, ale také hledanosti klicovych slov. Obsahovy plan blogovych
¢lanki bude naplanovan na druhy, tteti i ¢tvrty kvartal roku 2023, ¢lanky tedy budou
vznikat pribézné. Kazdy mésic by mél na webu vyjit alespon jeden ¢lanek, to predstavuje
celkem devét ¢lankda.

Obsahovy plan blogovych ¢lankd bude vychazet z realizované analyzy klicovych slov, a

dale také z content gap analyzy, ktera ukazala obsahové piileZitosti na zakladé srovnani

webu portadesign.cz s konkurenci. Plan obsahuje rok a mésic publikace a dale téma ¢lanku
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vyjadiené primarnim a sekundarnim klicovym slovem. Zvolen4 klicova slova vychazi z

mésic¢nich hledanosti. Plan je soucasti ptilohy P V na listu Blogova témata.

seo marketing co to je
co je seo optimalizace
co je seo marketing
seo vyznam

2023 duben seo co to je €O Znamena seo

konverzni pomér vypocet
2023 kvéten jak zvysit konverzni pomér konverzni pomér eshopu

co je ux
co je ux design
ux co to je
co je ux design
2023 cerven CO je ux ux designer co déla
meta description délka

meta popisek seo titulek
2023 gervenec meta titulek meta data

rychlost webu

rychlost naéitani webu
google rychlost webu
rychlost webu google

2023 srpen jak zrychlit web zrychleni nagitani stranek
2023 zari redesign webu web redesign checklist
jak délat seo
jak na seo

jak na seo optimalizaci
seo optimalizace jak na to
seo jak na to
jak zlepSit seo
seo navod

2023 Fijen jak nastavit seo seo optimalizace navod

ux analyza
2023 listopad ux audit checklist ux navod

co je ui design
co je ui a ux
2023 prosinec co je to ui co je ui

Obrazek 62 — navrh obsahového planu (blog)
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Kromé¢ tvorby nového obsahu na blog je dlilezita také aktualizace historickych ¢lankd,
které byly v minulosti uspé$né, ale jejich pozice v ¢ase klesaji, nebo pokud ¢lanky obsahuji
neaktudlni informace. Tim je mozné vykon ¢lankt podpofit. Vhodné je také vzajemné
provazani ¢lankt pomoci internich odkazt za vyuziti odpovidajicich anchort.
Ptestoze aktualni blogova sekce webu témét neobsahuje starsi ¢lanky vhodné
k optimalizaci, byly vytipovany dva ¢lanky, které by se mély aktualizovat s vyuZzitim

relevantnich kli¢ovych slov, a tim je mozné zlepsit jejich organicky vykon:
- https://www.portadesign.cz/cs/novinky/15-pravidel-webove-grafiky

- https://www.portadesign.cz/cs/novinky/optimalizace-webu-pomoci-ux-pyramidy
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15 OFF-PAGE SEO

Kromé on-page faktori by mél byt SEO rozvoj zaméteny také na off-page SEO. Off-page
SEO ovliviluji zejména zpétné odkazy, které 1ze ziskavat riznymi zplsoby. V této Casti

diplomové prace bude tedy navrzena linkbuildingova strategie.

Budovani zpétnych odkazu slouzi k zlepsovani autority domény a zaroven mize na web
privadét navstévnost. Pro to, aby byly zpétné odkazy brany v potaz roboty vyhledavaci, je

nutné dohlédnout na to, aby nebyly oznaceny atributem ,,nofollow*.

15.1 Navrh linkbuildingové strategie

Zpétné odkazy lze aktivné ziskavat pomoci nékolika zptusobt. Mezi formy placeného
linkbuildingu mtiZeme tadit naptiklad publikaci PR ¢lank, ve kterych se objevi odkaz na
stranky, nebo p¥imy nakup odkazu z redak¢nich ¢lankt. K placenému linkbuildingu
existuji také alternativni metody, jak ziskat odkaz, které do jisté miry zavisi take na

kreativité¢ SEO specialisty a jeho komunikacnich schopnostech.

Pro néavrh linkbuildingové strategie webu portadesign.cz bude vyuzito raznych zptsobi, a
to jak placenych, tak neplacenych. Strategie bude vychazet z realizované analyzy

odkazového profilu webu portadesign.cz a zaroven také z vysledki analyzy link gap.

Jak ukazala analyza odkazového profilu, vétSina zpétnych odkazi pochazi z klientskych
webt. V této aktivité je vhodné pokracovat i nadale. Kromé toho z realizovanych analyz

vyplynuly nésledujici ptilezitosti:
- Zéapisy ve firemnich katalozich

Tento format vyuziva konkurence spole¢nosti a jedna se o zpusob ziskani zpétnych odkazi
za pomérné nizkou cenu nebo zdarma, proto se jevi jako vhodny k realizaci. S ohledem na
kvalitu domén byly na zéklad¢ link gap analyzy vybrany tyto katalogy: idatabaze.cz,

netkatalog.cz, navolnenoze.cz, atmoskop.cz, atlasfirem.info, infirmy.cz.
- Zapisy na regionalnich portalech

Dalsi prilezitosti s ohledem na lokalitu spole¢nosti jsou zminky na regionalnich portalech.
Po zvaZeni kritérii kvality domény (domain rating, pocet organickych klicovych slov a
organicka mési¢ni navstévnost) byly vytipovany tyto portaly: risy.cz, brnoregion.com,

info-brno.cz.
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- Magaziny (PR ¢lanky, ndkup odkazi)

Jak jiz bylo zminéno, existuje také moznost ndkupu odkazi z redak¢nich ¢lankl ¢i
publikaci PR ¢lank na relevantnich a kvalitnich magazinech. Z link gap analyzy
vyplynuly tyto odkazové prilezitosti: hn.cz, forbes.cz, lupa.cz, podnikatel.cz, zive.cz,
respekt.cz, root.cz, cc.cz, mediaguru.cz, mam.cz, roklen24.cz, systemonline.cz, protext.cz,

objevit.cz, marketingovenoviny.cz.

Nedilnou soucasti linkbuildingu je také vybér vhodnych anchori a cilovych stranek
odkazl. Jak ukazala analyza odkazového profilu webu portadesign.cz, vétSina odkazi je

bez anchor textu, to znamena, ze vedou nejcastéji pies logo ¢i obrazek.

Po vytvoteni jednotlivych vstupnich stranek na webu pro diilezité segmenty je vhodné
podpofit linkbuildingem také tyto stranky pies odpovidajici anchory. Pro zachovani
ptirozeného odkazového profilu by mély byt anchory variabilni a zaroven korespondovat
s dilezitymi klicovymi slovy na strankach. Pro tyto ucely bude tedy vyuzita tabulka, ktera

je soucasti ptilohy P V a na jejimz zéklad¢ je tvotfen obsah vstupnich stranek.
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16 NAKLADOVA A CASOVA ANALYZA

V nésledujici ¢asti diplomové prace bude realizovana analyza nakladi a ¢asu navrzeného

projektu.

16.1 Nakladové analyza

Néklady projektu se vztahuji zejména k sazb¢é SEO specialisty, UX specialisty,
copywritera a vyvojare, kteti se budou na danych aktivitach podilet. Dalsi polozkou
v nakladech projektu jsou také finance vynalozené na linkbuilding a na placené néstroje

vyuzivané pro SEO, tj. Marketing Miner, Ahrefs.

V ramci kontinualniho ro¢niho SEO rozvoje je kalkulovano s mési¢ni ¢asovou dotaci 8-12
hodin, coz pii hodinové sazbé specialistt 1 200 K¢ ¢ini 9 600 K¢ az 14 400 K¢ mési¢né,
tedy 115 200 K¢ az 172 800 K¢ ro¢né. Pro ziskavani zpétnych odkazii byl stanoven
mésicni rozpocet 10 000 K¢, coz ¢ini 120 000 K¢ ro¢né. Déle jsou zahrnuty placené
nastroje, kterymi jsou ahrefs.com, kde v soucasnosti ¢ini mési¢ni poplatek za standardni
ucet $199 (s kurzem 21,97 K¢ je piepocet 4 371,23 K¢), a marketingminer.com ve verzi

Digger s mési¢nim poplatkem 1 399 K¢. Jedna se tedy o celkovou polozku 69 242,76 K&.

Celkovy ro¢ni rozpocet na projekt kontinualniho SEO rozvoje se tak pohybuje mezi

304 442,76 K¢ az 362 042,76 K¢.

16.2 Casovéa analyza

SEO neni pouze jednorazova zalezitost s okamzitym efektem. Dosahovani pozadovanych
vysledkt tak vyzaduje dlouhodobou a soustavnou ¢innost. V projektové ¢asti diplomové
prace byl tedy navrzen kontinualni SEO rozvoj, ktery bude realizovan v priabéhu celého

roku 2023. Trvani tohoto projektu je tedy od 1. 1. 2023 do 31. 12. 2023.
Posloupnost jednotlivych ¢innosti je popsana v kapitole 13.1.1.

Odhadovana mésicni ¢asova dotace na praci SEO specialisty, UX specialisty, copywritera
a vyvojare je 8-12 hodin, pfi¢emz Vv prvnim kvartalu, kdy byly realizované ¢asové

vewvr

mésic.
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ZAVER
Diplomova prace se vénovala SEO analyze webu portadesign.cz, na jejimz zakladé byla

nasledné navrzena optimalizace webu a strategie kontinualniho SEO rozvoje webu.

Teoreticka ¢ast prace byla vénovana definici pojmua vztahujicich se k problematice
optimalizace pro vyhledavace. Vymezeny byly pojmy vztahujici se k webovym
vyhleddvactim, SEO analyzdm a nastrojiim a pfedstaveny byly také aktualni trendy v SEO.
Tyto pojmy byly nezbytné k pochopeni tématu a nasledné realizaci prakticke a projektové

¢asti diplomové prace.

Prakticka ¢ast diplomové prace se vénovala vyzkumu. Zahrnovala n¢kolik analyz, na
jejichz zékladé mohly byt zodpoveézeny vyzkumné otazky, naplnény cile diplomové prace
a které také slouzily jako podklad pro projektovou ¢ast prace a navrh rozvoje webu.
Soucasti praktické ¢asti prace byla analyza klicovych slov a déle analyza organického
vykonu, technicky a obsahovy audit, ktery umoznil zhodnotit stav webu z pohledu on-page
SEO. Nésledovala analyza off-page SEO, kterou tvofila analyza odkazového profilu webu
a srovnani s konkurenci. Z uskuteénénych analyz vyplynuly dil¢i zavéry, které byly

nasledn¢ interpretovany v kontextu a splnily cil prace formulovany do vyzkumnych otazek.

Projektova ¢ast diplomové prace vychazela z vysledkt provedenych analyz. Byl v ni
realizovan névrh kontinualniho SEO rozvoje webu, jehoz zamérem je optimalizovat
aktualni nedostatky na webu tak, aby web odpovidal technickym pozadavkim vyhledavaci

a zaroven mohl dosahovat lepsiho vykonu v organickych vysledcich vyhledavani.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
AKS — analyza kli¢ovych slov

Apod. — a podobné

Atd. — a tak dale

CRO - Conversion Rate Optimization
GA — Google Analytics

GSC - Google Search Console

Napt. — naptiklad

PIM — Product Information Management
SERP — Search Engine Results Page
SEOQ — Search Engine Optimization

UX — User Experience

Ul — User Interface
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