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Navrh hodnoceni dle vazeného priiméru 1,22

Na praci Ize ocenit (silné stranky):

Sympaticky zaujem autorky o zvolenu problematiku, celkovy prehlad v danej téme a praktické
zameranie prace.

Logickd Struktura prdce, jasne formulovany ciel a vhodne zvolené vyskumné metdédy (obsahova
analyza komunikacie znacky na socidlnych sietach, dotaznikovy prieskum zamerany na cielovu
skupinu spotrebitelov).

Dosledne spracovand obsahova analyza prispevkov znacky GWC podla jasne nastavenych
hodnotiacich parametrov.

Viacero funkénych a kreativnych navrhov marketingovej stratégie znacky GWC, ktoré je mozné
aplikovat do praxe.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

Podkapitola 3.2 a 3.3 (Histdria sexu v reklame v USA, Histéria sexu v reklame v CR a CSR) st podla
mojho ndzoru v praci redundantné vzhladom na zameranie témy, v ktorej sa autorka primarne
venuje moznostiam vyuzitia sexudlnych apelov v ramci propagdacie sucasnej, modernej znacky.
Podkapitola 3.4 Priklady vyuZiti sexu a erotiky v reklamé - v tejto Casti prace nie je zrejmé, podla
akého klfuca autorka vyberala priklady vyuZitia sexu a erotiky v reklame. Vzhladom na skimanu
tému by bolo vhodnejsie vyberat takéto priklady najma z kategérie modnych a odevnych znaciek.
8. kapitola Dotaznikové Setreni — absentuje grafické znazornenie odpovedi respondentov, ktoré by
sprehladnilo interpretdaciu vysledkov dotaznikového prieskumu. Pri vyhodnocovani prieskumu mi
taktiez chyba vyraznejsi osobny autorsky interpretacny vklad (nepopisovat iba to, ¢o tvrdia
respondenti, ale skor sa zamerat na to, ¢o z toho vyplyva v kontexte skimanej znacky).

V projektovej Casti autorka prezentuje vtipné a kreativne navrhy kampane, pricom sa opiera
o vysledky svojho vyskumu, ale tuto Cast prace by bolo potrebné doplnit o ¢asovy plan pripravy a
realizacie kampane, orientacny rozpocet, vdaka comu by ju bolo moZzné jednoduchsie aplikovat do
praxe.

Na zaklade uvedeného predloZenu diplomovu pracu odporuéam kobhajobe a navrhujem

hodnotenie A (vyborne).

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A =1,00-1,24,B=1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Otazky k obhajobé:
1.) Na zdklade ¢oho ste vyberali priklady kampani vyuZitia erotiky a sexu v reklame v podkapitole
3.4?
2.) Mohli by ste uviest nejaké konkrétne priklady vyuZitia erotiky a sexu vreklame v oblasti
modnych a odevnych znacliek?
3.) Vedeli by ste nastavit casovy plan pripravy, realizdcie a orientacny rozpocet k Vasej
navrhovanej kampani uvedenej v projektovej ¢asti prace?
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