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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 d

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 e

9Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,40 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Oceňuji projektovou část, která obsahuje práci s ukázkovým scénářem audiovizuální reklamy s popisnou fází preprodukce i produkce spotu. Vynechána byla z nejasných důvodů postprodukce. Pak se nabízí otázka relevance rozpočtu. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Teoretická část práce je postavená celá na parafrázích. Působí na mě dojmem, že si student po teoretické stránce ze studia nic neodnesl, nebo není schopen jakéhokoliv odborného vyjádření. Obtížně akceptovatelná je rovněž skutečnost, že cituje studie z roku 1973, 1980, 1990… Je jejich výpovědní hodnota po padesáti či třiceti letech skutečně relevantní? 
· Vzhledem k tomu, že se práce zabývá televizní reklamou, měla být reklama rozebíraná spíše z hlediska filmových subžánrů komedie a to dle povahy zápletky – groteska, romantická komedie, hudební komedie, konverzační komedie černá komedie, crazy komedie, satira, parodie, komedie s násilím a sexem… jde o to, že pravidla těchto subžánrů jsou aplikovatelná při stavbě nejen filmu, ale přirozeně i krátkého audiovizuálního tvaru, jako je reklama. 
· Je třeba, vyhodnotit skutečnost, že část kvantitativního výzkumu v první části není původní, přičemž není uveden zdroj.
Otázky k obhajobě: 

· Na jakých principech funguje groteska? 
· Lze použít tento subžánr v reklamě? (Případně uveďte příklad) 

Ve Zlíně dne 2.5.2023


Podpis: Jana Janíková v.r.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		d		D		200		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		e		E		1280		3

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.40		D		2.400		1974		2.640






